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INVESTIGACION - CAMPANA "RUEDA SEGURO"
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ESTRATEGIA DE COMUNICACION

La estrategia de comunicacion de *Rueda Seguro® se basa en dos pilares:
sensibilizacion y afinidad con el publico objetivo. El objetivo principal es
posicionar el uso del casco como una eleccion consciente de proteccion y
responsabilidad, no como una imposicion legal. MOXAL quiere conectar con
los motociclistas desde lo emocionaly cotidiano, usando cédigos culturales,
testimonios reales y un lenguaje directo.

Tipo de estrategia:

Sensibilizacion emocional: Despertar conciencia sobre el riesgo de no usar
casco correctamente.

Afinidad cultural: Conectar con el target a través de valores y realidades
compartidas.

Enfoque del Consumer journey:
Awareness: Educar sobre los riesgos reales de la via.

Consideration: Rebatir excusas comunes con argumentos funcionales y
visuales atractivos.

Purchase: Motivar la compra mostrando beneficios tangibles.
Experience: Acompanar al usuario luego de la compra y fidelizar.
MOXAL busca posicionarse como una marca comprometida con la vida del

motociclista urbano, promoviendo una cultura de seguridad con identidad
ecuatoriana.



ESTRATEGIA CREATIVA

La estrategia creativa de la campana Rueda Seguro se fundamenta en la construccion de una
marca dindmica, tal como lo plantea Emanuele Cappelli en Dynamic Brand. En este sentido,
MOXAL Helmets no solo comunica un mensaje de seguridad, sino que genera una experiencia
emocional, vivay participativa con los motociclistas de Cuenca.

Eleje creativo parte de una verdad humana: el deseo de volver a casa sanos y salvos. Desde ahi,
la campaiia convierte al casco en un simbolo de amor propio y responsabilidad. A través de
testimonios reales, premios en via, interacciones cara a caray contenido emocional compartido
en medios digitales, Rueda Seguro propone una narrativa cercana y auténtica que conecta con la
vida cotidiana del publico objetivo.

La creatividad se activa desde el lenguaje popular, visuales cercanos y una estética urbana
reconocible, convirtiendo la comunicacion en un espejo de la realidad de los motociclistas. De
esta forma, la marca se transforma en una presencia constante y significativa en la rutina de las
personas, cumpliendo con el principio de Cappelli: una marca no se impone, se vive.

Proceso Creativo

El proceso inicio con un andlisis profundo de las percepciones y habitos de los motociclistas en
torno aluso del casco. Se realizaron sesiones de brainstorming para traducir insights clave en
ideas creativas, priorizando mensajes que conecten emocionalmente y resalten la funcionalidad
del casco como un acto de autocuidado.

Atraveés de técnicas como mapas de empatia y moodboards, se desarrollaron conceptos
visuales y verbales que unifican elmensaje. Las pruebas piloto con el publico objetivo ayudaron a
afinar los mensajes y definir la direccion creativa final
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INTRODUCCION

A pesar de que MOXAL HELMETS es una marca comercial, la
ejecucion de la campana "Rueda Seguro” se plantea como una
colaboracion estratégica con la Empresa Municipal de Movilidad
(EMOV) de Cuenca, con el objetivo de desvincular el enfoque
meramente promocionaly priorizar un impacto social genuino. Esta
alianza busca posicionar el uso del casco no como un producto a
vender, sino como un habito vital para la prevencion de accidentes
y la proteccion de la vida. Segun Kotler y Lee (2008), las campafias
de marketing social tienen mayor efectividad cuando estan
respaldadas por instituciones publicas, ya que ello les otorga
legitimidad y refuerza el sentido de bien comun. En este sentido,
MOXAL asume un rol de responsabilidad corporativa, poniendo su
experiencia y recursos comunicacionales al servicio de una causa
ciudadana: educar a los motociclistas sobre la importancia del uso
correcto del casco. La participacion de la EMOV permite
institucionalizar el mensaje, ampliar su alcance y asegurar que la
campana tenga un caracter pedagégico, comunitario y no
puramente comercial.



MENSAJEY ESTRUCTURA

Elmensaje principal de la campana esta enfocado en la seguridad vial
con un énfasis en el uso correcto del casco para motociclistas. Utiliza
frases claras, directas y coloquiales para generarimpacto en la
audiencia.

Slogan principal: ‘Rueda Seguro' refuerza la idea de seguridad y
movilidad responsable.

Mensajes de apoyo: ‘casco ajustado, siempre en tu rumbo’ enfatiza la
importancia de llevar el casco correctamente abrochado.

Estructura visual: Se presenta una combinacion de textos en bloques
con un mensaje central destacado en tipografia grande para captar la
atencion rapidamente.

PUBLICO OBJETIVO

La campaha esta dirigida a un segmento socioeconémico medio-bajo,
con un rango de edad entre 25y 35 anos. Este grupo generalmente
utiliza motocicletas como medio de transporte diario y puede no estar
completamente concienciado sobre la importancia del uso correcto del
casco.
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Composicién y Equilibrio Visual
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Tipografia
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Tipografia
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PRIMARIOS

PANTONE YELLOW C | R0 Gi83 B152 | C:98 M73 Y9 K:0 | #005499

casco ajustado, siempre en tu rumbo PANTONE BLACKC | R4

Bau|C

PANTONE 3125C | R168 G209 B100 | C:38 M0 Y79 KO | #A6D163

PANTONE COOL GRAY 11 | R108 G137 B155 | C:62 M:38 Y30 K2 | #6C899B

Paleta de color
SECUNDARIOS

PANTONE COOL GRAY 7 PANTONE 5425 (40%)
12 B2
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Key Visual
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FORMATO AFICHE / POST
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{RENUEVALO!

P
~ www.ruedaseguro.com.ec

cascustad,siompre e urumbo




FORMATO AFICHE / POST

LATALLA
SALVAVIDAS
ELIGE EL CASCO
QUETE AJUSTE

PERFECTO!

UN SELLO DOT
ASEGURATU

| PROTECCION
| EXIGETU

CASCO
CERTIFICADO!

cascosjusta, smpreen trumbo

Contexto: Conciencia sobre elegir el casco de la talla adecuada. www.ruedaseguro.comlec)

cascogfostad, simpre enturumbo




FORMATO AFICHE / POST

PEQUEND
0 (&ANDE
ELCASCO
ESPARA

T0D@S

TAMBIEN ES TU
RESPONSABILIDAD.

CONDUCTOR
== Y PASAJERO

USA CASCO SIEMPRE
A

' TU PASAJERO
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ACTIVACION - REVISION RUEDA SEGURO

emov | -

La carparia Rueda Seguro’ incorpora una eirategia de ativacion dircta en s vias de Cuenca, en coardinacion con a Empresa Muiipatdo Moviicad
El  de

(EMOV). Esta intervencion se desarrollara ms‘d\anlﬂ ‘carpas moviles ub\cad agentes de
un control integral vial ti ransforma la rev\swon del casco en un acto simbolico
personal Nose trata P U obIo e e St Conaronte 6 ompromss d roregr & orap e

iy ‘que se sube a unamotocicleta.

£Como funcionara?

la EMOV. En lugar de aplicar sanciones, se reconoceran
las buenas pracncas de segundad vial, como el uso adecuado del casco. Técnicos y voluntarios capacitados revisaran el estado del casco (abrochado
Al I R s contfcoco y on e ot gonoral A qlnes cmplan oo o do s s s nirger un s con
porq vuel (0 es moda, Es vi
prsshorititeifbery ) via publica

Premiacion y vinculacion digital:

Cada molodicsta que paricpe ingresard aulomaticarente en un soteo trimestald un casoo MOXAL cerficado,  realizare en s redes socales de a
campana.Para partiipar. deberdn escanear un codigo R en el ¥ subir usando el hashtag
ofical reforzarla pan




STAND ACTIVACIONES

STICKER CONMEMORATIVO CAMPANA



Rueda seguro

Arranca el dia, salgo a trabajar,
con mi casco ruedo seguro sin

JINGLE COMERCIAL

Para complementar las activaciones en via de la
campana ‘Rueda Seguro’, se produjo una cancion original
con una duracion extendida de 4:00 minutos, pensada

para conectar emocionalmente con el publico objetivo arr|esga|‘.
durante las dinamicas presenciales en puntos
estratégicos de la ciudad,

d Si estd viejo o sin CEI‘tIfIEaCIlJI],
De esta cancion original se desarrollo una version lo cambio enseguma, |lllJ arrlesgu
condensada de 30 segundos, adaptada especificamente mi pmtetcmn.
para funcionar como un jingle en las estaciones de radio
seleccionadas para la campana. Esta version corta . . .
mantiene la esencia musical, el ritmo y el mensaje p!'lJtlJ Y pasajero, la regla (2 |!1“3|.
principal, facilitando la recordacion inmediata del Sin €asco no hay chance, ies VIta',
mensaje "Rueda Seguro, casco ajustado siempre en tu esreal!
rumbo’, reforzando asi el impacto y alcance de la

campana Cuido mi vida con cada segundo,
casco ajustado... jsiempre en tu

° I EIN rumbo!

VERSION ORIGINAL
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MEDIOS DIGITALES / REDES SOCIALES

ESTRATEGIA DIGITAL
"RUEDA SEGURO"

Toda la comunicacion en redes
sociales, tendran enlaces directos
ala la pagina web de la camparia
www.ruedaseguro.com.ec para
facilitar el acceso inmediato a
informacion ampliada y compra de
productos certificados de la marca
Moxal. Adicionalmente, todos los
medios exteriores de la campaiia
como vallas publicitarias, impresos
en paradas de buses, paletas
informativas, rotulacion en buses y
otros elementos gréficos
contendran codigos GR y enlaces
visibles que direccionaran
claramente al landing page del
sitio web. De esta forma, se
establece una conexion integral
entre los medios digitales y
tradicionales, potenciando una
experiencia fluida y consistente

que promueva eficazmente la
seguridad vial, la educacion del

OCl motociclista y la adquisicion facily
REDES SOCIALES rapida de productos certificados de
proteccion




MEDIOS DIGITALES / WEB

LANDING PAGE

Integracion con el Sitio Web:

(3

Ellanding page whww ruedaseguro comec ser el
() centro de referencia y accion de la camparia,
ofreciendo contenido informativo escencial para el
motociclista y un comercio electronico de la
marca Moxal

E-commerce:
Plataforma digital para la venta exclusiva de
productos certificados de la marca Moxal (cascos,
guantes, gafas, chaquetas. pantalones y botas).
todos con homologacion garantizada para
seguridad optima

Simulador Interactivo:
Espacio virtual en el que los motociclistas puedan
practicar y enfrentar situaciones cotidianas,
mejorando técnicas como toma de curvas, manejo
1P0 DE CONRECION de velocidades adecuadas y reaccion ante
escenarios imprevistos.

Disfruta la Ruta:
Seccion dedicada a compartir informacion sobre
futas interestatales seguras, limites de velocidad
recomendados, normas vigentes de transito y.
consejos practicos para viajes seguros y.
responsables.

www.ruedaseguro.com.ec



MEDIOS DIGITALES / WEB / CONTENIDO
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Hige el equipo adecuado para tu viaje
"

SIMULADOR EQUIPO DE CONDUCCION

DISFRUTA LA CARRETERA
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PRESUPUESTO INICIAL DE CAMPANA
Activaciones / controles en la via: $9,680
Publicidad en redes sociales: $6,000

Anuncios en radio: $6,980

Buses: $2.000

Vallas: $13,500

Presupuesto total: $38.160 USD

CRONOGRAMA GLOBAL DE CAMPANA

Semana 1-2: Produccion de contenido y disefo de materiales.

Semana 3-8: Publicacion de anuncios y difusion en todos los medios.
Semana 9-10: Activaciones en puntos estratégicos.

Semana 11-12: Andlisis de resultados y presentacion de reportes finales.

MEDICIONES - RESULTADOS KPI'S

Alcance digital: 100,000 usuarios impactados en redes sociales.

Engagement: Incremento del 20% en interacciones en publicaciones.

Awareness: 70% de los encuestados reconoce el mensaje de la camparia.

Conversion: Incremento del 15% en el uso de cascos certificados segun encuestas
post-camparia.

Participacion en activaciones: 400 motociclistas en correccion del uso correcto del casco.



ACTIVACIONES RUEDA SEGURO s Presupuesto Total: $9,680

La ejecucion de las activaciones en via se realizara de manera organizada, efectiva y medible. Se
contemplan un total de cuatro activaciones distribuidas durante un periodo de seis meses, con dos
activaciones programadas cada tres meses. Cada activacion tendra una duracion de dos dias
consecutivos, en sectores de alta circulacion de motociclistas.

Durante las jornadas, el equipo técnico revisara el uso correcto del casco y su estado fisico. Los
motociclistas que cumplan con los estandares recibiran un sticker con mensaje positivo para su
casco o moto. Ademas, participaran en el sorteo trimestral de un casco certificado MOXAL al
compartir su participacion en redes sociales.

Estimacion de participacion y recursos:

Participacion estimada: 400 motociclistas por activacion (200 por dia)
Total de activaciones: 4 en un periodo de seis meses
Horarios por jornada: 08hoo a 13h00 y 15h00 a 18h00

Presupuesto estimado por activacion:
Personal técnico, impulsadores y logistica: $600
Costo por impulsador: $50 por dia

Cantidad de impulsadores: 4 personas

Duracion: 2 dias

Total: $50 x 4 x 2 = $400

Chalecos brandeados: 10 unidades x $20 - $200
Stand y equipamiento: $1.200



ACTIVACIONES RUEDA SEGURO s Presupuesto Total: $9,680

Carpa 6x3 metros: $300
Camara de grabacion: $150
Banners (2): $120
Banderas (2): $80

Audio y sonido mévil: $200

Premios y merchandising:

Casco nuevo para motociclistas responsables: $50 por unidad
Total estimado de cascos para sorteos: 4 cascos (1 por activacion)
Total estimado: $200

Material promocional:

Volantes (500 unidades): $100

Carteles de mano (400 unidades): $120
Camisetas, gorras y articulos promocionales: $200
Total: $420

Inversion total aproximada por activacion: $2.420

Cronograma de ejecucion: Activaciones "Revision Rueda Seguro®
Semana 1 - Pre-activacion

Coordinacion y permisos con EMOV (2 dias)

Contratacién y capacitacion del equipo logistico y técnico (2 dias)
Produccién de materiales graficos y promocionales (3 dias)



ACTIVACIONES RUEDA SEGURO it Presupuesto Total: $9,680

Semana 2 - Activacion (Sabado y domingo)
Instalacion del stand en puntos estratégicos (08h00 - 0ghoo)

Revision educativa en via (uso correcto del casco y documentacién) (09h00 - 16h00)
Entrega de stickers y participacion en sorteo digital

Registro audiovisual de las actividades para difusion en redes

Semana 3 - Post-activacion
Ediicion y produccion de contenidos para redes (3 dias)
Elaboracion de informe de resiltados (2 dias)

Semana 4 - Seguimiento digital
Publicacin de contenidos audiovisuales
Monitoreo de participacion, comentarios y alcance en redes sociales

Responsables
Coordinador general de campatia

Equipo logistico y operativo

Técnicos de revision en via

Agentes de transito EMOV

Personal audiovisualy community manager

IMPACTO +/- 400 motociclistas en dos dias que se realizaran las activaciones en las calles de la ciudad de Cuenca



REDES SOCIALES Q@06 Presupuesto Total: $6,000 (para 6 meses)

Redes Sociales (Facebook, Instagram, TikTok, YouTube, WhatsApp) - $3,200 (53% del total)
Pauta Publicitaria - $2,000 (33% del total)
Desarrollo de Sitio Web / Landing page - $800 (13% del total)

Redes Sociales (WhatsApp, Facebook, Instagram, TikTok, YouTube)
Distribucion del presupuesto para redes sociales: $3,200

Facebook e Instagram
+Personalizacion perfilcompleto con logo, imagenes y bio de Moxal Helmets.
+Contenido:
- 20 Post: 15 estaticos (imagenes, infografias, promociones de casco), 5 videos (testimoniales, demostraciones).
- 20 Historias: Actividades interactivas como encuestas, cuestionarios, testimonios rapidos, promociones.

Pauta Publicitaria:

-Hasta 54 anuncios en Facebook e Instagram segmentados (de acuerdo con los intereses, ubicaciony
ccomportamientos del publico objetivo).

-Pauta para generar trafico al sitio web e incrementar conversiones (compras y clics)

-Pauta mensual estimada: $300 por mes - $1.800 durante 6 meses.



REDES SOCIALES Q@06 Presupuesto Total: $6,000 (para 6 meses)

TikTok

+ Contenido:

+20 Post (videos de hasta 30 segundos, relacionados las activaciones viales junto a la EMOV, ademas delimpacto positivo
deluso del cascoy promocion de la marca Moxal).

+ Pauta Publicitaria:

-Campana publicitaria en TikTok Ads: Anuncios de video centrados en generar conciencia y viralidad del uso del casco.
-Presupuesto mensual estimado: $150 por mes = $900 durante 6 meses.

YouTube

+Contenido: En YouTube se utilizaran todos los videos generados durante las activaciones de la camparia Rueda Seguro,
incluyendo testimonios reales, experiencias en via, entrega de premios, opiniones del puiblico sobre el uso del cascoy
mensajes clave de concienciacion. Este contenido servira para amplificar el mensaje de la campania, generar conexion
emocionaly fomentar la conversacion en tomo a la seguridad vial

“Video testimonial de usuarios satisfechos y demostracion de como el casco protege.

+Pauta Publicitaria:

+Pauta en YouTube Ads: 15 segundos de anuncios en YouTube antes de los videos relacionados con motocicletas.
-Presupuesto mensual estimado: $100 por mes = $600 durante 6 meses.

WhatsApp

+ Contenido:

+ Canal de atencion directo al cliente, la empresa cuenta con una base de datos de mas de 5000 clientes, donde los
usuarios pueden realizar consultas directas sobre los cascos y realizar pedidos.

+Ofertas y promociones exclusivas para clientes que contacten a través de WhatsApp.

-Seguimiento personalizado de ventas.

“Presupuesto WhatsApp: Utilizacion de WhatsApp Business y automatizacion de mensajes con integracion a la
campania, utilizando parte del presupuesto de contenido y monitoreo.



REDES SOCIALES Q@06 Presupuesto Total: $6,000 (para 6 meses)

Pauta publicitaria general (FB/IG, YoLiTube, TIKTok)

Presupuesto total de pauta publicitaria: $2,000 (33% del total)

-FB/IG Ads: $1,800 en total (distribuido entre anuncios de conversiones, interacciones y trafico alsitio web).
“TikTok Ads: $900 para promocion de videos virales, especialmente los que resalten la importancia del uso del
casco.

+YouTube Ads: $600 en camparias de video para generar concienciay alcance.

Desarrollo del sitio web / landing page

Presupuesto total $800 (13% del total)

-Desarrollo Web Landing page: promocion del eCommerce funcional donde los usuarios ademas de aprender
sobre laimportancia del casco, puedan comprar los cascos directamente.

-Disefio de landing page enfocada en la seguridad del uso del casco.

-Optimizacion para SEO y dispositivos de busqueda.

+ Presupuesto mensual para mantenimiento y actualizaciones: Aproximadamente $133 al mes.

Cronograma de ejecucion (6 meses)

Meses 1-2:

- Redes Sociales: Creary optimizar cuentas en Facebook, Instagram, TikTok, YouTube, WhatsApp.
« Publicacion de los primeros 10 post y 10 historias en cada red.

- Activar las primeras pautas publicitarias en FB/IG y TikTok.

- Desarrollary lanzar el sitio web/eCommerce.



REDES SOCIALES OO0®060 Presupuesto Total: $6,000 (para 6 meses)

Meses 3-4:

+ Publicacion de los siguientes 10 post y 10 historias.

+ Continuar con la pauta publicitaria, evaluando el rendimiento y ajustando las campanas.
+ Optimizacion continua del sitio web con nuevas ofertas y promociones,

Meses 5-6:

* Monitoreo de resultados y ajustes en la estrategia publicitaria.

- Promocionar productos exclusivos en las redes sociales.

+ Refuerzo de camparias en YouiTube y TikTok.

Alcance / Impacto esperado

Redes Sociales (FB/IG, TiKTok, YouTube, WhatsApp):

- Alcance estimado en FB/IG y TikTok: 500,000 - 2,000,000 impresiones mensuales.

« YouTube: 100,000 vistas de los anuncios de video.

- WhatsApp: Almenos 5000 interacciones directas con los usuarios / clientes base de datos durante
los 6 meses.



REDES SOCIALES Q@06 Presupuesto Total: $6,000 (para 6 meses)
ALCANCE 2024 FACEBOOK ALCANCE 2024 INSTAGRAM

Alcance®. Aleance®

1,6 mill. + 75,3 mil

ALCANCE 2024 TIKTOK



RADIO LOCAL CUENCA s Presupuesto Total: $6,980.10

Campana Radial 'Rueda seguro’ - MOXAL HELMETS / EMOV

Con esta estrategia en radio, La campana refuerza su compromiso con la seguridad vial atraves del uso del
Jjingle “Rueda seguro”y de por medio posicionar en la mente la los cascos de la marca MOXAL en motociclistas.
Aprovechamos los horarios de alta audiencia en radio para llegar a los motociclistas mientras hacen una pausa
ensudia, ya sea antes de iniciar su jornada laboral o durante elalmuerzo. Llevando un mensaje de:
-Concienciar a los motociclistas sobre la importancia del uso del casco.

-Llegar a distintos segmentos de audiencia con mensajes claros y creativos.

-Reforzar la presencia de MOXAL HELMETS como una marca comprometida con la seguridad vial

» Radios seleccionadas:

Super 949 FM (‘Animal de Radiio") - Programa La Jungla

-Audiencia: 25-35 afos, segmento medio-medio, amantes del rock en inglés-espaniol

-Locutor: German Piedra.

-Razon de eleccion: Llegar a un publico selecto y generar recordacion en un horario de medio dia.
-Presencia: Menciones en vivo (6 diarias).

-Costo: $690 * IVA

» Radlio Hit 965 FM - Programa EL Moming Hit

-Audiencia: Amplio segmento de edad y estilos, rock pop latino-inglés.

-Locutor: Juancho Machuca.

- Razon de eleccion: Masividad y alcance en distintos grupos de usuarios en el momento del desayuno.
-Presencia: 8 menciones en vivo diarias.

-Costo: $560 + IVA



RADIO LOCAL CUENCA (g Presupuesto Total: $6,980.10

» Radio Suprema 96.1 FM - Programa La Fiesta Suprema
- Audiencia: Populary diversa, con alta sintonia en Cuenca'y Quito.
-Horario: 12h00 a 14h00,
- Razon de eleccion: Mayorimpacto en la audiencia general y presencia en el programa mas escuchado del dial,
en elmedio dia.
- Presencia: 1 cufa (30 seg), 2 menciones en vivo y 2 saludos (entrada y despedida).
- Costo: $800 + IVA

» Contenidos de las menciones en vivo

-Testimonios de motociclistas que salvaron su vida usando casco.
-Datos de impacto sobre accidentesy el rol del casco en la prevencion.
- Frases memorables y slogans juveniles como "Rueda seguro”

P Alcance estimado en 3 meses

- Mas de 300 menciones en vivo entre as tres radios.

- Audiencia potencial combinada de +150,000 oyentes semanales.

-Aumento en la recordacion de marca y percepcion de seguridad vialal fomenter uso del casco.

» Presupuesto total de la campaiia en radiio (3 meses):
-Super 949 FM: $2.32470

- Radio Hit 965 FM: $1.95540

- Radio Suprema 961 FM: $2.700

- Total general: $6,980.10



BUSES W@! Presupuesto Total: $2,000

La campanfa ‘Rueda seguro’ intenta fomentar el uso y concienciar a los motociclistas sobre la
importancia de usar cascos de calidad, destacando los beneficios de su uso adecuardo. Se
usaran algunas ideas para la campana que se va a manejar de manera muy visual sin recurrira
mucho texto, algunas ideas de copys que podemos usar seria:

“Con tu casco ajustado SIEMPRE, listo pa’ rodar.

'Sin distracciones sin audifonos ni celular.

*NO vayas en monton, tres en moto mala situacion

» Publicidad exterior.

Lateral lzquierdo y Posterior del bus (Formato grande y visible para motociclistas y peatones).
Uso de colores vibrantes naranja fluorecente colores metalizados incluso reflectivos para
llamar la atencion,

Imagenes de motociclistas reales usando cascos MOXAL

» Publicidad interior:
Agarraderas publicitarias: Mensajes cortos y efectivos para pasajeros.



BUSES E==3 Presupuesto Total: $2,000

» Presupuesto para Publicidad en Buses - Campafia MOXAL Helmets en Cuenca
Kilometraje por bus: 150 km diarios, 4,500 km en 30 dias

Impacto visual por kildmetro: 10 personas/km

Personas que ven la publicidad por dia (por bus): 1500

Personas que ven la publicidad por mes (por bus): 45,000

Publicidad interna (pasajeros transportados por mes, por bus): 24,000 personas
Publicidad externa (impacto visual mensual por bus). 45,000 visualizaciones

» Usaremos 6 lineas, las mas importantes con el recorrido que brinde mayor cobertura:
Concepto Costo por unidad Total para 6 buses
Publicidad Exterior (Post. + Lateral $290 $1740+IVA

Alcance e Impacto Estimado en Cuenca
» 6 buses en circulacion 432,000 impactos visuales al mes
» Publicidad interna (pasajeros transportados): 144,000 personas/mes



BUSES B =1

Presupuesto Total: $2,000

RECORRIDO A CONTRATAR

Linea 11: Centenario - Carcel - San Pedro

Linea 13: Hospital del IESS - Tejar

Linea 14: ELValle - Feria Libre

Linea 15: Baguanchi - Feria Libre

Linea L4: Campus Balzay - Plataforma Itinerante
Linea 26: Checa - Av. 27 de febrero



Las vallas fueron seleccionadas estratégicamente para impactar al segmento de motociclistas
urbanos, quienes son los principales interesados en cascos que les permita rodar con seguridad.
-Alta exposicion visual: Los motociclistas pasan mas tiempo en la via que otros conductores, lo que
les hace mas propensos a ver la publicidad en vallas.

- Impacto en zonas de alto trafico: Se eligieron ubicaciones con gran circulacion vehicular y flujo de
motocicletas.

-Refuerzo de mensajes de seguridad vial: Las vallas permiten recordar la importancia del uso del
casco en puntos estratégicos de la ciudad

- Alcance masivo y constante: La publicidad en vallas esta disponible 24/7, asegurando que el
mensaje llegue a miles de motociclistas cada dia.

» Seleccion de las 3 Mejores Vallas en Cuenca para 3 Meses de Campafa - RUEDA SEGURO
La campana usaremos 3 vallas Premium dentro de la ciudad con mayor exposicion y trafico para
maximizar el impacto en motociclistas.

Presupuesto Estimado para 3 Meses

7
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VALLAS 9 Presupuesto Total: $13,500

Av. 12 de Octubre y Don Bosco

+25,000 vehiculos diarios

Zona céntricay de alto flujo de motociclistas y peatones
Ubicacion en una de las avenidas mas transitadas de Cuenca

Av.10de Agostoy Las Herrerias

+35,000 vehiculos diarios

Zona comercial y de talleres ETAPA, con alto transito de motaciclistas
Buena visibilidad en interseccion clave

Coliseo Mayor - Av. 12 de Abrily Unidad Nacional
+30,000 vehiculos diarios

Ubicacion en una de las principales avenidas de Cuenca
Alto tréfico vehiculary peatonal



Presupuesto Total: $13,500

Av. 12 de Octubre ©
y Don Bosco, Pasaje 12 de Octubre. -

Vehiculos
+20 K diarios

Cara dispuesta hacia la Av. Don Bosco,




VALLAS ? Presupuesto Total: $13,500

© Av. 10 de Agosto
y Las Herrerias.

https://goo.gl/maps/5SRz7khwiyg8FAR27

Vehiculos
+ 3 5 K diarios

Sector talleres ETAPA.
Cara dispuesta hacia la Av. Paucarbamba




VALLAS

Presupuesto Total: $13,500

9 Coliseo Mayor
Av. 12 de Abril'y Unidad Nacional.

https://goo.gl/maps/FdA23wQWPn22F52p8

Vehiculos
+ 3 o K diarios

Sector puerta principal del coliseo. o
Cara dispuesta hacia la Av. de las Américas.

i
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ANEXOS

‘SECCION 1: DEMOGRAFICO

L
encuestada, con edades entre 36 -45 afios

SECCION 2: COMPORTAMIENTO
En resumen, estos resultados destacan la importancia de promover una mayor conciencia vial y educacion, asi como de enfocarse en la sequridad de los motociclistas,
: i s s i 8 ‘,d
P

més sequrasen general,




ANEXOS

SECCION 3:Sequridady proteccion personal

una cuarta p

protecion.

" 1 6n. Sin embarg
pr
normas de trénsito son elementos clave para evitar accidentes.

SECCION 4: Experiencia
Apesar de ser el casco el Ui

vial, sequido del exceso de velocidad.
Est

que no solo fomente el uso del ino que también aborde otr iticos de la seguridad vial,




s estado Involucrado en algdn accidente de trnito en e cual o levabas casco”

SECCION 5: Conocimiento técnico

La gran mayoria de los

830w

lamayor ion DOT esel

enun casco, quelios que si estén

spoctva (Cudl e 1 raz6n qu ene mayr ncidenca e acidentes de st en

el certificado de

dquirir o escoger un casco. £




ANEXOS

SECCION6: Cumplimiento denormasy leyes

Dada la division casi equitativa en el conocimiento sobre educacion vial,es crucial intensificar los esfuerzos e fa difusion de informacion y programas educativos que

aconocer camp
A pesar de que la mayoria tiene un buen conocimiento sobre las leyes de trénsito, todavia hay un porcentae significativo que requiere na mejor comprension. Se podrian
realzar i informati i

 alto nivel de aprobacion de as leyes sobre el uso del casco es un éxito que debe mantenerse. Se sugiere continuar con estas campaias y también explorar formas de
fomentar imig i ¢

Enresumen,

16.0u8 tano conoces sobre i ema de dcacién vil? 17, Conoces sobr s epes de trinaito?

16.0u8 opinas sobre s lyes que abligan e so el caeco en motockcletss?




ANEXOS

SECCION 7: Camparias de conciencia social

Lz
lasequridadvial.

. )
coerctvas también es destacabl que los compradores de cascos s Qusta partciar de descuentos  promociones. Por o tanto,una estrafegia mita que combine
més efectiva

Los resuiados en preferencia po los medos digtales para recibir informacion de campanas resaltan a importancia de wtizar pataformas acluales e redes sociales
(WhatsApp,Facebook; nstagram, TikTok y prmc\pa\es les s fundamental que el desarrollo de las campafias Se enfoque e estas

2 6o v ki s e o e
ipado slguna vez encampafa de concienciscién sobr o uso del cas

21.4De qué manera e gustaia recii informacién de campalis de nformacién?




