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RESUMEN 

Esta investigación analiza la incorporación de estrategias de la cultura pop en las publicaciones de 

Instagram de tres medios nativos digitales: Tinta Digital (Ecuador), Cerosetenta (Colombia) y Malvestida 

(México). El objetivo fue identificar elementos visuales, sonoros y narrativos propios de la cultura pop y 

su uso en el periodismo digital. El estudio se desarrolló con un enfoque cuantitativo y utilizó el análisis de 

contenido como metodología. Se examinó una muestra de 167 publicaciones realizadas durante los meses 

de noviembre y diciembre de 2024. Los resultados revelaron un uso constante de recursos como emojis, 

música popular, celebridades, memes, narrativas híbridas, caos visual, hashtags y referencias culturales 

reconocibles. A su vez, se evidenció la mezcla de géneros periodísticos, la presencia de estéticas informales 

y estructuras narrativas no lineales e interactivas, con el Periodismo Bastardo como modelo periodístico 

predominante, y con estrategias propias de la cultura pop y elementos visuales asociados al Periodismo 

Dadá. Este tipo de contenidos propone nuevas formas de informar, más cercanas, emocionales y adaptadas 

a los códigos digitales contemporáneos. El estudio aporta herramientas para comprender las 

transformaciones actuales en el periodismo y su relación con las nuevas audiencias. 

 

 

Palabras clave: cultura pop, nuevas audiencias, nuevas narrativas, periodismo bastardo, periodismo 

dadá, periodismo digital. 

 

ABSTRACT 
This research analyzes the incorporation of pop culture strategies in the Instagram posts of three 

digital native media: Tinta Digital (Ecuador), Cerosetenta (Colombia) and Malvestida (Mexico). The 

objective was to identify visual, sound and narrative elements typical of pop culture and their use in digital 

journalism. The study followed a quantitative approach and used content analysis as its methodology. A 

sample of 167 posts published during the months of November and December 2024 was examined. The 

results revealed a consistent use of resources such as emojis, popular music, celebrities, memes, hybrid 

narratives, visual chaos, hashtags and recognizable cultural references. At the same time, the mixture of 

journalistic genres, the presence of informal aesthetics and non-linear and interactive narrative structures 

was evidenced, with Bastard Journalism as the predominant journalistic model, and with pop culture 

strategies and visual elements associated with Dada Journalism. This type of content proposes new ways 

of informing, more relatable, emotional and adapted to contemporary digital codes. The study provides 

tools to understand the current transformations in journalism and its relationship with new audiences. 

 

 

 

 

 


