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RESUMEN

El objetivo de este trabajo fue realizar un presupuesto maestro para los proximos
5 afios del salon de recepciones, mejorando asi la gestion financiera del negocio, sus
costos operativos y su planificacion a largo plazo en la toma de decisiones estratégicas.
El estudio tuvo un enfoque cualitativo, a través del levantamiento de informacion de la
situacion actual del salon, mediante entrevistas al administrador; seguido de un enfoque
cuantitativo que consistid en proyecciones detalladas de ingresos para afios futuros,
presupuesto de eventos, costos de personal, insumos, costos indirectos, gastos
operacionales y estimaciones de ocupacion-ventas, todo ello consensuado en un estado
de resultados y un flujo de tesoreria. Finalmente, se presentaron indicadores financieros

que ayudaron a medir el desempeio econdmico del salon de recepciones.

Palabras clave: Recepciones, proyecciones financieras, estado de resultados, flujo de

tesoreria, toma de decisiones

ABSTRACT

The objective of this study was to develop a master budget for the next five years
for the event reception hall, thereby improving the financial management of the business,
its operating costs, and long-term strategic decision-making. The study adopted a
qualitative approach by gathering information on the current state of the reception hall
through interviews with the administrator. This was followed by a quantitative approach
that involved detailed projections of future revenues, event budgeting, personnel costs,
supplies, indirect costs, operational expenses, and occupancy-sales estimates. All of this
was consolidated into an income statement and a cash flow statement. Finally, financial
indicators were presented to help measure the economic performance of the reception

hall.

Keywords: Master Budget, financial management, strategic planning, operational costs,

financial indicators.
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INTRODUCCION

En la presente tesis se realiza un presupuesto maestro para el local Recepciones
Santa Ana realizando una proyeccion para los siguientes cinco anos. El presupuesto
maestro es una herramienta que ayuda a planificar, coordinar y controlar las operaciones
y recursos financieros, por lo cual, realizar un presupuesto maestro es fundamental en la
gestion financiera y estratégica de una organizacion. Recepciones Santa Ana se dedica a
la prestacion de servicios de catering para cualquier tipo de evento, ademas al alquiler de
carpas, sillas, mesas y pistas de baile. Debido a la falta de conocimiento financiero que la
empresa maneja, es fundamental que se elabore un presupuesto maestro para tomar
mejores decisiones y tener una mejor planificacion estratégica. En este trabajo se
presentaran los antecedentes de la empresa, la situacion actual en la que se encuentra y la
proyeccion de cinco afios futuros por las que la empresa puede pasar, procediendo a la
elaboracion del presupuesto maestro en la que se detallara proyecciones futuras de las
ventas, costos, gastos, para finalmente obtener resultados y proporcionar

recomendaciones a la empresa.



CAPITULO 1

1. PLANIFICACION PRESUPUESTARIA

1.1. Introduccion

En este primer capitulo se puede observar y analizar como se encuentra el sector de
eventos dentro de la provincia del Azuay, esto lo realizamos a través de una investigacion
de mercados y analisis PESTEL para determinar como se encuentran los factores internos
y externos en el sector de eventos, para esto usamos la pagina de la Superintendencia de
compailias que nos brindd informacién acerca de cudles son los lugares en el que se
pueden organizar este tipo de eventos en la ciudad de Cuenca. A partir de la obtencion de

esta informacion entramos a detalle con los siguientes puntos.

1.2.  Andlisis del Sector de Eventos en el Azuay
1.2.1. Historia/Actualidad del sector de eventos en el Ecuador

El sector de eventos en el Ecuador carece de regulaciones y de una organizacion
gremial que nos brinde una informacion certera con datos, sin embargo, simplemente
cuenta con portales, noticias y reportajes en el cual se pueda apreciar los eventos que ya
han sido realizados. Asi mismo, el sector de eventos que es el que planifica, comercializa
y ejecuta eventos como bodas, fiestas, banquetes, entre otros, es uno de los sectores con
mayor crecimiento constante debido a la gran evolucion de las preferencias de los
consumidores, la creciente globalizacion y los avances tecnoldgicos. En Ecuador segiin
EMR (2024), en el afio 2023, el mercado de eventos logré vender 1.33 mil millones de
dolares, estimandose que el crecimiento anual de esta serd del 9,3% entre los afos 2025

y 2032.

1.2.2. Historia de Recepciones Santa Ana

Recepciones Santa Ana nacid en el afio 2000, fruto del esfuerzo y vision de Aida
Yanza, quien supo aprovechar un espacio propio en su hogar, ubicado en pleno Centro
Histoérico de la ciudad de Cuenca, provincia del Azuay. Esta ubicacion estratégica no solo
brindé un entorno encantador y tradicional, sino que también le otorgd una ventaja
competitiva, al estar en una zona de facil acceso y gran atractivo cultural para clientes

que buscaban un lugar elegante y céntrico para sus eventos.



La idea surgidé con un suefio: transformar su casa en un lugar acogedor y versatil

para reuniones sociales, celebraciones familiares y eventos corporativos.

En el afo 2005, se incorpord a la empresa su esposo, quien fortalecio el equipo de
trabajo y ayudo a potenciar el crecimiento del negocio, sumando esfuerzo, organizacion

y nuevas ideas.

La vision de crecer no se detuvo ahi. En el afio 2015, Recepciones Santa Ana dio
un paso importante al invertir en equipos propios como carpas, pistas de baile, mesas y
sillas, ampliando asi sus servicios y convirtiéndose también en una empresa de alquiler
de mobiliario para eventos. Esta expansion junto a la organizacion de eventos igualmente
en la zona de Chaullabamba permiti6 ofrecer soluciones completas a sus clientes, desde

el espacio fisico hasta la logistica y equipamiento necesario para cada celebracion.
1.2.3. Analisis PESTEL

Segun Piray Rodriguez (2023), el analisis PESTEL es una herramienta utilizada
para identificar y evaluar los factores externos que pueden influir en el funcionamiento y
estrategia de una organizacion o proyecto. Su nombre es un acrénimo de seis factores
clave: Politico, Economico, Social, Tecnoldgico, Ambiental y Legal. A continuacion,

observaremos un grafico con los detalles correspondientes a cada uno de los factores.

Figura 1: Analisis PESTEL

PESTEL
Anadalisis del macroentorno

« Costos operativos elevados + Preferencias del consumidor
n, hacia experiencias
personalizadas y sostenibles
+ Creciente demanda de
el poder adquisitivo de servicios de catering y
consumidor. entretenimiento innovador.

« Regulaciones

gubernamentales.

« Impacto de la estabilidad
politica en la inversion y
crecimiento del sector.

T

TECNOLOGICO

» Crisis energéticas * Regulaciones sobre
- Regulaciones sobre derechos de autor en el
sostenibilidad en eventos y uso de masica y contenido

reduccion de desechos audiovisual.
* Cumplimiento de contratos
con proveedores y clientes.

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)



Politico

. Regulaciones Gubernamentales

Se refiere a todas las normativas especificas para la realizacion de eventos,
dependiendo de su naturaleza (sociales, corporativos, culturales o masivos) que el

gobierno ecuatoriano establece. Algunos aspectos clave incluyen:

Aforos y restricciones: Debido a diferentes contextos como pandemias o
crisis sanitarias estos aforos pueden variar la cantidad de personas permitidas por

evento.

Normativa de ruido: Con la llegada del nuevo alcalde Cristian Zamora a
la ciudad de Cuenca en el aflo del 2014 se establecieron nuevas normativas de ruido
para reducir el impacto acustico. Segun la Alcaldia (2024) Se exigira a las
actividades generadoras de ruido la elaboracion de planes preventivos de accion
para minimizar sus impactos acusticos. El operador tiene la obligacion de presentar
un Plan Preventivo de Contaminacion Acustica requerido por la Comision de
Gestion Ambiental (CGA) en el término de diez dias contados desde la respectiva
notificacion. Asi se dara mas agilidad a los procesos con plazos determinados, lo

que antes no habia.

Recepciones Santa Ana al tener una ubicacidn céntrica, su ubicacion causa
que delimite con hogares familiares tanto en el norte, este, oeste y sur. Por lo cual
las antiguas quejas de ruido no eran vistas por los vecinos del sector sin embargo
con la nueva normativa de ruido impuesta por el alcalde Cristian Zamora llega a

afectar la calidad de sonido por parte de Recepciones Santa Ana.
Econémico

Costos operativos e inflacion: Debido a la inflacion el incremento de
precios afecta directamente el costo de los servicios que se ofrecen en la industria

de eventos. Algunos de los factores mas impactan son:



Alza en los precios de insumos: Costos de alimentos, bebidas, decoracion,
flores y tecnologia pueden aumentar debido a la inflacion y esto afecta de manera

directa a la rentabilidad que gana el local por evento organizado.

Figura 2: Inflacion Nacional en el aiio 2024

Grdfico 9. Inflacion nacional v por regiones
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Fuente: indice de Precios al Consumidaor (IPC]).

Nota: Indice de Precios al Consumidor (IPC) (2024)

Como podemos observar en la Figura 2 con informacion obtenida del Boletin
Técnico N o (IPC) (2024) en la region de la Sierra ha existido una inflacién del 2% en el
ultimo afio en lo que ha afectado directamente a Recepciones Santa Ana en los siguientes

ambitos:

Aumento en los sueldos y costos laborales: Segun la propietaria de
Recepciones Santa Ana los costos en salarios han incrementado en comparacion al
aflo anterior, especificamente en el sector de (cocineros, meseros y bartenders), lo

que ha causado el constante ajuste de precios dependiendo la situacion del evento.

Disminucion del poder adquisitivo de los clientes: Con el incremento de
la inflacion las familias y empresas tienen menos capacidad para gastar en eventos,
lo que reduce demanda en este sector. Especificamente en Recepciones Santa Ana
segun la propietaria el afio analizado en la Tabla 1, las familias han optado por
celebraciones mas pequenas o reduciendo el presupuesto de bodas, quinceaieras,

bautizos y cumpleafos en comparacion de afios anteriores.

Sociocultural



e Preferencias del consumidor hacia experiencias personalizadas y sostenibles

La forma en que las personas eligen y organizan eventos ha evolucionado

con el tiempo. Algunas tendencias clave son:

Mayor demanda de eventos personalizados: Las personas buscan
experiencias exclusivas con decoraciones unicas, menus gourmet y entretenimiento

innovador.

Creciente interés en eventos sostenibles: Hay una mayor preocupacion
por el impacto ambiental, lo que ha impulsado el uso de materiales reciclables,

reduccion de desechos y catering con productos organicos.

Auge de las redes sociales: Plataformas como Instagram y TikTok han
cambiado la forma en que se promocionan los eventos, generando mayor demanda

de experiencias "instagrameables".

Ante esta revolucion de “experiencias” en el sector de eventos en el pais la empresa
Recepciones Santa Ana se ha adaptado con la opcioén de inclusion en sus contratos, el
servicio de bartenders especializados en bebidas alcohdlicas , sin embargo la empresa no
genera gran utilidad por estos servicios, sino es una forma de adaptarse y ofrecer una

variedad mayor de experiencias.
Tecnoldgico

El factor tecnoldgico juega un papel clave en la evolucion y competitividad del
sector de eventos en Ecuador. Desde la digitalizacion de reservas hasta el uso de efectos
audiovisuales avanzados, la tecnologia ha transformado la planificacion, ejecucion y

promocion de eventos.
e Digitalizacion de la Gestion de Eventos

La tecnologia ha permitido optimizar la organizacion de eventos a través

de herramientas digitales, como:

Plataformas de reservas en linea: Los clientes ahora pueden cotizar y
reservar salones, mobiliario y servicios de catering sin necesidad de reuniones

presenciales.



Sistemas de planificacion y logistica: Software especializado permite

gestionar proveedores, invitados y cronogramas de eventos de manera eficiente.

Automatizacion de procesos: Uso de chatbots y asistentes virtuales para

responder consultas y agilizar la atencion al cliente.

e Pagos Digitales y Automatizacion Financiera

La tecnologia también ha modernizado la gestion de pagos y facturacion en

la industria de eventos:

e Pagos con tarjeta y billeteras digitales: En la actualidad los clientes

prefieren opciones sin efectivo, como pagos con QR o plataformas como PayPal.

e Facturacion electrénica: En Ecuador existe la obligacion de ofrecer

facturacion electronica, pues agiliza la gestion contable de los negocios de eventos.

e Sistemas de control de ingresos y accesos: Eventos masivos utilizan

entradas digitales con codigos QR para evitar falsificaciones.

Ecolodgico

El factor ecologico analiza el impacto ambiental del sector de eventos y la creciente
tendencia hacia la sostenibilidad. La industria de eventos genera un alto consumo de
recursos (energia, agua, materiales desechables) y residuos, lo que ha impulsado

regulaciones y nuevas practicas para reducir su huella ecolégica en Ecuador.
e Regulaciones Ambientales y Normativas en Ecuador

El gobierno ecuatoriano ha implementado normativas para reducir el

impacto ambiental de distintas industrias, incluyendo la industria de eventos:

Normas de gestion de residuos: Eventos masivos deben implementar planes de

manejo de desechos para reciclar y minimizar la basura.

Regulaciones de ruido y contaminacion acustica: En zonas residenciales y

naturales, existen restricciones para el volumen del sonido en eventos.



Uso eficiente de recursos: Algunos municipios incentivan el ahorro de agua y

energia en espacios de eventos.
e Consumo Energético y Uso de Recursos Naturales

Con la reciente crisis energética que experimentd Ecuador y que se encuentra
susceptible de volver a suceder en futuros meses del 2025, varios locales de eventos
buscan eventos reducir la cantidad de electricidad, insumos e impacto ambiental

adoptando précticas como:

Uso de iluminaciéon LED: Reduce el consumo energético en comparacion

con bombillas tradicionales.

Energia renovable en eventos: Algunos organizadores utilizan paneles
solares o generadores eficientes para reducir la dependencia de combustibles

fosiles.

Optimizacion del uso de agua: Sistemas de ahorro en bafios y catering con

productos de bajo consumo hidrico.
Legal

1. Regulaciones Laborales y Contratacion de Personal

El sector de eventos emplea a trabajadores en diversas areas, como catering,

logistica, seguridad y entretenimiento. Es fundamental cumplir con:

e Normas de contratacion y seguridad social: Todos los trabajadores deben estar

afiliados al IESS y recibir sus beneficios laborales conforme al Codigo de Trabajo.

e Regulacion de contratos temporales: En eventos especificos, se permite la

contratacion por horas o dias, siempre respetando los derechos laborales.

e Condiciones de trabajo en eventos nocturnos: Se deben garantizar descansos y

condiciones seguras para el personal que trabaja en horarios extendidos.

2. Responsabilidad Legal y Contratos con Clientes

Los organizadores de eventos deben establecer términos claros con sus clientes y

proveedores para evitar problemas legales:



1.3.

1.3.1.

Contratos de prestacion de servicios: Se deben encontrar especificados los
términos del evento, pagos, cancelaciones y responsabilidades de cada parte.
Politicas de cancelacion y reembolsos: Deben estar definidos los detalles en caso
de que un evento llegue a ser cancelado o reprogramado.

Seguro de responsabilidad civil: Algunos eventos requieren pdlizas para cubrir
daos a terceros o imprevistos, estos deben estar especificados y firmados por las

dos partes para evitar dafos hacia el local.

Analisis del entorno de la empresa Recepciones Santa Ana
Estudio de campo

Para la realizacion del estudio de campo, se elabord un cuestionario con la

finalidad de identificar la estructura interna de la empresa Recepciones Santa Ana. Para

realizar un cuestionario efectivo, se tomaron en consideracion los siguientes objetivos:

i

Identificar los servicios que vende la empresa.

Identificar todos los precios que la empresa maneja para sus servicios.
Identificar cudles son los gastos de la empresa.

Determinar cuéles son las necesidades del personal de la empresa, cudles son los
equipos propios y los que alquilan, insumos, logistica.

Impacto financiero para temporadas altas y temporadas bajas.

Para cada objetivo se realizaron las siguientes preguntas

Preguntas para el objetivo 1

1. (Cuadles son los servicios principales que ofrece la empresa?
2. (Qué servicios adicionales o complementarios se encuentran
disponibles?

3. (Se manejan paquetes o planes combinados de servicios?
Preguntas para el objetivo 2

1. ¢Qué precios se establecen para cada servicio ofrecido?
2. ;Se aplican tarifas variables segtn el tipo de cliente, ubicacion o nivel de

servicio?



3. ¢Laempresa maneja descuentos, promociones o precios especiales en
ciertas temporadas?

4. ;Qué criterios se utilizan para determinar los precios actuales?
Preguntas para el objetivo 3

1. ;Cuales son los costos fijos y variables mas importantes de la empresa?
2. (Qué gastos estan relacionados directamente con la prestacion de

servicios (mano de obra, insumos, transporte)?
Preguntas para el objetivo 4

2. ;Cuantos empleados se necesitan para operar cada servicio
eficientemente?

3. (Qué equipos o herramientas son propios, cudles y cuando se alquilan?
Preguntas para el objetivo 5

1. ;Qué servicios tienen mayor demanda en temporadas altas y cudles
disminuyen en temporadas bajas?
2. (Qué costos adicionales surgen durante eventos especiales o temporadas

altas?

1.3.2. Plan piloto

Se realiz6 un plan piloto con el objetivo de calibrar las preguntas del cuestionario,
para que el formulario final que se le va a realizar a la empresa esté completamente claro

y nos ayude a reunir toda la informacion que se va a necesitar.

Al realizar nuestro plan piloto nos dimos cuenta que nuestras preguntas no eran
lo suficientemente claras para el entrevistado. Notamos dos fallas en nuestras preguntas,
la primera es que las preguntas no eran demasiado claras por lo que las respuestas no nos
brindaban la informacién completa que necesitamos, y segundo, habia varias preguntas
que estaban estructuradas de diferente manera, pero con la misma respuesta, por lo que
teniamos muchas respuestas iguales. Para el objetivo nimero uno necesitamos aclarar las
preguntas para que nos especifique a detalle todo lo que necesitamos saber sobre los

servicios que ofrece la empresa.
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1.3.3. Resultados del Cuestionario

A partir de las respuestas del cuestionario que se puede observar en el Anexo 1

interpretamos los resultados con la técnica de FODA. Segiun Hinojosa Benavides et al.,

(2021), el analisis FODA es una de las principales herramientas donde se definen

estrategias para el desarrollo de una organizacion. Esta metodologia permite realizar el

analisis a nivel del marco externo e interno del servicio de una empresa. A continuacion,

se presenta la interpretacion de los analisis mediante la técnica de FODA:

Analisis FODA de la Empresa de Recepciones

Fortalezas (Factores internos positivos)

Variedad de servicios: La empresa ofrece catering, alquiler de infraestructura,

entretenimiento, decoracion y seguridad, lo que permite una oferta integral.

Infraestructura propia: Cuenta con equipamiento propio, como hornos,

estufas, refrigeradores, manteleria y vajilla, reduciendo costos operativos.

Demanda en temporadas especificas: Abril, mayo y junio son los meses con

mayor demanda, permitiendo planificacion y optimizacion de recursos.
Personal capacitado: Cuenta con un equipo definido para eventos de diferentes
tamafios, asegurando eficiencia operativa.

Oportunidades (Factores externos positivos)

Expansion de paquetes combinados: La empresa ya ofrece descuentos por
combinacion de servicios (ej. alquiler con manteleria y vajilla). Puede

aprovechar esto para atraer mas clientes.

Aumento de promociones en temporadas bajas: En los meses con menos
demanda, la empresa podria implementar ofertas y promociones para equilibrar

ingresos anuales.

Diversificacion de servicios: Puede ampliar su oferta con opciones como

organizacion de eventos tematicos o paquetes premium con mas exclusividad.

Optimizacion del personal en eventos grandes: En eventos de 200 personas,

se puede mejorar la eficiencia en la distribucion del personal y tareas.
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Debilidades (Factores internos negativos)

Alquiler de algunos insumos: A pesar de tener infraestructura propia, ain
necesita alquilar ciertos elementos, como cucharas soperas, lo que implica

costos adicionales.

Falta de descuentos estratégicos: La empresa solo ofrece descuentos por
combinacion de servicios, pero podria aplicar mas estrategias para captar

clientes en temporadas bajas.

Estructura de costos variables: El costo de personal adicional en eventos
grandes y temporadas altas puede reducir la rentabilidad si no se maneja

adecuadamente.

Amenazas (Factores externos negativos)
Competencia en el sector: Existen otras empresas que pueden ofrecer precios
mas bajos o servicios diferenciados.

Fluctuacion en la demanda: La alta estacionalidad de los eventos podria

generar ingresos inestables durante el afo.

Aumento en costos operativos: Inflacion en alimentos, transporte y costos de

personal puede afectar la rentabilidad.
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CAPITULO 2

2. APLICACION PRACTICA DEL PRESUPUESTO MAESTRO

2.1. Medicion de la Demanda

Tabla 1: Ventas de la Empresa en Recepciones 2023

Ventas de la Empresa (Recepciones) 2023

1 (Enero-Marzo) 2 (Abril-Junio) 3 (Julio-Septiembre) 4 (Octubre-Diciembre)
Evento 1 Evento 5 Evento 11 Evento 15
15 Aiios $910 Bautizo $2.200 Grado §4.641 15 afios §2.261
Evento 2 Evento 6 Evento 12 Evento 16
Matimonio $4.721 Matrimonio  $4.351  Cumpleafios $1.024 15 afios $4.641
Evento 3 Evento 7 Evento 13 Evento 17
15 Afios $1.476 15 afios $2.261 Privado Empresa $§758  Fiesta $1.618
Evento 4 Evento 8 Evento 14 Evento 18
15 Ailos $1.525 Bautizo $1.284  Grado 54.591 Cena Empresa  §1.534

Evento 9

Matrimonio $5.008
Evento 10

Primera
Comunién §1.955

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)
Para la medicion de la demanda como se puede observar en la Tabla 1, se recopild
todos los datos de ventas de la empresa en el 2023 tanto en recepciones de eventos como
en alquileres; toda la informacion fue obtenida a través del cuestionario realizado en el

capitulo 1.3.3.

Tabla 2: Ventas de la Empresa en Alquileres 2023

Ventas de la Empresa (Alquiler) 2023

1 (Enero-Marzo) 2 (Abril-Junio) 3 (Julio-Septiembre) 4 (Octubre-Diciembre)
Alquiler Alquiler Alquiler Alquiler

Carpas $600 Carpas $1.900  Carpas $1.500 Carpas $1.800
Mesas §108 Mesas §240 Mesas §340 Mesas §120
Sillas §227 Sillas §375 Sillas §775 Sillas §380
Pista de Baile $150 Pista de Baile $450 Pista de Baile S0 Pista de Baile $450
Montaje}f $300 Montaje}i $750 Montaje)f $450 Montaje}f $600
desmontaje desmontaje desmontaje desmontaje
Transporte §25 Transporte §100 Transporte $50 Transporte §75

TOTAL $1.410 $3.815 $3.115 $3.425

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

13



De igual manera se realiz6 la medicion de la demanda en el sector del alquiler de la

empresa como se puede observar en la Tabla 2.

A continuaciéon, se utilizd la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme

también conocida como (CIIU) para realizar la medicion de la demanda de la empresa

comparada con el pais.

CIIU: 15621.00 Servicio de comidas basado en acuerdos contractuales con el cliente

para un evento (banquetes, bodas, fiestas y otras celebraciones, buffet) en la localizacion

especificada por el cliente. Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INEC) (2024)

Tabla 3: Medicion de la demanda

Productos Espaciales Temporales
Ventas del sector Ecuador (2023) Corto Plazo
1.33 mil millones El servicio que ofrece es a corto plazo va que se
Ventas de la empresa (2023) Pais realiza un acuerd;» prewo con el che-nt; para.
. entregarle el servicio completo después de dias,
$57.971 Estados Unidos Cantidad $, meses de 1a fecha que se contrato el servicio que
1 4331 normalmente dura entre 6-8 horas de alquiler.
Venta linea de productos (2023) Region
Cate-ri;lg $20.375 Costa Cantidad $
Seguridad $420 2 7200
Entretenimiento $3.450 Sierrals
Alquiler del Salén $10.800 i
Alquiler cle Infraestructura para Event $11.765 Oriente:0
Decoracion $1.870
Otros $201 Ciudad
Ventas Genéricas de Productos (2023) Cuenca: 11 - Paute: 2 - Cantidad £
Ventas de cuenca $130.985 millones Gualaceo: 1 . 1 44128
Clientes
Ventas Producto Concreto (2023) . .
Comida (menu principal) $14.800 Particulares: 16
Postres $1.103 . Cantidad $
Bebidas no alcoholicas $1.228.80 Empresas: 2 2202
Bebidas alcohélicas $6.398
Meseros y bartenders $5.305
Guardias de seguridad §420
j $3.000
Alquiler del salon (con manteleria y va  $10.800
Montaje v desmontaje $2.100
Alquiler (carpas) $5.800
Alquiler (mesas) $808
Alquiler (sillas) $1.757
Alquiler (Pista de baile) $1.050
Alquiler (Transporte) $250
Decoracion (Floral) $1.870
Otros $201
TOTAL $57.971

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

La medicion de la demanda mostrada en la Tabla 3 consiste en clasificar y

determinar la cantidad de ventas en el mercado, sector y en la empresa. Aqui se define

los niveles de productos de la empresa durante un periodo de tiempo, generalmente un

aflo, para con esta informacion realizar un correcto andlisis sectorial. Asi mismo toda la
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informacion obtenida de las ventas genéricas y sector Ecuador en el periodo del 2023 se

recurri6 a la pagina de la Superintendencia de Compaiiias, Valores y Seguros.

e Nivel Espacial
Figura 3: Nivel Espacial en 2023

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

Los niveles espaciales observados en la Figura 3 son las zonas provenientes en
donde Recepciones Santa Ana ha vendido sus servicios, esta informacion se utiliza para
analizar a donde se pueden guiar las fuerzas de marketing. Como se puede observar en la
figura, el punto de “Pais” se ha obtenido el 7.50% de las ventas anuales, que equivalen a
solo un evento en el afio con un total de $4351; el punto de “Region” solo tiene el 3.96%
de las ventas anuales con un total de $2292, sin embargo, tuvo 2 eventos a diferencia del
punto de “Pais”. Haciendo una comparativa aqui es donde se pueden guiar las fuerzas de

marketing para centrarse en lograr eventos con clientes de otros paises.
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e Nivel Temporal
Figura 4: Nivel Temporal del 2023

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

En la Figura 4 se puede observar que la empresa Recepciones Santa Ana trabaja

unicamente con contratos a corto plazo.
2.2. Delimitacion de Mercado

Para la delimitacion de mercado aplicamos el principio de Pareto, que segun Bonet
(2005), dice que en cualquier negocio o industria son pocos los elementos vitales,

mientras que la gran mayoria no lo son.

Por lo que nos enfocamos en delimitar el mercado solo en la ciudad de Cuenca,

debido a que abarca mas del 80% de las ventas de la empresa.
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Figura 5: Delimitacion del Mercado en Cuenca

Poblacion de Cuenca

670.407k

De 20 a 64 afios de edad

359.333k

Personas econémicamente
estables

211.966k

Personas que pueden
adquirir el producto

202.961k

Poblacién penetrada

162.441k
Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

Como se observa en la Figura 5 segin los datos que se han obtenido de la
proyeccion poblacional a nivel cantonal por la Secretaria Nacional de Planificacion en el
afio 2021, en el canton de Cuenca para el afio 2023 se estiman 670.407 de habitantes, para
este estudio se ha segmentado solo personas entre 20 y 64 afios de edad, de lo cual nos da

un total de 359.333k personas. Instituto Nacional de Estadisticas y Censos (INEC) (2021).

Entre las 359.333 personas restantes, se realizo otra segmentacion con personas que
pueden adquirir el servicio econdémicamente, que en total son 211.966 personas, de las
cuales Unicamente 202.961 personas pueden adquirirlo, dejando de lado a las personas
relativamente jovenes que siguen estudiando y personas ya con incapacidad para trabajar.
Para finalizar, el resultado mostré que el mercado de eventos en la ciudad de Cuenca en

el afio 2023 al menos ha llegado a satisfacer a 162.441 personas.
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2.3. Medicion de la demanda del mercado y de la empresa

Tabla 4: Medicion de la Demanda del mercado y de la empresa

Empresa: Recepciones Santa Ana
Servicio: Recepcion de eventos
Consumidores: Personas que tengan el deseo de realizar eventos como

banquetes, fiestas, bodas, entre otros.

Area geografica: Ciudad de Cuenca
Perdiodo de tiempo: Periddo de un afio
Condicion econémica: Personas con una condicién economica entre media para

arriba puesto que los eventos requieren una fuerte gasto.

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

En la Tabla 4 se encuentran la medicion del mercado y la empresa en la ciudad de
Cuenca.
2.3.1. Demanda de mercado

La demanda de mercado es el total de la demanda de toda la ciudad de Cuenca

que ofrezca el mismo servicio, sin tomar en cuenta la demanda que tiene la empresa.

Tabla 5: Representativa de las Recepciones en la ciudad de Cuenca en 2023

Salones de Recepcion Demanda anual Cuota del mercado
Quinta lucrecia 1284533 0,4031
Estancia Rosario 479942 0,1506
Jardines de San Juaquin 682988 0,2143
Mansién Vizcaya 212802 0,0668
Quinta Berenice 26460 0,0083
Otros salones de recepciones 500000 0,1569
Total: 3186725 1,0000

Nota: Superintendencia de Compafiias, Valores y Seguros (2023)

En la Tabla 5 se puede observar la demanda anual de varios salones de
recepciones, con el conocimiento que Quinta Lucrecia es el lider en la ciudad de Cuenca

teniendo mayor demanda por encima de las demas.
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En otros salones, se ha tomado en consideracion a los salones de recepcion de
menor demanda y menos conocidos que son empresas mas pequeiias, que por ende tienen

menor acogida que su competencia.
2.4. Determinacion del Precio

En la Tabla 6 se analiz6 todos los precios de los servicios ofrecidos por la
empresa para poder competir con el mercado de recepciones de eventos, de esta forma se

define el margen de ganancia y se interpretan resultados.

Tabla 6: Alquiler del salon de recepciones

Alquiler del Salon

o $60,00
Materia Prima (Globos, velas,
productos de limpieza, etc)
Mano de Obra (Montaje y
desmonataje, personal de $40,00
limpieza)
CIF (Servicios Publicos,
E?egur?s,hnpu.esltos v $94.51
licencias) dividido para
evento
Costo 519451
Margen Rentabilidad $405.49
Precio $600,00

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)
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Tabla 7: Precios estandarizados de la competencia

Precios de Competencia

Alquiler del salén y catering $4124
Menu de Comida $19.99
Bebidas alcohélicas por botella $14,56
Bebidas no alcoholicas por botella $2
Guardias de seguridad $£35
Dj $400
Meseros y bartenders $215
Postre (Por persona) $2
Alquiler Carpas $400
Alquiler mesas £5
Alquiler sillas $1
Pista de baile $150

Nota: Mansion Vizcaya y recepciones adyacentes (2024)

Para la Tabla 7 se realizé un acercamiento y proforma personal para conocer los

precios de la competencia especificamente de Mansion Vizcaya.

Tabla 8: Disponibilidad de pago por alquiler de salon de recepciones

Disponibilidad de Pago en Eventos de Recepciones

¢ Cuanto estaria dispuesto a pagar por el alquiler de un local de
recepciones para un evento? $600,00

Nota: Formulario adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

Una vez con los tres componentes de precio en el sector del alquiler, se puede
observar en la Tabla 8 que el precio del producto que es este caso es el alquiler de un
salon de recepciones de eventos en Santa Ana es de $600, con un margen de ganancia de
$405,49. Al momento de analizar los precios externos se utilizdé los precios de la

competencia en recepciones como Mansion Vizcaya, Recepciones Dinastia, etc.

Se concluye que el precio del servicio estd dentro del rango de disponibilidad de
pago y a la par con el precio de Recepciones Santa Ana, observando los precios de

competencia y analizando la futura inflacién de los siguientes afios consideramos que
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para el afio 2025 un precio justo del alquiler de salon seria de $625. Como otro ejemplo

tenemos el alquiler de salon y catering en la Tabla 9.

Tabla 9: Precio del alquiler del salon y catering

Alquiler del Salon y Catering

Materia Prima
(Comida,Globos, velas,
productos de limpieza, etc)
Mano de Obra (Montaje v
desmonataje, personal de
limpieza, meseros y $500,00
bartenders, guardias de
seguridad)

CIF (Servicios Publicos,
Seguros,Impuestos y
licencias) dividido para
evento

COSTO $2.454,51
Margen Rentabilidad $745,49

Precio $3.200,00

$1.860,00

594,51

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

Tabla 10: Precio competencia del alquiler del salon y catering

Precios de Competencia

Alquiler del salén y catering 34124
Menu de Comida $19.99

Nota: Informacion adaptada de Mansion Vizcaya (2024)

Para el precio de la competencia en salon mas catering igualmente se realizdé un
acercamiento y proforma personal para conocer los precios de la competencia

especificamente de Mansion Vizcaya como se puede observar en la Tabla 10.

Para la disponibilidad de pago se aplicé un formulario para cada uno de los 17
servicios de Recepciones Santa como se puede observar en el anexo 2 y asi con alrededor
de 30 personas ¢l %40,7 consideran que un valor de $3200 es lo ideal para el alquiler de

un salon de eventos con catering incluido, por lo que consideramos que el precio
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competencia, con el ofrecido, mas la disponibilidad de pago, se puede ofrecer un servicio
mas costoso para generar mas ganancia, pues del plato de comida del servicio de catering
se esta generando un margen de ganancia pequefio en comparacion a la competencia. Por
lo que se considerd que el margen de ganancia aumente al menos un %15, lo que seria
cambiar el precio del plato de persona de $10 a $11.50 generando un cambio significativo

en las ganancias por evento.

Figura 6: Disponibilidad de pago del alquiler del salon y catering

iCuanto estaria dispuesto a invertir en un paquete que incluya alquiler y
servicio de catering de 200 personas?

27 respuestas

@ 33000
@ 33200
$3400

ﬁ ® 33500

Nota: Formulario adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

En la Figura 6 podemos observar la disponibilidad de pago en un alquiler de salon
mas catering para 200 personas realizado en la encuesta que se encuentra en el anexo 2,
con un total de 40,7% de los encuestados eligiendo el precio de $3200 como la opcion
mas viable, lo que determina que el precio del servicio de alquiler més catering se

encuentra bien establecido por parte de Recepciones Santa Ana.
2.5. Determinacion de la demanda

Los datos analizados (ventas histdricas) fueron obtenidos directamente de la gerente
de la empresa Recepciones Santa Ana. Se realizé a detalle la cantidad demandada por
cada uno de los 17 servicios de eventos en los ultimos 5 afios como se puede observar en
el anexo 6, los mismos muestran una tendencia de crecimiento continuo durante todos

los afos, especialmente el ultimo afio reciente 2024.
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2.5.1. Cantidad (Q):

En las siguientes tablas se encuentran los datos historicos de Recepciones Santa
Ana, donde se analizan las ventas de los ultimos cinco afios y se genera un pronostico de
ventas a partir de una tendencia hacia la linea ajustada para los siguientes cinco afios, es

decir, desde los tres primeros meses del 2025 hasta diciembre del 2029.

Tabla 11: Datos historicos de la empresa Recepciones Santa Ana

Alquiler de Salon
ANO PERIODO VENTAS/CANTIDAD TENDENCIA CICLO FACTOR LINEA AJUSTADA
P 1 1 1 167 0,74 0.4
2 0 1 0,00 0,71 0.4
3 0 1 0,00 0,74 0,5
2021 4 1 1 1,62 0,71 0.4
5 2 1 322 1,21 0.8
6 0 1 0,00 0,74 0,5
7 0 1 0,00 0,71 0.4
8 0 1 0,00 1,21 0,8
9 1 1 1,56 1,46 0.9
10 0 1 0,00 1,33 0,9
P 1 0 1 0,00 043 0.3
12 0 1 0,00 046 0.3
13 0 1 0,00 0,46 0,3
14 2 1 299 1.41 0.9
15 0 1 0,00 0,86 0.6
16 1 1 1.47 1,35 0,9
17 2 1 292 0,97 0,7
18 1 1 1.45 0,74 0,5
19 0 1 0,00 0,71 0,5
20 2 1 285 1,21 0,9
21 2 1 2,83 1.46 1,0
22 1 1 1,40 133 0.9
i 23 0 1 0,00 043 0,3
24 1 1 1,38 046 0,3
25 1 1 1,37 046 0,3
26 0 1 0,00 141 1,0
27 1 1 1,35 0,86 0.6
28 1 1 1,34 1.35 1,0
29 0 1 0,00 0,97 0.7
30 1 1 1,32 0,74 0.6
31 2 1 2,63 0,71 0,5
32 0 1 0,00 1.21 0.9
33 0 1 0,00 1.46 1,1
34 2 1 2,57 1.33 1,0
iR 35 1 1 1,28 043 0,3
36 0 1 0,00 046 0.4
37 0 1 0,00 046 0.4
38 1 1 1,25 141 11
39 1 1 1,24 0,86 0,7
40 1 1 1,23 1,35 1,1
41 0 1 0,00 0,97 0,8
42 1 0,00 0,74 0.6
43 1 0,00 0,71 0.6
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80 121 12

1
81 1 1.46 1.5
82 1 133 14
oo 83 1 043 04
84 1 0.46 0,5
85 1 0.46 05
86 1 1.41 15
87 1 0.86 0.9
88 1 1,35 14
89 1 097 10
90 1 0,74 0,8
91 1 0,71 0,8
92 1 1.21 13
93 1 1.46 16
94 1 1.33 15
S0 95 1 043 0,5
96 1 0.46 05
a7 1 046 0,5
98 1 1.41 1.6
99 1 0,86 1,0
100 1 1.35 15
101 1 0,97 1.1

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

En la Tabla 11 se puede observar los ciclos de ventas por cantidad, tendencia,
ciclo, factor y linea ajustada del alquiler de salon desde el 2020 hasta el 2029. Para
calcular la cantidad se ha obtenido los datos historicos de la empresa los cuales serviran
para realizar estimaciones de las cantidades que se venderan en los proximos cinco afios;
para realizar el cuadro se ha considerado los cinco afos anteriores los cuales por motivos
de pandemia COVID-19 en el afio 2020 y 2021 se ha decido tomar solamente los afios
que hubo movimiento en las ventas de la empresa descartando los meses de pandemia
para que no hayan anomalias en las proyecciones de las ventas futuras. En el anexo 5 se

puede observar los demas servicios del local con sus respectivas lineas ajustadas.

2.5.2. Inflacion

Segun el Banco Internacional (2020), la inflacion es un fendmeno econémico que
supone un incremento en los precios de los bienes y servicios durante un tiempo
determinado, usualmente cada afio. Visto de otra forma, la inflacion refleja una pérdida

de la moneda dentro de la economia de un pais.
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2.5.3. Tasa Inflacion en Ecuador

Segun las proyecciones del Ministerio de Economia y Finanzas (MEF) (2024), de
Ecuador, la inflacion anual promedio para el periodo 2024-2028 se estima de la siguiente
manera:

2024: 1.92%
2025: 1.68%
2026: 1.68%

2027: 1.68%
2028: 1.68%

Debido a que las cuatro ultimas proyecciones que nos dio el Ministerio de

Economia y Finanzas se repiten, asumimos que para el 2029 la inflacion de 1.68% se

mantendra.

2.5.4. Politicas Comerciales

La empresa Recepciones Santa Ana no opera con eventos a crédito, el pago se
realiza en dos opciones al contado o con una garantia de $200 previo al evento, todo

realizado a través de un contrato firmado por ambas partes.
2.6. Presupuesto de ventas

En los siguientes graficos se va a plantear las proyecciones de ventas en dolares de
los principales servicios que son el alquiler de salon hasta diciembre del 2029. Dicho
calculo de ventas se realiza con la linea ajustada que sacamos del cuadro de cantidad

multiplicado por el precio de venta del producto.

Tabla 12: Proyeccion de ingresos de 2025 (Abril) hasta 2029 (Diciembre)

‘Ventas alquiler de salon
Abril Mayo Junio Julio Agosto  Septiembre Octubre  Noviembre Diciembre
2025 Unidades a vender 1 1 0 0 0 1 1 1 1
(*) precio de venta  $600,96 $601,92 $602,88 $603,85 $604,82 $605,78 $606,75 $607,72 $608,70
(=) venta en § $600,96 $601,92 50,00 $0,00 $0,00 $605,78 $606,75 $607,72 $608,70
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre
2026 Unidades a vender 1 1 1 1 1 0 0 0 1 1 1 1
(*) precio de venta  $609,55 $610,40 $611.26 $612,11 $612,97 $613.83 $614,69 $615,55 $616,41 $617.27 $618,14 $619,00
(=) ventaen S $609,55 $610,40 $611,26 $612,11 $612,97 50,00 0,00 $0,00 $616,41 $617,27  S618,14  $619,00
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre
Unidades a vender 1 1 1 1 1 0 1 1 1 1 1 1
0z (*)precio de venta  $619,87 $620,74 $621,60 $622.47 $623,35 $624,22 $625,09 $625,97 $626,84 $627,72 $628,60 $629.48
(=) venta en § $619,87 $620,74 $621,60 $622,47 $623,35 50,00 $625,09 $625,97 $626,84 $627,72  $628,60  $629.48
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre
2028 Unidades a vender 1 1 1 1 1 0 1 1 2 1 1 1
(*) precio de venta  $630,36 $631.24 $632,13 $633.01 $633,90 $634.79 $635.68 $636,57 $637.46 $63835  $63924  $640.14
(=) venta en § $630,36 $631,24 $632,13 $633,01 §633,90 $0,00 $635,68 $636,57 §1.274,91 $638,35 $639,24 $640,14
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre
2029 Unidades a vender 1 1 1 2 2 1 1 1 2 1 2 1
(*) precio de venta  $641,03 $641,93 $642.83 $643.73 $644,63 864553  $646.44 $647,34 §64825 $649.16  $65006  $65097
(=) venta en § §641,03 $641,93 $642,83 $1.28746  §1.289,26  $645,53 $646,44 $647,34 §1.296,50 $649,16  $1.300,13  $650,97

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)
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Segun las ventas que se han proyectado en la Tabla 12, para los préximos cinco

afios podemos apreciar un pequefio incremento en el precio, todo esto debido a la inflacion

que se ha considerado. Hay que tener en cuenta que una proyeccidon es un supuesto

inexacto y nos sirve como guia para considerar los ajustes de precios en cada uno de

nuestros servicios para los proximos meses y afios de venta.

2.7.  Presupuesto de Produccion

Tabla 13: Clasificacion de Produccion

Recepciones Santa Ana

Servicios con Produccién
Centros de mesa
Pedestales

Postres

Servicios sin Produccion
Alquiler del salon
Alquiler de mesas
Alquiler de sillas
Alquiler de pista de baile
Alquiler de carpas
Guardias de Seguridad
Meseros
Bebidas no alcholicas
Bebidas alcohblicas
Alquiler de salon y catering
Dj

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

En la Tabla 13 se encuentra la clasificacion de que servicios ofrecidos por el local

de recepciones requieren un proceso de produccion.

En las siguientes tablas (Tabla 14, 15 y 16) vamos a observar los presupuestos de

produccion para los siguientes 5 afos en el local de recepciones Santa Ana de los

siguientes servicios, centros de mesa, produccion de postres y produccion de pedestales.
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Tabla 14: Presupuesto de Produccion de Centros de Mesa

Presupuesto de produccion

Centros de Mesa

2025
ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUERE NOVIEMBRE DICIEMERE
UNIDADES VENDIDAS 24 33 23 2 33 13 19 19 g
&) IFDDT 1 1 1 1 1 1 1 1 1
=) SUBTOTAL 25 4 24 33 4 14 20 10
[ T 0 0 0 0 0 0 0 0
=) TOTAL A PRODUCIR 25 4 24 33 4 14 20 10
2026
ENERO FEERERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUEBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
TUNIDADES VENDIDAS 16 12 17 27 36 25 i3 36 14 20 20 10
[55] IFDDT 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
= SUBTOTAL 17 13 18 23 26 16 15 21 21 1n
) IPT o o 0 o 0 0 o 0 o o
= TOTAL A PRODUCIR 17 13 18 28 3 26 16 15 21 21 1n
2027
ENERO FEBRERO MARZO MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
UNIDADES VENDIDAS 18 13 29 39 28 38 39 15 212 2 11
&) IFDDT 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
=) SUBTOTAL 19 14 30 40 2 39 40 16 23 pi 12
[&] IPT o o o o 0 0 o o 0 o o
=) TOTAL A PRODUCIR 19 14 30 40 2 39 40 16 23 pi 12
2028
ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE NOVIEMERE DICIEMBRE
UNIDADES VENDIDAS 14 20 3l 12 30 41 12 16 24 pi 12
&) IFDDT 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
=) SUBTOTAL 15 21 2 43 il 41 43 17 25 24 13
[&] IPT o o 0 o o 0 0 o o 0 o o
=) TOTAL A PRODUCIR 20 15 21 2 43 il 41 43 17 25 24 13
2029
ENERO FEERERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUEBRE NOVIEMBRE DICIEMBRE
UNIDADES VENDIDAS 21 15 2 33 45 12 44 45 17 25 23 13
[55] IFDDT 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
= SUBTOTAL s} 16 23 34 46 33 45 46 18 26 26 14
) IPT o o 0 o o 0 0 o o 0 o o
= TOTAL A PRODUCIR p2) 16 23 34 46 33 45 46 18 26 26 14
Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)
.,
Tabla 15: Presupuesto de Produccion de Postre
Presupuesto de produccion Postre
ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUERE NOVIEMBEE DICIEMERE
UNIDADES VENDIDAS 120 201 205 303 7 62 166 98 m
[55] IFDDT* 10 10 10 10 10 10 10 10
= SUBTOTAL 130 m 215 313 2 176 108 22
[ T 0 0 0 0 0 0 0 0 0
=) TOTAL A PRODUCIR 130 211 215 313 437 ) 176 108 22
2026
ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUERE NOVIEMBRE DICIEMBRE
UNIDADES VENDIDAS 76 83 210 131 220 224 332 468 67 182 107 122
&) IFDDT* 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10
=) SUBTOTAL 86 98 220 141 230 234 342 478 192 n7 132
) IPT o o 0 0 0 0 0 0 0 0 0
= TOTAL A PRODUCIR 86 98 220 141 230 234 342 478 ” 192 n7 132
2027
ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMERE OCTUERE NOVIEMBRE DICIEMERE
UNIDADES VENDIDAS 83 96 229 143 240 244 361 508 73 197 s 132
[55] IFDDT* 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10
= SUBTOTAL 93 106 239 153 250 254 im 318 83 207 126 142
[&] IPT o ] 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
=) TOTAL A PRODUCIR 93 106 239 153 250 134 m 318 83 207 126 142
2028
ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUERE NOVIEMBRE DICIEMERE
UNIDADES VENDIDAS 90 103 248 155 239 264 390 345 7% 213 126 142
&) IFDDT* 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10
=) SUBTOTAL 100 113 238 165 265 274 400 359 89 223 136 152
(8] IrT [ Q 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
= TOTAL A PRODUCIR 100 113 258 165 265 274 400 359 89 223 136 152
2029
ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUERE NOVIEMBRE DICIEMBRE
TUNIDADES VENDIDAS a7 111 267 275 284 390 85 229 135 153
[55] IFDDT* 10 10 10 10 10 10 10 10 10
= SUBTOTAL 21 27m 289 294 600 95 239 145 163
) IPT o 0 0 0 0 0 0 0 0 0
(=) TOTAL A PRODUCIR 121 277 177 2189 2194 428 600 95 239 145 163

Nota: A

daptad

o a Recepciones Santa Ana (2024)
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Tabla 16: Presupuesto de Produccion de Pedestales

Presupuesto de produccion Pedestal
025
ABRIL MAYO JUNIO JULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUBRE ~ NOVIEMBRE DICIEMERE
UNIDADES VENDIDAS 3 4 2 3 3 1 5 5 0
&) IFDDT 1 1 1 1 1 1 1 1 1
= SUBTOTAL 4 5 3 4 4 2 [ [ 1
&) IFT 0 0 0 0 0 [ 0 [ 0
= TOTAL A PRODUCIR 4 5 3 4 4 2 [ [ 1
2026
ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO TUNIO ULIO AGOSTO SEPTEEMBRE OCTUBRE  NOVIEMBRE DICIEMBRE
UNIDADES VENDIDAS 1 1 1 3 4 2 4 3 1 5 5 0
) IFDDT 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
© SUBTOTAL 2 2 2 4 5 3 5 4 2 6 6 1
() IPT ] ] ] [ [ [ [ [ [ [} ] [}
© TOTAL A PRODUCIR 4 5 3 5 4 2 6 6 1
2027
ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO UNIO ULIO AGOSTO SEPTIEMBRE OCTUERE ~ NOVIEMBRE DICIEMERE
UNIDADES VENDIDAS 1 1 1 3 ] 2 4 4 1 6 6 0
&) IFDDT 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
= SUBTOTAL 2 2 2 4 [ 3 5 5 2 7 7 1
&) IFT 0 0 0 [ 0 [ 0 0 [ 0 0 0
= TOTAL A PRODUCIR 2 4 [ 3 5 5 2 7 7 1
208
ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO TUNIO ULIO AGOSTO SEPTEEMBRE OCTUBRE  NOVIEMBRE DICIEMBRE
UNIDADES VENDIDAS 1 1 4 5 3 5 4 1 6 6 ]
&) IFDDT 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
= SUBTOTAL 2 2 3 5 [ 4 [ 5 2 7 7 1
() IPT ] ] [} [ [ [ [ [ [ ] ] ]
© TOTAL A PRODUCIR 2 2 3 5 6 4 6 5 7 7 1
2029
ENERO FEBRERO MARZO ABRIL MAYO TUNIO ULIO AGOSTO SEPTEEMBRE OCTUBRE  NOVIEMBRE DICIEMBRE
UNIDADES VENDIDAS 1 1 4 6 3 ] 4 2 7 0
&) IFDDT 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
© SUBTOTAL 2 2 3 5 7 4 6 5 3 H H 1
() IPT ] ] ] [ [ [ [ [ [ [} ] [}
= TOTAL A PRODUCIR 2 2 3 5 7 4 [ 5 3 8 8 1

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

2.8. Materia Prima

Tabla 17: Materia Prima

Recepciones Santa Ana

Servicios con Produccion Servicios sin Produccion
Centros de mesa Alquiler del salon
Pedestales Alquiler de mesas
Postres Alquiler de sillas

Alquiler de pista de baile
Alquiler de carpas
Guardias de Seguridad
Meseros

Bebidas no alchélicas
Bebidas alcohdlicas
Alquiler de salon v catering
Dj

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

En la Tabla 17 se encuentra enlistado todos los servicios de Recepciones Santa

donde son necesarios los servicios con produccion, tales como los centros de mesa,
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pedestales y postres. Todos los servicios restantes son servicios alquilados por lo tanto no

cuentan con una produccion en si.

Tabla 18: Materia Prima

MATERIA PRIMA DIRECTA
Centros de mesa
Unidad de Cantidad
Componentes medida Necesaria Costo Unitario Costo Total
Base de centro de mesa Unidades 1 $2.00 $2.00
Flores Unidades 20 $0.13 $2.60
Cintas Centimetros 10 $0,01 $0,10
Telas Unidades 1 $0.30 $0.30
TOTAL $2.44 $5,00

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

En el sector de la materia prima se encuentran tres servicios del local de recepciones
(centros de mesa, pedestales y postres). Como se puede observar en la Tabla 18 se dividio
a cada uno en sus componentes necesarios en su respectiva unidad de medida para tener

sus costos unitarios y totales detallados.

Tabla 19: Pagos por Materia Prima

PRESUPUESTO DE MATERIA PRIMA: BASE CENTRO DE MESA

2025
Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre

Unidades a producir 4 5 3 4 4 2
*) MP requerida por unidad 1 1 1 1 1 1
= MP requerida 4 5 3 4 4 2
&) Inv. Final de MP directa 0 0 0 0 0 0
= SUBTOTAL 4 5 3 4 4 2
@) Inv. Inicial de MP 0 0 0 0 0 0
= Compras MP 4 5 3 4 4 2
*) Precio compra unitario $2.,00 $2.00 $2.01 $2,01 $2.01 $2.02
= Compras en dolares $8.00 $10.02 $6.02 $8.04 $8.05 $4.03
&) Compras a credito 50,00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00
= Compras al contado $8,00 $10,02 $6,02 $8,04 58,05 54,03
@) Pago a proveedores $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
= Pagos x MP $8.00 $10.02 $6,02 $8,04 $8.,05 $4.03

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

En la Tabla 19 se observa la forma base de trabajo utilizada para sacar los pagos
por materia prima para cada mes de los proximos 5 afios en cada componente de los

mencionados. Recepciones Santa Ana no cuenta con compras a crédito debido a que la
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materia prima requerida se la compra dependiendo la fecha y la cantidad necesaria por

evento, lo mismo aplica para el inventario inicial de materias primas.

2.9. Materia Prima

Tabla 20: Linea y Tiempo de Produccion

LINEA DE PRODUCCION
PROCESOS

Centro de mesa

Preparacion de material (cortar tallos, seleccion de base, etc)

Montaje de centro de mesa
Detalles finales
Total

Un centro de mesa

Medido en horas

0.17
0,5

0,083

0.75

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

En la Tabla 20 se detalla el tiempo estimado requerido para la elaboracion de un

centro de mesa, expresado tanto en minutos como en horas, lo cual permite tener una

referencia clara y especifica sobre la duracién aproximada del proceso completo de

fabricacion de este elemento decorativo.

Tabla 21: Linea y Tiempo de Produccion

Centros de mesa

2025

Abril Mayo Tunio Tulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre  Diciembre

Unidades a producir 2 34 24 33 34 14 20 20 10
(*) Horas M.O.D requerida x unidad 0,75 0,75 0,75 0,75 0.75 0.75 0.75 0,75 0,75
(=) Total horas M.OD 18,75 255 18 475 255 10,5 15 15 75

Horas garantizadas

Horas a pagar 19 26 18 25 26 11 15 15 8
(*) Precio M.O.Dx Hora $3,00 $3,01 $3,01 $3,02 $3,02 $3,03 §3,03 $3,04 $3,04
(%) PAGO TOTAL OBREROS $57,09 $78,25 $54,26 $75.48 $78,63 §33,32 §45,51 $45,58 $2435

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

En la Tabla 21 se puede observar el pago total a obreros de cada mes para los 5

proximos afios, para la obtencion de este dato se consideraron las predicciones de

unidades a producir multiplicado por las horas de mano de obra que se requieren para la

realizacion de cada unidad y multiplicado por el precio a pagar por cada hora

considerando la inflacion futura. En el anexo 9 se encuentran los datos de los siguientes

afos y la linea y tiempo de produccién de los pedestales y postres.
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2.10. Presupuesto de Costos Indirectos de Fabricacion

Tabla 22: Linea y Tiempo de Produccion

LISTADO DE CIF FIJOS

Depreciacion del Local $37.,50
Servicios Basicos $80.00
Limpieza vy aseo $10,00
Total $127.50

LISTADO DE CIF VARIABLES

Enero Febrero Marzo

Cinta satinada $3.00 $3.00 $3.00
Silicona $3.00 $3.00 $3.00
Cinta scotch $1.00 $1.00 $1.00
TOTAL $7.00 $7.00 $7,00
Prod. realizada $15.00 $11.00 $16.00
Tasa CIF $0.47 $0.64 $0.44
TASA CIF Promedio $0.51
DEPRECIACION/VIRTUAL Depreciacion mes
Duspensador de cinta adhesiva $0,13
Tijera para flores $0,30
Pistola de silicona $0.23
Total $0.66

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

Para el presupuesto de Costos Indirectos de Fabricacion de los centros de mesa se
realizé un listado de los CIF fijos y variables (ver Tabla 22) que tiene la empresa para
obtener los costos o depreciaciones mensuales segiin dependa; asi mismo se obtuvo las
depreciaciones virtuales de los productos necesarios para la realizacion de cada centro de
mesa. Para las depreciaciones propiedad, planta y equipo se utilizé informacion de las

Normas Internacionales de Informacion Financiera (NIIF). Super Intendencia de Compaiias

(2011).
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Tabla 23: Linea y Tiempo de Produccion

Depreciacion del Local

Costo de la caza $1.200.000
Porcentaje del local 30%
Costo del local $360.000,00
Vida util 40 afios
Formula de Depreciacion  Depreciacion Depreciacio
depreciacion Amial= Costo  Anual: $360.000 n Anual=
lineal del Local / /40 $9000 por
Depreciacion Mensual 000 / 12 = $750 dolares por mes

Depreciacion Mensual (25% del local)

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

$750x25%= $187.50

Para determinar la depreciacion mensual del local de recepciones (ver Tabla 23),

considerando que este se encuentra dentro de la vivienda del propietario de la empresa,

se procedié a estimar el porcentaje destinado exclusivamente a las actividades del

negocio. A partir de este valor, se obtuvo el costo correspondiente al local de recepciones,

el cual se utiliz6 para calcular la depreciacion utilizando la formula de depreciacion lineal

junto a la informacion obtenida de la vida util. Servicios de Ventas Internas (SRI) (2024).

Tabla 24: CIF de los centros de mesa

CIF Centros de mesa

2025

CONCEPTO Abril Mayo Tunio Julio Agosto Septiembre Octubre  Noviembre Diciembre
PRODUCCION EN UNIDADES 25 34 24 33 34 14 20 20 10
(x) TASA VARIABLES G.LF. $0.51 $0,52 $0.52 $0,52 $0,52 $0.52 $0,52 $0.52 $0.52
() C.LF. VARIABLES 12.86 17,52 12,38 17,05 17,60 726 1039 10,40 521
(9 C.LF. FIJOS $127.70 $127.91 $128.11 512832 $128.52 $128.73 $128.93 $129.14 $129.35
(+) C.LE. VIRTUALES $0.66 $0.66 80,66 $0.66 30,66 30.66 $0.66 80,66 30,66
() C.LF. TOTALES 141,22 146,08 141,16 146,03 146,78 136,65 139,98 140220 135,22
(-) C.LE. VIRTUALES 50.66 $0.66 $0.66 $0.66 50.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66
(=) PAGOS TOTALES POR GLF. 140,56 145.42 140,50 14537 146.12 135.99 139.32 139,54 13456

Total CIF por afio 2025 2026 2027 2028 2029
$1.267,39 $1.713,56 $1.755,93 $1.797,08 §1.840,22

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

Con base en la informacion previamente obtenida y presentada en las Tablas 22 y

23, se procedio a calcular los pagos totales correspondientes a los costos indirectos de
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fabricacion asociados a los centros de mesa, proyectados para un periodo de cinco afos

(ver Tabla 24).

*En el anexo 10 se encuentran los datos de los siguientes afios y los CIF

correspondientes de los pedestales y postres.

2.11. Presupuesto de Gastos de Operacion

Tabla 25: CIF de los centros de mesa

Gastos Fijos Totales
Internet $12,00
Impuestos y Permisos $165,42
Limpieza y mantenimiento del local $60,00
Suministros de oficina $15,00
TOTAL $252.42
Gastos fijos por mes $252 42

DEPRECIACION-VIRTUALES TOTALES

Local (75%) $562 50
Muebles y enseres $140,83
Equipo de computo $47.22
Camaras $6.00
Luces de Fiesta $20,83
Total depreciacion $777.38

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

Como se puede observar en la Tabla 25 se calcul6 los gastos fijos por mes que tiene

Recepciones Santa Ana, con la depreciacion virtual mensual en el local de recepciones

sin el 25% de espacio destinado a la produccion (centros de mesa, pedestales y postres)

se realizo el mismo procedimiento utilizado en la Tabla 23.
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Tabla 26: CIF de los centros de mesa

PRESUPUESTO DE GASTOS DE OPERACION

2025

CONCEPTO Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
G.0. FIJOS $252,82 $253,23 $253,63 $254,04 $254,45 $254,85 $255,26 $255,67 $256,08
G.0. VIRTUALES $777,38 $777,38 $777,38 $777,38 $777,38 $777,38 $777,38 $777,38 $777,38
G.0. TOTALES $1.030,21 $1.030,61 $1.031,02 $1.031,42 51.031,83 51.032,24 $1.032,64 $1.033,05 $1.033,46
G.0. VIRTUALES $777,38 $777,38 $777,38 $777,38 $777,38 $777,38 $777,38 $777,38 $777,38
PAGOS TOTALES POR G.O. $252,82 $253,23 $253,63 $254,04 $254,45 $254,85 $255,26 $255,67 $256,08
Tasa de inflacion
2024 2025 2026 2027 2028 2029
Anual 1,92% 1,68% 1,68% 1,68% 1,68% 1,68%
Mensual 0,16% 0,14% 0,14% 0,14% 0,14% 0,08%

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

Tal como se detalla en la Tabla 26, a partir de los gastos fijos, se aplico la tasa de

inflacion correspondiente a cada mes del periodo proyectado. A estos valores se

adicionaron las depreciaciones virtuales mensuales, obteniendo asi el monto total de

gastos mensuales. Posteriormente, con los gastos totales se le restaron nuevamente los

gastos virtuales, con el fin de determinar los pagos reales asociados a los gastos operativos

de cada mes para los proximos cinco anos.

2.12.

Adquisiciones y Contrataciones

Tabla 27: Listado de Adquisiciones y Contrataciones de Recepciones Santa Ana

ADQUISICIONES /
CONTRATACIONES

LISTADO

Meseros y bartenderse
Guardias

Dj

Bebidas alcoholicas
Bebidas no alcohdlicas
Montaje y desmontaje
Pista de baile
Transporte

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)
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Tabla 28: Costos Proyectados de Adquisiciones y Contrataciones

MESEROS Y BARTENDERS
2025
Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
Numero de Eventos 2 3 2 2 2 1 2 2 3
Numero de Meseros y Bartenders 10 10 10 10 10 10 10 10 10
Total de Meseros y Bartenders 20 30 20 20 20 10 20 20 30
Costo x 5h+ inflacién $40,00 $40,06 $40,13 $40,19 $4026 $40.32 $40,39 $40,45 $40,51
Total $800,00 §1.201,92 $802.56 $803.85 $805.,13 $403.21 $807,71 $809.00 $1.215,45
Guardias de seguridad
2025
Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
Numero de Eventos 2 3 2 2 2 1 2 2 3
Numero de Guardias de Seguridad 2 2 2 2 2 2 2 2 2
Total de Guardias de Seguridad 4 6 4 4 4 2 4 4 6
Costo x 5h + inflacién $30,00 $30,05 $30,10 $30,14 $30,19 $30,24 $30,29 $30,34 $30,39
Total $120,00 $180.29 $120.38 $120,58 $120,77 $60.48 $121,16 $12135 $182,32

Con la suma de los alquileres del local de recepciones y el alquiler del local de
recepciones y catering se obtuvo la proyeccion a 5 afios del niimero de eventos por cada
mes, con base en esta proyeccion y la informacidn proporcionada por la propietaria de la
empresa, se determind la cantidad de personal y materiales requeridos para cada evento.

Estos requerimientos fueron posteriormente multiplicados por su respectivo costo por

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

hora o por evento, segiin correspondiera. (Ver Tabla 28).

*En el anexo 12 se encuentran los datos de los siguientes afios y las adquisiciones

y contrataciones restantes (Dj, bebidas alcoholicas y bebidas no alcoholicas).

2.13.

Estado de Costo de Produccion de Ventas

Tabla 29: Estado de Costos de Produccion de las ventas en Recepciones Santa Ana

Estado de costo de produccion-ventas

2025 2026 2027 2028 2029
Materia prima $4.006,23 $5.281,27 $5.757,22 $6.297,66 $6.861,03
(+) Mano de obra $3.327,43 $4.433,05 $4.895,47 $5.353,22 $5.844,47
(HCIF $5.207,24 $7.128,97 $7.381,19 $7.638,11 $7.903,83
Contrataciones/Adquisiciones $32.823,05 $45.626,76 $49.972,58 $54.444,88 $66.437,31
(=)Costo de produccion $45.453,94 $62.470,05 $68.006,45 $73.733,86 $87.046,65
(+)Inv. Inicial productos terminados 0 0 0 0 0
(=)Articulos Disp. Venta $45.453,94 $62.470,05 $68.006,45 $73.733,86 $87.046,65
(-)Inv. Final productos terminados 0 0 0 0 0
(=)Costo de Venta $45.453,94 $62.470,05 $68.006,45 $73.733,86 $87.046,65

Como se observa en la Tabla 29, a partir de la recopilacion de los datos

relacionados con la materia prima, sumados al total anual de la mano de obra y los costos

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)
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indirectos de fabricacion, se determinan los costos de produccion de la empresa. A este
resultado se le podrian adicionar los inventarios iniciales de productos terminados; sin
embargo, Recepciones Santa Ana adquiere los insumos estrictamente necesarios para
cada evento, considerando Unicamente un margen adicional del 5% para cubrir posibles
imprevistos. Este excedente, al no ser reutilizable en eventos posteriores, implica que no
se genera un inventario inicial ni final de productos terminados. En consecuencia, los
costos de produccion obtenidos representan directamente los costos de venta proyectados
para los proximos cinco afios. Se baso en informacion utilizada del libro Contabilidad de

costos. Un enfoque gerencial. Horngren, C. T. (2006).
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CAPITULO 3

3. Estado de Resultados

Tabla 30: Costos Proyectados de Adquisiciones y Contrataciones

ESTADO DE RESULTADOS

2025 2026 2027 2028 2029
Ventas netas $109.230,99 $150.366,43 $169.830,51 $191.094,41 $219.726,09
(-) Costo de ventas $45.453,94 $62.470,05 $68.006,45 §73.733,86 $87.046,65
(=Utilidad bruta $63.777,05 $87.896,38 $101.824,06 $117.360,55 $132.679,45
() Gastos operacionales $2.290,03 $3.101,05 $3.153,55 $3.206,94 $3.261,23
(=)Utilidad operacional $61.487,02 $84.795,33 $98.670,51 $114.153,61 $129.418,22
(-)Gastos financieros $0,00 50,00 $0,00 $0,00 50,00
(H)Productos financieros 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00
(=Utilidad antes de $6148702  $8479533  $0867051 $11415361  $129.41822
impuesto
() Impuestos $15.371,75 $21.198,83 $24.667.63 $28.538,40 $32.354,55
(=)Utilidad neta $46.115,26 $63.596,50 $74.002,89 $85.615,21 $97.063,66

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

Como se detalla en la Tabla 30, a partir de las ventas netas obtenidas, se procede a
restar los costos de ventas (Tabla 29), lo cual permite determinar la utilidad bruta. A esta
se le deducen los gastos operacionales (Tabla 26), resultando en la utilidad operacional.
Dado que la empresa no registra gastos ni productos financieros, al tratarse de un local de
recepciones que no realiza operaciones financieras, la utilidad operacional coincide con
la utilidad antes de impuestos. Finalmente, se aplica la tasa del 25% correspondiente al
Impuesto a la Renta vigente en Ecuador, obteniéndose asi la utilidad neta proyectada para
los proximos cinco afos. Para el estado de resultados se baso en el autor Marco Piedra

(2024).

3.1 Indicadores financieros

Los indicadores de financieros analizan las cuentas del estado de resultados, asi,
los costos y gastos pueden compararse y ayudar al analisis y evaluacion de la empresa.
Por lo cual los indicadores son eficientes para comparar periodos de desempefio dentro

de la empresa.
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3.2 Utilidad bruta

La utilidad bruta calcula la rentabilidad del negocio, se utiliza la siguiente

formula:
Ratio de margen bruto= Utilidad bruta/ventas netas
Tabla 31: Margen de Utilidad Bruta:
Mergen de utilidad bruta
2025 2026 2027 2028 2029

Utilidad bruta $63.777.05 $87.896,38 $101.824,06 $117.360,55 $132.679,45
Ventas netas $109.230,99 $150.366,43 $169.830,51 $191.094.41 $219.726,09
Margen U_bruta 58% 58.45% 59.96% 61.41% 60,38%

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

En la Tabla 31 podemos ver que Recepciones Santa Ana tiene un porcentaje
creciente cada afo en su utilidad bruta, no es un aumento significativo, pero si se mantiene
con los afios por lo cual es positivo para la empresa.

3.3 Utilidad operativa

Esta ratio financiera nos ayuda a saber qué porcentaje de las ventas se convierten

en beneficio, lo calculamos con la siguiente formula:

Ratio de margen operacional= Utilidad operativa/ventas netas

Tabla 32: Margen de Utilidad Operativa

Mergen de utilidad operativa

2025 2026 2027 2028 2029
Utilidad operativa $61.487.02 $84.795 33 $98.670,51 $114.153 61 512941822
Ventas netas $109.230,99 $150.366,43 $169.830,51 $191.094 41 $219.726,09
Margen U. operativa 56% 56.39% 58.10% 59.74% 58.,90%

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

En la Tabla 32 se indica porcentualmente que tan rentables son las operaciones
de la empresa anualmente, el cual en todos los afios sobrepasa el 50%, lo que indica ara

la empresa debido a que las operaciones son eficientes y rentables.
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3.4 Utilidad neta

La utilidad neta representa la ganancia real que tiene la empresa, para calcular

este se utiliza la siguiente formula:

Margen utilidad neta = ingreso neto/ventas netas

Tabla 33: Margen de Utilidad Neta:

Ingreso neto

‘Ventas netas

Margen U. neta

Mergen de utilidad neta
2025 2026 2027 2028
$46.115,26 $63.596,50 $74.002,89 $85.61521
$109.230,99 $150.366.43 $169.830,51 $191.094 41

42.22% 42.29% 43,57% 44.80%

2029
$97.063.66
$219.726.09

44.17%

Nota: Adaptado a Recepciones Santa Ana (2024)

Como se puede observar en la Tabla 33 durante el periodo 2025 a 2029, se observa

una tendencia positiva tanto en los ingresos netos como en las ventas netas. En cuanto al

margen de utilidad neta, se mantiene estable y en crecimiento ligero, variando entre

42,22% vy 44,80%. Esto indica que la empresa estd logrando mantener y mejorar su

rentabilidad respecto a sus ventas, manteniendo un margen superior al 40% que

generalmente es considerado muy saludable, mostrando eficiencia en el control de costos

y gastos. Recepciones Santa Ana muestra una buena salud financiera, con ventas en

aumento y margenes solidos, lo que sugiere un modelo de negocio eficiente y sostenible

a futuro.
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CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Una vez concluido con el presupuesto maestro para Recepciones Santa Ana,
obteniendo todo tipo de informacién financiera relevante y necesaria, se pude concluir

que:

En primer lugar, se elabor6é un presupuesto maestro para la empresa Recepciones
Santa Ana, en el cual se muestra de manera estructurada y detallada los diferentes
presupuestos operativos, de inversion y financieros que la organizacion requiere. Asi
mismo, esta herramienta que se ha facilitado a la empresa Recepciones Santa Ana
proporciona una vision clara de los recursos financieros, sino que de igual manera
establece parametros de control que van a facilitar a la toma de decisiones informadas

para la empresa.

Por otro lado, el presupuesto maestro desarrollado permite a Recepciones Santa
Ana planificar de manera eficiente sus recursos financieros para los proximos afios,
proyectando ingresos, egresos, necesidades de financiamiento y niveles de rentabilidad.
De esta forma, se proporciona a la empresa una guia estratégica que fortalecerd su

estabilidad econdmica y apoyara a su crecimiento en el mediano y largo plazo.

A nivel financiero, se proyecta que las ventas netas aumentan de $109.230 en 2025
a 219.726 en 2029, lo que implica un crecimiento de del 101% en cinco afios. También
se analizd los indicadores financieros tales como, margen de utilidad bruta, utilidad
operacional y de utilidad neta, teniendo una utilidad entre 58.4% y 60.4%, del 56% y 60%
y entre 42% y 45% correspondientemente. Lo que nos refleja que cada afio entre el 2025
hasta el 2029 el crecimiento anual es solamente del 1%, lo cual, pese a estar en un margen
de ganancia y de estabilidad puede existir estancamiento en el negocio, aumento en costos

de operacion o falta de inversion.

Se recomienda la actualizacion periddica del presupuesto maestro, ya que ayudara
a ajustar las proyecciones de acuerdo a los cambios en el entorno econdmico, las
condiciones del mercado y los resultados reales de la empresa, facilitando también a la
identificacion de desviaciones, para asi aplicar medidas correctivas a tiempo. También se
recomienda realizar una diversificacion de la oferta para aumentar ingresos, ajustar los
precios en servicio con bajo margen de ganancia como catering y por ultimo implementar

promociones en temporadas bajas para equilibrar la estacionalidad de la demanda.
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ANEXOS
Anexo 1
CUESTIONARIO

Encuesta para Optimizar la Gestion v Rentabilidad de Servicios en Empresas de

Recepeiones

MNombre:

El presents cuestionario tiene como finalidad obtensr datos concretos de que tiens a su
dizposicion la empresa Recepciones Santa Ana que servicies offece v sus variaciones, con la

finalidad de poner realizar un andlisis que nos ayude con el proceso del presupuesto masstro.

Objetive A: Identificar gué servicios ofrece la empresa.
Al ;Cusles son los servicios principzales que offece la empresa’?

» Catering (alimentos, bebidas, personal de apoyo)
» Alguler de local

» Alguler de infraestructura para eventos

» Enfretenimiento

* Decoracicn

»  Seguridad
A ;Cusles son los principales paquetes o planes combinados de servicios manejan?

#  Menil con alquiler del salén
o Alguiler con manteleria v vajillas
* Paguetes de bebidas (alcohdlicas v no alcohdlicas)

* Decoracicn inchida
Objetivo B: Identificar todos los precios que maneja la empresa con sus servicios.

E1l. [ Qué precios se establecen para cada servicio ofrecido? (catering, entretenimiento,
seguridad, alguiler del local, etc.)

+ Catering y alguiler: $10 por persona con alguiler del zalén
+ Bebidas alcohdlicas: Precio basado en cantidad generalments (33)
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* Behidas no alcoholicas: Precio basado en cantidad

» Postres: $1.60 por perscna

»  Alguiler de salén: $600

* Carpas/Toldos: Precios variables segin cantidad

» Seguridad: $30 por guardia

* Decoracion: 235 cada pedestal v $10 cada centro de mesa

B2 ;La empresa maneja descusntos, promociones o precios especiales en clertas

temporadas? Especifique.

La empresa inicamente realiza descuentos cuando e ofrece un plan combinado, ex decir €]

alquiler del salon lleva descuento al incluir manteleria y vajilla.
Objetive C: Identificar cuales son los costos ¥ gastos de la empresa.

C1. ;Cuales son los gastos fijos v variables mds importantes de la empreza?
-Gastos fijos v variables importantes:

+ Costos variables de alimentos v bebidas
+ Costos de decoracion por evento (flores, centros de mesa)

» Costos de personal de zpovo.
C2. ;Cudles son los gastos asociados con 1z prestacion de servicies?
-(Gastos asociados a la prestacion de servicios:

+ Nfano de obra (montaje v desmontzje)
+  Insumos (alimentos, bebidzs, postrez)
* Catering

* Transporte

Objetive D: Determinar las necesidades de personal, equipos comprados o alguilados,

insumos, logistica v otros elementos clave para la operacion.

D1. ;Cusntos empleados se necesitan para operar cada servicio de entretenimiento

eficientemente”
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Generalmente para un evento de 100 personas se necesita 2 guardias, 5 meseros v bartenders,
1 cocinera con 2 ayudantes v 1 dj. 51 el evento es de 200 personas son § meseros v
bartenders, & (cocineros v yudantes) v se mantiens 1 dj v 2 guardias con opcidn del cliente

de incluir més.
D2, ;Oueé equipos o herramientas son propledad de la empresa en el drea de catering v
enfratenimiento?

Tabla 1: Eguipe 1 herramisntar de Recepeionas Santa 4dna

Higarpeas p Prranranstan o1 ol dwa 05 Categ

pa R ruam|  [Raciangulane| Lrrada

CANTIGAD H i 1 o 0 1 e e 0o o
Cucharas Cathanss WS BENZIL  VCE A i Mas [ Hananal
oo 1 At e ] e | b . | = Arohiace AL
CARTIEAD 3 X 1% 00 am e = ¥ ¥
Adrdidn Wladpaia 30 Lanalcd, 2 .
[ Laf coxcing
CARTISAD [T - . i q
Wpaieai ol dews o 1

Fusnte: Adaptsde a Reczpciones Santa Ana

D3. ;Oue equipos o herramientas la empresa debe algmilar para el servicio de catering v

enfretenimisnto?

Depende del tipo de evento, pero de los mas comunes son cucharas soperas en caso de nchuir

entradas el evento.

Objetive E: Evaluar el impacto financiero de diferentes tipos de eventos o temporadas

altas y bajas.
El. ;Cuales son los periodos en el afio con mayor demanda?

El periodo con mas demanda es el segundo trimestre especificamente en los meses de Abrl,

Mayo v Junie.

E1 ;Queé costos adicionales surgen durante eventos especiales o temporadas altas?

Contratacion de mds personal.

Objetivo F: Establecer prioridades en la asignacion de recursos.

Fl. ;Cuales son las dreas clave que contnbuyen de manera significativa a la generacion de
mgresos en los eventos?

* Catering

+ Alguler del local

«  Alguiler de carpas

[P [ [ree . Cuacharss
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Anexo 2

Disponibilidad de Pago en Eventos de

Recepciones

27 respuestas

Publicar datos de analisis

;Cuanto estaria dispuesto a pagar por el alquiler de un local de
recepciones para un evento?

27 respuestas

@ $450
@ 3600
® 3800

ﬂ @ 51000

¢Cuanto estaria dispuesto a invertir en un paquete que incluya
alquiler y servicio de catering de 100 personas?

27 respuestas

@ $1400
@ $1500
® $1600

29,6%
@ $1800
40,7%

ne

¢Cuanto estaria dispuesto a invertir en un paquete que incluya
alquiler y servicio de catering de 200 personas?

@ $3000
@ 33200
® $3400
ﬂ @ 33500

27 respuestas

40,7%

|_D Copiar

|_D Copiar

|_D Copiar
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iCudl es el monto que consideraria adecuado para la decoracion I_D Copiar
con centros de mesa?

27 respuestas

@ 57
® 35850
® $10
14,8% @512
1,1%
¢Cuanto presupuesto destinaria para el servicio de meseros y IO copiar

bartenders en un evento de 100 personas?

@ 5175
@ $200
® 3230
@ 5250

¢Cuanto presupuesto destinaria para el servicio de meseros y I_D Copiar
bartenders en un evento de 200 personas?

27 respuestas

27 respuestas

@ 3330
® 8375
@ $400
@ 5430

:Qué monto estaria dispuesto a pagar por un servicio de seguridad I_D Copiar
en un evento de 100 personas?

27 respuestas

@ 330
@ 360
® 390
@ 5120

1,1%
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;Qué monto estaria dispuesto a pagar por un servicio de seguridad I_D Copiar

en un evento de 200 personas?

27 respuestas

® 5120
® 5150
® 5180
14,8% ® 3200

¢Cual es el monto que consideraria adecuado para el uso
de pedestales decorativos?

27 respuestas

® 520
® 325
® %30
® 535

;Cuanto considera adecuado invertir en el servicio de un DJ para
su evento?

27 respuestas

@® 5200
@ 35250
@ $350
@ 3450

£Qué monto estaria dispuesto a pagar por una botella de alcohol
para su evento?

27 respuestas

® 515
® 51650
® 518
@ 51950

|_D Copiar

|_D Copiar

|_|:| Copiar
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(Cual es el monto que consideraria adecuado pagar de postre por |0 Copiar
cada persona para su evento?

27 respuestas

® 3130
® $1.60
® $1.75
® sz

En caso de alquiler. ;Cual es el monto que consideraria adecuado I_D Copiar
de alquiler de una carpa para 100 personas?

27 respuestas

@ $300
@ 3350
® $400
® 5450
43 1%
En caso de alquiler. ;Qué monto consideraria adecuado para la |U Copiar

instalacion de una pista de baile?

27 respuestas

® 5135

® 5150
® 5185
® 5175

En caso de alquiler. ;Qué monto consideraria adecuado para el I_D Copiar
servicio de montaje y desmontaje de un evento?

27 respuestas

® 5130
® 5140
® $150

A @ 5160
NF




En caso de alquiler. ;Cudl es el monto que consideraria adecuado |0 copiar
de alquiler de una mesa para 10 personas?

27 respuestas

o5
® 3350
® %4
@ 5450

En caso de alquiler. ;Cudl es el monto que consideraria adecuado |0 copiar
del alguiler de una silla?

27 respuestas

® 5075
® 3090

ﬂ @ $1.15

Ventas de 1a Empresa (Recepciones) 2020
1 (Enero-Marzo) 2 (Abril-Junio) 3 (Julio-Septiembre) 4 (Octubre-Diciembre)
Evento 1 Enero
Cumpleafios $1330
Evento 2 Enero
15 afi 788
aos 5 PANDEMIA (COVID-19) PANDEMIA (COVID-19) PANDEMIA (COVID-19)
Evento 3 Febrero
15 Afios $3310
Ventas de la Empresa (Alquiler) 2020
1 (Enero-Marzo) 2 (Abril-Junio) 3 (Julio-Septiembre) 4 (Octubre-Diciembre)
Alquiler Alquiler Alquiler Alquiler
Carpas $300
Mesas $24
Sillas $175
Pista de Baile 5150 PANDEMIA (COVID-19) PANDEMIA (COVID-19) PANDEMIA (COVID-19)
Montaje v desmontaje $150
Transporte $25
TOTAL 8$714
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Ventas de la Empresa (Rcepciones) 2021

1 (Enero-Marzo)

2 (Abril-Junio)

3 (Julio-Septiembre)

4 (Octubre-Diciembre)

Evento 1 Octubre
Fiesta privada $4414
Evento 2 ‘Noviembre
PANDEMIA (COVID-19) PANDEMIA (COVID-19) PANDEMIA (COVID-19) 15 afios S1723,75
Evento 3 ‘Noviembre
Matrimonio $4604
Evento 4 Diciembre
Cena Navidefia $777
Evento 5 Diciembre
Cena Navidefia 753
Evento 6 Diciembre
Cena Fin de Afio Empresa 11185
Ventas de la Empresa (Alquiler) 2021
1 (Enero-Marzo) 2 (Abril-Junio) 3 (Julio-Septiembre) 4 (Octubre-Diciembre)
Alquiler Alquiler Alquiler Alquiler
Carpas Carpas $700
Mesas Mesas 3160
Sillas Sillas 609
Pandemia Pandemia Pandemia
Pista de Baile (Covid-19) (Covid-19) (Covid-19) Pista de Baile 50
Montaje y desmontaje Montaje y desmontaje $300
Transporte Transporte $55
TOTAL TOTAL 1824

Ventas de la Empresa (Recepciones) 2022

1 (Enero-Marzo)
Evento 1 Marzo

2 (Abril-Junio)

3 (Julio-Septiembre)

4 (Octubre-Diciembre)

Evento 3 Abril Evento 7 Julio Evento 13 Octubre
Bautizo $4283,75 Cumpleafios 82316 Matrimonio §5257,78 Matrimonio $5008
Evento 2 Marzo Evento 4 Mayo Evento 8 Agosto Evento 14 Noviembre
Grado $4850 Primera comunion §3731,33 Grado $4485 15 afios $2618,62
Evento 5 Mayo Evento 9 Agosto Evento 15 Diciembre
Primera comunién $2940 Grado $4671 Cena Empresa Navideia $1890
Evento 6 Junio Evento 10 Agosto Evento 16 Diciembre
15 alos $4758,5 Matrimonio §5312,5 Cena Navidefa $1361
Evento 11 Septiembre Evento 17 Diciembre
Fiesta privada §892,88 Empresa privado $1250
Evento 12 Septiembre
Bautizo $1665
Ventas de la Empresa (Alquiler) 2022
Alquiler Enero Febrero Marzo Abril mayo junio julio
Carpas $300 - $400 - $1000 $600 $700
Mesas $52 $40 $80 - $128 $84 $40
Sillas $20 $100 $200 - $325 $230 $200
Pista de Baile - - $150 - $300 - $150
Montaje y desmontaje $150 $75 $150 - $450 $300 $150
Transporte $30 $25 $30 - $55 $55 $30
TOTAL

Ventas de la Empresa (Recepciones) 2024

1 (Enero-Marzo)

2 (Abril-Junio)

Evento 1 Enero Evento 6 Abril

Bautizo $1606,51 Bautizo $2160

Evento 2 Enero Evento 7 Mayo
Bautizo $4921 Primera comunién $3358,75

Evento 3 Febrero Evento 8 Mayo

Fiesta privada $1490 15 aflos $2542

Evento 4 Febrero Evento 9 Mayo

Cumpleafios $1700 Primera comunién $1252

Evento § Marzo Evento 10 Junio
Matrimonio $5216,52 Primera comunioén $4868,70

Evento 11 Junio

Cumpleafios $2137

Evento 12 Junio

Grado 2540

3 (Julio-Septiembre)

Evento 13 Julio

Grado $4945
Evento 14 Julio

15 afios $5098,88
Evento 15 Agosto

Grado $4678
Evento 16 Agosto
Matrimonio $4895
Evento 17 Septiembre

Fiesta privada $2011

4 (Octubre-Diciembre)

Evento 18 Octubre
Privado Empresa $902
Evento 19 Octubre
15 afios $4713
Evento 20 Noviembre
Matrimonio $2623,69
Evento 21 Noviembre
15 aflos 129956
Evento 22 Diciembre
Cena Navidefia
Evento 23 Diciembre
Cena Navidefia
Evento 24 Diciembre

Cena Navidefia
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Ventas de la Empresa (Alquiler) 2024

Alquiler Enero Febrero Marzo Abril mayo junio julio
Carpas $300,00 $700,00 $400,00 $1.000,00 $1.900,00 $1.600,00 $1.000,00
Mesas $40.00 $92.00 $80.00 $120.00 $200.00 $168.00 $120.00

Sillas $100,00 $225.00 $200,00 $550,00 $850.00 $420.,00 $300,00
Pista dc Baile - $150,00 $150.00 $150.00 $300.00 $150.00 -

Montaje

desmnimj; $150.00 $150 $150 $200.00 $450.00 $450,00 $300.00

Transporte $25.00 $30,00 $30.00 $55.00 $85.00 $80.00 $55.00
TOTAL

Anexo 4

Guardia de Seguridad

Materia Prima -
Mano de Obra -

COSTO $25,00
Margen Rentabilidad $5,00
Precio $30,00

Bebida Alcohélica (Botella)
Materia Prima -
Mano de Obra -

COSTO $13
Margen Rentabilidad $0
Precio $13
Pedestales
Materia Prima $10,00
Mano de Obra $5,00
COSTO $15,00
Margen Rentabilidad $10.00
Precio $25,00

Bebida no Alcohélica (Botella)
Materia Prima -
Mano de Obra -

COSTO $2,50
Margen Rentabilidad 0,5
Precio 3
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Dj

Materia Prima -

Mano de Obra -
COSTO §250,00
Margen Rentabilidad $0,00
Precio $250

Postre Total

Materia Prima -

Mano de Obra -

COSTO

Margen Rentabilidad $40,00

Precio $320,00
Alquiler (Carpas)

Materia Prima (Depreciacion) $6,67

$175,00
Mano de Obra (Montaje v
desmonataje, Transporte)
CIF
COSTO $181,67
Margen Rentabilidad $218,33
Precio $400,00

Alquiler (Sillas)
Materia Prima (Depreciacion)
50,66

Mano de Obra (Montaje y
desmonataje, Transporte) $0,15
CIF -
COSTO 50,81
Margen Rentabilidad $0.19
Precio $1,00
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Centros de Mesa

Materia Prima (Base del

centro de

mesa,flores,cintas, telas,

decoracion) $5.00
Mano de Obra $2.00
COSTO §7,00
Margen Rentabilidad $3.00
Precio $10,00

Alquiler del Salon y Catering

Materia Prima

. 1.860,00
(Comida.Globos, velas, 5
productos de limpieza, etc)
Mano de Obra (Montaje y

desmonataje, personal de

limpieza, meseros y $500,00
bartenders, guardias de

seguridad)

CIF (Servicios Publicos,
Seguros,Impuestos y <
Lo - - 594,51
licencias) dividido para .
evento

COSTO $2.454,51
Margen Rentabilidad $745,49
Precio $3.200,00

Alquiler (Pista de Baile)

Materia Prima (Depreciacion) $25
Mano de Obra (Montaje y

desmonataje, Transporte) $75
CIF -
COSTO $100,00
Margen Rentabilidad $50,00
Precio $150,00

Alquiler (Mesas)
Materia Prima (Depreciacion) 50,58
Mano de Obra (Montaje v
. $3,00

desmonataje, Transporte)

CIF -
COSTO 83,58
Margen Rentabilidad $0,42
Precio $4,00
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Anexo 5

Alquiler de Salon Mas catering
PERIODO  VENTAS/CANTIDAD  TENDENCIA CICLO FACTOR  LINEA AJUSTADA
1 1 1 1,38 0,61 04
2 1 1 1,36 0,63 03
3 1 1 1,34 0,61 03
4 1 1 1,32 0,63 035
5 1 1 1,30 0,94 0.7
6 0 1 0,00 0,61 035
7 0 1 0,00 0,63 05
3 2 1 249 0,94 038
9 0 1 0,00 0,66 03
10 2 1 242 146 12
1 1 1 1,19 134 11
12 1 1 1,18 133 11
13 3 1 349 1,75 15
14 0 1 0,00 0,33 03
13 1 1 1,13 0,67 0.6
16 0 1 0,00 0,61 03
17 1 1 1,10 1,54 14
18 0 1 0,00 0,61 0.6
19 1 1 1,08 0,63 0.6
20 0 1 0,00 0,94 09
21 1 1 1,05 0,66 0.6
2 1 1 1,04 146 14
23 1 1 1,03 134 13
M 1 1 1,02 133 13
23 0 1 0,00 1,75 1,7
26 1 1 0,99 0,33 03
27 0 1 0,00 0,67 0.7
28 1 1 0,97 0,61 0.6
20 1 1 0,96 1,54 16
30 1 1 0,95 0,61 0.6
31 0 1 0,00 0,63 0.7
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Centros de mesa

PERIODO  VENTAS/CANTIDAD  TENDENCIA CICLO FACTOR  LINEA AJUSTADA

[-IR EE R I
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2,26
L12
0,00
0,87
0,00
0,00
0,00
2,78
0,00
170
1,34
1,33
2,63
0,63
1,28
1,27
0,93
031
1,24
0,00
3,03
1,20
042
118
0,00
L16
0,29
0,28
0,00
1,95
0,00
110
0,54
1,58

1,60
212
2,10
0,00
1,03
1,02
036
0,00
0,00
0,00

0,73
0,54
073
0,54
077
0,73
0,54
0,77
118
1,59
112
1,54
138
0,60
0,87
0,86
043
0,73
0,54
0,77
118
1,59
112
1,54
138
0,60
0,87
0,86
043
0,73
0,54
0,77
118
1,59

112
1,34
1.58
0,60
0,87
086
0,43
0,75
0,54
0,77
119
1,59
112
1,54
1,38
060
0,87
0.86
0,43
0,75
0,54
0,77
1,18
158
112
1,54
158
0,60
0,87
0,86
0,43
0,75
0,54
0,77
119
1,38

10,0

72
103
74
1038
10,6

77
12
174
233
167
232
240

9.3
135
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69
121

87
126
19,7
263
183
262
270
104
152
152

77
135

97
14,1
18
296

210
291
00
116
163
163

85
150
1038
156
242
32,7
231
31
331
127
185
185

94
164
13
171
263
57
253
351
6.1
139
202
20,1
102
179
128
186
283
83

56



70 24 1,59 188
71 13 112 273
72 23 154 38,0
73 13 158 19,1
74 13 0,60 15,1
75 23 0,87 2.8
76 23 0,56 2.8
77 23 0,43 11,1
78 26 0,75 193
79 26 0,34 13,2
50 26 0,77 20,1
81 26 119 a1
52 26 159 41,9
83 26 112 29.6
54 27 154 41,0
85 27 158 422
56 27 0,60 162
87 27 0,87 233
8 27 0,56 234
59 27 0,43 11,2
90 13 0,75 20,8
91 13 0,54 14,2
92 13 0,77 21,6
93 28 118 334
94 13 158 449
95 13 1,12 31,8
9 19 154 44,0
97 19 158 452
98 29 0,60 174
99 19 0,87 252
100 19 0,56 25,1
101 19 0,43 127
Meseros v bartender
ANO PERIODO  VENTAS/CANTIDAD TENDENCIA CICLO FACTOR  LINEA AJUSTADA
1 [) 2 0,00 049 1,0
2 0 2 0,00 033 0.8
3 0 2 0,00 049 11
4 0 2 0,00 033 0.8
3 4 2 167 098 2.3
3 0 2 0,00 049 12
7 ) 3 0,00 033 0.9
H ) 3 0,00 098 26
9 7 3 234 213 5.9
10 3 3 176 201 57
1 0 3 0,00 066 1.9
12 0 3 0,00 024 07
13 ) 3 0,00 024 07
14 7 3 218 135 43
135 0 3 0,00 0,50 1,7
16 10 3 296 166 56
17 12 3 346 115 40
18 3 4 1,40 049 1,7
19 ) 4 0,00 033 13
20 12 4 321 098 36
21 15 4 392 2,13 82
22 3 4 128 201 7.9
23 0 4 0,00 066 2.6
24 3 4 0,73 024 1,0
25 3 4 0,72 024 1,0
26 0 4 0,00 135 58
27 5 4 115 0,50 22
28 3 4 112 166 74
19 0 3 0,00 115 52
a0 7 3 151 049 2.3
a1 10 5 212 033 17
b 0 5 0,00 098 47
33 0 3 0,00 2,13 10,5
34 15 3 301 201 10,0
a3 10 5 197 066 3.3
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PERIODO  VENTAS/CANTIDAD  TENDENCIA CICLO FACTOR  LINEA AJUSTADA

1 [} i 0,00 061 03
2 0 i 0,00 050 02
3 0 i 0,00 061 03
4 0 1 0,00 0,50 0,3
5 0 1 0,00 080 04
I3 0 1 0,00 061 04
7 0 1 0,00 050 03
H 0 1 0,00 0,80 03
9 2 1 3,00 1,65 11
10 0 1 0,00 158 11
1 0 1 0,00 046 03
12 0 1 0,00 0,00 00
13 0 1 0,00 0,00 00
14 4 1 4390 207 17
15 0 1 0,00 0,77 06
16 3 1 343 2,10 18
17 2 1 221 074 07
18 2 1 2,14 0,61 06
19 0 1 0,00 050 03
20 4 1 40 0.80 03
21 2 1 1,95 1,65 17
22 2 1 1,90 1,38 17
23 0 1 0,00 046 03
24 0 1 0,00 0,00 00
25 0 1 0,00 0,00 00
26 0 1 0,00 2,07 24
27 2 1 1,66 077 0p
28 2 1 1,62 2,10 16
29 0 1 0,00 0,74 09
£ 2 1 1,55 061 03
a1 4 1 3,03 050 07
32 0 1 0,00 0,80 11
33 0 1 0,00 1,65 23
4 4 1 283 158 22
5 1 1 139 046 07
6 0 1 0,00 0,00 00
37 0 2 0,00 0,00 00
8 1 2 131 207 12
kL] 1 2 064 0,77 12
40 2 2 116 210 33
41 0 2 0,00 0,74 12
42 2 0,00 0,61 1,0
43 2 0,00 0,50 03
44 2 0,00 0,80 14
45 2 165 29
46 2 1.8 13
47 2 046 03
48 2 0,00 0,0
49 2 0,00 00
50 2 207 EX)
51 2 0,77 15
52 2 210 41
53 2 0,74 15
54 2 0,61 12
55 2 0,50 1.0
36 2 0,80 17
57 2 1,65 13
58 2 138 34
58 2 046 1.0
60 2 0,00 00
61 2 0,00 00
62 2 2,07 46
63 2 0,77 17
64 2 210 43
65 2 0,74 17
66 2 0,61 15
47 2 0,50 12
8 2 0,80 20
] 2 1,65 41
70 2 138 EX)
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3 0,46 12
3 0,00 00
3 0,00 00
3 2,07 54
3 0,77 20
3 2,10 5.6
3 0,74 20
3 0,61 1.7
3 0,50 14
3 0,80 22
3 1,65 46
3 1,58 45
3 0,46 13
3 0,00 00
3 0,00 00
3 2,07 6,1
3 0,77 23
3 2,10 63
3 0,74 22
3 0,61 19
3 0,50 16
3 0,80 25
3 1,65 52
3 158 50
3 0,46 13
3 0,00 00
3 0,00 00
3 2,07 69
3 0,77 26
3 2,10 71
3 0,74 25
Pedestales
PERIODO  VENTAS/CANTIDAD  TENDENCIA CICLO FACTOR  LINEA AJUSTADA
1 1 1 0,90 0,34 04
2 i} 1 0,00 0.22 0.3
3 0 1 0,00 034 04
4 il 1 0,00 0,22 0.3
5 il 1 0,00 0,54 0.7
[ i} 1 0,00 0,34 04
7 i} 1 0,00 0.22 0.3
B 2 1 1,58 0,54 07
9 il 1 0,00 1,24 16
10 4 1 3,07 182 14
1 2 1 1,51 0,87 1,1
12 2 1 149 163 12
13 4 1 2,93 133 18
14 2 1 1,44 0,48 0.7
15 2 1 1,42 2,08 19
16 2 1 1,40 2,05 19
17 i} 1 0,00 0.00 0.0
18 0 1 0,00 034 03
19 2 1 1,34 0,22 0.3
20 il 2 0,00 0,54 0.8
21 4 2 2,60 1,24 19
22 2 2 128 182 23
2 0 2 0,00 0,87 14
24 2 2 1,25 1,63 2.6
25 il 2 0,00 133 12
26 i} 2 0,00 0,48 0.3
27 3 2 481 208 33
28 g 2 473 2,03 33
29 il 2 0,00 0,00 0.0
0 2 2 1,16 034 0.6
a1 i} 2 0,00 0,22 04
32 2 2 113 0.54 1.0
EE) 2 2 112 1,24 22
34 2 2 1,10 1,82 33
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PERIODO  VENTAS/CANTIDAD  TENDENCIA CICLO FACTOR  LINEA AJUSTADA
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3 1,17 32
3 0,95 2.6
3 1,32 3.6
3 0,72 .0
3 0,71 .0
3 1,10 31
3 1,32 33
3 0,57 1.6
3 0,57 1,7
3 0,87 16
3 1,33 4.0
3 1,33 4.0
3 1,17 3.6
3 0,93 A
3 1.32 4.1
3 0,72 23
3 0,71 22
3 1,10 35
3 1,32 42
3 0,57 1.8
3 0,57 1.9
3 0,87 19
3 1,33 44
3 1,33 45
3 1,17 40
3 0,95 32
3 1,32 45
3 0,72 15
3 0,71 15
4 1,10 39
4 1,32 47
Bebidas alcoholicas
PERIODO  VENTAS/CANTIDAD  TENDENCIA CICLO FACTOR ~ LINEA AJUSTADA

1 36 22 2,50 0,64 143
2 27 23 1,17 0,32 12,1
3 ] 24 0,00 0,64 15,1
4 [ 24 0,00 0,52 128
5 o 25 0,00 0,5% 147
6 0 26 0,00 0,64 16.4
7 0 26 0,00 0,32 138
8 41 27 1,51 0,59 155
9 33 28 1.1% 1,01 18,1
10 46 23 1,62 1.58 448
11 33 29 1.13 112 32,7
12 42 30 1,41 147 437
13 111 30 3,63 1,72 523
14 17 31 0,53 0,70 21,7
15 36 32 1,13 0,93 30,1
16 35 32 1,02 0,88 28,7
17 57 33 1.72 0,91 30,1
18 0 34 0,00 0,64 21,3
19 33 34 0,96 0,52 18,0
20 13 35 0,51 0,3% 20,6
21 66 36 1.84 1,01 362
22 51 36 1.40 138 574
23 14 37 0,33 1,12 41,7
24 43 38 1,27 147 553
25 ] 38 0,00 1,72 66,3
26 35 3% 0,84 0,70 273
27 35 40 0,83 0,93 37,7
28 51 40 1.26 0,88 35,7
29 3 41 0,19 0,91 374
30 33 42 1,32 0,64 263
31 43 42 101 0,52 212
3z 3% 43 0,90 0,5% 253
33 0 44 0,00 1,01 443

34 6 44 1,71 1,38

700
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35
36
37
38
39
40
41
42
43

43
46
47
48
49
30
51
52
53
54
35
H
57
38
59
&0
£1
62
&3

65
.13
67
[13
69
70

71
72
73
74
73
76
77
T8
79
B0
Bl
82
83
B4
B5
B8
87
BB
B9
90
91
91
93
94
95
96
97
98
99
100
101

5
71
33
41
13
40

45
46
46
47
43
43
45
50
30
51
32
52

[ S

56
36
57
58
38
59
60
60

[T A A O

113
113
67
68
68

6%
0
0
!
72
72
73
T4
74
75
76
6
T
8
N
7%
80
B0

nEEnEBE

B&
g6
87
B3
B3
B

136
1,73
1,33
0,70
088
037
0,81
0,00
0,00
0,00

112
147
172
0,70
0,95
0,88
091
064
032
0,58
1,01
138
112
147
172
0,70
0,95
0,88
091
064
0,32
0,58
1,01
138
112
147
172
0,70
0,95
0,88
091
064
0,32
0,38
1,01
138

112
147
1,72
0,70
0,95
0,83
091
064
0,32
0,59
1,01
133
112
147
1,72
0,70
0,95
0,83
091
0,64
0,52
0,58
1,01
133
112
147
172
0,70
0,95
0,33
0,91

50,7
67,3
80,1
328
453
4238
44,7
316
264
30,0
524
826
597
79,0
939
384
528
499
52,0
167
30,6
46
604
953
687
90,3

1077
44,0
60,4
369
593
4138
43
393
68,3

1078

717
1023
1213

196

68,0

640

66,6

469

39,0

440

76,6
1205

56,7
1143
1354

55,1

756

71,1

738

52,0

432

48,7

547
1331

95,7
126,0
149,2

60,7

832

78,1

81,1

64



Bebidas no alcoholicas

PERIODO  VENTAS/CANTIDAD TENDENCIA CICLO FACTOR  LINEA AJUSTADA

L I R N

11
12
13
14
15
16
17
18
1%
20
1l
11
23
14
25
16
27
18
19
30
i1
32
33
34

5
6
a7
8
9
40
41
42
43
44
45
46
47
48
49
30
31
52
33
34
35
36
37
38
39
60
61
62
&3
&4
&5
&6
&7
68
&9
70

43
a7

-]

T8
35
51
33
50
120
33
33
33
36

33
45
70
53
14
45
13
335
33
53

60
43
50

%

B3
100
78
35

53
5%

24
25
26
26
7

28

34
33
36
37
38
38
38

aqaqaaranzzs

0
71

73
4
4
73
6

g R R R R

83

1,89
1,08
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
2,60
113
1.60
1,07
148
1438
099
0397
034
147
0,00
0,88
1,11
168
1,35
032
1,11
029
0,76
073
1,11
0,16
1.1
0,89
0397
0,00
149

163
182
142
0,62
0,76
091
0,98
0,00
0,00
0,00

0,52
048
0,52
048
094
0,52
048
094
094
145
1,01
147
1,73
0,79
0,83
098
0,88
0,52
048
094
0,94
145
1,01
147
1,73
0,79
0,83
098
0,88
0,52
048
094
094

1,43

1,01
147
1,73
0,79
0,83
0,99
088
052
043
0,94

094
145
1,01
147
1,73
0,79
0,83
0,99
0838
0,32
043
094
094
1,43
1,01
147
1,73
0,79
0,83
0,99
088
052
043
094

0,54

1,43

123
118
132
126
156
146
138
281
9.0
460
128
494
396
79
298
166
333
201
19,0
g1
39,0
614
437
632
780
163
187
471
427
156
241
480
490
763

44
509
964
447
473
76
521
a1l
292
580
59,0
923
652
96,6

1149
532
363
682
614
6.6
343
68,0
69,1

1077
759

1123

1333
616
5.1
78,7
708
422
194
780
79,1

1231

65



seEELER9R

93

2588 e

33

100
101
102
103
104
103
106
106
107
103
10%
110
111
112
113

1,01
147
173
0,79
0,83
0,99
0,88
0,52
043
0,94
0,94
1,45
1,01
147
1,73
0,79
083
0,99
0,88
0,52
048
0,94
0,94
1,45
1,01
147
173
0,79
0,83
0,99
0,838

567
1280
15138
70,0
738
592
50,1
477
443
580
591
1385
974
1437
1702
784
527
99,7
593
532
496
979
991
1540
1082
1594
1886
563
913
1102
958

PERIODO  VENTAS/CANTIDAD  TENDENCIA CICLO FACTOR  LINEA AJUSTADA

L N

11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
Il
12
13
24
25
16
27
28
9
30
il
32
33
34

115
150

o oo oo

400
173
250
200
200
600

200

60

200
131

200

150

130

150

kL)

200

200
100

106
108
108
110
112
113
114
116
17
118

EEEEE

117
118
119
131
132
133
135
136
137
138
140
141
143
144
146
147
148
150
151

1,18
1,40
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
146
1,50
2,11
167
1,63
4,90
0,00
1,60
0,00
0,47
0,00
153
0,99
0,00
149
0,00
1,09
0,00
1,07
0,00
1,05
0,27
137
0,00
133
0.67
0,00

0,43
0,43
0,43
0439
116
0,43
0,49
116
0,72
1,20
121
1,78
249
0.36
0,96
0,56
0,63
0,43
049
116
0,72
120
121
1,78
249
0,36
096
0,56
0,63
043
0,49
116
0.72
120

45,1
524
463
338

1293
480
558

1342
844

1419

1453

2158

3053
442

1196
708
50,7
550
637

153,1
962

1613

1650

2448

3459
50,0

1351
799
910
619
716

1720

107.9

1510
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33
36
37
38
39
40
41
41
43

45
46
47
48
49
30
51
52
53
54
35
56
37
58
39
60
61
62
63

63
66
67
68
69
70

71
72
73
74
75
76
7
T8
7%
80
81
82
83
B4
B3
&6
87
B8
89
90
a1
92
93
94
95
96
97
98
98
100
101

300
400
400

200
100
185

152
154
135
136
158
158
160
162
163
163
166
167
168
170
171
173
174
175
177
178
178
181
182
184
185
186
138
188
150
152
183
154
156
157
158
200

01
203
104
205
207
108
08
211
112
113
115
116
17
118

127
128
130
131
132
134
135
136
138
138
241
142

197
2,60
2,38
0,00
127
0,63
1,13
0,00
0,00
0,00

121
1,78
2,49
0,36
0,96
0,56
0,63
0,43
0,49
116
0,72
1,20
121
1,78
2,49
0,36
096
0,56
0,63
0,43
0,49
116
0,72
1,20
121
1,78
2,49
0,36
0,96
0,56
0,63
0,43
0,49
116
0,72
1,20

121
1,78
2,49
0,36
0,96
0,56
0,63
0,43
0,49
116
0,72
1,20
121
1,78
2,49
0,36
0,96
0,56
0,63
0,43
0,49
116
0,72
1,20
121
1,78
2,49
0,36
0,96
0,56
0,63

184,3
2738
386,5
553
150,7
89,0
01,2
683
796
190,2
19,7
200,5
2046
302,9
4272
616
166,2
982
111,35
75,7
873
2098
1314
220,1
2243
3318
1678
674
181,3
073
121,38
52,7
953
2287
1432
2396

2441
361,0
5084

733
1974
1164
132,1

596
1034
2476
1549
2391
2639
390,0
5490

79,1
2129
1253
1423

963
114
2665
1667
2787
2836
4190
5896

840
2285
1346
1526
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Carpas

PERIODO  VENTAS/CANTIDAD TENDENCIA CICLO FACTOR  LINEA AJUSTADA

B - T R e e

[ o o e T~ I = I I )
=L T - B T - O S A i R - I R N R P

P - O - - - - O - N T o o T S S St oy e R R Ve vt}
LT R B N I R S = T = T e T e o e - S S T = - - I I - Ny
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"D k3 B3 L e

[ T T T i .

hGh Sv Gk TR @ Tk Gh Gh Lh Lh Lh Lk Lh Lh L Lh Lh Lh Lh de de e e e B e e e de B e LD Lo Lo La

563
0,00
0,00
0,00
0,00
163
0,00
1,27
0,00
3,11
1,90
1,75
163
0,00
0,71
2,69
1,90
0,00
0,57
0,34
0,32
1,99
0,95
0,46
0,58
0,00
0,41
1,18
1,90
0,37
0,71
0,35
1,01
1.96
1,59
0,93
0,30
0,59
0,37
0,84
2,45
0,00
0,00
0,00

127
0,21
127
0,31
0,43
127
0,31
0,43
0,51
235
148
1,05
0.54
0,20
0,36
137
2,08
127
0,21
0,43
0,51
235
143
1,03
0.94
0,20
0,36
137
2,08
127
0,31
0,43
0,51
235
143
1,03
0.54
0,20
0,36
157
2,08
127
0,31
0,43
0,51
235
148
1,03
0.94
0,20
0,36
137
2,08
127
0,31
0,43
0,51
235
143
1,03
0.94
0,20
0,36
137
2,08
127
0,31
0,43
0,51
235

0.2
0,1
04
0,1
0.2
03
0.2
03
04
23
16
1.2
L1
0,3

0.8

13

33

21

0.4
0.8

L0

47
31
23
21

0.3
1.4

4.0

3,5
34

0.6

1.2
13
72
47
34

31

0,7
20
36

7.7
48

17
20

9.7

6.2
43
4.1

0.8
16

1.3

9.9
6.1

1.0

2.2
26
12,1
738

56

51

11

32
ES

12.0
T4
13

26

3.1

146

68



71 6 148 9.3
72 & 1,03 6,7
73 3 054 6,1
74 7 0,20 13
75 T 056 38
76 7 157 106
7 7T 2,08 142
78 7 127 5.3
79 T 021 1.3
B0 7 043 31
51 7 0,51 37
82 T 235 17,1
53 7 143 103
24 7T 1,03 7.8
85 H 0,94 7.0
26 3 0,20 1.3
87 3 056 4.3
58 H 157 122
B9 3 208 16,4
90 H 127 10,1
91 3 0,21 1.7
92 H 0,43 33
93 3 051 4.2
94 3 235 18,5
93 H 143 124
96 3 1,03 B85
97 3 0,94 2.0
98 & 020 1.7
99 3 0,56 45

100 & 1.57 139
101 El 2,08 18,6
Mesas
PERIODO  VENTAS/ICANTIDAD  TENDENCIA CICLO FACTOR  LINEA AJUSTADA
1 3 3 230 0,74 1,3
2 0 4 0,00 0,82 3,0
3 0 5 0,00 0,74 33
4 13 6 1,62 0,82 47
5 15 7 3,70 1,33 9.0
[ 13 3 167 0,74 57
7 10 9 1,13 0,82 72
B 20 10 2,03 1,33 13,1
9 1] 11 0,00 0,86 72
10 32 12 2,68 1,76 21,0
11 21 13 1.62 1,17 15,2
12 10 14 0,71 0,62 87
13 20 15 1.33 0,57 147
14 5 16 0,31 0,33 5.6
15 0 17 0,00 0,25 43
16 40 18 220 1,56 283
17 30 15 1,56 2,15 42,0
18 3 20 0,15 0,74 143
19 10 21 0,47 0,82 174
20 H 2 0,36 1,33 29,7
21 20 23 0,86 0,86 154
22 30 24 1,23 1,76 418
23 20 25 0,78 1,17 293
24 10 26 0,38 0,62 16,4
25 30 27 1.0% 0,97 26,8
26 1] 28 0,00 0,33 9.8
27 3 30 0,27 0,23 T4
28 40 31 131 1,56 47.6
29 65 32 2,06 2.1% 692
30 10 33 0,31 0,74 240
31 23 34 0,68 0,82 276
32 20 35 0,58 1,33 463
33 40 36 1,12 0,66 23,6
34 30 37 136 176 64.6
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75
76

sEZfgsanegagEEgg e

83

- S

100
101
102
103
104
105
106

L17
0,62
0,97
0,35
0,25
1.56
2,18
0,74
0,82
1,33
0,66
1,76
L17
0,62
0,97
0,35
0,25
1.56
2,18
0,74
0,82
1,33
0,66
1,76
L17
0,62
0,97
0,35
0,23
1.56
2,18

88,0
473
752
272
19,7
1251
178,1
60,6
68,2
1125
56,3
152,0
1026
55,0
87.3
31,5
228
1445
2054
§9.8
784
1291
64,5
1738
17,2
618
994
35,9
239
163,8
2126

Sillas

PERIODO  VENTAS/CANTIDAD  TENDENCIA CICLO FACTOR ~ LINEA AJUSTADA

71
72
73
74
75
76
7
78
7
0
81
82
83
24
83
28
87
28
89
20
91
92
93
94
95
96
a7
98
29
100
101
1
2
3
4
3
&
7
g
9
10
11
12
13
14
15
16
17
18
1%
20
11
22
23
14
25
26
27
18
19
k1]
31
32
33
34

100
75
1]
7
mn
0
100
200
1]
315
230
200
150
1]

1]
400
400
30
100
B0
200
250
150
50
300
50
&0
400
600
100
235
200
550
B350

a3

8

68

78

38

98
108
13
128
138
148
138
168
178
138
193
208
218
228
139
249
59
269
279
289
199
108
319
119
139
349
159
169
379

2,07
128
0,00
353
421
0,20
092
1,69
0,00
233
1,55
1,36
0,89
0,00
0,00
2,00
1,92
0,14
0,44
034
0,80
087
036
0,18
1,04
017
0,26
1,26
1,83
0,30
063
0,36
1,49
223

043
1,14
043
114
1,36
043
1,14
136
0,77
1,85
1,06
073
0,81
037
032
143
2,03
043
114
136
0,77
1,85
1,06
073
081
037
032
143
2,03
0,43
114
1,36
0,77
1,85

218
664
108
592

120,1
443

1233

160,8
984

2366

1578

159

1359
663
603

2843

4237
984

2393

3233

190,3

4791

2854

2037

2327

118
98,7

4563

667.7

1524

3963

48638

2822

7016
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5
6
37
s
kL]
40
41
42
43

45
46
47
48
49
50
51
52
53
54
35
56
57
58
59
60
61
62
63

63
113
67
68
69
0

71
72
73
T4
75
76
77
T8
7%
B0
81
82
B3
B4
B3
6
87
B8
pix)
90
91
91
93
94
93
96
97
98
99
100
101

420
300
200
400
300
430
1033

338
3559
408
41%
418
439
445
458
469
47%
435
455
309
519
328
539
548
359
369
379
389
599
605
61%
628
6359
645
639
665
679
635
635
T8
718
718
738

4%
759
6%
779
8%
8%
BO%
B1%
825
838
Bas
B39
RS
879
B8S
B%
208
1%
928
935
245
939
969
979
985
939
1008
101%
102%
103%
1048

1,08
073
049
096
0,70
1,03
233
0,00
0,00
0,00

1.06
073
0,81
037
032
143
2,03
043
1,14
136
077
1,85
1,06
073
0,81
037
032
143
2,03
043
1,14
136
077
1,85
1.06
073
0,81
037
032
143
2,03
043
1,14
136
077
1,85

1,06
073
081
037
032
143
203
043
114
136
0,77
1,85
1,06
073
081
037
032
143
2,03
043
114
136
0,77
1,85
1,06
0,73
081
037
032
1,43
203

4130
2913
3293
1567
1370
6282
9116
2065
5328
6493
3741
9241
5406
3794
4264
2016
1754
00,2
11556
2603
6693
8128
4661
11466
6682
4672
5232
246.6
2133
9721
1399.6
3146
8057
9753
5580
1369.1

7959
5350
620.0
2915
2522

1144,1

16436
3687
9422

11388
6499

15916
9235
6423
7169
3365
2906

1316,1

18876
4227

1078.7

13013
7418

1814,1

1051,1
730,6
8137
3814
3290

14880

21315
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ANO

Pista de baile

PERIODO  VENTAS/CANTIDAD TENDENCIA CICLO FACTOR  LINEA AJUSTADA

—
e - T I B R

L o R B o o i e Tl el el ]
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71
72
73
74
75
76
17
78
79
0
81
82
B3
24
B85
26
87
28
B3
20
91
92
93
94
95
96
97
98
99
100
101
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e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e D D D D D D S D S O o
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422
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
2,38
0,00
425
0,00
1,91
0,00
0,00
1,67
118
460
0,00
0,00
0,00
1,32
1.28
0,00
0,00
116
0,00
0,00
1,07
3,11
0,00
0,98
0,96
0,94
1.83

0,70
0,16
0,70
0,16
0,67
0,70
0,16
0,67
0,73
245
030
0,64
0,67
028
0,56
169
362
0,70
0,16
0,67
0,73
245
030
0,64
0,67
028
0,56
169
362
0,70
0,16
0,67
0,73
245
.30
.64
0,67
0,28
0,56
1,68
3,62
0,70
0,16
.67
0,75
243
0,30
0,64
0,67
0,28
0,56
1,68
3,62
0,70
0,16
0.67
0,75
243
0,30
0,64
0,67
0,28
0,56
1,69
3,62

0.2
0,0
0.2
0,1
0.2
03

01

0.3

0,3
12
0,1

03

04

02
0,3
11

14
[i]

01

0.3

0.6
15
02
[i]

0.6

02
0,5
16

35

0,7

0.2
0,7

03
27

0.6

13
14

06

12
3.7

8,0
1.6
04
1.5
1,7
57
0,7
1.5
16

0,7
14

4.2
9,1
1.3
04
1,7
2,0
6,5
0,8
1,7
1.8
0,8
1,3

4,7
10,2
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ANO

Montaje y d -

FERIODO  VENTAS/CANTIDAD TENDENCIA CICLO FACTOR  LINEAAJUSTADA

o
e A I

LY R I R R o i el e i i =
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1,97
0,00
0,00
0,00
0,00
1,34
1,26
118
0,00
320
2,03
097
092
0,89
0,83
243
236
076
073
071
068
132
1,28
0,62
0,60
0,00
057
056
217
0,33
052
0,50
093
1,44
1,41
092
0,43
0,44
043
0,34
259
0,00
0,00
0,00

076
042
076
042
0,43
076
042
043
0,56
199
157
084
066
044
0,62
128
247
076
042
043
0,56
199
137
0,84
0,66
044
062
128
247
0,76
042
043
0,36
198
157
084
066
044

062
128
247
0,76
042
048
0,56
199
157
084
066
044

062
128
247
0,76
042
048
0,56
1,99
1357
084
066
044

062
118
247
0,76
042
048
0,56
199

04
0.2
03
03
03
06
03
04
03
19
1,6
08
07
05
07
16
3.1
1,0
06
07
08
30
23
13
11
03
11
23
46
14
08
1,0
11
41
34
13
13

10

14

3,0

60
1,9
1,0

1.2
1.4

53

4.3

2.3
18

13

13

38

T4

2.3
13

13

13

64

3.2
238
22
13

21

4.3

28
13

13

21

T.6
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71 ) 1,57 8,1
72 4 0,84 33
73 4 .66 16
74 4 044 |
75 4 062 2,3
76 4 128 52
77 ) 247 10,2
78 4 0,76 32
79 4 42 1.3
80 4 043 2,1
81 4 036 24
82 4 199 8,7
83 ) 1,57 7,0
84 4 0,84 37
83 5 0,66 30
86 3 044 2,0
87 3 062 23
58 5 128 6,0
89 5 247 11,6
90 5 0,76 36
91 5 0,42 2.0
92 3 043 23
23 3 036 2,7
94 5 199 9.3
95 5 1,57 79
96 5 0,84 432
97 5 0,66 34
98 3 044 23
99 3 062 32
100 ] 128 6.7
101 b] 247 13,1

Transporte
PERIODO  VENTAS/CANTIDAD  TENDENCIA CICLO FACTOR  LINEA AJUSTADA

1 1 0 2.71 092 03
2 ] ] 0,00 0,44 0,2
3 0 0 0,00 0,92 04
4 0 1 0,00 0,44 02
5 0 1 0,00 0.50 03
[ 1 1 154 092 0.6
7 1 1 142 0.44 03
H 1 1 131 0,50 04
9 0 1 0,00 0,53 04
10 2 1 2,29 1,63 14
1 2 1 2.15 158 13
12 1 1 102 0.83 03
13 1 1 0,96 0,66 0,7
14 1 1 0,91 0,63 0,7
15 1 1 0,87 0,74 0%
16 2 1 1,66 0,99 1.2
17 3 1 237 1.55 332
18 1 1 0.76 092 12
19 1 1 0,73 0,44 0.6
20 1 1 0,70 0,50 0,7
21 1 1 0,67 0,53 03
2 2 2 130 165 23
23 2 2 125 158 23
24 1 2 0.60 0.83 14
25 1 2 0,58 0,66 11
26 1 2 0,57 0,63 1,1
27 1 2 0,55 0,74 13
28 1 2 0.53 0.99 19
29 5 2 2.58 2.55 49
a0 1 2 0,50 0,92 1.3
i1 1 2 0,49 0,44 0,9
32 1 2 0,43 0,50 Lo
33 2 2 0,93 0,53 1.2
34 3 2 135 163 36
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35
36
37
38
39
40
41
41
43

43
46
47
48
45
30
31
3z
33
34
35
36
37
38
39
60
(28
61
63

63
66
67
68
69
70

71
T2
73
T4
5
6
77
T8
]
&0
81
82
g3
&4
85
86
87
88
il
0
a1
2
93
4
3
96
97
28
99
100
101

=1 b2 b2 e b2
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1,32
0,86
0,42
0,41
0,80
0,78
2,68
0,00
0,00
0,00

1,58
0,83
0,66
0,63
0,74
0,93
2,55
0,92
0,44
0,50
0,33
1,65
1.58
0,83
0,66
0,63
0,74
0,98
2,55
0,92
0,44
0,50
0,53
1.65
1.58
0,83
0,66
0,63
0,714
0,99
2,35
0,92
0,44
0,50
0,53
1,65

1,58
0,83
0,66
0,63
0,74
0,99
2,35
0,92
0,44
0,50
0,53
1,65
1,58
0,83
0,66
0,63
0,74
0,99
2,35
0,92
0,44
0,50
0,53
1,65
1,58
0,83
0,66
0,63
0,74
0,99
2,55

36

1,2
16
15

18
25

6.6

24

12
14

13
48
46
25

20

20

23
3.2
83
3.1

13
1,7
12

59
57

30

24

24

8

39
10,1
37
18

20

2
7.0

6.7

36

15

13

33
45
13
4.3
2,1
24
26

81

78
41

33
E
33
32
133
49

14

2,7
15

8.2
80
47

38

16
43
5%

152
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Anexo 6

‘Unidades a vender
2025
(¥) precio de venta

() ventaen s

‘Unidades a vender
2026
(¥) precio de venta

() ventaen s

Unidades a vender
(*) precio de venta

(ventaen’§

Unidades a vender
2028
(*) precio de venta

() ventaen's

Unidades a vender
2020 )
(*) precio de venta

(ventaens

Abril Mayo Junio Julio
1 2 2
$3.205,12 $32105 $321538
$3.205,12 $6:420,50 $6430.77
Enero Febrero Marzo Abril
1 1 1
325002 $3.25547 $3.260,03
$3.25092 $3.25547 $3.260,03
Enero Febrero Marzo Abril
1 1 1
$3.305,96 $3.310,50 $3315.22
$3.305.96 $3.310,50 $331522
Enero Febrero Marzo Abril
1 1 2
$3.36193 $3.366,64 $337L35
$3.36103 $3.366,64 $6.742,70
Enero Febrero Marzo Abril
1 1 2
$3.41885 $3.423,63 $342843
$3.41885 $3.423,63 $6.856,85

Agosto Septiembre

2 2 0

$3220,53 322568 $3.230,84

644106 645136 $0.00
Mayo Junio

1 2 2

$3.264,50 $3.269,16 $3.273,74

$3.264,59 $6.538.33 $6.547.48
Mayo Junio

1 2 2

$3.310.86 $3.32451 $3.320,17

$3310.86 $6.649,00 $6.658.33
Mayo Junio

1 2 2

$3.376,07 $3.380.80 $3.385.53

$3.376,07 $6.761,50 $6.771,06
Mayo Junio

1 3 2

$3433.23 $3.438,03 $3.442,85

$3.433,23 $10314,10 $6.885,60

Octubre Noviembre  Diciembre
1 1 2
$3.236,01 $3.241,10 $3.246,38
$3.236,01 $3.241,19 $6.492.75
Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
2 2 1 1 1 2
$3.27832 $3.282,01 $3287,51 £3202,11 $3.206,72 $3.301,34
$6.556.65 $6.565.83 $3.287.51 $3.292,11 $3.296,72 $6.602,67
Julio Agosto Octubre Noviembre  Diciembre
2 1 1 1 2
$3.333.83 $3.338.49 $3.343,17 $3.347.85 $3352,54 $3.357,23
$6.667.65 $6.676.00 $3343,17 $3347,85 $3352,54 $6.714,46
Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
2 2 1 1 1 2
$3.390.27 $3.395.01 $3.399,77 $3.40453 $3.409,20 $3.414,07
$6.780,54 $6.700,03 $3.399,77 $3.40453 $3.409,20 $6.828,13
Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
2 3 1 1 1 2
$3.447,67 $3.452.49 $3457.33 $3.462.17 $3.467,01 $3.471,87
$6.805,33 $10.357,48 $3.457,33 $3.462,17 $3.467,01 $6.043,73

‘Unidades a vender
2025
(*) precio de venta

(=) ventaen's

‘Unidades a vender
2026
(*) precio de venta

(=) ventaen's

‘Unidades a vender
2027
(¥) precio de venta

(=) ventaen $

Unidades a vender
2028
(*) precio de venta

() ventaenS

‘Unidades a vender
2029
(*) precio de venta

(=) ventaen'S

Abril Mayo Junio
2 33
$10,02 $10,03
$24038 $331,06
Marzo
12
810,17
$122,08
Enero Febrero Marzo
18 13
$1033 81035
$185.96 $134.40
Enero Febrero Marzo
19 14
$10.51 $10.52
$100,61 §14720
Enero Febrero Marzo
2 15
$10.68 $10.70
$22436 $160.48

Julio
2
$10,05
sBLI

Abril
17
$10,19
$173,19

Abril
19
$10.36
$196,84

Abril
20
$10.54
$210,71

Abril
22
$10.71
$235.70

Agosto
)
$10,06
$322.05

27
$10,20
$275.45

Mayo
2
$1037
$300.36

31
$10,55
$327,06

33
$10.73
$354.05

Septiembre

33 13

$10,08 $10,10

$332.65 $131.25
Junio

36 25

$10,22 $10.23

$367.78 $255.76
Junio

39 28

1030 $10.40

$405.17 520130
Junio

42 30

31056 $10.58

§443,73 317,39
Junio

45 3

$10.74 $10.76

§483.47 34428

Octubre Noviembre  Diciembre
19 19 9
$10,11 $10,13 310,14
$192.14 $192.45 $9130
Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
35 36 14 2 20 10
$1024 $1026 $1027 §1020 $1030 1032
$358,57 $369,33 $143.83 $205.76 $206,05 $103.17
Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
38 39 15 2 2 1
$10.42 $1043 81045 $1046 $1048 31040
395,89 $406,88 $156.71 $230.16 $23049 $115.40
Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
41 42 16 E 23 12
$10.50 $10.61 $10.62 $10.64 $10.65 310,67
43438 §445,60 $160.90 $25534 $245,04 $128,03
Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
44 45 17 25 25 13
$10.77 $10.79 $10.80 $10.82 $10.83 51085
§474,05 §485,51 $183.67 $27048 §270.36 $141,04

Unidades a vender
2025
(*) precio de venta

(=) venta en S

Unidades a vender
(*) precio de venta
(=) venta en S

Unidades a vender
2027
(*) precio de venta

(=) ventaen §

Unidades a vender
2028
(*) precio de venta

(=) venta en S

Unidades a vender
2029
(*) precio de venta

() venta en §

Abril Mayo Junio Julio
13 12 4
$20032 $200,64 $20096
$2.604,16 $2.407,60 $803,85
Enero Febrero Marzo Abril
3 2 7
$203,18 $203.47 $203,75
$609.55 $406.93 $1.426,26
Enero Febrero Marzo Abril
4 3 8
$206.62 $206.91 $207.20
$826.49 620,74 $1.657,61
Enero Febrero Marzo Abril
4 3 9
$210,12 $21041 210,71
$840,48 $631,24 $1.896,38
Enero Febrero Marzo Abril
5 4 10
$213.68 $213.98 $214,28
$1.068,39 $855.91 $2.142,77

Agosto

$201,08
402,57

Mayo
15
$204.04
$3.060.56

Mayo
18
$207.49
$3.734.85

Mayo
20
$211,00
$4.220,00

Mayo
2
$214.58
$4.720.68

Septiembre

2 9

$201,61 $201,93

$40321 $181735
Junio

1 5

$204.32 204,61

$2.860.52 $1.023.04
Junio

17 5

$207.78 $208.07

$3.532.20 $1.040.36
Junio

10 6

$211,30 211,60

$4.014,60 $1260,57
Junio

21 7

$214.88 $215.18

$4.512.42 $150624

Octubre Noviembre  Diciembre
3 11 3
$202,05 202,57 $202,90
$606,75 $222832 $1.623,10

Julio Agosto Septiembre
2 2 10
$204.00 $205,18 $205.47
$409.79 $410,36 $2.054,69

Julio Agosto Septiembre
2 2 12
$208.36 $208.66 $208.95
§416.73 $41731 $2.507,38

Julio Agosto Septiembre
2 2 13
211,80 212,10 $212,49
$423,78 424,38 $2.762,31

Julio Agosto Septiembre
3 3 15
$215.48 $215,78 $216,08
$646.44 $647.34 $3.241.24

Octubre Noviembre Diciembre
4 13 9
$205.76 $206.05 $206,33
$823.03 $2.678.59 $1.857.00
Octubre Noviembre Diciembre
5 15 10
$209.24 $209.53 $200.83
$1.046,20 $3.143,00 $2.008,27
Octubre Noviembre Diciembre
5 16 11
$212,78 $213,08 $21338
$1.063,91 $3.400,20 $2347,17
Octubre Noviembre Diciembre
5 18 13
$21639 $216.69 $216.99
$1.081.93 $3.90039 $2.820,89

Unidades a vender
2025
(*) precio de venta

() ventaen §

Unidades a vender
2026
(*) precio de venta

(=) venta en §

Unidades a vender
2027 :
(*) precio de venta

() ventaenS

Unidades a vender
2028
(%) precio de venta

(=) venta en'$

Unidades a vender
2029 _
(*) precio de venta

() ventaen'

Abril Mayo Junio
3 3
$30.05 $30,10
$90.14 $00,20

Enero Febrero Marzo
1 1
$30.48 $30,53
$30.48 $30,53

Enero Febrero Marzo
2 1
$31,07 831,11
$62.14 $31,11

Enero Febrero Marzo
2 1
$31,50 $31,64
$63.10 $3L.64

Enero Febrero Marzo
2 2
$32.13 $32,17
$64,26 $64,35

Julio

$30.14
$30,14

Abril

$30,58
36116

Abril

33115
36231

Abril

$31,68
$63.36

Abril

$32,22
$96,66

Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
0 0 4 2 4 2
$30.19 $30.24 830,29 $30.34 $30.39 $3043
$0.00 $0.00 $121,16 $60.68 $121,54 $60.87
Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre
4 3 1 0 0 5
$30.63 $30.68 $30.73 $30.78 $30.83 $30.88
$122,52 $92,04 $30.73 $0.00 $0.00 §154,38
Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre
4 4 1 0 0 5
$31.20 $31.24 $31,20 $31.33 $31.37 $31.42
$124,79 $12497 $31,29 $0.00 $0.00 $157,09
Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre
5 5 1 0 0 6
$31,73 $31,77 $31,82 $31,86 $31,90 $31,05
$158,63 $158.85 $31,82 $0.00 $0.00 $101,70
Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre
5 5 2 0 0 7
$32.26 $32.31 $32.35 $32.40 $32.44 $3249
$16132 $161,54 864,71 50,00 $0,00 §22743

Noviembre  Diciembre
2 5 2
$30,93 $30.97 $31,02
$61.85 §154.87 362,
Noviembre  Diciembre
2 6 2
$31.46 $3151 $31.55
$62.92 $189.03 $63.10
Noviembre  Diciembre
2 6 2
$31.00 $32,04 $32,08
$63.09 §192.23 $64.17
Noviembre  Diciembre
3 7 3
$32.54 $32.58 $32.63
$97.61 §228,07 $97,88
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Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 3 4 2 3 3 1 5 5 0
(*) precio de venta 825,04 $25,08 $25.12 $25,16 $25.20 $25.24 $25.28 $25,32 $2536
2025 (ventaen§ §75,12 $100.32 $50.24 §75.48 $75.60 $25.24 $12641 $126,61 $0.00
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 1 1 1 3 4 2 4 3 1 5 5 0
(*) precio de venta 2540 $2543 $25.47 $25,50 25,54 $25,58 $25,61 $25,65 $25,68 $25,72 $25,76 $25,70
2026 () ventaens $25.40 $25.43 $25.47 $76,51 $102.16 $51.15 $102.45 76,94 $25.68 $128.60 12878 50,00
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 1 1 1 3 5 2 4 4 1 6 0
(*) precio de venta $25.83 $25.86 $25.90 $25.94 $25.97 $26.01 $2605 $26,08 $26.12 $26,19 $26.23
2027 (ventaen s $25.83 $25.86 $25.90 $77.81 $120,86 $52,02 510418 $10433 $26.12 15 $0,00
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 1 1 2 4 5 3 5 4 1 5 [ 0
(*) precio de venta $2627 $26,30 $2634 $26,38 $26.41 $2645 $2649 $26,52 $26,56 $26,64 $26,67
2028 (ventaens 2627 $26,30 $52,68 $105,50 $132,06 $79.35 $132,43 $106,09 $26,56 81 $0,00
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 1 1 2 4 6 3 5 4 2 7 7 0
(*) precio de venta $26,71 $26.75 $26,78 $26,82 $26.86 $26.90 $2693 $26.97 $27.01 $27.05 $27.09 $27.12
2029 ) ventaens $26,71 $26.75 $53.57 $107.29 $161,16 $80.69 $134,67 $107,89 $54.02 $189.34 $189,60 $0,00

Abril Mayo Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
‘Unidades a vender 3 3 2 2 3 2 2 2 3
(*) precio de venta $25040 $250.80 $251,20 $251,60 $252,01 $25241 $252,81 $25322 $253.62
2025 ()ventaen§ $75120 $752.40 850240 $503,21 $756,02 $504,82 $505.,63 $506,44 $760.87
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
‘Unidades a vender 1 1 2 3 3 3 2 3 2 2 3 3
(%) precio de venta $253,8 $25433 254,60 $255,05 $255,40 $255,76 256,12 $256,48 $256,84 257,20 $257,56 $25702
2026 (9ventaen s $253,98 $254.33 $500,38 $765,14 $766,21 $767.28 $512,24 $760.43 $513.67 §51430 $772,67 $773,75
Enero Febrero Marzo Abril Mayo TJunio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
‘Unidades a vender 1 2 2 4 4 3 3 4 2 2 3 4
(*) precio de venta $258,28 $258.64 $259,00 $239,36 $259,73 $260,09 $26046 $260,82 $261.18 $261,55 $261,92 $262,28
2027 ()ventaen§ $258,28 $517,28 $518,00 $1.037.46 $1.038.01 $780.27 78137 $1.043.28 $522,37 $523,10 $785,75 $1.040,13
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
‘Unidades a vender 2 2 3 4 4 4 3 4 2 2 4 4
(*) precio de venta $262,65 $263,02 26330 $263,76 $264,12 $264.49 26486 $26524 $265.61 $265.98 $266,35 $266.72
2028 (ventaen S $525,30 $526.04 $790,16 $1.055,02 $1.056.50 $1.057,98 $704,50 $1.060.94 $531.21 $531,96 $1.065.40 $1.066.90
Enero Febrero Marzo Abril Mayo TJunio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
‘Unidades a vender 2 2 3 4 5 4 3 5 3 3 4 5
(*) precio de venta $267,10 $267.47 $267.85 $268,22 $268,60 $268,97 $269,35 $269,73 $270.10 $27048 $270.86 $271,24
2020 (- venta en § $534,19 $534.94 3803.54 $1.072.88 $1.342.98 $1.075,89 $808.05 $1.348.63 $810.31 881145 $1.083.44 $1.356.20

Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 52 83 60 7 % 38 53 50 52
(*) precio de venta $13.02 $13,04 $13.06 $13.08 $13.10 $13.13 $13.15 $13.17 $13,19
2025 ()ventaen$ $677.08 $1.082,46 $783,75 $1.033.59 $1231,81 $498,76 3696.75 $658,37 $685.80
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender ktd 31 35 60 95 3 o1 108 44 60 57 50
(¥) precio de venta $13.21 $13.23 $13.24 §13.26 $13,28 $13.30 51332 13,34 $13.36 1337 $13.39 $13.41
2026 (=) ventaen's 3433.65 $400,99 $463,54 §795.74 $1261,60 $017.67 $1211,96 $144038 $587.64 $802.45 $763.40 $791,20
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 42 35 39 6 108 78 103 122 50 68 64 67
(*) precio de venta $13,43 $13,45 $13.47 $13.49 $13,51 $13,52 $13,54 $13,56 $13,58 $13,60 $13,62 $13,64
2027 ()ventaens $564,08 470,72 $525,26 $030,60 $1458,63 $1.054.93 $1.395,00 $1.654,64 $679,08 $024.84 $871.66 $013.80
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 47 30 44 77 120 87 114 135 55 76 71 7
(*) precio de venta $13.66 $13,68 $13,70 $13.72 $13.73 $13.75 $13,77 $13,79 $13.81 $13.83 $13.85 $13.87
2028 ()ventaen$ $641,92 $533,40 $602.63 $1.056.08 $1.648,14 $1.196,57 $1.570,12 $1.861.95 $759.64 $1.051.15 $983,37 $1.026,35
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 52 43 49 85 133 % 126 149 61 83 78 81
(¥) precio de venta $13.89 $13,91 $13.93 §13.95 $13.97 $13.99 §14.01 $14.03 $14.05 §14.07 $14.08 $14,10
2029 () ventaens $722.23 $508,07 $682.47 $1.185,54 $1.857,61 $1.342,71 $1.764.77 $2.080,84 $856,77 $1.167.40 $1.098.61 $1.142.46

Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 59 2] 65 97 115 53 56 68 61
(*) precio de venta $3.00 $3.01 $3.01 $3.02 $3.02 $3.03 $3.03 $3.04 $3.04
2025 () ventaens $177.28 $276.88 $195.94 $292.87 $347.77 $160.53 $169.89 $206.63 $185.65
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre
Unidades a vender 37 34 68 60 108 76 12 133 62 65 7 i
(*) precio de venta $3,05 3,05 $3,06 $3.06 $3,06 $3,07 $3.07 $3,08 3,08 $3,00 $3.00 3,10
2026 () ventaen§ $112,77 $103,77 $207.83 21118 $331,00 $233.25 $344.22 400,34 $191,00 $200.61 $244,16 $210.75
Enero Febrero Marzo Abril Mayo TJunio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre
Unidades a vender 42 39 78 79 123 87 128 152 70 74 89 80
(*) precio de venta $3.10 $3.10 $3.11 $3.11 $3.12 $3.12 $3.13 $3.13 $3.13 $3.14 $3.14 $3.15
2027 (9 ventaens 130,17 $121,04 $242.43 24583 $383.36 $271.54 $400.06 $475.74 $210.40 $232.26 $270.73 251,79
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre
Unidades a vender 48 45 88 30 139 o7 144 170 78 83 100 90
(*) precio de venta $3.15 $3.16 $3.16 $3.17 $3.17 $3.17 $3.18 $3.18 $3.19 $3.19 $3.20 $3.20
2028 (=) ventaen S $151,29 §142,03 $278.14 $281,69 $440.56 $307.87 $457.69 $541,08 $248.61 5264.91 $319.62 $288.06
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre
Unidades a vender 53 50 08 ) 154 108 150 189 87 ) 110 9
(*) precio de venta $321 8321 $321 $322 8322 33,23 $3.23 8324 8324 33,25 325 83,25
2020 () ventaens $169,87 816048 $314,00 $318,65 $496,37 $343,50 $513,02 $611,74 281,90 208,61 $357,54 $322,23
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Julio

2025

2026

2027

2028

2029

Unidades a vender
(*) precio de venta

(9)ventaen '

Unidades a vender
(*) precio de venta
(=) ventaen §

Unidades a vender
(*) precio de venta

(-)ventaen S

Unidades a vender
(*) precio de venta

(=)ventaen S

Unidades a vender
(*) precio de venta
(=) venta en §

Abril

120
$1.60
$10231

$1.63
$123,53

$1,65
$137.20

90
$1,68
$151.29

o7
$1.71
$165.81

Mayo
201

$1.61

$322,63

£
$1.63
$143.24

96
$1,66
$158.91

Febrero
103
$1.68
$173.38

Febrero
11

$1.71

$100,01

Junio

Marzo

Marzo

Marzo

Marzo

205
$1.61
$320.58

210
$1.63
$342.30

229
$1,66
$379.59

248
1,60
$418.05

267
$1.71
$457.60

Agosto
303
$1.61
348701

Mayo
131
$1.63
$213.83

Mayo
143
$1,66
$23737

Mayo
155
$1.69
261,65

Mayo
167
$1.72
286,67

Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
7 6 166 98 12
$1.61 $1.62 $1.62 $1.62 $1.62
$688,68 $100,16 §268,50 §158,82 $181,80
Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
220 224 332 468 67 182 107 122
$1.63 $1.64 $1.64 $1.64 $1.64 $1.65 $1.65 $1.65
350,61 $366.66 854420 §768.20 110,13 $209.58 817637 $201.38
Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
240 244 361 508 73 197 116 132
$1,66 $1,66 $1.67 $1,67 $1,67 $1,67 $1,68 $1,68
$398.94 $406.16 $601.76 $847.98 $122.03 $329.76 $194.45 $221.58
Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
259 264 300 549 79 213 126 142
$1.60 $1.60 $1,70 $1,70 $1,70 $1,70 $1,70 $1.71
343781 446,89 $661.10 $931.93 §13429 $362.58 $214,79 $242.40
Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
279 284 419 500 85 20 135 153
$1.72 $1.72 $1.72 $1.73 $1.73 $1.73 $1.73 $1.74
479,61 488,88 §72220 $1.018.49 814604 $306.42 $234,00 $265.60

2025

2026

2027

2028

2029

Unidades a vender
(*) precio de venta
(Dventaens

Unidades a vender
(*) precio de venta
(venaens

Unidades a vender
(*) precio de venta
(Dvenaen§

Unidades a vender
(¥) precio de venta
(=) ventaen §

Unidades a vender
(¥) precio de venta
(=) venta en §

Abril

Enero

Enero

Enero.

Enero.

Mayo Junio

2 10 6

$300.48 $300,96 $301.44

$600.96 $3.009,61 $1.808,65
Febrero Marzo

6 1 2

$304,77 $305.20 $305.63

$1.828,64 $305.20 $611.26
Febrero Marzo

7 1 3

$300.93 $310.37 $310.80

$2.160.54 $310.37 $032.41
Febrero Marzo

9 2 3

§315.18 §315,62 $316,06

$2.836.63 $631.24 §948.19
Febrero Marzo

10 1 4

$320.52 $320,07 $321.41

$3.205,17 $320.07 $1.285.66

Julio

Abril

Abril

Abril

Abril

Agosto
5
$30192

$1.500,62

Mayo
3

$306.06

$918.17

Mayo
3

$311.24

$933,71

Mayo
4
$31651
$1.266.03

Mayo
4
$32186
$1.287.46

Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
4 1 3 7 10
$302.41 $302.89 30338 $303.86 $304.35
$1200,63 $302.89 $910.13 $2127.03 $3.04348
Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
12 H 6 5 1 3 9 12
$306.48 $306.91 §307.34 $307.77 $308.20 $308.64 $300,07 300,50
$3.677.81 $2455.31 $1.844,06 $1.538.87 $308,20 $925.91 $2.781,61 $3.714,00
Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
15 9 7 6 1 4 1 14
$311.67 312,11 312,55 $312.08 $313.42 $313.86 $31430 $31474
$4.675.00 $2.808,98 $2.187.82 $1.877.90 $313.42 $1.235.44 $3.457.30 $4.406,36
Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
17 1 H 7 2 4 12 16
$31695 $317.30 $317.84 $318.28 $318.73 $310.17 31062 320,07
$5.388,14 $3.491,33 $2.542,70 $2.227.98 $637.46 $1.276,70 $3.83545 $5.121,10
Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
20 12 9 H 2 5 14 19
$32232 $322.77 $323.22 $323.67 $324.12 $32458 $325.03 $325.49
$6.446,31 $3.873.20 $2.908,97 $2.580.37 $648.25 $1.622,89 $4.55045 $6.184.26

2025

2026

2028

2029

Unidades a vender
(*) precio de venta

() ventaen '

Unidades a vender
(¥) precio de venta
() ventaenS

Unidades a vender
(¥) precio de venta
(=) ventaen $

Unidades a vender
(*) precio de venta

() ventaen '

Unidades a vender
(%) precio de venta
() ventaen's

Enero

Enero

Enero

Enero

$4.01
$128,20

$4.06
$170,67

52
$4.13
§214,89

61
$4.20
£256.35

8427
$209.15

$4,01
$340,11

$4.07
$191,26

Febrero
58

$4.14

5240,02

Febrero
a8

$4.21

$286.16

$4.28
$333.80

Marzo

Marzo

Marzo

Marzo

59
$4.02
§237.13

Abril

79
$4.08
$321.93

Abril

%6
$4.14
$397.83

Abril

13
$4.21
$476.20

120
$4.20
$552.83

Abril

Agosto
2
$4.03
$128.82

Mayo
40
$4.08
$163,23

Mayo
48
$4.15
519,19

Mayo
36
$422
$23632

Mayo
65
$420
$278.95

51
$4.03
$205.64

108
84,00
$441.34

130
$4.16
$540.23

152
$4.23
$642.

174
8430
$747.77

Septiembre

Junio

Junio

19
$4.04
$76.73

74
$4.00
$302.82

38
$4.16
536,21

103
$423
$435.89

17
$4.30
$503,52

Octubre

Julio

Julio

Julio

Julio

$4.05
$56.63

Agosto
10
$4.10
$163.92

Agosto.
47
$4.17
$195.86

‘Agosto
55
$4.24
$233.08

Agosto.
63
8431
$271.50

$4.05 $4.06
$348.43 $503,10
Septiembre  Octubre Noviembre
63 2 17 106
$4.10 $4.11 $4.12 $4.12
$258,53 $94.52 $69.96 $436.82
Septiembre  Octubre Noviembre
75 27 20 125
$4.17 $4.18 $4.18 $4.19
$312,98 $112,83 $83.70 $523.83
Septiembre  Octubre Noviembre
37 32 23 145
$424 $425 $426 $4.26
$360,21 $135.990 $07,88 $617.03
Septiembre  Octubre Noviembre
) 36 2% 164
$432 $432 $433 $433
$427.25 $155.58 s112,52 $710.74

$4.13
$623.13

Diciembre
178

$4.20

§746.98

Diciembre
205

$4.27

887485

Diciembre
233
$4.34
$1.011.,18

Unidades a vender
(%) precio de venta
(Iventaen$

Unidades a vender
(*) precio de venta
(9 ventaen s

Unidades a vender
(%) precio de venta

(O ventaen s

Unidades a vender
(*) precio de venta

(ventaen$

Unidades a vender
(*) precio de venta
() ventaen s

Enero.

Enero.

Enero.

Enero

Mayo
374
$1.00 $1.00
$374.60 026,96
Febrero Marzo
261 669
$1.02 $1.02
$265.15 $680,60
Febrero Marzo
315 806
$1.03 $1.03
$325.43 $833.85
Febrero Marzo
369 °42
$1.05 $1.05
$387,67 001,05
Febrero Marzo
43 1079
$1.07 $1.07
$451.93 S115441

541
$1.00
§543.60

813
$1.02
§828.25

976
$1,04
$LO1L14

139
$1.05
$1.199,00

1302
$1.07
$1394.94

Abril

Abril

Abril

Abril

Agosto
379 426
$L01 $1,01
838143 §420.42
Mayo
466 1147
$1.02 $1,02
$475.41 SL17170
Mayo
558 1360
$1,04 $1,04
$578.90 $1422.27
Mayo
650 1592
$1.06 $1,06
$685,76 $1.681,95
Mayo
742 1814
$1,07 $1,07
$796.08 $1.948.93

Septiembre

202
$1.01
$203,95

Junio

Junio

Junio

668
s102
68330

79
$1,04
$828.13

924
31,06
977,57

1051
31,08
$1.130.76

Octubre Noviembre
175 800 1556
1,01 $1.01 $1.01
$17697 $81030 $1578,55
Julie Agosto Septiembre  Octubre Noviembre
467 523 247 214 072
s1.02 $1.03 $1.03 $1.03 $1,03
$478.43 §536,55 $253.75 $220.16 $1.001,38
Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre
555 620 200 252 1144
$1.04 $1.04 $1,04 $1,05 $1,05
$578.21 $646,83 $305.06 $263.64 $1.198,53
Julie Agosto Septiembre  Octubre Noviembre
643 nr 331 291 1316
$1.06 $1.06 $1.06 $1.06 $1,07
$681,23 $760,70 $358,04 $300,60 $1402,07
Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre
731 814 381 320 1488
$1.08 $1.08 $1.08 $1.08 $1,08
$787.58 $878.23 $411,64 §355.95 $1612,16

Diciembre
1400
$1,03
8144433

Diciembre
1644

$1,05

$1.72478

Diciembre
1888

$1,07

$2.01430

Diciembre
2132

$1,08

$2313,13
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Abril Mayo Junio Julio Agosto Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 1 3 0 1 1 0 1 3 6
(*) precio de venta $15024 $150.48 $150.72 $150.96 $151.20 $151.45 $151,69 $151,93 $152,17
2025 (9 ventaen S $15024 $451.44 $0.00 $150.96 $151.20 $0.00 $151,69 $455,79 $913.04
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre
Unidades a vender 1 0 1 1 1 1 1 1 1 1 3 7
(¥) precio de venta $152,39 $152,60 $152.81 $153.03 $153.24 $153.46 $153,67 $153,80 $154,10 $15432 $154,53 $154,75
2026 (9 ventaens $152,39 50,00 $152,81 $153.03 $612.97 $153.46 $153,67 $153,89 $154,10 $154.32 $463.60 $1.083.25
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Octubre Noviembre Diciembre
Unidades a vender 1 0 1 2 5 1 1 1 1 4 8
(%) precio de venta $15497 $155,18 $155.40 $155.62 $155.84 $156.05 815627 $156,49 $156.93 $157.15 $157.37
2027 (Jventaen$ $15497 $0.00 $155.40 $311.24 §779,18 $156.05 $15627 $156,49 $156.93 $628.60 $1.258.96
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre
Unidades a vender 2 0 2 2 6 1 2 2 1 1 4 0
(*) precio de venta $157,59 $157.81 $158,03 $158.25 $158.47 $158,70 $158.92 $150,14 $150,36 $150.59 $150,81 $160.03
2028 (9 ventaens $315,18 50,00 $316,06 $316,51 $950,85 $158,70 $317,34 $318,28 $159.36 $159.59 $639.24 $1.44031
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre
Unidades a vender 2 0 2 2 7 1 2 2 1 2 5 10
(*) precio de venta $160,26 $160.48 $160,71 $160,93 $161,16 $161,38 $161,61 $161,84 $162,06 $162,20 §162.52 162,74
2029 (Dventaen s $320,52 50,00 $321.41 $321.86 $1.128,10 $161,38 323,22 $323,67 $162,06 $324,58 §812.58 $1L627.44
T N ey et
Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
‘Unidades a vender 1 5 4 2 2 1 2 4 7
(*) precio de venta $150.24 $15048 $150,72 $150,96 $151,20 $151.45 $151.69 $151,93 $152,17
2025 (-)ventaen § $150,24 $75240 $602.88 $301,92 $302.41 $151.45 $303,38 $607,72 $1.065.22
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
‘Unidades a vender 2 1 2 2 6 5 3 2 2 2 5 9
(*) precio de venta $152,39 $152,60 $152,81 $153,03 15324 $153.46 $153.67 $153,89 $154,10 $15432 $154,53 $154,75
2026 () ventaen § $304,77 $152,60 $305.63 $306,06 $919,45 $767.28 $461,01 $307,77 $308,20 $308,64 $772,67 $1392.75
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 3 2 2 2 6 3 3 2 3 5 10
(%) precio de venta $154,07 $155,18 $155.40 $155.62 155,34 $156.05 $156.27 $156.40 $156,71 $156.9% $157.15 $15737
2027 (<) ventaen S $464,90 $31037 $310,80 $311,24 $1.246,69 $936,33 $468,82 $469.48 $31342 $470,79 $785.75 S1.573,70
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 3 2 2 2 9 7 4 3 2 3 6 12
() precio de venta $157,59 $157,81 §158,03 $158,05 §15847 $158,70 $158,92 $150,14 $15036 §1590,50 $159,81 $160,03
2028 (=) ventaen $472,77 $315,62 $316,06 $316,51 142627 $1.110,88 $635.68 $477.42 $318,73 $478,76 $038,86 102041
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 4 2 2 3 10 8 4 3 2 3 7 13
(*) precio de venta $160.26 $160.48 $160,71 $160,93 $161,16 $161,38 $161,61 $161,84 $162,06 $162,20 $162,52 162,74
2029 () ventaen § $641,03 $32007 $32141 §482.80 $1.611,58 $1.201,07 $646,44 485,51 $32412 §436,87 $1.137,61 $2.115,67
T e
Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre
Unidades a vender 2 10 6 5 4 1 3 7 10
(*) precio de venta $25.04 $25.08 $25,12 $25,16 $25.20 $25.24 $25.28 $25,32 $25.36
2025 (=) venta en' $50,08 $250,80 $150,72 $125,80 $100,80 $25,24 $75,84 $17725 $253,62
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 6 1 2 3 12 § 6 5 1 3 9 12
(*) precio de venta $25.40 $25.43 $25.47 $25,50 $25.54 $25,58 $25.61 $25.65 $25.68 $25.72 $25.76 $25,79
2026 (9)ventaen'S $152,30 $25.43 $50,04 $76,51 $306,48 $204,61 $153,67 $12824 $25,68 $77,16 $231,30 $300,50
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 7 1 3 3 15 9 7 6 1 4 1 i
(*) precio de venta $25.83 $25.86 $25.90 $25.04 $25.07 $26,01 $2605 $26.08 $26.12 $26,16 $26,19 $26.23
2027 (9)ventaen'S $180,70 $25,86 $77,70 $77.81 $380,50 $234,08 $182,32 $156,49 $26,12 $104,62 288,11 $367,20
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 9 2 3 4 17 1 8 7 2 4 12 16
(*) precio de venta $26.27 $26.30 $26,34 $26,38 $26.41 $26.45 $2649 $26,52 $26.56 $26,60 $26.64 $26.67
2028 (9 ventaenS 236,30 $52,60 $70,02 $105,50 440,01 $200,04 211,89 $185.66 $53.12 $106,30 $310,62 426,76
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
Unidades a vender 10 1 4 4 20 12 9 8 2 5 14 19
(¥) precio de venta $26,71 $26,75 $26,78 $26,82 $26,86 $26,90 $2693 $2697 $27,01 $27,05 $27,00 $27,12
2029 (9 ventaen'S $267.10 $26.75 $107,14 $107,20 $537,19 $322,77 §24241 $215,78 $54,02 $135,24 $37920 $515.36

Anexo 7

MATERIA PRIMA DIRECTA

Pedestales
Componentes Inidad de medid:/antidad Necesar] Costo Unitario Costo Total
Base de centro de mesa Umnidades 1 $2.00 $2.0
Flores Umnidades 55 $0.13 $7.4
Qasis Unidades 1 $0.60 $0.6

0
0
0

TOTAL $2,73 $10,0

0
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MATERIA PRIMA DIRECTA

Componentes
Huevos
Harina
Mantequilla
Azucar
Durazno de almibar en lata
Nuez Picada

Postre

Unidades
gramos
gramos
gramos
gramos
Sramos

0,5
40
20
30
45
15

dad de medid:'antidad Wecesari Costo Unitario

$0.09
$0,01
$0,01
$0.00
$0.02
$0.00

Costo Total

$0.05
$0.20
$0,15
$0,11
$0.84
$0.06

TOTAL

$0,13

$1,40

Anexo 8

07 s
Noviembre  Diciembre Enero. Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre o
2 P F P 5 4 5 5 n 0 s P 2 P 5 P P v
I 1 1 1 1 1 1 i 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
E u i " 0 ) w0 » 3 “ 16 5 5 2 ) s i n s n 2 s v
0 o o o o o 0 o 0 o 0 o 0 o o o o o o o 0 o 0
a u 1 " ) 0 P » P “ 1 5 P o 0 5 P 2 P 2 P 3 v
0 o 0 o 0 o 0 o 0 o 0 o 0 o o o o o o 0 o 0
2 u w " ) 50 P » w0 16 5 P 2 » s 2 2 P Pt 2 P v
206 20 50 2 20 w0 20 208 208 20 20 20 26 s w0 200 wn sn o own 22 9o 2n
$4320 $2266 $39.20 $28,92 $4137 $62,15 $82,98 $60,24 $83,33 33,38 $48,05 $48.12 $2514 34196 $31,51 $44.18 $67.41 $90,71 $65.49 $88.85 $91,10 $36,06
5000 00 500 00 00 s 00 500 00 5000 00 5000 000 S0 o0 S0 000 S0 S0 S S000 00
$4320 $22.66 $39.20 2892 $4137 $62,15 $82,98 860,24 $83,33 83338 $48,05 848,12 $2514 $41.96 831,51 844,18 $67.41 890,71 865,49 $88.85 $91.10 $36.06
$0,00 $0,00 $0.00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0.00 $0,00 $0,00 $0,00
S50 S wwa0 s sy s  smes  Seoa s ea  Smas  ss0s e Smae s Ssi Seas  SealS07 6545 Swes L0 $3606
07 s
Noimte  Diembe  Bao | Fewes | Mam A M T o Ao Sqiemte  Owbe  Novembe  Diwmbe  Bemo | Fwwe M Al Mme | me o Amwe  Spuembe O
2 u 1 " P ) “ » 5 “ 1 5 P n 0 s P 2 5 5 2 5 v
0 0 » ) 0 ) ) ) 0 ) ) ) 0 0 0 ) 0 0 0 » 0 2 )
20 P w0 20 w0 &0 50 550 0 ) 20 w0 P 20 w0 30 @ e @ e s 560 510
s 10 7 w0 15 0 5 x ) s 2 I s 10 s u 16 2 16 2 2 ) 5
P %0 s 20 a5 o ais o 0 ™ m m P 250 s s P @5 en @ ™ s
u s w0 7 10 5 0 is ) ) s 2 n s 10 s u s 2 16 2 2 9
s 2 s w s s 5 555 0 ™ 2 @ P 2 308 @ o5 e P @ s o s
50,13 $0,13 30,13 $0,13 50,13 $0,13 $0,13 50,14 50,14 50,14 50,14 50,14 50,14 $0.14 50,14 50,14 50,14 50,14 50,14 50,14 80,14 $0,14 $0.14
$5549 $2999 $50,55 $38,00 $54.46 $81,47 $107,20 $78,99 $105,47 $106,70 $4393 $62,46 $61,73 $3323 $5427 $4137 $58,12 $88.46 s $85,82 $115,65 $116,63 $47.44
5000 00 500 5000 00 S0 5000 5000 5000 5000 5000 s000 5000 000 S0 S0 S0 S0 000 S0 S000  $000 000
s <999 ses s s SLO S S SSRGS SO3  Seds SLT SBA S SAY s $sds SUTAL SEE SIS SIGE s
$0,00 $0,00 $0.00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
$55.9 $2999 5055 83000 Ssad6 e SI07a0 7899 810541 810670 S6595  Sead6 __ S6Lm  smas a1 sy S sesds Sina_ Sess  Sises  suee Sras
2029
Octubre Noviembre  Diciembre  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Tumio Tulio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
23 24 13 2 16 23 34 46 33 43 46 18 26 2% 14
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
23 24 13 2 16 23 34 46 33 43 46 18 26 2% 14
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0
23 24 13 2 16 23 34 46 33 43 46 18 26 2% 14
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 0
23 13 2 16 2 34 46 45 48 18 26 2% 14
s2,12 52,13 52,13 §2.14 52,14 52,14 2,15 §2,15 §2,15 52,16 52,16 52,16 §2.17
53,11 $27.69 $46.93 $34,18 $49.20 $72.84 $98.69 $70.90 596,81 $99,10 §38.83 $36.17 $36.25 $30.33
50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00
853,11 $27.69 $46.93 $34,18 $40.20 $72,84 $95.69 $70.90 396,81 599,10 338,83 $36.17 $86,25 $30.33
50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00
5311 $51,06 $27.69 546.93 $34.18 549,20 $72.84 98,69 596,81 599,10 s38.83 $56.17 $36,25 $30.33
2029
Octubre Noviembre  Diciembre  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Tumio Tulio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
23 24 13 2 16 2 34 46 33 43 46 18 26 2% 14
2 20 20 20 2 2 20 20 2 20 20 20 20 0 20
500 430 260 440 320 460 680 20 560 200 20 360 520 520 280
12 7 1 H 12 17 3 17 2 23 9 13 13 7 0
487 2 448 EE5) 477 703 237 03 29 373 533 527 280
2 7 1 8 12 17 23 23 23 9 13 13 7
475 2 47 324 465 686 014 200 206 364 520 514 273
50,14 50,14 50,14 50,14 50,14 50,14 50,14 50,14 50,14 50,14 50,14 50,14 50,14
$65,68 $36.56 $60.60 $44.99 $64.66 $95.53 $127.45 $12585  $12687 $51.04 §73.02 §72.28 $38.44
50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00
365,68 $36.56 $60.60 $44,99 $64.66 $95,53 $127.45 S12585  S12687 $51,04 $73.,02 $72,28 $38.44
50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00
565,68 $36.56 $60.60 44,99 $64.66 $95.53 $127.45 $12585  §12687 $51.04 $73.02 §72.28 $38.44
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PRESUPUESTO DE MATERIA PRIMA: CINTAS

20 20
e Navo T i Redo Squemwe Ot Novemwe  Diembe e Fomo  Mame  Awl e e o Ao Seemie Ocune
Unidades a producic 2 3 2 5 u " 2 0 w0 n 5 1 » 5 % s 3 5 )
) MPrequerida por unidad 10 10 10 10 w0 w0 1 w0 10 1 10 10 w0 w0 w0 10 1 1
@ MPrequerida 250 30 20 340 10 10 100 1m0 150 ™ ) 30 260 0 0 150 0
“ Inv. Final de MP directa 34 24 33 14 20 10 17 13 18 28 37 26 36 37 15 2 2
«=) SUBTOTAL 284 364 273 354 160 210 u 183 148 208 i 396 29 397 385 1m 231
© Inv. Inicial de MP 0 34 24 34 14 20 10 1 13 18 28 E 36 37 135 2
©  ComprasMP 204 330 u9 320 146 190 107 165 135 190 20 359 20 361 348 156 210
() Precio compra unitario 5001 5001 50,01 50,01 5001 0,01 5001 5001 50,01 5001 5001 5001 5001 50,01 5001 50,01 50,01
(9 Comprasen dolares s284 $331 5250 52 s147 5192 5108 s168 5137 5193 5204 $3.66 5276 360 356 160 216
© ‘Compras a credito $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0.00 $0,00 $0,00 $0,00 50,00 $0,00 $0.00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
© ‘Compras al contado 284 $331 $250 8322 S147 $1,92 81,08 SL,68 1,37 $1,93 82,94 $3,66 $2,76 $3,69 83,56 $1,60 $2,16
© $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
(&) Pagos x MP. $2,84 $3,31 $2,50 $3,22 $1,47 $192 $1,08 $1,68 $137 $1,93 $294 $3,66 $2,76 $3,69 $3,56 $1,60 $2,16
PRESUPUESTO DE MATERIA PRIVA: TELAS
20 20
e Navo T i Reo Squeme Ot Novembe  Dimembe e Fome  Mame  Awl e e o Ao Seemie Ocune
Cnidades aproducir 2 3 2 ”4 " 0 0 w0 v e 18 2 2 % 5 7 s a
) MPrequerida pormided 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 I
@ MPrequerida P 3 2 u " 0 0 w0 v 1 8 % 3 n s n
“ Inv. Final de MP directa 34 24 33 14 2 2 1 17 13 28 37 36 37 15 21 21
=) SUBTOTAL 284 364 273 354 16 2 bl 17 183 208 31,7 296 397 385 171 23,1
© Inv. Inicial de MP 0 34 24 34 14 2 2 1 17 18 28 26 36 37 15 21
@ ComprasrP 54 5 29 2 16 » 107 166 is 289 n 361 348 156 2
) Precio compr unaro 5030 5030 5030 5030 5030 s030 5030 s030 s031 031 031 031 s03t so3t so31
(9 Comprasen dolares 5852 5992 §749 59,66 $442 $6.06 535 $5.05 $5.80 5883 5827 s11.08 10,69 5480 $647
[3) Compras a credito 5000 50,00 50,00 50,00 50,00 5000 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 5000 50,00 50,00
= Comprasal contado s852 $9.92 $7.49 59,66 se42 $6.06 8325 5505 $5.80 5883 5827 1,08 $10,69 480 5647
) Pagoaproveedores 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50.00 50.00 5000 50.00 50,00 50,00
O e EE) EX 7.9 5966 S0 5606 05 505 S50 S5 S0 S s e S8 s647
07 208
Soviembre  Diciembre  Enero Febrero Marzo Abrl Mayo Tunio Tulio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre  Enero Febrero Marzo “Abril Mayo Tumio Tulio Agosto ‘Septiembre
2 u 1 u ) ) P » 5 w 16 5 5 2 ) 5 2 2 5 5t 2 s v
w0 10 10 10 w0 w0 w0 10 10 w0 w0 1 10 w0 10 w0 w0 w0 10 w0 10 10
0 1o 150 10 P 00 0 20 0 0 160 20 0 0 5 ™ 50 00 1
n 19 1 0 ) © ) P © 16 5 3 0 5 n s 3 P P 25
m 1 208 160 50 340 a2 2 0 a6 8 5 10 s m P s o e 195
2 i 1 u 0 50 0 » » P 16 5 2 ) 15 2 P 5t 2 v
0 s 155 1 210 310 509 500 P 57 1 %0 s 195 156 3 s 2 oo 178
$0.01 $0,01 50,01 50,01 50,01 0,01 $0,01 50,01 $0.01 $0.01 50,01 $0,01 $0.01 $0.01 $0,01 $0.01 $0,01 $0,01 50,01 $0,01
206 a2 ss sist 2 sa 5403 s ss07 59 s 20 si34 205 sis se sa s» s st
50,00 $0,00 $0,00 $0,00 50,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 50,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 50,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
$2,06 81,22 8191 81,51 2,17 83,21 $4,03 8312 $4,07 8392 S1,74 $2,40 134 $2,08 S1,64 83,49 8441 $3,39 84,45 $1.89
s S0 so00 5000 00 som 500 5000 000 500 5000 5000 000 S0 so 00 s sow  so 5000
$2.06 $122 $1.91 $1.51 $2.17 $3.21 $4.03 $3.12 $4.07 $3.92 $1,74 $240 $134 $2,05 $1.64 $3.49 $4.41 $3.39 $445 $1.89
07 s
Soviemie  Diembe B Fewew | Mame  Aml | Mae T i Reo Spuembne  Ombe | Nowembe  Diembe B Fewe M Al Mae | Jme
n 1 u » ) “ » © 1 5 2 ) 2 5
i i 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
n n 19 u ) ) ) 3 o 16 2 0 s n s
" 19 " 2 3 4 29 p 1s 2 2 15 2 3 s
2 2o 204 1 P P 25 P as 1853 u as o 363 61
2 1 19 14 2 3 i 39 i is 2 > i 32 4
0 ™ 165 146 n 0 59 91 w6 167 3 s s s 51 a1 w4 s
$0,31 $0,31 $0,31 $0,31 50,31 $0,31 $0,31 $0,31 $0,31 $0,31 $0,31 $0,31 $0,31 $0,32 50,32 $0,32 $0,32 $0,32
s617 ses s s o2 se s 20 s 2 s 0 AT st sux si28¢ 5566
50 00 s000 5000 00 s S0 000 S0 5000 500 000 o0 o s s000 5000 5000
3617 $3.65 85,712 8452 86,52 $9.63 $12,10 8935 s12.20 $11,75 8523 $721 s402 86,14 $492 $10.46 $1323 $12.84 85,66
$0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0.00 $0,00 $0,00 $0,00 $0.00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
s617 e sn EE) 6 we s S35 sewsun S5 a1 0 S s S04 sy Son S s 5566
2029
Octubre Noviembre  Diciembre  Enere Febrero Marzo Abril Mayo Tuzio Tulic Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
25 4 13 n 16 3 34 46 33 45 46 18 2% 2% 14
10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10
250 240 130 20 160 230 340 460 330 430 460 130 260 260 140
b 13 n 16 23 34 46 33 45 46 18 2% 2% 14 0
74 253 152 236 183 264 386 493 375 496 478 206 286 274 140
25 4 13 n 16 3 34 46 33 45 46 18 2% 2% 14
249 229 139 214 167 41 352 47 342 451 432 138 260 248 126
50,01 50,01 50,01 50,01 50,01 50,01 $0.01 50,01 50,01 50,01 50,01 50,01 50,01 50.01 50,01
$2.64 5244 $1.48 $2,28 $1.78 52,58 $377 479 $3.67 $4.85 5465 $2,03 $2,81 $2.68 $136
50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00
$2.64 $2.44 $1,48 $2,28 S1,78 $2.58 $3.77 8479 33,67 $4.85 8465 52,03 52,81 $2.68 $136
50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00
5264 s244 5148 52,28 51,78 52,58 $3.77 5479 §3.67 5485 5465 $2.03 52,81 52.68 $136
2029
Octubre Noviembre  Diciembre  Enere Febrero Marzo Abril Mayo Tuzio Tulic Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
25 4 13 n 16 3 34 46 33 45 46 18 2% 2% 14
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
25 b 13 p2) 16 3 34 46 33 45 46 18 2% 2% 14
24 13 22 15 23 34 46 33 45 46 18 26 26 14 0
74 253 152 36 183 264 386 493 375 496 478 206 26 274 14
25 24 13 22 16 23 34 46 33 45 46 18 26 26 14
249 219 139 214 16,7 4.1 352 447 342 45,1 432 188 2% 248 126
50,32 50,32 50,32 50,32 50,32 50,32 5032 50,32 50,32 50,32 5032 $0.32 50,32 50,32 5032
§7.93 $731 8444 36,85 §533 S7.73 $1131 $14.38 11,02 $14.55 $13.96 36,08 $8,43 $8.05 $4.08
50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00
§7.93 §7.31 4,44 $6,35 3535 §7.73 s11.31 £14.38 $11,02 $14,55 $13.96 36,08 $8,43 $8.05 $4.09
50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00
§7.93 731 $4.44 $6.83 §5.33 $7.73 $11,31 51438 §11,02 514,55 §13,96 36,08 s8.43 $3,05 4,00
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PRESUPUESTO DE MATERIA PRIA- BASE CENTRO DE MESA
2 20
o Navo = o Aso Squemte O Nevemve  Diembe B oo Mam A New  Jme o Aeo | Seemie  Ocune
Unidades a prodecc B s 3 s i 2 s s ' p 2 2 s s 3 s B 2 s
) MPrequerida or unidad 1 1 1 1 1 1 1 1 ' 1 1 1 1 1 1 1 1 I 1
@ MPrequeriaa s s 3 s s 2 s s ' 2 2 2 s s 3 s s 2 s
(5] Inv. Final de MP directa 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
= SUBTOTAL 4 5 3 4 4 2 6 6 1 2 2 2 4 5 3 5 4 2 6
0 Inv. Inicial de MP 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [] 0 0
©  ComprasMP 4 s 3 4 4 2 6 6 1 2 2 2 4 5 3 5 N 2 6
Precio compra wiario 200 20 a0 20 20 20 20 20 20 20 26 a6 o0 s 20 20 205 205
Compras en dolares. 5800 510,02 $602 53,04 5805 5403 si.12 sS4 5203 54,06 54 3407 815 51020 $6.13 51023 s410 51233
Compras a credito 5000 5000 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 5000 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00
‘Compras al contado $8,00 $10,02 36,02 $8,04 $8,05 $4,03 s1212 s12,14 $2,03 $4,06 $4,06 $4,07 88,15 $10,20 36,13 810,23 $4,10 812,33
$0,00 $0,00 $0.00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0, $0,00 $0,00 $0,00
Pagos x MP $8,00 $10,02 $6,02 $8,04 $8,05 $4,03 $12,12 $12,14 $2,03 $4,06 $4,06 $4,07 $8,15 $10,20 $6,13 $1023 $4.10 $12,33
PRESUPUESTO DE MATERIA PRIVA: FLORES
20
=) Navo = o Aso Squemte O Nevembe  Diembe  Een s Mam A New | Jme o Ao Seemie  Owne
Cnidades aproducie B s 3 p s i p p 2 s s s s p
) MPrequenida pornided 55 55 55 55 55 s 55 55 s s 5 5 55 s s 55 s
©  MPrequeriaa 20 s 165 20 2 10 520 20 5 10 1o 1o 20 P 16 s 10
@ Inv. Final de MP directa 3025 18,15 242 242 121 363 363 605 121 121 242 3025 18,15 3025 242 363
©=) SUBTOTAL 250,25 203,15 1892 2442 2321 1463 3663 336,05 67,1 1,1 1342 25025 293,15 19525 2992 1463
© Inv. Inicial de MP 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 121
(5] ‘Compras MP 250,25 293,15 1892 2442 2321 1463 3663 336,05 67,1 1,1 1 1342 250,28 293,15 195, 2992 321 1342
) Precio comprawnitwio s013 s013 0.3 sout S04 S0t S04 o4 S04 S0l i s o s sout 014 s sout
@ Comprasen dolares 53356 55029 255 smw sne sies sen s st SIS SIS SIS36 M2 SR 682 sals i susl
Compras s credto 5000 5000 5000 500 s000 5000 500 s000 5000 S0 w0 500 o so 500 00 000 500
Compras al contado 33,66 53949 $2553 533,00 3142 S19.84 $49.74 4571 .14 16,66 51668 51836 53428 s40.22 $2682 $4116 3198 s18.51
Pago a proveedores 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50, 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50.00 50,00 50,00
@) PagosxMP 533,66 539,49 52553 $33.00 53142 51934 54974 565,71 59,14 51666 516,68 518,36 53428 51022 52652 41,16 531,95 S18,51 54559
07 208
Noviembre  Diciembre  Enero Febrero Marzo “Abal Mayo Tumio Talio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre  Enero Febrero Marzo “Abnl Mayo Tunio Tulio Agosto Septiembre
s f p P 2 40 . 50 s 00 20 70 w0 200 300 5w 6 a0 6 500 20
' I 1 1 o e 100 100 10 100 10 100 100 w1 10 1w w1 100 10
s I 2 2 W 4 0 50 50 50 20 700 100 W 20 w0 5w a0 4w 6 500 20
0 0 o 0 0w o o0 o0 0% o 0% o0 000 00 0w 0w 0w o0 0w o 000 00
s 1 2 2 2w 40 60 50 50 50 20 70 100 w20 300 s 60 40 6 500 20
0 0 o 0 w0 o 0% o 0% o® 0% 0% 0% w0 0w o® 0w 0w 0w  om 00 0%
s 1 2 2 2w 4 0 30 50 0 20 70 100 W 20 3w sw 6 4w 6w 500 200
$2,06 $206 $2,06 $2,07 $2,07 $2,07 $2,07 $2,08 $2,08 $2,08 2,00 $2,09 $2,09 $2,10 $2,10 $2,10 211 $2,11 2,11 212 2,12 2,12
$1234 $2,06 413 $4,13 $4,14 $8,29 $1245 $6,23 $10,40 $1042 8417 $14,64 2,09 $420 $4,20 $631 $10,53 $12,66 $8,45 $12,69 $10,59 $424
5000 00 5000 5000 000 S0 000 5000 5000 5000 s000 5000 5000 000 S0 S0 S0 000 S0 S000 000 5000
S1234 $2,06 $413 8413 $414 8829 81245 86,23 81040 S10,42 8417 S14,64 $2,09 8420 $4.20 8631 $10,53 s12, $8,45 812,69 $1059 $424
$0,00 $0.00 $0.00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0.00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0.00 $0,00
S 06 s S s s snes Ses sioasow S Sue Sue 20 $20 S sea Swom  Smes  sees S S0 S
07 208
Noviare  Diiembe  Eaew  Fewwo  Muo Al Map Py o Ao Setemwe  Ocue  Newembe Dieme B Fwew  Mamo  Awl  Maw  Jme o Ageto  Septemime
1 2 2 4 6 2 7 7 1 2 2 3 6 4 5 2
55 55 55 s 55 55 55 55 55 55 55 55 55 s 55 55 55 55 55
530 55 10 1o 2 330 1o 555 555 55 1o 1o w o s m 5 1o
605 21 21 w2 w3 1815 23 a3 60 e i w2 33 w2 w3 21 23
53605 o1 w2 a3 s w3 s s o1 mi omss 192 w3 a2 w363 s W 15235
363 605 21 i a2 363 1 a3 23 605 11 iy w1 a0 3 w2 w3 3 1
2075 6105 1o wi 518 1025 355 37 6105 Mo omess i amos e w1 mgs 268 1025
sou i s o soi so1¢ sa1e S0 sois sois so1s o1 sl s+ sl ol sole sl soud S0
$4147 3846 $1526 $16,99 $3234 $43,51 $2474 $19.68 $54.09 $49.06 $8,60 $15,52 $16,40 $25,06 $39.82 45,10 $3297 $46,09 $3659 $2001
$0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 50,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
$4147 $8,46 81526 $16,99 32,34 843,51 2474 819,68 854,09 $49,06 $8,60 815,52 816,40 $25,06 $39,82 $45,10 32,97 $46,09 836,59 $20,01
5000 s s 00 som 5000 5000 5000 5000 5000 5000 000 som s som o0 som0 o sooo 5000
S Siisias Siee s ses s Sioes S S0 S0 Sow  Siew  Snee  Swe w0 sner  S60  sew S000
2029
Octubre Noviembre  Diciembre  Encro Febrare Marzo Abril Tunio Tulio Octubre Noviembre  Diciembre
7.00 7,00 100 2,00 2,00 3,00 7,00 4,00 6.00 8,00 8.00 1,00
1,00 1,00 100 1,00 1,00 1,00 100 1,00 1,00 1.00 1,00 1,00
7,00 7,00 100 2,00 2,00 3,00 7.00 4,00 6,00 8,00 8,00 1,00
0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00 0.00 000
7,00 7,00 100 2,00 2,00 3,00 7.00 4,00 6,00 8,00 8,00 1,00
0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0.00 0.00 000
7,00 7,00 100 2,00 2,00 3,00 ! 7.00 4,00 6,00 8,00 8,00 1,00
$2.12 $2.13 2,13 2,13 $2.14 $2,14 $2.14 $2.15 $2.15 5215 5216 $2.16 2,17
514,87 514,80 §2,13 5427 §427 56,42 510,71 515,02 58,50 512,01 510,77 56,47 517,28 517,31 52,17
50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 $0.00 50,00 50,00 50,00 50,00 $0.00 $0.00 $0,00
514,87 514,89 §213 8427 5427 $6,42 510,71 15,02 $8,59 512,01 10,77 86,47 517,28 517,31 52,17
50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50.00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50.00 $0,00
514,87 514,80 52,13 5427 5427 56,42 510,71 515,02 58,50 512,01 510,77 5647 517,28 517,31 52,17
2029
Octubre Febrero Marzo Abril Mayo Tunio Talio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre
7 7 1 2 2 3 5 7 4 6 5 3 8 H 1
55 55 55 55 55 55 53 55 55 55 55 55 55 55
385 385 55 110 10 165 275 383 20 330 275 165 40 55
235 605 12, 121 1815 3025 4233 242 363 3025 18,15 434 434 0
42735 391,05 671 1221 128,15 195,25 31733 4092 2563 360,25 203,15 234 4884 55
235 4235 605 121 121 1815 3023 235 242 363 3025 18.15 434 605
385 3487 61,05 110 116,05 177, 27,1 366,85 2321 323,05 2629 195,25 40 48,93
50,14 50,14 50,14 50,14 50,14 50,14 50,14 $0.14 50,14 5014 5014 50.15 50,15 50,15
$55,00 34080 58,75 $15,78 516,67 52548 54136 §52.03 533,53 546.87 $38,00 528,33 563,93 57,13
50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00
355,00 $49.89 $8,75 315,78 316,67 $2548 $4136 £52,93 33353 $46.87 $38,09 $28.33 363,93 $7.13
50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00
$55,00 54989 5875 §15,78 516,67 52548 54136 §52.93 $33,53 546.87 $38,09 528,33 $63.93 §57.85 5713
PRESUPUESTO DE MATERIA PRIVA: OASIS
205 206
o Navo ko o Awfo  Sepiemte  Ocubre  Noviembre  Diciembie  Euero Fowwo Mo AWl Mo Juio o Rt Septemre_ Octbre
Unidades a producir 4 s 3 4 4 2 6 6 1 2 2 2 4 5 3 5 4 2 6
) MPrequerida por unidad 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
(5] 'MP requerida 4 5 3 4 4 2 6 6 1 2 2 2 4 5 3 5 4 2 6
(5] Inv. Final de MP directa 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
© SUBTOTAL 4 5 3 4 4 2 6 6 1 2 2 2 4 5 3 5 4 2 6
(5] Inv. Inicial de MP 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
© Compras MP' 4 5 3 4 4 2 6 6 1 2 2 2 4 5 3 5 4 2 6
) Precio compra unitario 5060 50.60 50,60 50,60 50.60 50.60 061 0,61 s0.61 s0.61 061 061 0,61 061 061 061 061 0,62 50,62
=) Compras en dolares 240 $3.00 sLst $241 5242 s11 5363 364 s0.61 s122 s12 5122 $244 3,06 s184 $3.07 5246 s123 $3.70
© ‘Compras a credito $0,00 $0.00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 50,00 $0,00 $0.00 $0,00 $0,00 50,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
© ‘Compras al contado. $2.40 $3,00 $1.81 8241 2,42 s1.21 $3.63 83,64 80,61 8122 s1.22 s1.22 8244 $3,06 $1.84 $3,07 $2.46 8123 $3,70
(&) $0,00 $0.00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
(&) Pagos x MP. 2,40 $3,00 $1.81 $241 2,42 $1.21 $3,63 $3,64 $0,61 $1.22 $1,22 $1.22 2,44 $3,06 $1.84 $3,07 2,46 $123 $3,70
07 s
Noviembre  Diciembre  Enero Febrero Marzo “Abnil Mayo Tunio Tulio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre  Enero Febrero Marzo Abnl Mayo Tumio Tulio Agosto Septiembre
s 1 2 2 2 s s 3 s s 2 7 7 1 2 2 3 s s s s s p
' ' ' i i 1 ' i 1 1 i I I ' i ' ' 1 ' 1 ' 1 1
s ' 2 2 2 s s s s s 2 ' 2 p 3 s s B s s 2
o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 o 0 o 0 0 o 0 0 0 o
s i 2 2 2 s s 3 s s 2 7 1 2 2 3 s s s s s 2
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
6 1 2 2 2 4 6 3 5 5 2 7 7 1 2 2 3 5 6 4 6 5 2
08 0o we s 0 we 06 s06 06 06 06 506 506 06 06 06 e e 0e e 06 s s06
0 w8 s 14 s s s sy 12 s s1s s39 s439 06 126 S8 SIS su6 S0 s s sas 1
5000 0w s 5000 o som 500 500 500 500 500 500 500 5000 0 s @ so® 000 S0 S s000 5000
83,70 $0.62 124 S1.24 S124 82,49 3,73 $1.87 312 8312 S1.25 $439 $439 80,63 $1.26 S1,26 S1.89 $3,16 $3.30 2,54 8381 83,18 $127
$0.00 $0,00 $0.00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0.00 $0,00
$3,70 $0,62 $1.24 S1.24 $1.24 $2,49 $3,73 $1.87 $3,12 $3,12 $1.25 $4,39 $4,39 5063 $126 $1.26 $1.89 $3,16 $3.80 2,54 $3,81 $3,18 $127




2029

Octubre Noviembre  Diciembre  Enee Febrero Marzo Abril Mayo Tunio Tulio Agoste Septiembre  Octubre Noviembre  Dicicmbre
7 7 1 2 2 3 5 7 4 6 5 3 H H 1
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
7 7 1 2 2 3 5 7 4 6 5 3 H H 1
[ 0 i i [ 0 0 i 0 0 0 0 0 0 0
7 7 1 2 2 3 5 7 4 6 5 3 H H 1
[ 0 0 0 [ 0 0 0 [ 0 0 0 0 [ 0
7 7 1 2 2 3 5 7 4 6 5 3 H H 1
S0.64 50,64 50,64 50,64 5064 064 30,64 50,64 $0.64 50.65 50.65 $0.65 $0.65 $0.63 $0.65
446 3447 50,64 51,28 51,28 5193 321 §4.51 52,58 53,87 $3.23 51,94 55, §5,19 50,65
$0.00 50,00 50,00 50,00 $0.00 50,00 30,00 50,00 $0.00 50,00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0,00
$446 3447 50,64 $1,28 5§18 $1,93 $321 $451 $2.58 $3.87 5323 8194 $5.18 85,19 $0.65
50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00
446 5447 50,64 51,28 51.28 5193 $3.21 §4.51 52.58 53.87 §3.23 51,94 $3.18 §5.19 $0.65
PRESUPUESTO DE MATERIA PRIMA: HUEVOS
2026
“Abril Mayo Tunio Talio Noviembre  Diciembre  Enero Febrero Marzo “Abril Mayo Tunio Tulio Agosto Septiembre  Octubre
Cnidades  producie 150 o 7 » s ” 250 23 50 s n ™
) MPrequenda porunidad os os ; os os os os os os os
O MPrequeriaa & 1055 5 o 5 » s w 35 %
@ Inv. Final de MP directa 211 215 313 108 0386 098 22 234 342 192 117
© SUBTOTAL 67,11 107,65 110,63 Y 89,08 6186 4398 512 11734 12042 4042 9717
] Inv. Inicial de MP 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 0 077 192
©  ComprasMP 611 10765 11063 3776 89,08 6156 1398 512 4 78 1734 1042 3065 9525
() Precio compra unitario 5009 5009 5009 50,09 50,09 50,00 5009 50,09 5009 50,09 5009 5009 5009 50,09
(9 Compras en dolares 3604 $9.70 5999 $3.43 58,09 $5.64 401 5468 51020 667 s10.77 11,07 5366 881
© Compras a credito. $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 50,00 $0,00 $0,00 $0.00 $0,00 $0,00 $0.00 $0,00 $0,00
© ‘Compras al contado $6,04 $9,70 $9.99 8343 $8,09 85,64 $4,01 $4,68 $10.20 86,67 $10,77 $11,07 $3,66 8,81
) Pagoaprovesdores 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50.00 50,00 50,00 50,00
© Pagos x MP $6,04 $9.70 $9.99 $14,55 $19.86 $343 $8,09 $5.64 $4,01 $4,68 $10.20 $6.67 $10,77 $11,07 $16,18 $3,66 $8.81
PRESUPUESTO DE MATERIA PRIVA: HARINA
2028 2026
o Naro o Tl Moo Squemte  Owube  Nowembre  Diciembre  Eoero Fonwo Mo AWl [ o Ao Septemve Ocune
Unidades  producir 150 m s s o] n s 108 s % 20 1 50 34 s s d 0
* 'MP requerida por unidad 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40
@ MPrequerida 5200 w40 w0 oo i 2500 7040 0 340 ) s60 5200 5360 13660 19120 3080 7680
) Inv. Final de MP directa a2 430 626 874 144 352 216 244 196 440 282 460 468 684 956 154 384 234
© SUBTOTAL 5622 8870 9226 13394 17624 3232 7256 4364 3636 4360 9082 6100 9668 10044 14636 19274 3464 7914
© Inv. Inicial de MP 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 [ 0 0 0 154 384
©  ComprasMP s622 8870 022 13394 17624 02 7256 1564 3636 560 9082 6100 9663 10044 14636 19274 3310 7530
) Precio compra mare 001 so01 5001 so01 soo1 s001 s001 sa01 so01 o soot 00 so0t soo1 sa01 5001 so01 5001
(9 Compras en dolares $28.11 4442 4628 $67.20 588,69 51629 53663 23,08 1844 22,14 46,19 53107 4931 $5130 7485 $98.71 51698 538,67
[3) Compras a credito 50,00 5000 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 5000 50,00 5000 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00
(9 Comprasal contado 81 s442 34628 $67.29 588,69 51629 536,63 s23.08 S18.44 S04 $4619 3107 54931 $51.30 $74385 598,71 51698 538,67
() Pagoaproveedores 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50.00 50.00 50,00 50,00 50,00
O PagossMP 52811 S44.42 54628 56729 588,69 51629 53663 $23.08 525590 1844 210 516,19 53107 S4931 55130 $74.85 59871 51698 53867
208
Noviembre  Diiembre  Baeo | Febrwo  Mumo  Abml Agofo Septemive  Ocubn  Noviembre  Diciembre oo Febreo Ml Mao | hmo Gl Ao Sepembee
™ " 25 o sis s 2w w 100 165 w o 539 5
os os os os os os os os os os os os o5 os
55 P 65 195 1555 2 15 n 0 Qs s w 295 4
132 093 1,06 153 518 083 126 142 113 269 274 4 089 223
P wss 41 116 o 9% 10476 & s s a0 13 1 20039 Pes
i 2 053 239 3 sis 20 126 1 165 2w 55 039
5565 G666 nget 1569 25455 1026 616 s s ms e me2s 01w s s
50,09 $0,09 $0,09 50,09 50,09 50,09 50,09 50,09 $0,09 $0,09 50,09 $0,09 $0,10 $0,10 $0,10 $0,10
554 608 s siot s sue 5965 5395 s ssas g% sem s s s 5438
$0.00 $0,00 50,00 $0,00 $0.00 50,00 50,00 50,00 50,00 $0.00 $0,00 $0,00 50,00 $0,00 $0.00 $0,00
8543 $6,08 $433 S1L,04 $1750 $2387 $9,65 $5.95 $473 85,48 8792 12,77 $13,14 $19,19 $26,20 $4.38
5000 o0 s 5000 Y 5000 5000 5000 5000 000 som o0 S0 som st soo 500
S5 S0 a5 e e9n  sne  suss  sns e 585 595 s s T X TR s138
2027 2028
Noviemie  Diembe  Eme | Fewee | Mame AW Maw Taio i Reo Spuemwe O Newembe  Diembe e Rl Mae Jme e Agwe  Sepiembe
w - o 2 15 0 a5 s 1s @ 26 W 258 16 W om am 539 5
© 0 © © © © © w0 © 0 P “0 0 0 0 0 w0 © ©
50 280 on e e w010 o wm 520 son0 sox0 20 e 106 s 60 2360 3560
25t 16 P 306 E E w 1036 166 o 251 20 = o sis w s 118 P
P st65 g s o we e RO 73 s 5550 w0 s s we s 2 4005
5 264 m s 306 500 s08 ™ 1036 166 0 254 s6 538 s owo s 1
10 20 506 s e os oses e w0 3568 s ss96 s e o el 21 sus
soo w0 s soo o soat so01 soo so01 so01 so01 so01 201 w0t seo S0l S0 s soo1 s001
2422 $26,79 $19.32 23,27 $4855 $32,70 $51,90 $5398 $78,71 $103,38 $18,61 26,53 $2031 $5330 $35,86 $56.80 $5922 $86,30 $113.45 $2030
$0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
2422 $26,79 $19.32 $2327 848,55 832,70 $51.90 85398 $78,71 $103,38 818,61 $26,5: $2931 85330 $35,86 $56.80 $59,22 86,30 S1345 $2030
$0.00 $0,00 $0,00 $0.00 $0.00 $0.00 $0,00 $0.00 $0.00 $0.00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0.00 $0,00
) 269 o 52 ses S S Smes  wen Sies  smer  saw 265 531 S S Sma0  Snse  Ses  Swa  Swa  Sings 52030
2029
Octubre Noviembre  Diciembre  Enero Febrere Marzo Abril Mayo Tunic Tulio Agoste Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
23 136 152 107 121 277 177 289 204 429 600 o5 239 145 163
05 0,5 0.5 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05 05
11,5 63 7% 535 60,5 1385 885 1445 147 2145 300 415 195 725 815
136 1,52 107 121 277 177 2,89 2,94 429 6 095 2,39 145 163 0
11286 §9.52 77.07 5471 6327 140,27 9139 14744 15129 2205 30085 49,89 12095 74,13 815
213 1,36 152 1,07 121 277 1,77 2,88 2,94 429 6 095 239 145 1,63
110,63 48,16 75,55 53,64 62,06 1375 89,62 144,55 148,33 216,21 294,05 48,94 118,56 72,68 78,87
50,10 50,10 50,10 $0.10 50,10 50,10 50,10 50.10 50.10 50.10 50.10 50,10 50,10 50,10 $0,10
510,58 36,53 §7.24 §5.15 §5.97 $13,24 58,64 513,95 514,34 520,03 528,59 5475 511,53 §7.08 57,79
50,00 50,00 50,00 $0,00 50,00 50,00 50,00 $0.00 $0.00 50,00 50,00 $0.00 50,00 50,00 $0,00
510,58 36,53 §7.24 85,15 $597 513,24 88,64 513,95 514,34 520,03 28,59 84,75 s11,53 $7,08 §7.79
50,00 50,00 50,00 $0,00 50,00 50,00 5000 50.00 50.00 50,00 50,00 $0.00 50,00 50,00 $0.00
510,58 56,53 5724 §5.15 §5.97 513,24 58,64 513,95 514,34 520,03 528,50 5475 511,53 57,08 57,79
2029
Octubre Noviembre  Diciembre  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Tunio Tulio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
23 136 152 107 121 7 177 29 294 49 600 95 239 145 163
40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40 40
2020 5440 6080 4280 4840 11080 7080 11560 11760 17160 24000 3800 9560 5300 6520
2 304 214 2 554 354 578 588 858 1200 190 478 290 326 0
2192 5744 6204 452 5304 11434 7658 12148 12618 16360 24190 4278 9850 6126 6520
446 2 304 24 242 554 354 578 588 858 1200 190 478 200 3%
8746 5472 5990 4308 5152 10880 7304 11570 12030 17502 22090 4088 0372 5836 6194
50,01 50,01 50,01 30,01 50,01 50,01 50,01 50,01 50,01 50,01 5001 $0.01 50,00 50,01 $0,01
$46,43 529,10 $31,90 522,98 §27,52 538,19 539,12 §62,05 564,61 594,13 $123.82 522,05 §50,62 331,56 §33,53
50,00 50,00 50,00 $0,00 50,00 50,00 50,00 $0.00 $0.00 50,00 50,00 $0.00 50,00 50,00 $0,00
$46,45 529,10 $31,90 §22,98 2752 358,19 530,12 $62.05 64,61 $94,13  $12382 $22,05 350,62 331,56 $33.55
50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00
$46.435 528,10 $31.90 522,98 $27,52 $38,19 530,12 §62.03 564,61 $94.13 $123.82 22,05 $50,62 53156 §33.53
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PRESUPUESTO DE MATERIA PRIVA: MANTEQUILLA
08
ol Mayo Tunio Tlio Agts  Sepiembre  Ocubre  Noviembre  Diciembre  Enero oo Mamo Al Mo uo Tlio Rgoto Septembre  Ocubre
Unidades a producie 130 w 215 513 P n 76 108 m s E m " 10 B s 1 d 0
) MPrequerda por uidad 0 » 2 0 » 0 2 0 0 2 0 » 0 2 2 0 0 0
©  MPrequerida 2600 o 50 660 s740 1400 320 2160 2140 1m0 1960 1400 20 1600 160 w0 150 3500
“ Inv. Final de MP directa m 25 313 437 n 176 108 122 6 9% 220 141 230 234 3492 478 192 u?
=) SUBTOT: 2811 4435 4613 6697 8812 1616 362! 2282 2526 1818 2180 4541 3050 4834 5022 7318 1732 3057
© Inv. Inicial de MP 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 n 192
=) ComprasMP 2811 4435 4613 6697 812 1616 362 28 2526 1818 2180 4541 3050 4834 5022 7318 963 1655 3765
) Puecio comprawitaio s001 s001 5001 so01 soor 001 so01 so0t soo1 soot w0 S0 s001 5001 so01 s001 01 soot so01
@ Comprasendolares s2136 33,7 ssp s se s1238 e osus s s1401 168 s u6l oS4 sess %68 B0 snw s939
O Compmsacedio 5000 5000 5000 5000 5000 000 000 5000 5000 5000 00 S0 5000 5000 s000 5000 s000 s000 5000
@ Comprasalcontado s2136 5376 ss;7 s sen s smse o ss s s1401 SI6S3 SSI0 Smel SwaT ssss S8 e sis s
) Pagoaproveedores 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,0 50.00 50,00 50.00 50,00 50.00 50,00 50,00 50,00 50.00 50,00 50.00 50,00 50,00
(=] Pagos x MP. $21,36 $33.76 $35.17 $51,14 $67.40 $1238 $27.84 $17.54 $1944 $14.01 $16,83 $35.10 $23.61 $37.47 $38.98 $56.89 $75.02 $12,90 $2939
PRESUPUESTO DE MATERIA PRIA: AZUCAR
2025
“Abnil Mayo Tumio Tulio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre  Enero Febrero Marzo bril Agosto Septiembre  Octubre
Unidades a producir 130 m 215 13 7 ” 176 108 2 ! % 20 7 ”
(§] 'MP requerida por unidad 30 30 30 30 30 30 30 30 30 3 30 30
@ MPrequerida 3900 630 650 5390 1110 2160 520 20 3660 2% 2000 6600
) Inv. Final de MP directa 3165 s 4695 6555 108 264 162 183 129 147 330 s
© SUBTOTAL 42165 66525 69195 100455 13218 2424 5442 3423 3789 m 3270 68115
5] Inv. Inicial de MP 0 0 0 0 0 0 o 0 0 0 0 0
©  ComprasMp 65 ses23 o195 1003 1218 2 s s 319 m 20 s
() Precio compra unitario 50,00 50,00 5000 50,00 50,00 50,00 5000 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00
9 Compras en dolares s15.18 2399 52499 $3634 $4789 5850 51978 $12.46 s13.82 5996 1,96 291
© Compras a credito. $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 50,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
&) Comprasal contado s15,18 $2399 52499 83634 $47.89 $8.80 519,78 s12.46 s1382 $9.96 11,96 $2094
© $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
© Pagos x MP. $15,18 23,99 $2499 $36,34 $47,89 $8,80 $19,78 $12,46 $13,82 $9.96 $11.96 $2494 $16,78 $26,63 $21,70 $40,42 $53,30 $9,17 $20,88
2027 2028
Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre. Octubre. Noviembre  Diciembre. Enero. Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre.
w m s 106 1 53 0 254 m 15 s 7 26 2 100 w 258 165 s W 559 w
0 2 2 0 0 » » 2 2 0 0 0 0 2 2 2 0 2 0 2 2
2300 2600 1560 2120 a0 3060 5000 s00 7420 10360 1660 10 120 we ne s S0 s w0 s 1150
n o 108 1 153 20 254 m sis es 0 16 0 3 258 165 m w s 5 m
un 3 1966 235 om0 st sist 7938 1867 266 2662 as oo s sestses0 1269 2003
w 122 S 106 1 15 0 P m 5 w0 16 100 I 258 29 s 559 5
2355 2601 1673 5 o 00 si9 7567 s 059 2536 s s s s se0s 10710 o1
$0,01 $0,01 $0,01 $0,01 $0,01 $0,01 $0,01 50,01 50,01 $0,01 $0,01 $0,01 $0,01 $0,01 50,01 $0,01 $0,01 $0,01 $0,01
siga1 2036 SE SU®  si6% S8 045 sam s9e s a2 S0 1605 S92 s0s1 s ssw ss622 si543
$0,00 $0,00 $0.00 $0,00 $0,00 $0.00 $0.00 50,00 $0,00 50,00 $0,00 $0,00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0,00 $0.00
s18.41 $2036 $14,68 S17,69 $36,90 $2485 $39.45 $41,03 859,82 S14,14 3222 $20,16 816,05 $19.20 $40,51 84317 $45,00 $86.22 $1543
$0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
Sisar 2036 sies  Sue  si6s s 5 sam e S san s 27 605 sisn  swst S50 S0 sess  sesa Si543
2027 2028
Noviembre Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre. Octubre. Noviembre  Diciembre. Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre.
7 106 1 53 0 254 m s 0 16 w 100 s 258 165 6 o ae 559 w
0 0 S 0 3 0 0 E 0 0 30 2 0 0 30 0 0 0 20
3510 3180 wo s 7500 7620 20 6210 5780 260 o s T a0 w0 om0 mow 160 2670
3585 295 37 381 556,5 3105 189 213 150 169,5 387 2475 4035 4an 600 8385 1335 3345
308 g5 omws 96 Hs s 2805 699 399 w0 omes  owm ws  ossms sgt om0 Les 16035 30045
1155 159 s s 315 31 145 3105 189 P M 1es W s s t a0 5395 1335
35 53795 o s 6 mess ses  uss w76 osss 3504 AT 095 S 7605 5106 S5 s9 135 1606S P
$0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 50,00 50,00 50,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
s1308 s e s 2803 o0 SRS sssE sI008 sme su® SIS S0 S SNT8 SI936 S0 S S S6L6 51096
5000 s000 000 000 s000 s000 5000 5000 5000 s000 s000 5000 S0 00 %000 000 S0 S0 S0 000 5000
$13,08 12,57 $26,22 $17.66 $28,03 82915 842,50 $55,83 810,05 822,89 S14.32 $15383 S1L40 $13.64 $28.78 $19.36 $30.67 $31.98 346,60 $61.26 $10.96
$0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 50,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
S1308 SnsT s suge D80 o1 o ssse sioos  smey  sum S5 S0 e ewa8  si1936 s s i@ 61 51096
2029
Octubre Noviembre  Diciembre  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Tulio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
22 136 152 107 121 277 177 289 294 49 600 95 239 145 163
2 20 20 20 2 20 20 2 2 2 20 2 20 2 20
4460 2720 3040 2140 2420 5540 3340 5780 3380 8580 12000 1900 4780 2900 3260
136 152 107 121 m 177 289 294 42 600 93 239 145 163 0
4396 2872 3147 261 2697 5717 3829 6074 6309 9180 12095 2139 4925 3063 3260
by 136 152 107 121 27 177 289 204 42 600 95 239 145 163
4373 2736 2995 2154 2576 5440 3652 5785 6015 8751 11495 2044 4686 2918 3097
$0,01 50,01 50,01 0,01 0,01 $0,01 50,01 $0,01 0,01 50,01 5001 $0.01 50,01 50,01 30,01
$33,30 $22,12 $24.25 $17.46 52091 $4422 29,73 $47.16 $49,10 $7154 94,10 $16,76 $38,47 $23.99 $25,50
$0.00 $0,00 $0.00 30,00 $0.00 $0.00 50,00 $0.00 $0.00 50,00 $0,00 50,00 $0.00 $0.00 $0,00
83530 s2212 $2425 $17,46 520,91 $4422 $29,713 $47.16 349,10 $7L54 9410 $16,76 $38,47 §23,99 $25,50
50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 $0,00 50,00 50,00 50,00 50,00 0,00 50,00 50,00 50,00 0,00
§55,30 522,12 524,25 $17,46 52091 544,22 $29.73 47,16 349,10 $71,54 594,10 516,76 §38,47 523,99 525,50
2029
Octubre Noviembre  Diciembre  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Tulio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
22 136 152 107 121 277 177 289 294 49 600 95 239 145 163
3 30 30 30 30 30 30 30 3 30 30 30 30 30 30
6690 4080 4360 3210 3630 8310 5310 3670 3320 12870 18000 2850 70 4330 L
204 28 1603 1813 4153 2655 4333 441 6433 900 1425 3585 bIVE] 2145 0
6394 4308 4m05 33915 40455 8573, 9111 94635 13770 181423 32083 73875 43943 4390
3345 204 2 160.5 1815 4155 4335 441 6435 900 1425 3585 2175 445
65595 4104 44925 3231 3364 8160 36775 25 131265 172425 3066 7029 4377 46455
50,00 $0,00 50,00 $0,00 50,00 $0,00 50,00 50,00 50,00 $0,00 $0.00 50,00 50,00 30,00
525,08 $1572 $17.23 12,41 514,86 $3142 $33,51 $34.80 $50,83 566,86 s11.01 $27.33 517,04 s18,12
50,00 $0.00 $0,00 30,00 30,00 $0,00 50,00 30,00 50,00 $0.00 $0.00 50,00 $0.00 $0,00
$25,08 s15,72 §17.23 1241 $14,86 83142 $33,51 $34,89 350,83 66,86 $1191 §2733 817,04 §1812
50,00 $0,00 0,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 0,00
$25,08 515,72 517,23 51241 514,86 3142 $2L12 §33,31 534,89 550,83 566,56 31191 $27,33 517,04 518,12
PRESUPUESTO DE MATERIA PRIVA: DURAZNO DE ALMIBAR
ms 06
v Mayo o Tlio Bewo  Setembie  Ocubwe  Noviembre  Diciembre  Enero Fano Mo Al Maw o o Rpoto | Septembie  Ocubre
Unidades  producis 130 m 215 1 @ n %6 10 m s Y 0 " 20 b s n 19
MP sequeids por usidad 15 i s i 55 i i i is 55 is i P P i i P i
MP requerida 5550 o195 s uoss 19665 20 20 360 si50 30 wo o0 a5 1m% 10530 0 sw 3165 s60
. Final de MP directa 0 o o o 0 0 o 0 0 0 0 o 0 0 0 0 0
suBTOTAL 5550 0495 s uoss 19665 20 920 60 si50 30 wo o0 G5 1m0 10530 w0 i 2465 se0
. nicialde MP 0 o o o 0 o o 0 0 0 o o o 0 o o 0 0
Compras MP 5550 0195 se1s uoss 19665 20 7520 1360 s190 3310 wo o0 T 10530 0 usw 3165 s60
Preio compra witirio s00 00 s00 s00 002 00 00 so02 002 soo w00 00 s 002 00 s00 soo so0
‘Compras en dolares. $108.81 $176,89 $180,53 $263,24 $368,12 $60,75 $148,73 $91,41 $10343 $73,01 $83,31 $18729 $120,21 $196,36 $200,05 $292,79 $409,80 366,11 $16507
Compras acredito 500 0 00 s 0, 000 500 500 5000 s00 w0 500 00 00 000 5000 000 500 s
@ Comprasalcontado SI881 S;esy SIS S W62 Ses  SLST L Sl S0 SB3L SIS SIA S6M SN00S S0 SH9  Se 507
(&) $0,00 80, $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 50,00 $0,00 $0,00 $0,00
O PagosxMP S10881 S176.89 §180,53 526324 368,12 36075 518,73 91,41 510343 $73,01 $8331 S187.% 512021 §196.36 200,05 $202,79 509,50 6.1 516507
PRESUPUESTO DE MATERIA PRIVA: NUEZ PICADA
06
= Mayo o Tlio oo Noviembre _ Diciembre _Eneto Fnwo Mo Al Mo o o Agto Septemtre  Ocubre
Unidades  producir 50 2 s s 108 2 s Ey 2 " 20 e s s n 0
) MPrequeidaporunidad 15 15 15 15 15 15 15 15 15 1 15 15 15 1 15 15
©  MPrequerids 1950 3165 ms 1695 160 1530 1% wo  nw 2us 3450 3510 s130 2] uss 20
@ Inv. Final de MP directa. 0 0 o 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 o 0
= SUBTOTAL 1950 3165 35 4605 1620 1830 129 1470 3300 ms 3450 3510 5130 7170 1155 2880
© Tnv. Inicial de MP o 0 0 0 0 0 0 J 0 o 0 0 0 0
O Comprasyp 1950 3165 s 1695 160 1530 19 wo om0 2us 3450 3510 s130 710 1135 250
) Preco compra wniaio 5000 5000 00 S0 5000 5000 500 w0 S0 00 00 5000 5000 5000 500 5000
@ Compresen dolares o2 s e sinds 5696 s636 sz s osme o9 s wma o sa 2.1 s siss
© ‘Compras a credito $0,00 50,00 X 50,00 50,00 $0,00 $0,00 50,00 $0,00 50,00 50,00 $0,00 50,00 $0,00 $0,00 $0,00
@ Comprasalcontado sz s suer s 5606 s636 sist s s s e osam swa s s siss
] $0.00 $0.00 $0.00 50,00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 $0.00 50,00 50,00 $0.00 50,00 50,00 $0.00 $0.00
© Pagos x MP $7.22 1,7 $11,97 $17,46 $6,06 $6,86 $484 $5,52 $12,42 $7,97 $13,02 $1327 $19.41 27,17 $438 $1095
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2027
Novimte  Diembe  Eee | Fewas | Mame A M Taio o Reo | Semte  Owuwe  Noemte  Diimbe  Eee  Fews  Mame  Awl Mae | Jme | e Ame  Sepwemte
w ™ 5 106 5 15 ) 25t 5 sis s 7 1 1 it w0 s ) 2 0 539 s
is i i is is i is is 55 is i 55 is i 55 i 55 i i 55 is 55 i
5265 s010 ass a0 s e o s s 0 735 s son0 a0 s osss  meo e oo pEo e siss sa0s
0 o o 0 o o o o o 0 o 0 0 o o o o o 0 o o
5265 s940 ass a0 s ews w0 s w0 s sais s6n0 a0 S0 osss meo  7es oS o w0 siss sa0s
0 o o o o 3 o o o 0 o o o o o o o o o o o
5265 5940 a5 oo s s wmo e s om0 s st s6m0 a0 s osss  meo  7es om0 e gswo 51 sw0s
$0,02 $0,02 $0,02 $0,02 $0,02 $0,02 $0,02 $0,02 $0,02 $0,02 $0,02 $0,02 $0,02 $0,02 50,02 $0,02 $0,02 $0,02 $0,02 $0,02
SI073 SHIS S0 SoLSl  SN6SL  SBES W S8 SN0 ssiel SI097TSHO3L  SIed SEU9 935 SMIS Suse S S s $9560 w02
$0,00 $0,00 $0,00 $0,00 50,00 $0,00 $0,00 50,00 50,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0.00 50,00 $0,00 50,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
$100,73 $113,80 $8029 $91,64 $206,91 $132,65 $217,04 $220,83 $323,00 $451,61 $72,46 $180,97 $110,31 812449 $87,79 $99,35 227,15 S145,47 $23749 $24225 835414 $495,60 $79,02
5000 000 s 5000 000 soo0 5000 s000 5000 5000 5000 000 5000 000 S000 S0 s00 o0 S0 so00  sooo S0 000
$100.73 $113.80 $80.29 $91.64 $206.91 $132,65 $217,04 $22083 $323,00 $451.61 $72.46 $180.97 $11031 $12449 $87.79 $99.35 $227,15 $14547 $23749 $24225 $354.14 §495.60 $79.02
07 208
Novieare B Fewmo  Mum Al Map o Tl Mgofo Seemtve  Octme  Noviembn  Dicembre B Fewwo  Mame AWl Mao  Jub  hllo  Ago  Septemtme
u " 106 ) 15 25t o 1s s 7 26 100 e w0 e ) P 10 539 )
i 5 5 i 5 5 5 5 15 5 5 i 5 5 5
I 1395 1590 3555 3510 m s sus 1590 w0 e w0 ws a0 w0 o
o o o 0 0 o o o o o 0 o 0 0 o
' 1395 1550 ses s 5810 m s 3105 1390 2130 0 s s ws oo w0 o
0 0 o o 0 0 0 o 0 0 0 o 0 0 0 o
1ss 1395 1550 s s 70 3810 ) 15 s105 1550 2130 o wes s ws oae e e
5000 00 500 o s 00 500 500 500 S0 500 w0 sw s 50 0 s @ S0
s66s ssa 08 ST s sl s 52995 s s st s B2 s s sis7s sieos  smds snss
5000 5000 5000 o s 5000 S0 5000 5000 5000 5000 5000 0 s000 00 0 S0 s00
$6,68 $532 $6,08 13,72 $8.80 $14.39 S14,64 2142 $2995 8430 812,00 $731 $8.26 8582 $6,59 815,06 $15,75 $16,06 $2348 $32,36
$0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00 $0,00
S668 s Se0s s ses sl sue  sua s RG] s 826 sse s w1506 Sis75 Si60s snas s
2029
Octubre Noviembre  Diciembre  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Tunio Talio Agosto Octubre Noviembre  Diciembre
23 136 152 107 m 277 177 289 204 49 600 145 163
45 45 45 45 45 45 45 45 45 43 43 45 45
10035 4120 6840 4815 5445 12465 79635 13005 13230 19303 27000 6525 7333
0 0 0 [ [ 0 0 0 0 0 0 0 0 0
10035 4120 6840 4815 5445 12465 79635 13005 13230 19303 27000 10753 6525 7333
0 0 0 [ [ 0 0 0 0 0 0 0 0 0
10035 4120 6840 4815 5445 12465 79635 13005 13230 19303 27000 6525 7333
50,02 5002 50,02 30,02 50,02 $0.02 50,02 50,02 50,02 50,02 5002 50,02 50,02 $0,02
$198,26 121,08 §135,52 595,53 108,18 5248,00 §158,69 525947 $264,33 5386,5 $540.96 $216,09 $13128 147,79
50,00 50.00 50,00 $0,00 50,00 $0.00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 $0,00 50,00 $0,00
519826 121,08 513,52 895,53 5108,18 248,00 138,60 525947 $264,33 $38625  $54096 $85,77 §216,09 $13128 $147,79
50,00 50.00 50,00 50,00 50,00 50.00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 $0,00
5198,26 121,08 5135,52 595,53 5108,18 5248,00 515869 525947 5264,33 5386,15 540,96 5216,09 $131,28 §147,79
2029
Octubre Noviembre  Diciembre  Enero Febrero Marzo Mayo Tunio Talio Agoste Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
23 136 152 107 1 177 289 204 429 600 95 238 145 183
15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15 15
3345 2040 2280 1605 1815 2653 1410 5435 2000 1425 3585 2175 2445
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
3345 2040 2280 1605 1815 2653 1410 5435 2000 1425 3585 2175 2445
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
3345 2040 2280 1605 1815 4155 2653 1410 5435 2000 1425 3585 2175 2445
50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 0,00 50,00 50,00 50,00
§13,15 58.03 5899 $6.33 §7.17 51644 $10,52 §17,53 25,61 $35.87 $5.69 §14.33 58,71 $9.80
50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 0,00 50,00 50,00 50,00
$13,15 $8.03 $5,99 $6.33 §7.17 816,44 $1052 517,53 $25.61 $35.87 3569 514,33 $8,71 $9.80
50,00 50.00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 50,00 $0.00 50,00 50,00 $0,00
513,15 58,03 58,99 6,33 57,17 516,44 510,52 517,53 25,61 $35,87 5,69 514,33 58,71 $9.80
Centros de mesa
2025
Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo
Unidades a producir 25 34 24 33 14 20 20 10 17 13 18 28
(*) Horas M.O.D requerida x unidad 075 0.75 0.75 075 0.75 0.75 0.75 0.75 0.75 0.75 0.75
(=) Total horas M.O.D 18.75 255 18 2475 105 15 15 5 1275 135 21
Horas garantizadas
Horas a pagar 19 26 18 25 26 1 15 15 8 13 10 14 21
(*) Precio M.O.D x Hora $3.00 $3.01 $3.01 $3.02 $3.02 $3,03 $3,03 $3.04 $3.04 $3.05 $3.05 $3.06 $3.06
(=) PAGO TOTAL OBREROS $57.09 $78.25 $54.26 $75.48 $78.63 $33.32 $45.51 $45.58 $2435 $39.62 $30.52 $42.79 $64.27
2026 2027
Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre
26 36 37 15 21 21 1n 1 14 20 30 40 29 39 40 16
0,75 075 0,75 0,75 0,75 075 0,75 0,75 075 0,75 0,75 0,75 075 0,75 0,75 0.75
195 27 27,75 11,25 15,75 1575 825 14.2: 10,5 15 225 30 2175 2925 30 12
20 27 28 12 16 16 9 15 11 15 23 30 22 30 30 12
$3,07 $3,07 $3,08 $3,08 $3,09 $3.09 $3,10 $3.10 $3,10 $3.11 $3.11 $3,12 $3.12 $3,13 $3.13 $3.13
$61.38 $82.98 $86.18 $36.98 $49.38 $49.45 $27.86 $46.49 $34.14 $46.62 $71.58 $93.50 $68.66 $93.76 $93.90 $37.61
2028
Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero
23 23 12 20 15 21 32 43 31 42 43 1 25 24 13
075 075 075 075 075 075 075 075 075 075 075 75 075 075 5
17.25 17.25 9 15 11.25 1575 24 2.25 2325 315 2.25 1275 18.75 18 75
18 9 15 12 24 33 24 32 33 13 19 10
$3.14 $3.15 $3.15 $3.16 $3.17 $3.17 $3.17 $3.18 $3.18 $3.19 $3.19 $3.20
$56.49 $28.33 $47.28 $37.87 $50.57 $75.96 $104.59 $76.17 $101.71 $105.03 $41.43 $60.64 $32.01
2029
Encro Ecbrcro Marzo Abal Mayo Tugio Tulio Agosto Scpticmbre Octubre Noviembre Dicicmbre
22 16 23 34 46 33 45 46 18 2% 26 14
0.75 0.75 075 075 075 0.75 0.75 0.75 075 075 075 0.75
16.5 12 17.25 255 345 2475 33,75 345 135 19.5 195 105
17 12 18 26 35 25 34 35 14 20 20 11
$3.21 $3.21 $321 $322 $3.22 $3.23 $323 $3.24 $324 §3,25 8325 $325
$54.49 $38.52 §57.85 $83.68 $112.81 380.69 $109.89 $113.28 545,38 564.92 $65.01 $35.80
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Pedestales

2025
Abril Mayo Junio Tulio Agosto Septiembre __ Octubre Noviembre _ Diciembre _ Enero Febrero Marzo Abril Mayo
Unidades a producir 4 5 3 4 4 2 5 6 1 2 2 2 4 5
(*) Horas M.OD requerida x unidad 117 117 117 117 117 117 117 117 117 117 117 117 117 117
(9) Total horas M.O.D 4.67 5.83 350 467 4.67 233 7.00 7,00 117 233 233 233 467 583
Horas garantizadas
Horas a pagar 5 6 4 5 5 3 7 7 2 3 3 3 5 5
(*) PrecioMOD x Hora $3.00 $3.01 $3,01 $3.02 $3.02 $3.03 $3.03 $3,04 $3.04 $3.05 $3.05 $3.06 $3.06 $3.06
() PAGO TOTAL OBREROS $15.02 $18.06 512,06 $15,10 15,12 $9.09 $21.24 52127 $6.09 $9.14 $9.16 $9.17 $15.30 $18.39
2026 2027
Junio Tulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Tulio Agosto Septiembre
3 5 4 2 [ 3 1 2 2 2,00 4,00 6.00 3,00 5 5,00 2,00
117 117 117 117 117 117 117 117 117 117 117 117 117 117 117 117
350 583 467 233 700 7,00 117 233 233 233 467 700 350 583 583 233
4 6 5 3 7 7 2 3 3 3 5 7 4 6 6 3
$3.07 3,07 $3.08 $3.08 $3,09 $3.09 $3.10 $3.10 $3.10 $3.11 $3.11 $3.12 $3.12 $3.13 $3.13 $3.13
$1228 $1844 51539 $9.25 $21,60 $2163 $6,19 $9.30 $9.31 $9.32 $1556 521,82 $1248 $18,75 18,78 $9.40
2028
Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero
7,00 7.00 1.00 2,00 2,00 3.00 5,00 6.00 4,00 6.00 5,00 2,00 7,00 7,00 1,00 2,00
117 117 117 117 117 117 117 117 117 117 117 117 117 117 117 117
817 817 117 233 233 3,50 583 7,00 467 7,00 583 233 8,17 817 117 233
9 9 2 3 3 4 6 7 5 7 6 3 9 9 2 3
$3.14 $3.14 $3.15 $3.15 $3.16 $3.16 $3.17 $3.17 $3.17 $3.18 $3.13 $3.19 $3.19 $3.20 $3.20 $321
$2825 52829 $6.29 $9.46 $9.47 $1264 51899 $22.19 $15.87 $2225 $19.10 $9.56 $28.73 $28.77 $6.40 $9.62
2029
Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
2,00 3,00 5.00 7.00 4.00 6.00 5,00 3.00 8.00 8.00 1,00
117 117 117 117 1,17 117 117 117 117 1,17 117
233 350 5.83 817 467 7.00 5,83 3.50 933 5.33 117
3 4 6 9 5 7 6 4 10 10 2
$3.21 3321 8322 §3.22 $323 $3.23 3324 3324 §3.25 8325 $3.25
$9.63 $12.86 §19.31 $25.01 $16.14 $22.63 §19.42 §12.96 $32.46 $32.50 $6.51
Postre
2025
Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre __ Octubre Noviembre _ Diciembre __ Enero Febrero Marzo Abril Mayo
Unidades a producir 130 21 215 313 437 ) 176 108 122 36 £ 220 141 230
() Horas MOD requerida x unidad [ 05 05 05 0s 0s 0s 05 05 05 05 05 05 05
(5) Total horas M.O.D 65 1055 1075 1565 2185 36 58 54 61 4 49 110 705 115
Horas garantizadas
Horas a pagar 65 106 108 157 219 36 88 54 61 ) 49 110 7 115
() Precio MO.D x Hora $3,00 $3.01 $3.01 $3.02 $3.02 $3.03 $3.03 $3.04 $3.04 $3.05 3,05 $3.06 $3.06 $3.06
{5 PAGO TOTAL OBREROS $19531 $319.02  $325.56 $474.02 $662.27 $109.04 266,97 $164,09 $185.65 131,05 149,55 336,19 $217.30 $352.46
2026 2027
Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre
234 382 478 7 192 7 132 93 106 239 153 250 254 371 s18 83
05 0s 05 05 05 05 05 05 05 05 05 0s 05 05 05 05
7 m 29 385 96 58.5 66 465 53 1195 765 125 127 1855 259 415
17 m 239 39 96 59 66 47 53 120 7 125 127 186 259 a2
$3,07 $3.07 $3.08 $3.08 $3.09 $3.09 $3.10 $3.10 $3.10 $3.11 $3.11 3.12 $3.12 $3.13 $3.13 $3.13
$359.09 $525.56 $735.58 $12020 529629 518235 $20427 $145.67 16449 $372.96 $239.65 $389.59 $396.38 $58134 $810.63 131,64
2028
Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero
207 126 142 100 3 258 165 269 m 400 559 39 23 136 152 107
05 05 05 0s 05 05 05 05 05 05 05 05 0s 05 0s 05
1035 6 7 50 565 129 825 1345 137 200 2795 n 115 68 76 535
104 6 7 50 57 129 83 135 137 200 280 45 12 68 76 54
$3.14 3,14 $3.15 $3.15 $3.16 $3.16 $3.17 $3.17 $3.17 $3.18 $3.18 $3.19 $3.19 $3.20 $3.20 $3.21
$326.42 198,01 $23.47 $157.59 $179.90 $407.72 $262.70 $427.88 $434.83 $635.68 $891.19 $143.43 $357.48 $21734 $243.05 $173.08
2029
Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Aposto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
121 277 177 289 294 600 95 239 145 163
0.5 0.5 03 0.5 0.5 0.3 0.3 0.5 0.5 0.5
60,5 1385 88.5 1445 147 300 473 119.5 72,5 815
61 139 89 145 147 215 300 48 120 73 82
$3.21 $3.21 $3.22 $3.22 $3.23 $3.23 $3.24 $3.24 $3.25 $3.25 $3.25
$195,79 $446,77 $286,46 $467.36 $474.47 $694,92 $971.01 $155,58 $389.49 $237,27 $266.90
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Anexo 10

2026
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril
17 13 18 28 37 26 36 37 15 21 21 1n 19 14 20 30
$0,52 $0,52 $0,52 $0,52 $0,52 $0,53 $0,53 $0,53 $0,53 $0,53 $0,53 $0,53 $0,53 $0,53 $0,53 $0,53
8.87 6.79 9.42 14.67 19.41 13.66 18.94 19.49 791 11,09 111 5.83 10.08 744 10,64 15,98
$129,53 $129,71 $129,89 $130,07 $130,26 $130,44 $130,62 $130,80 $130,99 $131,17 $131,35 $131,54 $131,72 $131,91 $132,09 $132,28
$0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66
139,06 137,16 139,97 145,40 150,33 144.76 150,22 150,96 139,56 142,92 143,12 138,03 142,46 140,00 14339 148,92
$0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66
138.40 136,50 13931 14474 149.67 144.10 149.56 150,30 138.90 142.26 142.46 137.37 141.80 13934 14273 148.26
2027 2028
Mayo Junio Tulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Tunio Tulio Agosto
40 29 39 40 16 23 23 12 20 15 21 43 31 42 43
$0.53 $0.53 $0.53 8054 $0.54 80,54 $0.54 $0.54 80,54 $0.54 $0.54 $0,54 80,54 $0.54 $0.54
21,34 1549 20,86 21,43 8,58 12,36 12,37 6,46 10,79 8,10 1136 2333 16,84 2285 2343
$132.46 $132,65 $132.83 $133,02 $133.20 $13339 $133,58 $133.76 $133,95 $134,14 $13433 $134.70 $134.89 $135,08 $13527
$0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66
154,46 148,80 154,36 155,11 142,45 146,41 146,61 140,89 145,40 142,90 146,35 158,69 158,59
$0.,66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0,66
153.80 148,14 153.70 154,45 141.79 145.75 145.95 140.23 14474 142.24 145.69 151.85 158.03 151,73 157.93 158.70
2029
Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
17 25 24 13 2 16 23 34 6 33 45 16 18 2 2 14
$0.55 $0,55 $0.55 $0,55 $0,55 $0,55 $0.55 $0,55 80,55 $0,55 80,55 $0.55 80,55 $0.56 $0.56 $0.56
927 13.66 13,13 7.12 12,07 8.79 12.65 18.73 2538 18.23 2490 2549 9.99 1445 1447 7.80
$135.46 $135.65 $135.84 $136,03 $136.22 $136.41 $136.60 813679 $136.98 $137.18 $137.37 $137.56 $137.75 $137.95 $138.14 $13833
80,66 $0,66 80,66 $0,66 80,66 $0,66 80,66 $0,66 80,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66
14539 14997 149,63 14381 14895 14586 14992 156,18 163,02 156,07 16292 163,71 148,40 153,05 15326 14679
$0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66
14473 14931 148.97 14315 148.29 145.20 149.26 155,52 62,36 155.41 162.26 163.05 147.74 15239 152,60 146.13
2025 2026
CONCEPTO Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio
PRODUCCION EN UNIDADES 4 5 3 4 4 2 6 6 1 2 2 2 4 5 3
(x) TASA VARIABLES G.LF. $5.84 $5.85 $5.86 $5.87 $5.88 $5.89 $5,90 $5.91 $5.92 85,93 $5.93 $5.94 $5.95 $5.96 $5.97
(=) CLF. VARIABLES 2337 29,26 17,58 23,48 23,52 11,78 35,39 3545 592 11,85 11,87 11,89 23,80 29,80 17,90
(+) CLE.FLJOS $127,70 $12791 $128,11 $12832 $128,52 $128,73 $128,93 $129,14 $129,35 $129,53 $129,71 $129,89 $130,07 $130,26 $130,44
(+) CLE VIRTUALES $0.66 $0.66 $0,66 $0.66 $0.66 $0,66 $0.66 $0.66 $0,66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66
(=) CLE TOTALES 151,73 157.83 146,36 152,46 152,70 141,17 164,99 165,25 13593 142,04 14224 14244 154,54 160.71 145,00
(-) CLE. VIRTUALES $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66 $0.66
PAGOS TOTALES POR G. 151,07 157.17 145,70 151.80 152,04 140,51 164,33 164.59 13527 14138 141,58 141,78 153.88 160.05 14834
6 2027
Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre
5 4 2 6 6 1 2 2 2 4 6 3 5 5 2 7
$5.98 $5.99 $6.00 $6.01 $6.02 $6.03 $6.03 $6.04 $6.05 $6.06 $6.07 $6.08 $6.09 $6.09 $6.10
29,88 1199 3601 3606 602 12,05 12,07 12,09 22 3636 1821 3039 3043 1219 an
$130,62 $130.99 $131.17 $131.35 $131.54 $131.72 $131.91 $132,09 $132.28 $132.46 $132,65 $132.83 $133,02 $133.20 $133.39
$0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0.66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0.66
161,16 143.63 167,84 168,07 13822 144.43 14464 144,84 157,14 169,48 151,51 163.88 164,11 146,05 176,77
$0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66 $0,66
160,50 14297 16718 167.41 137.56 143.77 143.98 144.18 156,48 168.82 150,85 163.22 163.45 14539 176,11
2028
Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Tulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre
7 1 2 2 3 5 6 4 6 5 2 7 7
$6.11 $6.12 $6.13 $6.14 $6.15 $6.16 56,17 56,18 56.19 36.20 $6.21 $6.21
42,78 612 1226 1227 1344 36,98 24,09 37.08 30.94 1239 43.44 43.50
§133.58 $133.76 $133.95 §134,14 $13433 513470 $134.89 $135,08 $135.27 $135.46 $135.65 §135.34
50,66 50,66 50,66 50,66 50,66 50,66 50,66 50,66 50,66 30,66 50,66 50,66
177.02 14054 14687 147.07 153.42 17234 160,24 172.82 166.87 14851 179,75 180,00
30.66 $0.66 0,66 30,66 30,66 50,66 50,66 30,66 30.66 30.66 30.66 30.66
17636 135,88 14621 146,41 152,76 165,29 171,68 159,58 172,16 166.21 147.85 175,08 17934
2029
Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Tulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
1 2 2 3 5 7 4 6 5 3 8 8 1
$6.22 $6.23 56,24 $6.25 $6.26 $6.27 56.28 $6.28 $6.29 $6.30 5631 $6.32 $6.33
622 12,46 1243 18.75 3129 43,87 25.10 3771 3147 18,91 50.49 5056 633
136,03 136,22 $136,41 136,60 $136,79 5136,98 $137,18 §13737 $137,56 137,75 $137,95 $138,14 $138,33
$0.66 $0.66 50,66 50.66 $0.66 0.66 50.66 50.66 $0.66 50,66 50.66 0,66 $0,66
14291 149,34 149,55 156,01 168,74 181,51 162,94 175,74 169,69 157.32 139,10 189.36 14532
50,66 50,66 50,66 $0.66 50,66 50,66 50.66 $0.66 0,66 50,66 50.66 50,66 $0,66
14225 148,68 148,89 15535 168.08 180.85 162.28 175,08 169.03 156,66 18844 188.70 144,66
2025 2026
CONCEPTO Abril Mayo Junio Tulio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Tulio
PRODUCCION EN UNIDADES 130 211 215 313 437 72 176 108 122 36 9 220 141 20 234
(x) TASA VARIABLES GLF. $0.46 $0.46 $0.46 $0.46 8047 $0.47 $0.47 $0.47 $0.47 $0.47 $0.47 8047 $0.47 $0.47 $0.47
() C.LE. VARIABLES 60.15 9778 99.79 14551 203.49 3358 8222 50,53 57.17 40.36 46.05 103,53 66.45 108.54 110,58
(+) CLE. FLJOS $202.82 $203.15 $203.47 $203.80 $204.13 $204.45 $204.78 $205.11 $205.43 $205,72 $206.01 $206.30 $206.59 $206.88 $207.17
(+) C.LF. VIRTUALES $4,30 $4,30 $4.30 $4.30 $4.30 $4,30 $4,30 $430 $4,30 $4,30 $4.30 $4.30 $4.30 $430 3430
(<) CLF. TOTALES 267,27 305,23 307,57 353,61 411,91 24233 291,30 259,94 266,91 250,38 256,37 314,13 277,34 319,72 322,05
() C.LE. VIRTUALES $4,30 $4,30 $4,30 $4,30 $4,30 $4,30 $4,30 $430 $4,30 $4,30 $4.30 $4,30 $4,30 $430 $4,30
() PAGOS TOTALES POR G.LF. 262.97 300,93 303,27 34931 407,61 238,03 287.00 255,64 262,61 246,08 252,07 309.83 273,04 31542 317,75
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Tulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre
392 478 7 192 n7 132 9 106 239 153 250 254 371 518 5 207
5047 5047 5047 50,48 50,48 5048 50,48 50,48 50,48 50,48 5048 50,48 50,48 50,48 50,48 5048
16185 226553 3654 9125 55,68 6291 4438 50,66 11438 7332 11998 122,07 178,55 24964 40,06 10004
$207.46 520775 $208,04 520833 $208.62 $20891 520921 $209.50 $209.79 $210,09 521038 210,67 21097 $211.26 $211.56 $211.36
5430 $4.30 3430 $430 $4.30 3430 $4.30 5430 $430 $430 $430 $4.30 3430 $430 $430 $430
37361 43858 248588 303,87 268,60 276,12 257,89 264,46 32847 28771 334,66 337,04 39382 46520 25592 31620
8430 $430 $430 $430 $4,30 8430 $430 3430 $430 $4,30 8430 $430 3430 $430 $4,30 $430
36931 43428 24458 29957 26430 27182 253,59 260.16 32417 283.41 33036 33274 38952 460.90 251,62 31190
2028
Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Tunio Tulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre
126 142 100 13 258 165 269 274 559 89 223 136
$0.48 $0.48 $0.49 $0.49 $0.49 $0.49 $0.49 $0.49 $0.49 $0.49 $0.49 $0.49
60,98 68,82 48,53 54,92 125,56 80,41 13128 13391 273,96 43,68 109,60 66,93
$212.15 $212.45 $212.75 $213.04 $213.34 $213.64 $213.94 $214.24 $214.54 $214.84 $215.14 $215.44 $215.74
$4.30 3430 $4.30 $4.30 $4.30 3430 $430 $4.30 3430 3430 $4.30 3430 3430
29743 285.57 265.58 2722 343.21 29836 349.52 35245 414.60 493.10 263.12 32934 286.98
$4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30
273,13 281,27 26128 267,96 338,91 294,06 34522 348,15 410,30 458,80 258,82 325,04 282,68
2020
Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Tulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
152 107 121 277 177 289 294 429 600 95 239 145 163
$0.49 $0.49 $0.49 $0.49 $0.50 $0.50 $0.50 $0.50 80.50 $0.50 $0.50 $0.50 $0.50
7491 52,81 59.80 137,09 87.72 143.43 146,12 21351 299,03 47.41 119.45 72,57 81,69
$216.05 $216.35 $216.65 $216.96 $217.26 $217.56 $217.87 $218.17 $218.48 $218.78 $215.09 $219.40 $219.70
$4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30
29526 273,46 280,75 358,35 309,28 365,29 36828 435,98 521,81 270,50 342,84 296,27 305,70
$4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30 $4.30
250,96 268,16 276,45 354,05 304,98 360,99 363,98 431,68 517,51 266,20 338,54 29197 301,40
Anexo 11
2026
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre ~ Diciembre Enero Febrero Marzo Abril
256,44 256,80 257,16 25752 257,88 25824 258,60 258,96 259,32 259,69 260,05 260,41 260,78 261,14 261,51 261,87
777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38
1033,82 1034,18 1034,54 1034,90 1035,26 1035,62 1035,98 1036,34 1036,71 1037,07 1037,43 1037,80 1038,16 1038,53 1038,89 1039,26
777.38 777,38 777,38 777,38 777,38 77738 777,38 777,38 777,38 777,38 77738 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38
256,44 256,80 257,16 257,52 257,88 258,24 258,60 258,96 259,32 259,69 260,05 260,41 260,78 261,14 261,51 261,87
2027 2028
Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo Abiil Mayo Junio Julio Agosto
26224 262,61 262,98 263,34 263,71 264,08 264,45 264,82 265,19 265,56 265,94 266,31 266,68 267,05 267,43 267.80
777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38
1039,62 1039,99 1040,36 1040,73 1041,10 1041,46 1041,83 1042,20 1042,58 1042,95 1043,32 1043,69 1044,06 1044,44 1044,81 1045,19
777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38
262,24 262,61 262,98 263,34 263,71 264,08 264,45 264,82 265,19 265,56 265,94 266,31 266,68 267,05 267,43 267,80
2029
Septiembre  Octubre Noviembre ~ Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre ~ Diciembre
268,18 26855 268,93 269,31 26968 270,06 270,44 270,82 27120 27158 271,96 27234 21272 273,10 273,48 273,87
777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38
1045,56 1045,94 1046,31 1046,69 1047,07 1047,44 1047,82 1048,20 1048,58 1048,96 1049,34 1049,72 1050,10 1050,48 1050,86 1051,25
777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38 777,38
268,18 268,55 268,93 269,31 269,68 270,06 270,44 270,82 271,20 271,58 271,96 27234 272,72 273,10 273,48 273,87
Anexo 12
MESEROS Y BARTENDERS
2025
Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre  Enero Febrero
Numero de Eventos 2 3 2 2 2 1 2 2 3 2 2
Numero de Meseros y Bartenders 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10
Total de Meseros y Bartenders 20 30 20 20 20 10 20 20 30 20 20
Costo x 5h + inflacién $40,00 $40.06 $40.13 $40,19 $40,26 $40.32 $40,39 $40,45 $40,51 $40,57 $40,63
Total $800,00 $1.20192 $802,56 $803,85 $805,13 $40321 $807,71 $809,00 $1.215.45 $811.43 $812.57
2026 2027
Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Tulio
2 2 3 2 2 2 2 2 3 2 2 2 3
10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10
20 20 30 20 20 20 20 20 20 30 20 20 20 20 30 20
$40,69 $40,74 $40,80 $40,86 $4091 $40,97 $41,03 $41,09 $41,14 $41,20 $4126 $4132 $4137 $41.43 $41.49 $41,55
$813,71 $814.84 $1.223.98 $817.13 $818,27 $819.42 $820,56 $821.71 $822.86 $1.236,02 $825,17 $826,32 $827.48 $828.64 $1.244.70 $830,96
2027 2028
Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre
3 3 2 2 2 3 2 3 2 3 2 3 3 3 2
10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10
30 30 20 20 20 30 20 20 30 20 30 20 30 30 30 20
$41,61 $41,66 $41,72 $41,78 $41,84 $41,90 $41,96 $42,02 $42,07 $42,13 $42,19 $42.25 $4231 $42.37 $42.43 $42,49
$1248,19 $1.249.04 $834.46 $835.63 $836,79 $1.25695 $839.14 $84031  $126224 $842,67  $1265.77 $84503  $126932 $1.271,10  $1272,88 $849,77
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2029

Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio TJulio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
2 3 2 2 3 3 5 3 3 4 3 2 3 3
10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10
20 30 20 20 30 30 50 30 30 40 30 20 30 30
$42,55 $42,61 $42,67 $42,73 $42,79 $42,85 $42,91 $42,97 $43,03 $43.09 $43,15 $43,21 $43.27 $43,33
$850.96 $1.278,23 $853 35 885454 $1.283,61 $1.285,40 $2.14534 $1.289.00 $1.250,81 $1.723 49 $1.294.43 $864,16 $1.298,05 $1.299,87
‘Guardias de seguridad
2025
Abril Maye Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre  Enero Febrero
Numero de Eventos. 2 3 2 2 2 1 2 2 3 2 2
Numero de Guardias de Seguridad 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
Total de Guardias de Seguridad 4 6 4 4 4 2 4 4 6 4 4
Costo x 5h + inflacién $30,00 $30,05 $30,10 $30,14 $30,19 $30,24 $30,29 $3034 $3039 $3043 $30.47
Total $120,00 $180,29 $120,38 $120,58 $120,77 $60.48 $121,16 $121.35 $182,32 $121.71 $121,89
2026 2
Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2 2 3 2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2
2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
4 4 6 4 4 4 4 4 4 6 4 4 4 4 6 4
$30,51 $30,56 $30,60 $30.64 $30,69 $30,73 $30,77 $3081 $30.86 $30.90 $30.94 $30.99 $31,03 $31,07 $31,12 $31,16
$122,06 $12223 $183,60 $122,57 $122.74 $122,91 $123,08 $12326 $123.43 $185.40 $123.78 $123,95 $124,12 $124.30 $186.71 $124.64
2027 2028
Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre
H 3 3 2 2 2 3 2 2 3 2 3 2 3 3 3 2
2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
6 6 4 4 4 6 4 4 6 4 6 4 6 6 6 4
P $3120 $31.25 $31.29 $3134 $31.38 $31.42 $31.47 $31,51 $31.56 $31.60 $31.64 $31.69 $31.73 $31.78 $31.82 $31.87
$187.23 $187.49 $125,17 $12534 $125.52 $188,54 125,87 $126.05 $18934 126,40 189,87 $126,75 $190.40 $190.66 $190.93 512747
2029
Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre
2 3 2 2 3 3 5 3 3 4 3 2 3 3
2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2
4 6 4 4 6 6 10 6 6 8 6 4 6 6
$31.91 $31,96 $32.00 $32.05 32,00 532,14 $32.18 §3223 $32.27 $3232 3236 532,41 $32.45 32,50
$127 64 $191,73 $128.00 $128,18 $192.54 $192 81 $321.80 $19335 $193.62 $258,52 $194.16 $129 62 $194,71 $194.98
DJ
2025
Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero
Numero de Eventos 2 3 2 2 2 1 2 2 3 2 2
Numero de Dj 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Total de Dj 2 3 2 2 2 1 2 2 3 2 2
Costo x 5h + inflacién $250,00  $250,40 $250,80 $251,20 $251,60 $252,01 $252,41 $252.81 $253,22 $253,57 $253,93
Total $500,00  $751,20 $501,60 $502,40 $503,21 $252,01 $504,82 $505,63 §759,65 $507,14 $507,85
2026 2
Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio
2 2 3 2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
2 2 3 2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2
$254,28 $254,64 $255,00 $255,35 $255,71 $256,07 $256,43 $256,79 $257,14 $257,50 $257,87 $258,23 $258,59 $258,95 $259,31 $259,68
$508,57 $509,28 $764,99 $510,70 $511,42 $512,14 $512,85 $513,57 $514,29 $772,51 $515,73 $516,45 $517,18 $517,90 $777,94 $519,35
2027 2028
Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre
3 3 2 2 2 3 2 2 3 2 3 2 3 3 3 2
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
3 3 2 2 2 3 2 2 3 2 3 2 3 3 3 2
$260,04 $260,40 $26077  $26113 $261,50 $261,86 $262,23 $26260  $262,97 $263,33 $26370  $264,07  $264,44 $264,81 $265,18 $265,55
$780,12 $781,21 $521,54 $522,27 $523,00 $785,59 $524,46 $525,20 $788,90 $526,67 $791,11 $528,14 $793,32 $794,44 $795,55 $531,11
2029
Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre
2 3 2 2 3 3 5 3 3 4 3 2 3 3
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
2 3 2 2 3 3 5 3 3 4 3 2 3 3
$265,93 $266,30 $266,67 $267.04 $267,42 $267,79 $268,17 $268,54 $268,92 $269.30 $269,67 $270,05 $270,43 $270,81
$531,85 $798,89 $533,34 $534,09 $802,25 $803,38 $1.340,84 $805,63 $6806,76  $1.077,18 $809,02 $540,10 $6811,28 $812,42
Bebidas alcoholicas
2025
Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre Enero
Numero de Eventos 2 3 2 2 2 1 2 2 3 2
Numero de botellas alcoholicas 44 44 44 44 44 44 44 44 44 44
Total de botellas alcoholicas 88 132 88 88 88 44 88 88 132 88
Costo x botella + inflacién $13,50 $13,52 $13,54 $13,56 $13,59 $13.61 $13,63 $13,65 $13,67 $13,69
Total $1.188,00 $1.784,85 $1.191,80 $1.193,71 $1.19562 $598,77  $1.199,45 $1.201,37 $1.804,94 $1.204,98
2026
Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo Abril
2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2
14 44 a4 14 44 44 44 14 44 44 a4 a4 a4 44 14
88 88 88 132 88 88 88 88 88 88 132 88 88 88 88
$13,71 $13,73 $13,75 $1377 $13,79 $13,81 $13,83 $13,85 $13,87 $13,89 $13,91 $13,92 $13,94 $13,96 $13,98
$1.206,66 $1.208,35 $1.210,04 $1.817,61 $1.213,43 $1.215,13 $1.216,83 $1.218,54 $1.220,24 $1.221,95 $1.835,50 $1.225,38 $1.227,09 $1.228,81 $1.230,53
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2027 2028
Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio
3 2 3 3 2 2 2 3 2 2 3 2 3 2 3
44 44 44 44 44 44 44 4 44 a4 44 44 44 44 44
132 88 132 132 88 88 88 132 88 88 132 88 132 88 132
$14,00 $14,02 $14,04 $14,06 $14,08 $14,10 $14,12 $14,14 $14,16 $14,18 $14,20 $14,22 $14,24 $14,26 $14,28
$1.848,38  $1.23398 $1.853,56 $1.856,15 $1.239,17  $1.240,90 $1.242,64 $1.866,57 $1.246,12 $1.247,87  $1.87442  $1.251,36 $1.879,67 $1.254,87  $1.884,94
2029
Agosto Septiembre  Octubre Noviembre ~ Diciembre  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
3 3 2 2 3 2 2 3 3 5 3 3 4 3 2 3 3
44 44 44 4 4 44 4 44 44 4 44 44 4 44 44 44 44
132 132 88 88 132 88 88 132 132 220 132 132 176 132 88 132 132
$14,30 $14,32 $14,34 $14,36 $14,38 $14,40 $14,42 $14,44 $14,46 $14,48 $14,50 $14,52 $14,54 $14,56 $14,58 $14,60 $14,62
$1.887,58  $1890,22  $1261,91  $126368 $1898,17 $126722  $1268,99 $1.906,15 $1.908,82 $3.18583  $1914,17 $101685 $255938  §$192222  $128328  $1927.61  $1.930,31
Bebidas no alcoholicas
2025
Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero
Numero de Eventos 2 3 2 2 2 1 2 2 3 2 2
Numero de botellas no alcoholicas 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35
Total de botellas no alcoholicas 70 105 70 70 70 35 70 70 105 70 70
Costo x botella + inflacion $2,50 $2,50 $2,51 $2,51 $2,52 $2,52 $2,52 $2,53 $2,53 $2,54 $2,54
Total $175,00  $262,92 $175,56 $175,84 $176,12 $88,20 $176,69 $176,97 $265,88 $177,50 $177,75
2026
Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo
2 2 3 2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3
35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35
70 70 105 70 70 70 70 70 70 105 70 70 70 70 105
$2,54 $2,55 $2,55 $2,55 $2,56 $2,56 $2,56 $2,57 $2,57 $2,58 $2,58 $2,58 $2,59 $2,59 $2,59
$178,00 $178,25 $267,75 $178,75 $179,00 $179,25 $179,50 $179,75 $180,00 $270,38 $180,51 $180,76 $181,01 $181,27 $272,28
2027 2028
Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto
2 3 3 2 2 2 3 2 2 3 2 3 2 3 3
35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35
70 105 105 70 70 70 105 70 o 105 70 105 70 105 105
$2,60 $2,60 $2,60 $2,61 $2,61 $2,61 $2,62 $2,62 $2,63 $2,63 $2,63 $2,64 $2,64 $2,64 $2,65
$181,77 $273,04 $273,42 $182,54 $182,79 $183,05 $274,96 $183,56 $183,82 $276,11 $184,33 $276,89 $184,85 $277,66 $278,05
2029
Octubre Diciembre  Enero Febrero Marzo April Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
3 2 2 3 2 2 3 3 5 3 3 4 3 2 3 3
35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35 35
105 70 70 105 70 70 105 105 175 105 105 140 105 70 105 105
$2,65 $2,66 $2,66 $2,66 $2,67 $2,67 $2,67 $2,68 $2,68 $2,69 $2,69 $2,69 $2,70 $2,70 $2,70 $2,71
$278,44 $185,89 $186,15 $279,61 $186,67 $186,93 $280,79 $281,18 $469,29 $281,97 $282,36 $377,01 $283,16 $189,03 $283,95 $284,35
Montaje y desmontaje
2025
Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo
Numero de Eventos 2 3 2 2 2 1 2 2 3 2 2 2
Numero de Montaje y desmontaje 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Total de montaje y desmontaje 2 3 2 2 2 1 2 2 3 2 2 2
Costo x montaje y desmontaje $150,00 $150,24 $150,48 $150,72 $150,96 $151,20 $151,45 $151,69 $151,93 $152,14 $152,36 $152,57
Total $300,00 $450,72 $300,96 $301,44 $301,92 $151,20 $302,89 $303,38 $455,79 $304,29 $304,71 $305,14
2026 2027
Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio
3 2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2 3
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
3 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2 3
$153,00 $153,21 $153,43 $153,64 $153,86 $154,07 $154,29 $154,50 $154,72 $154,94 $155,15 $155,37 $155,59 $155,81 $156,02
$458,99 $306,42 $306,85 $307,28 $307,71 $308,14 $308,57 $463,51 $309,44 $309,87 $310,31 $310,74 $466,76 $311,61 $468,07
2028
Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre
3 2 2 2 3 2 2 3 2 3 2 3 3 3
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
3 2 2 2 3 2 2 3 2 3 2 3 3 3
$156,24 $156,46 $156,68 $156,90 $157,12 $157,34 $157,56 $157,78 $158,00 $158,22 $158,44 $158,66 $158,89 $159,11
$468,73 $312,92 $313,36 $313,80 $471,36 $314,68 $315,12 $473,34 $316,00 $474,66 $316,89 $475,99 $476,66 $477,33
2029
Octubre Noviembre  Diciembre  Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre
2 2 3 2 2 3 3 5 3 3 4 3 2 3 3
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
2 2 3 2 2 3 3 5 3 3 4 3 2 3 3
$150,33 $159,56 $150,78  $160,00 $160,23 $160,45 $160,68 $160,90 $161,13  §161,35 $161,58 $161,80 $162,03 $162,26 $162,48
$318,66 $319,11 $479,34 $320,00 $320,45 $481,35 $482,03 $804,50 $483,38 $484,05 $646,31 $485,41 $324,06 $486,77 $487,45
Pista de baile
2025
Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Di Enero Febrero
Numero de Eventos 2 3 2 2 2 1 2 2 3 2 2
Numero de pista de baile 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Total de pista de bailes 2 3 2 2 2 1 2 2 3 2 2
Costo x pista de baile + inflacion $150,00  $150,24 $150,48 $150,72 $150,96 $151,20 $151,45 $151,69 $151,93 $152,14 $152,36
Total $300,00  $450,72 $300,96 $301,44 $301,92 $151,20 $302,89 $303,38 $455,79 $304,29 $304,71
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2026

Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo
2 2 3 2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
2 2 3 2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3
$152,57 $152,78 $153,00 $153,21 $153,43 $153,64 $153,86 $154,07 $154,29 $154,50 $154,72 $154,94 $155,15 $155,37 $155,59
$305,14 $305,57 $458,99 $306,42 $306,85 $307,28 $307,71 $308,14 $308,57 $463,51 $309,44 $309,87 $310,31 $310,74 $466,76
2027 2028
Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre
2 3 3 2 2 2 3 2 2 3 2 3 2 3 3 3
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
2 3 3 2 2 2 3 2 2 3 2 3 2 3 3 3
$155,81 $156,02 $156,24 $156,46 $156,68 $156,90 $157,12 $157,34 $157,56 $157,78 $158,00 $158,22 $158,44 $158,66 $158,89 $159,11
$311,61 $468,07 $468,73 $312,92 $313,36 $313,80 $471,36 $314,68 $315,12 $473,34 $316,00 $474,66 $316,89 $475,99 $476,66 $477,33
2029
Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre Diciembre
2 2 3 2 2 3 3 s 3 3 4 3 2 3 3
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
2 2 3 2 2 3 3 5 3 3 4 3 2 3 3
$150,33 $159,56 $159,78 $160,00 $160,23 $160,45 $160,68 $160,90 $161,13  $161,35 $161,58 $161,80 $162,03 $162,26 $162,48
$318,66 $319,11 $479,34 $320,00 $320,45 $481,35 $482,03 $804,50 $483,38 $484,05 $646,31 $485,41 $324,06 $486,77 $487 45
Transporte
2025
Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo
Numero de Eventos 2 3 2 2 2 1 2 2 3 2 2 2
Numero de transporte 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
Total de transporte 2 3 2 2 2 1 2 2 3 2 2 2
Costo x transporte + inflacion $25,00 $25,04 $25,08 $25,12 $25,16 $25,20 $2524 $25,28 $25,32 $25,36 $25,39 $25,43
Total $50,00 $75,12 $50,16 $50,24 $50,32 $25,20 $50,48 $50,56 $75,97 $50,71 $50,79 $50,86
2026 2027
Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio
2 3 2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2 3
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
2 3 2 2 2 2 2 2 3 2 2 2 2 3 2 3
$25,46 $25,50 $25,54 $25,57 $25,61 $25,64 $25,68 $25,71 $25,75 $25,79 $25,82 $25,86 $25,90 $25,93 $25,97 $26,00
$50,93 $76,50 $51,07 $51,14 $51,21 $51,29 $51,36 $51,43 $77,25 $51,57 $51,65 $51,72 $51,79 $77,79 $51,94 $78,01
2028
Agosto Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto
3 2 2 2 3 2 2 3 2 3 2 3 3
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
3 2 2 2 3 2 2 3 2 3 2 3 3
$26,04 $26,08 $26,11 $26,15 $26,19 $26,22 $26,26 $26,30 $26,33 $26,37 $26,41 $26,44 $26,48
$78,12 $52,15 $52,23 $52,30 $78,56 $52,45 $52,52 $78,89 $52,67 $79,11 $52,81 $79,33 $79,44
2029
Septiembre  Octubre Noviembre  Diciembre Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre  Octubre Noviembre: Diciembre
3 2 2 3 2 2 3 3 5 3 3 4 3 2 3 3
1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
3 2 2 3 2 2 3 3 5 3 3 4 3 2 3 3
$26,52 $26,56 $26,59 $26,63 $26,67 $26,70 $26,74 $26,78 $26,82 $26,85 $26,89 $26,93 $26,97 $27,00 $27,04 $27,08
$79,55 $53,11 $53,19 $79,89 $53,33 $53.41 $80,23 $80,34 $134,08 $80,56 $80,68 $107,72 $80,90 $54,01 $81,13 $81,24
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