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La tesis abord6 la problematica de los musicos independientes que carecian de una herramienta integral para gestionar su identidad
visual, dificultando su proyeccion profesional en un mercado saturado. Para ello, se investigaron estrategias de marketing musical, diseno
grafico y diseno web centrado en el usuario, utilizando metodologias como el modelo de Jesse James Garrett, entrevistas, segmentacion
de mercado y desarrollo de herramientas funcionales. Como solucién, se disend una propuesta de plataforma web que integré recursos
como portafolios visuales, planificadores estratégicos y espacios de colaboracion con disenadores, permitiendo a los artistas fortalecer
su imagen visual y ampliar sus oportunidades de crecimiento.

Palabras clave:

autogestion, visibilidad, branding, colaboracién, portafolio digital, experiencia de usuario, interfaz visual, comunidad creativa.

The thesis addressed the issue faced by independent musicians who lacked an integrated tool to manage their visual identity, which
limited their professional projection in an oversaturated market. To tackle this, strategies related to music marketing, graphic design, and
user-centered web design were explored, applying methodologies such as Jesse James Garrett’s model, interviews, market segmentation,
and the development of functional tools. As a solution, a web platform proposal was designed, integrating resources such as visual
portfolios, strategic planners, and collaborative spaces with designers, enabling artists to strengthen their visual identity and expand their
growth opportunities.

Keywords:

self-management, visibility, branding, collaboration, digital portfolio, user experience, visual interface, creative community.



Objetivo general:

Apoyar la difusion de musicos independientes en la ciudad de Cuenca a traves del diseno de un producto multimedia para que los
musicos puedan mejorar su posicionamiento

Objetivo especifico:

Analizar la problematica y los posibles abordajes tedricos del proyecto.

Definir los elementos y condicionantes centrales con los que el proyecto trabajara.

Disenar un producto multimedia para al difusion y beneficio de los musicos independientes en cuenca




Cap. 1

Contextualizacion

Los musicos independientes se encuentran con grandes desafios para poder destacar en el mercado
competitivo logrando sostenerse de las herramientas digitales actuales, las personas quieren vivir de la
musica sin necesidad de sellos discograficos, estos musicos deben aprender a crear una identidad visual,
promocion auténoma, produccion, marketing y venta de su propio proyecto.

Muchas de las herramientas que tienen estos artistas estan divididas en diferentes plataformas, siendo
insuficientes para ser 6ptimas y que den resultados esperados, siendo escasas en algunos casos como la
curaduria visual, el analisis de tendencias o la conexion con disenadores o marcas interesadas en colabo-

rar con los musicos independientes, estas carencias limitan sus oportunidades, su alcance y aspectos
necesarios para tener una presencia en el mercado.



1.1. Introduccion

Se propone desarrollar un producto multimedia innovador con
ideas no vistas en una misma plataforma, incluyendo galerias
visuales, herramientas para ayudar a los musicos independien-
tes y contacto directo entre estos y los usuarios, disenadores o
marcas, potenciando sus imagenes y aumentando las probabili-
dades de lograr ser reconocidos en esta industria. Se intenta
lograr una proyeccion artistica mas amplia fundamentada en
investigaciones de marketing musical, diseno grafico, multime-
dia y estrategias digitales, combinando aspectos necesarios
como la funcionalidad y la estética, con el objetivo de brindar
las estrategias y herramientas necesarias a cualquier persona
gue quiera intentar ser relevante hoy en dia. Gestionando de
forma 6ptima su identidad visual y oportunidades de difusion,
el producto permite a los artistas no solo mostrar su trabajo de
manera profesional, sino también ajustar su imagen visual a
las tendencias del mercado, facilitando su crecimiento y proyec-
cion en la industria musical.
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1.2 Antecedentes

Los musicos independientes luchan en un espacio muy competi-
tivo y saturado. Ademas de hacer buena musica, deben proyec-
tar una imagen visual coherente y atractiva que complemente su
identidad. Esto puede incluir herramientas como las portadas de
albumes, fotografias promocionales y videos musicales.

Estos componentes son esenciales para destacar en el mercado
actual. Sin embargo, los artistas constantemente no cuentan
con los recursos para gestionar de la mejor manera su identidad
visual a lo largo de su carrera. En el ano 2023 se registraron
mas de 120.000 canciones nuevas subidas a la plataforma de
Spotify seglin Luminate (2023), una empresa de analisis de
datos en la industria del entretenimiento, si bien no hay datos
de cuantos artistas independientes nacen diariamente,

Se sabe que solo el 0.01% de estos artistas logran alcanzar
niveles moderados de éxito cada ano. La falta de plataformas
especializadas y accesibles que les dé la oportunidad de organi-
zar y mostrar al pUblico su evolucion estética es un impedimento
significativo para poder conectar con los usuarios.

Las plataformas no ofrecen opciones como la curaduria visual o
el analisis de tendencias, que son clave para entender como la
imagen visual de un artista debe progresar y adaptarse a las
demandas del mercado musical actual.

Esta falta de recursos limita tanto el crecimiento como las
oportunidades de colaboracidon con disefadores graficos y
marcas comerciales, afectando su capacidad de expandir su
audiencia.

En los ultimos anos, han surgido muchas plataformas digitales
que usan los artistas independientes para promocionar su
musica y conectarse con su audiencia. Sin embargo, todas estas
plataformas estan enfocadas exclusivamente en la distribucion
musical, haciendo a un lado aspectos visuales importantes.
Paginas de distribucion como Spotify y SoundCloud permiten a
los artistas compartir contenido, pero les hace falta funcionalida-
des especificas para la gestion de la identidad visual y la cone-
xién directa con disenadores graficos especializados y marcas.

Como dijo Danay Suarez (2024), cantante rapera de Cuba, en
una entrevista “Debo proteger mi trabajo desde mi imagen hasta
todos los aspectos. Parece mucho trabajo, jy lo es!, pero los
resultados valen la pena, ya que a diario surgen artistas que al
final hicieron cosas, pero no las que necesariamente debian
expresar. O sus resultados no son coherentes con sus pensa-
mientos iniciales para crear la obra”
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1.3. Estado
el arte

12



1.3.1. Estrategias basadas en
el marketing musical para el
posicionamiento de un
artista independiente en
Venezuela.

Pedro Ochoa (2020) en su estudio de “Estrategias basadas en el
marketing musical para el posicionamiento de un artista inde-
pendiente en Venezuela.” resalta la importancia en la optimiza-
cion del posicionamiento y como esto es clave para los artistas
independientes que carecen del apoyo de sellos discograficos.

Necesitan aprovechar las herramientas estratégicas para poder
obtener la atencion de su audiencia. Esta tesis dice que las
estrategias propuestas no solo mejoran el posicionamiento, sino
qgue también dan una mejor direccion para que el artista consiga
una conexion mas profunda con su publico objetivo, lo que es
muy importante en el mercado actual.

Se desarrolla una estrategia de marketing musical para optimi-
zar el posicionamiento del artista Joufel Vegas en el mercado
venezolano. Este trabajo agrega un diagnéstico de factores tanto
internos como externos, ademas de identificar las debilidades,
fortalezas y disenar estrategias especificas para mejorar la
interaccion y visibilidad del artista.

Se usan diferentes tipos de herramientas, como entrevistas y
cuestionarios a consumidores musicales (33 exactamente).
También se utiliza ATLAS.ti, un software dedicado al analisis
cuantitativo de datos, y matrices DOFA, POAM y PCI para identifi-
car factores clave.

El objetivo es mejorar el posicionamiento de Joel Vegas como
artista emergente en el mercado musical venezolano, con
estrategias que destaquen sus fortalezas y oportunidades,
reduzcan sus amenazas y resalten su propuesta artistica entre
la competencia.

La conclusién es que las estrategias de diseio, como el manual
de identidad, el plan de video de marketing en YouTube y el
concurso de Instagram, permitiendo al artista construir una
relacion mas cercana con su publico, resaltar en la competencia
y consolidar su presencia en el mercado. Sin embargo, el posicio-
namiento del artista alin depende de la implementacién adecua-
day continua de estas estrategias.

IMG.1. - Joufel Vegas artista venezolano
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1.3.2. Desarrolio de estrate-
gias de marketing digital
para tarima donde se poten-
cie la promecion y difusion
de artistas independientes

Por otro lado, David Florez, Alexsey Quevedo y Daniel Montero
(2019) citan en el estudio “Desarrollo de estrategias de marke-
ting digital para tarima donde se potencie la promocion y
difusion de artistas independientes” y explican que la gran
cantidad de publicaciones en redes sociales evidencia como el
contenido no es acorde al prop6sito de cada una de ellas.

No se cuenta con una estrategia definida de reconocimiento de
la imagen que se quiere transmitir. La gran mayoria de las
publicaciones contienen informacion irrelevante y contenidos de
baja calidad. Esto afecta considerablemente a los artistas
independientes. En esta tesis se plantea analizar los habitos de
consumo en redes sociales actuales y las tendencias de merca-
do, para establecer una herramienta metodolégica que sirva
como guia para la divulgacion mediante estrategias digitales en
redes sociales.

Esta investigacion se realiza analizando variables a partir de
conceptos clave como las necesidades, ofertas, marketing,
mercado, entre otros.

Se crean estrategias de marketing digital enfocadas en optimi-
zar la promocion y el reconocimiento de artistas independientes
a través de una plataforma llamada “Tarima”, con el propdsito
de solucionar la falta de oportunidades de posicionamiento para
estos artistas, brindandoles la oportunidad de acceder a un
entorno digital competitivo.

Se realiza desde un enfoque de investigacion mixta, tanto cuali-
tativa como cuantitativa, utilizando métodos comunes como el
trabajo de campo con encuestas a 224 personas consumidoras
de misica y artistas independientes, empleando Google Forms,
analisis cualitativo de entrevistas, graficos y mapas para inter-
pretar los resultados. Con esto se logra identificar habitos de
consumo musical, conocimiento de estrategias de marketing
para los artistas y preferencias de plataformas digitales.

tarima

Bienvenidos a Tarima

N Tarimaapp

-

IMG.2. - App Tarima inicio sesion mockup

Crea tu cuenta
Hola, Fernando

Pantalla de inicio Pantalla de bienvenida

IMG.3. - App Tarima pantallas de registro

El objetivo es identificar y desarrollar estrategias digitales que
sirvan para que los artistas independientes en Colombia aumen-
ten su promocion, difusion y posicionamiento en el mercado
musical. Esto incluye la creacion de una plataforma que desta-
que la experiencia del usuario y el enfoque en artistas emergen-
tes.

La conclusion a la que se llegd fue que las estrategias de marke-
ting deben tener contenido grafico y audiovisual caracteristicos,
promocion gratuita para artistas independientes y una platafor-
ma que ayude a la interaccién entre usuarios y artistas, permi-
tiendo la monetizacion directa y fidelizacion del plblico. Se
destaca la importancia de los datos para entender las preferen-
cias musicales de las personas y maximizar el alcance de las
estrategias digitales.
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1.3.3. Investigacion sohre Ia
influencia de la publicidad a
través de medios digitales
en el éxito y promocion de
miisicos y artistas
independientes en Quito

El objetivo es analizar qué tanto funcionan los medios digitales
como herramientas principales para posicionar a musicos
independientes en Quito. También se quiere identificar estrate-
gias viables para que estos artistas puedan destacar en un
entorno competitivo y conectarse con el mercado exterior.

El resultado del estudio muestra que los medios digitales son
clave para la promocién de artistas musicales, especialmente
plataformas como YouTube y Spotify. Facebook e Instagram se
destacan como las redes mas efectivas para interactuar con la
audiencia. También se identifica que los artistas deben cons-
truir una identidad de marca sélida y generar contenido visual

de calidad constantemente para captar la atencién del publico.

Internet es considerado el mejor medio para promocionar
artistas independientes, siempre que se use de manera profe-
sional.

IMG.4. - Medios digitales

Javier Calderén (2016) habla sobre la “Investigacion sobre la
influencia de la publicidad a través de medios digitales en el
éxito y promocion de musicos y artistas independientes en Quito
la transformacion digital en la industria musical, enfocandose en
cémo los artistas independientes pueden usar herramientas
digitales para promocionarse. Se destaca la saturacién del
mercado y lo dificil que es captar la atencion del publico.
También se senala el potencial que tiene internet como medio
econdmico y factible para el posicionamiento. Se busca analizar
casos de éxito tanto de artistas comerciales como independien-
tes, con la finalidad de aplicar las mismas estrategias en la
escena musical local, explorando oportunidades de mercado
internacionales.

”

Se hace una investigacion sobre cémo la publicidad en medios
digitales afecta al éxito y promocion de artistas independientes
en Quito. La idea es identificar oportunidades y herramientas
digitales que aumenten el posicionamiento de estos artistas en
el mercado local y extranjero.

Se usan métodos de investigacion tanto cualitativos como
cuantitativos, incluyendo entrevistas a expertos en el sector
como ingenieros de sonido, artistas firmados por sellos y un
director cultural, ademas de encuestas aplicadas a grupos de
audiencias musicales independientes y estudiantes universita-
rios de mdsica.
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1.3.4. Emergente: guiando al
artista en su camino

Por otro lado, Laura Salame (2024) en “Emergente: guiando al
artista en su camino” habla de la relevancia que tiene la cons-
truccion de la marca personal y la propuesta de herramientas
practicas para enfrentar los desafios del mercado actual, ya que
muchos artistas talentosos no logran consolidarse precisamente
por una falta de estrategia en este aspecto.

Disena una guia interactiva y personalizada para artistas emer-
gentes, guiada en el desarrollo de marca personal, estrategias
de marketing y herramientas de autoconocimiento. Aborda los
desafios de los artistas independientes al darles actividades
practicas para mejorar su presencia en la industria musical.

En el estudio se hacen entrevistas aplicando la técnica de los
“cinco porqués” y se analiza casos como la banda “déjese
querer” Se desarrollan dos versiones de la guia, probadas tanto
por artistas independientes como firmados por un sello, se
utilizan métodos de branding, moodboards y actividades de
reflexion estratégica. Incluye fases de investigacion, creacién de
prototipos y ajustes para consolidar un producto final funcional.

El objetivo es empoderar a los artistas independientes, dando-
les un recurso Util para definir su identidad de marca, mejorar
su estrategia de comunicacién y optimizar su presencia en el
mercado. La guia busca ser un diario interactivo que los acom-
pane en su desarrollo personal.

El proyecto da como resultado una guia interactiva que permite
a los artistas, reflexionar sobre su identidad artistica, desarrollar
una estrategia integral de branding, planificar lanzamientos y
gestionar sus redes sociales, fortaleciendo su proyeccion en la
industria musical. La guia demuestra ser efectiva en los prototi-
pos, dando un recurso innovador para que los artistas indepen-
dientes se consoliden como profesionales en un entorno satura-
do y competitivo.

»[}D*D -

ow PERSINAL 4

@

= BRANDING

,,/\MM/.
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A

IMG.5. - Marca personal
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1.3.5. Plan de marketing para
el posicionamiento de artis-
tas musicales en el Ecuador.
Genero musical: Pop Urhano

Asimismo, Maria Moscoso (2021) en su estudio sobre el “Plan
de marketing para el posicionamiento de artistas musicales en
el Ecuador. Género musical: Pop Urbano”

Se enfoca en herramientas del marketing en el ambito musical,
entrevistas a expertos que anaden profundidad y credibilidad, lo
que refuerza su uso como guia. Se centra en la creacion de una
marca sélida en el marketing mix, dar a los artistas un marco
estratégico esencial para navegar en la industria digital actual.
No solo se centra en el aumento de publico, sino también en
generar ingresos sostenibles en las plataformas modernas
actuales.

Se crea un plan de marketing enfocado en el posicionamiento de
artistas independientes del género pop urbano en Ecuador. Se
combina el analisis de la industria musical global y local, la
identificacién de oportunidades para artistas en plataformas
digitales y la aplicacién de herramientas de marketing para
ayudar en la identidad de marca y promocién musical.

Se utilizaron metodologias como la investigacion exploratoria
donde se estudi6 el contexto de la industria musical en el
Ecuador y se realizaron entrevistas con expertos (productores
musicales, representantes, gerentes de marketing musical, etc.)
para entender los elementos clave de éxito en la industria.

Analisis de variables independientes como la marca y pendien-
tes como (producto, precio, plaza y promocion) para construir el
modelo de marketing. También se usan software como Excel y
Visme para organizar contenidos.

El objetivo es crear una guia para artistas independientes que
permita construir una identidad de marca sélida, disenar estra-
tegias efectivas de marketing mix y aprovechar las plataformas
digitales para la promocion y distribucién de la musica.

Se llega a la conclusion de que la industria musical ecuatoriana
esta en crecimiento por la digitalizacién y uso de plataformas
como Spotify y TikTok, donde los artistas independientes deben
aprovechar para crecer, se identifica que la gestion de marca es
clave, que los medios digitales son mas efectivos a nivel interna-
cional, pero que los medios tradicionales aln funcionan a nivel
local y que la formalizacion, a través de entidades como SAYCE,
ayuda a los artistas a gestionar sus derechos de autor y ampliar
sus oportunidades.
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1.3.6. “Diseiio de un sistema
grafico personalizado en una
plataforma weh para la pro-
mocion y comercializacion
de productos de diseio
independiente”

Otro estudio revisado es el de Roberto Feican y Jéssica Vélez
(2016) quienes proponen el proyecto “Diseno de un sistema
grafico personalizado en una plataforma web para la promocion
y comercializacion de productos de disefo independiente”
donde se desarrolla una plataforma web para los disenadores
gue quieran promocionarse y comercializar sus productos de
manera eficiente. Habla de un problema de visibilidad y falta de
herramientas digitales ofreciendo una solucién en la usabilidad
y la personalizacién estética de la plataforma. Se considera la
experiencia de usuario convirtiendo la propuesta en algo viable y
relevante.

Se disena y desarrolla un sistema grafico para una plataforma
web que sirva para la promocién y comercializacién de produc-
tos de diseno independiente en Cuenca. Habla de las limitacio-
nes de los disenadores graficos locales para vender productos,
proponiendo una herramienta innovadora que facilitara la
interaccion entre artistas y consumidores.

Se usan métodos de investigacion bibliografica y de campo,
incluyendo analisis de casos homologos y entrevistas con
disenadores independientes, consumidores y expertos de
diseno.

Analisis conceptuales que definieron los principios de diseno,
arquitectura de la informacién y estrategias e-commerce.

Disefio de un sistema grafico desarrollado con reticulas,
eleccién de cromatica, tipografia y elementos graficos adapta-
dos al contexto del diseno independiente.

Se crean bocetos manuales y digitales junto con pruebas de
usuarios para asegurar la funcionalidad y usabilidad de la
plataforma.

El objetivo es ayudar al crecimiento del sector del diseno inde-
pendiente usando una plataforma web que permita a los disena-
dores mostrar, promocionar y vender sus productos de manera
accesible, personalizada y fomentando asi su economia.

Se concluye que los disenadores emergentes enfrentan desafios
relacionados con la promocién y venta de sus productos por la
falta de plataformas digitales. La propuesta de una plataforma
e-commerce es viable y puede resolver esta problematica
mediante un diseno minimalista, funcional y tecnolégicamente
adaptado.

La plataforma mejora la accesibilidad para consumidores inter-
nacionales y locales, con beneficios como reduccién de costos,
mayor visibilidad y soporte para multiples idiomas.
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14.1. Musica Independiente

Lamacchia (2017) explica como la mUsica independiente hace
referencia a producciones musicales que no estan respaldadas
por grandes discograficas, sino que son gestionadas y lanzadas
por los propios artistas o sellos pequenos. En este contexto, los
musicos independientes tienen mayor libertad creativa, pero
enfrentan mayores desafios en cuanto a la financiacion, la
distribucién y la promocién de su obra.

“La musica independiente también puede reducirse por oposi-
cion, es decir por lo que no es. De esta forma, las acciones
productivas de la industria comercial salen como elementos de
distincion y de justificacion de practicas inversas o diferentes ”.
(Lamacchia, 2017, p. 101)

IMG.6. - MUsicos independientes

Por otro lado, Andrés Gémez (2016) habla de que los artistas al
no contar con el soporte de una infraestructura corporativa,
deben asumir una gama de responsabilidades que incluyen la
autoproduccioén, la autogestion y la auto comercializaciéon de su
trabajo. La tecnologia juega un papel crucial en el desarrollo de
la musica independiente, facilitando la distribucion digital a
través de plataformas como Spotify, Bandcamp y YouTube, que
permiten a los artistas llegar a audiencias globales sin la inter-
mediacién de grandes sellos discograficos. Esta democratizacion
de la produccioén y distribucién transforma la industria musical,
haciendo posible que artistas independientes puedan competir
con artistas respaldados por grandes disqueras.

"Se dice que, para entender la industria de la musica, se debe
tener en cuenta la presencia de 3 tipos de industrias (de licen-
cias, musica en vivo y discografica) que estan en constante
interaccion. Estas 3 industrias mantienen relacion, pero se
distinguen en funcion de sus estructuras internas y formas de
organizacioén. " (Gémez, 2016, p. 12).

En el documento escrito por Andrea Angulo (2019) “La difusion
de la musica alternativa en la comunidad virtual” se habla de
coémo la musica independiente es un tipo de filosofia centrada
en la autogestion y la colaboracion comunitaria. La autora
explica como se utilizan las herramientas digitales no sélo como
medios de distribucion, sino también para crear espacios
culturales y formar comunidades donde el publico interactie
con el artista.

En otro de los documentos analizado, llamado “Las multiples
dimensiones de la musica independiente”, escrito por Martin
Quina (2014), se habla de cémo la musica independiente es un
fendmeno multidimensional, con un contexto histérico y social.
Uno de los topicos mas importantes de este género en América
Latina esta vinculado a la crisis econémica y los cambios cultu-
rales, donde los musicos pueden gestionar el sentimiento de
hacia donde va su arte. Ella relata que “La misica independien-
te no se reduce a géneros o compartimientos estéticos estan-
CO0S, Sino que se caracteriza por la necesidad de no detenerse
en ellos en la medida en que se busca dar cauce a la libertad
creativa del musico”. (Quina, 2014, p. 157)
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1.4.2 Marketing y pro-
mocion de artistas

David Andrés Martin (2012) habla de cdmo el marketing es un
componente fundamental para cualquier artista musical, ya sea
independiente o firmado por un sello discografico. Para los
artistas independientes, el marketing debe incluir un enfoque
integral que abarque las redes sociales, la creacion de comuni-
dades de fans y el uso de medios digitales.

El marketing digital ha permitido que los artistas puedan promo-
cionar su trabajo a costos relativamente bajos y generar un
seguimiento organico a través de plataformas como Instagram,
TikTok y Twitter Un aspecto clave del marketing en la mdsica es
la marca personal del artista, que incluye no solo la musica en
si, sino también la estética y el mensaje que transmite al plbli-
co. Esto es especialmente importante para los artistas indepen-
dientes, quienes deben construir su identidad visual y su narrati-
va de manera estratégica para conectar con su audiencia y
diferenciarse en un mercado saturado.

IMG.7.- Marketing de un artista

Las estrategias de promocién incluyen tanto la difusion de
contenido multimedia, como colaboraciones con otros artistas o
influencers para aumentar su visibilidad.

Martin (2012) cita que “Cada aino nacen y mueren plataformas
donde la musica es el principal aliciente, ya sean redes sociales,
plataformas de distribucion o radios interactivas. " (Martin,
2012, Pg. 68).

Thomson (2020) menciona que el marketing digital ha ido
evolucionando la manera en la que los artistas manejan su
carrera, dandoles la oportunidad de un alcance global a partir de
costos excesivamente bajos, “Si conoces tu misiéon en un parrafo
facil, y se lo dices a la gente. La gente se lo dice a otras perso-
nas. Todos los de tu equipo dicen lo mismo. La gente con la que
habla tu equipo dice lo mismo. Un mensaje sale a la luz. Controla
ese mensaje. Mantente en el objetivo. Y por supuesto, la ley de la
atraccion se activa y la gente resuena el mensaje y se presenta
si pueden ayudar a lograrlo para ti y lograr algo para ellos
mismos al mismo tiempo”(Thomson, 2020, p. 144)

Ademas, Amy habla sobre la importancia de la piramide de
marca o piramide de branding, un modelo que prioriza las
estrategias de marketing a largo plazo para garantizar la sosteni-
bilidad de una carrera artistica.

Esta piramide se basa en 8 pasos: esencia de la marca, prome-
sa de la marca, propuesta de valor, emociones, personalidad de
la marca, identidad corporativa, propdsito de marca y beneficios
racionales. Una herramienta que impacta no solo en la curadu-

ria visual, sino también en la visibilidad del artista.

El manual de marketing y comunicacion cultural escrito por
Antonio Leal y Maria Quero destaca la importancia de una
planificacion estratégica en el campo cultural, dice lo necesario
que es crear objetivos para adaptarse al entorno cambiante.
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IMG.8. - Flyer publicitario

Enfocandonos en como los musicos independientes deben ser
proactivos y dindmicos en sus estrategias de promocion. El
manual dice que “el marketing cultural es el proceso que se
desarrolla en las organizaciones culturales y en la sociedad para
facilitar el intercambio a través de relaciones colaborativas que
crean un valor reciproco mediante el uso de recursos comple-
mentarios ” (Antonio Leal y Maria Quero, 2011, Pg 18).

1.4.3. Modelos
existentes

Se habla también del modelo de las “siete P del marketing”
(Producto, Plaza, Promocién, Precio, Personas, Procesos, Posicio-
namiento) que se puede aplicar en productos culturales o inspi-
rar en nuevas estrategias para musicos independientes.

El producto incluye la propuesta artistica y visual; la plaza, los
canales digitales y fisicos de distribucion; la promocién, clave
para destacar sin respaldo de grandes sellos, implica la genera-
cion de contenido atractivo, colaboraciones visuales y uso
estratégico de redes sociales; el precio debe equilibrar accesibili-
dad y valorizacién; las personas abarcan tanto al artista como a
su audiencia y colaboradores; los procesos son la manera de
gestionar y difundir contenido; y el posicionamiento busca
construir un espacio Unico en el mercado y en la mente del
publico. La promocion, especialmente, juega un papel esencial al
comunicar la identidad y conectar emocionalmente con la
audiencia a través de herramientas visuales y narrativas auténti-
cas.

Angulo (2019) explica que, las redes sociales son clave para los
artistas independientes como (nica manera de expandirse,
plataformas como Facebook e Instagram ayuda a mostrar
proyectos y conseguir pertenencia de tu propio trabajo, también
hace énfasis en las estrategias de comunicacion bidireccional
donde los usuarios no son solo consumidores sino también
participantes activos del artista.

Ademas cita que “En términos de marketing digital, la formacién
de la marca de cada banda responde a una actividad ligada al
proceso artistico. La imagen que se proyecta en sus perfiles de
redes sociales y el uso del lenguaje en sus publicacionesy
comentarios, responden a un concepto determinado que
representa ya sea al artista como tal o a un proyecto musical. ” (
Angulo, 2019, p. 71)
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1.4.4. Diseio Grafico
Multimedia

En el documento escrito por Naileth Cordero (2018) Multimedia
es la aptitud de las computadoras, al inicio las computadoras
no eran atractivas, pero con el paso del tiempo han ido evolu-
cionando tanto por dentro como por fuera. Se puede considerar
como un medio multimedia la combinacién de un libro con un
casete, cuya mezcla se emplea para generar textos con muisica
ambiental, el diseno de un flyer elaborado de manera manual y
posteriormente digitalizado para su reproduccion, entre otros
aspectos.

El Disefio Multimedia se compone de la fusion de varias discipli-
nas que abarcan texto, imagenes, videos, programacion,
sonido, animacién, manipulacion y representacion en un medio
digital.

Algunas de estas disciplinas podrian incluir: Disefio Grafico,
Disefo Editorial, Disefio Web, Edicion de videos, Programacion
de aplicaciones interactivas, entre otras. Como se puede
apreciar, al mencionar el disefio multimedia, también hacemos
referencia al disefo grafico, dado que es una disciplina o
profesion cuyo propdsito es cubrir requerimientos de comunica-
cion visual.

Es responsable de estructurar imagen y texto, generalmente
producidos por medios industriales, con el fin de transmitir un
mensaje concreto a un grupo social especifico, con metas
claras y establecidas. En resumen, se refiere a la creacion y
realizacion de mensajes visuales que incluyen elementos
informativos, estilisticos, de identidad, de persuasién, tecnologi-
cos, productivos e innovadores.

Se dice que “Es la herramienta estratégica y representativa de
personas que hacen posible un partido de negocios e ideas,
donde se comienzan a valorar las sutilezas del diseno. Planifi-
cando, produciendo, reconociendo, valorando y aprendiendo,el
trabajo empleado por grandes disenadores que hacen posible
la representacion de ideas o proyectos publicitarios de creacio-
nes dominadas por ellos y ellas.” (Cordero, 2018, p. 2).
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También se dice que el diseno se manifiesta en todas las areas y
esta presente en cada rincéon. En el universo digital, en toda la
red, la web. Diseno de todo el ambito publicitario, revistas,
diarios, libros, manuales (creacion y redaccion). Descubrimos
diseno en nuestras sillas, mobiliario (Diseno industrial y ergono-
mia). Descubrimos el disefio en el ambito multimedia, el cine, la
television, los videos, las canciones, los traileres y otros efectos
especiales. Las oportunidades en el diseno grafico son ilimita-
das, dado que cada vez mas se utilizan elementos generados por
computadora.

Por otro lado, Amy Thomson (2020) dice que los moodboards y
narrativas visuales son herramientas indispensables para
conectar con la vision del artista. Esto no solo ayuda a captar la
esencia, sino que comunica de manera asertiva los valores y la
estética del artista con su audiencia.

Se destaca la creacion de activos graficos, como portadas y
contenido para redes sociales, hablando de cémo es necesario
el equipo creativo para la conceptualizacion y ejecucion de
piezas visuales que destacan la identidad visual del artista.
También, se menciona como el disefio visual y la estética deben
cuidarse en el producto digital. Se dice que un diseno atractivo
no solo mejora la percepcién de usabilidad, sino que también
establece una conexidon emocional positiva con el usuario,
aumentando el impacto y la funcionalidad del sitio web.

Se explica como el uso de espacios negativos y principios como
la proporcién aurea son esenciales para lograr un diseno equili-
brado, conceptos que son aplicables en galerias o secciones
interactivas para obras visuales.
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1.4.5. Diseio Weh

La creacioén de plataformas digitales permite desarrollar entor-
nos funcionales para la navegacion de un usuario en el internet,
el contenido de la misma se organiza por la jerarquia de infor-
macion en niveles teniendo que ser intuitiva, accesible y usable.
También la experiencia de usuario es muy importante, ya que
mejorar la navegacion incrementa la retencién de usuarios y la
mejora la percepcion de una plataforma, no todo se basa en
texto, sino también en imagenes, videos o elementos graficos.

En el libro “Como funciona la web”, escrito por el Departamento
de Ciencias de la Computacion de la Universidad de Chile
(2008), se explica como la web es un espacio de informacion
con caracteristicas como la interoperabilidad, la independencia
de dispositivos y la accesibilidad, conceptos importantes para el
diseno de plataformas que pueden ser utilizadas por artistas,
musicos, disenadores y usuarios comunes. Segln lo que dice el
libro, la separacion entre contenido y forma es clave para
generar una experiencia inclusiva y adaptable a diferentes
softwares y contextos.

El departamento de ciencias de la comunicacion cita que “La
web debe permitir que la privacidad de la informaciéon de indivi-
duos y grupos pueda ser negociada por ellos mismos y garanti-
zar que cada grupo se sienta seguro en el control de su espacio’
(2008, p. 16).

4

La filosofia de la web sostiene que todos puedan publicar y leer,
un principio que respalda el desarrollo de este espacio digital
para musicos independientes, donde puedan generar su identi-
dad visual de forma autbnoma y accesible.

También se cita en el mismo libro que “El diseio de la web debe
soportar multiples facetas de la creatividad humana, incluyendo
el uso de formatos multimedia como herramientas de expresiéon”
(2008, p. 43).
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En otro documento llamado experiencias de usuario: Principios y
métodos, escrito por Yusef Montero, se habla sobre la importan-
cia de la experiencia de usuario, un aspecto esencial a la hora
de crear un diseno web, donde se deben tener en cuenta cosas
como la usabilidad, accesibilidad y arquitectura de la informa-
cion, elementos clave para un buen resultado.

Segln Yusef, “La experiencia de usuario no solo consiste en
hacer tecnologia amigable, sino en disenar productos que
resuelvan necesidades de forma eficiente y fluida” (2010, pg.
34).

Esto debe ser clave para los artistas independientes, donde la
facilidad de manejar las herramientas y la navegacion impacta-
ria directamente en la adaptabilidad y utilidad de la pagina web.
Segln el documento, es importante tomar en cuenta el DCU
(Diseno Centrado en el Usuario), analizar las necesidades del
usuario y la funcionalidad del producto, entendiendo que una
pagina web debe cumplir con las expectativas de los artistas y

1.4.6. Metodologia de
Jesse James Garrett

En el campo del diseno web, la experiencia de usuario (UX) es
clave para lograr una plataforma intuitiva, funcional y atractiva
para los artistas y usuarios. Por lo que la metodologia de Jesse
James Garrett, conocida como modelo de los 5 planos plantea
un enfoque integral para la creacion de productos digitales,
organizando el proceso de diseno en cinco niveles: estrategia,
alcance, estructura, esqueleto y superficie.

En el nivel de estrategia, se definen los objetivos tanto de los
usuarios como de la plataforma. El alcance establece las funcio-
nalidades y contenidos necesarios para satisfacer estas necesi-
dades, como las galerias visuales, herramientas de analisis de
tendencias y espacios de colaboracion. La estructura define la
arquitectura de la informacién, organizando los elementos para
que la navegacion sea coherente y fluida.

El plano de esqueleto se refiere al diseno de la interfaz, como la
disposicién de menus, botones y elementos graficos, buscando
una jerarquia visual clara. Finalmente, la superficie aborda el
diseno visual final: tipografia, colores, estilos graficos y elemen-
tos interactivos que generen una experiencia atractiva y alinea-
da con la identidad artistica.

Incorporar esta metodologia garantiza que la plataforma
propuesta sea visualmente atractiva y que esté centrada en las
necesidades reales de los usuarios, facilitando su uso y poten-
ciando la identidad visual de los musicos independientes.
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1.5 Investigacion
e campo
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1.9.1. Entrevista musico
independiente

Sofia Torres, mejor conocida como Luvkmi en sus redes y vida
musical, es una artista independiente originaria de Cuenca,
Ecuador. Subid su primera cancion a inicios de 2023 e intenta
destacar en el mercado actual.

»

IMG.11. Persona entre;iétada

JPara ti qué tan importante es proyectar una imagen en tu
carrera musical?

La entrevistada considera que proyectar una imagen es funda-
mental en un mercado tan saturado. Destaca que una buena
imagen ayuda a que el publico la recuerde y se conecte con su
musica, ya que sin una identidad visual clara, es facil pasar
desapercibida. Para ella, su imagen es como una tarjeta de
presentacion que debe representar quién es y lo que busca
transmitir con su musica.

¢Qué herramientas utilizas para gestionar tu imagen visual
(portadas, fotos promocionales, videos)?

Utiliza muchas herramientas, enfocadas en la distribucién de su
musica en Spotify y la promocién en redes sociales como Insta-
gram y TikTok. Ella dice que a veces no logra el nivel de engage-
ment que espera, lo que atribuye a la falta de una estrategia
clara o a la dificultad de aprovechar al maximo las herramientas
que usa.

¢Qué funcionalidades te gustaria que tuviera una plataforma web
para ayudarte a gestionar tu imagen?

Le gustaria que la plataforma ofreciera una guia clara de c6mo
construir una imagen artistica, con pasos para iniciar. Tambien
considera que seria Util contar con ejemplos de artistas exitosos
para inspirarse y comprender qué estrategias funcionan mejor en
la industria musical.

JTe gusta la identidad visual de algin artista en particular?
JPodrias identificar qué herramientas usan para mostrarse al
publico?

LuvKMi admira la identidad visual de Charli XCX, hablando de su
estilo simple pero memorable. Dice que el uso de colores como
el verde y la creacion de una estética de fiesta se alinean perfec-
tamente con su musica. Resalta la coherencia en todos los
elementos visuales de la artista, desde sus videos hasta sus
portadas, lo que es un factor clave para su reconocimiento.
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2Qué formatos (galerias, portafolios) te serian mas (tiles para
mostrar tu evolucion visual?

Le gustaria una sola union entre galeria y portafolio. Considera
gue una galeria es similar a Instagram y puede ser dinamica,
mientras que un portafolio es algo mas serio. Para ella, la mejor
opcion seria una fusién de ambos formatos, que sea visualmen-
te atractiva pero que también conserve un toque profesional.

JCuanto tiempo dedicas a la gestién de tu imagen visual compa-
rada con otras areas de tu carrera?

Ella dice que dedica poco tiempo a su imagen visual, ya que la
mayor parte de su esfuerzo se centra en la composicion y
produccién musical. Aunque sabe cuanta es la importancia de
trabajar en su identidad visual, siente que no tiene tiempo y
herramientas adecuadas para hacerlo de manera efectiva.
Considera que una plataforma que optimizara este proceso seria
muy bueno.

2Qué dificultades enfrentas actualmente al intentar mostrar tu
trabajo de manera profesional?

Explica que una de sus principales dificultades es la falta de
direccién en su carrera. No sabe cuales son las tendencias
actuales ni sobre la mejor manera de conectar con su publico, lo
que lo lleva a tomar decisiones sin una estrategia, sintiendo que
muchas veces esta improvisando.

Si tuvieras acceso a esta plataforma, ¢qué consideras que seria
esencial para ayudarte a destacarte como artista?

Dice que las herramientas para ampliar su alcance serian (tiles,
funcionalidades que le ayuden a mejorar ante el publico, en
redes sociales y en su imagen en general. Ella cree que seria
muy (til si la plataforma le proporcionara informacién sobre su
publico objetivo y estrategias para conectar mejor.
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1.9.2. Entrevista usuario
potencial

David Garay es un adolescente adulto de 20 anos que lleva
pagando el servicio de Spotify desde 2018, menciona como le
gustaria poder conectar mas con sus artistas favoritos y poder
apoyarlos mas alla de escuchar su musica.

|G.2. - Persona entrevistada

2Qué te atrae visualmente al ver el perfil de un artista indepen-
diente?

Me llama mucho la atencién cuando hay una armonia de colores
en sus publicaciones, también valoro mucho las portadas bien
hechas, el estilo que usan en sus fotos y videos, y como todo
eso refleja el tipo de musica que hacen.

2Qué elementos visuales crees que ayudan a un artista a desta-
car frente a otros?

Habla de que las imagenes Unicas y los videos que cuentan una
historia son clave para diferenciarse. Resalta la importancia de la
coherencia en el estilo visual, ya que esto permite que la audien-
cia asocie inmediatamente la estética del artista con su musica y
personalidad.

Si visitas una plataforma para artistas, ¢qué tipo de contenido te
gustaria ver (videos, imagenes, historias)?

El expresa su interés por los videos musicales y las historias
detras de las canciones. Aparte de que menciona que le gustaria
ver colaboraciones con disenadores que aporten ideas innovado-
ras a la identidad visual de los artistas.

2Qué experiencias o emociones buscas al explorar musica en
linea?

Explica que busca conectar emocionalmente con la muisica y los
artistas, especialmente con los que cuentan historias profundas
o introspectivas. A él le interesa conocer las inspiraciones detras
de las canciones y lo que los musicos quieren transmitir con su
arte.

2Qué tan interesante seria una seccion que destaque la evolu-
cion visual de un artista a lo largo del tiempo?

Considera que esta seccion seria muy valiosa, por que permitiria
al publico ver la transformacién del artista con el tiempo. Cree
gue esto fortaleceria la conexion con la audiencia, al mostrar la
historia y crecimiento del musico a través de su imagen visual.
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¢Te gustaria interactuar directamente con los artistas a través
de la plataforma? Si es asi, ¢como?

David dice que considera que seria una gran opcion contar con
herramientas de interaccion directa, como un sistema de
mensajes o un foro donde los fans puedan dejar preguntas y
comentarios. El piensa que esta conexion mas personal une la
relacion entre los artistas y su audiencia.

2Qué tan relevante seria para ti descubrir colaboraciones entre
artistas y marcas?

Da a entender la importancia de estas colaboraciones, ya que
reflejan el estilo y evolucion de la carrera del artista. Estas
asociaciones pueden influir en la percepcion del plblico y
generar nuevas expresiones creativas o productos interesantes
que fortalezcan la identidad visual del masico.

2Qué haria que regresaras frecuentemente a una plataforma
como esta?

El dice que la gratuidad es un factor clave para su interés en la
plataforma. Considera fundamental que cumpla con sus prome-
sas y ofrezca herramientas completas y funcionales. El hecho de
la importancia de integrar funciones similares a las redes
sociales para fomentar la interaccion y hacerla mas atractiva.

2Qué artistas crees que manejan bien su imagen? ¢Por qué?
Habla de Billie Eilish por su estilo oversize y el uso de colores
vibrantes que la diferencian en la industria. Y por otro lado de
Bad Bunny por su imagen disruptiva y contemporanea que
rompe con los estereotipos del reguetdn, también Beyoncé,
resaltando el simbolismo y las referencias histéricas en su
imagen, lo que refuerza su identidad como icono cultural y
defensora de los derechos de las mujeres afrodescendientes.
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1.6 Analisis de
homologos
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1.6.1. BandGamp

Es una plataforma para que los musicos independientes puedan
vender su musica y mercancia directamente a sus fans. Los
musicos pueden personalizar sus perfiles, poner precios para su
contenido y establecer un control creativo completo sobre su
distribucién, fomentando la conexion directa con su publico.

Se basa en un modelo de empoderamiento para los musicos
independientes usando como idea dar una alternativa a plata-
formas dominantes donde los artistas tienen menos control
sobre sus ingresos y distribucion. Este enfoque fortalece la
autogestion, lo que hace énfasis en el objetivo de posicionar una
identidad sélida y conectar con una comunidad apropiada para
cada musico independiente.

Su diseno minimalista y funcional se enfoca en la navegacion
sencilla y la claridad de presentacién del contenido: portadas de
albumes, descripcion de artistas y catalogos musicales. El
enfoque visual esta al nivel de la intencion de destacar el trabajo
del musico independiente, reforzando la conexién emocional con
el usuario.

BandCamp funciona como la unién para el creador y la audien-
cia, ofreciendo herramientas como el seguimiento directo,
estadisticas de venta y mensajeria, lo que refuerza las estrate-
gias de marketing personal.

Utiliza tecnologia web avanzada, como la integracion de procesa-

mientos de pago y analisis de datos para ayudar tanto a las #bandeamp
ventas como a la gestion de contenido. Los usuarios pueden .
entrar desde moéviles o computadoras, lo que asegura una .
experiencia accesible para cualquiera. - GO”"GZ

wusic

Popular Videos

&1, .

.....
Fasl Gaod Ine On Malanghaty Hill

Similar Artists

ﬁ s
g e i o
el

vay ity sy
Dvibibbin Insgieation

For Warkau Space Morkey?

m-- e )

IMé.13. - Homologo bandcamp

35




1.6.2. Behance

Behance fue fundada por Scott Belsky y Matias Corea, en Nueva
York en el ano 2006, y adquirida por Adobe en 2012.

Es una plataforma para mostrar y descubrir proyectos creativos.
Funciona como un portafolio digital para disenadores graficos,
fotografos, ilustradores y otros artistas visuales, dando lugar a
los usuarios a conectarse con clientes potenciales y empleado-
res, asi como para seguir las tendencias creativas globales.

Se centra en la visibilidad del talento creativo y en hacer mas
facil la conexién entre artistas y las oportunidades laborales.
Este enfoque en la curaduria y promocion de contenido creativo
resalta la importancia de una identidad visual coherente, lo que
se alinea con las demandas del mercado actual y la evolucién
del diseno multimedia.

La interfaz da como prioridad la claridad visual, utilizando un
diseno que permite la presentacién atractiva de proyectos por
imagenes en alta resolucion y descripciones detalladas. Esto
proporciona una experiencia intuitiva para explorar portafolios
creativos de los usuarios.

Behance conecta empleadores y audiencias globales mediante
herramientas de blsqueda avanzada y publicacién de proyectos.
La funcion que tiene como red profesional la hace ideal para
compartir y promocionar trabajo visual.

La plataforma funciona sobre tecnologia web optimizada,
compatible con dispositivos méviles y computadoras, integrada
con Adobe Creative Cloud, lo que le permite al usuario sincroni-
zar y cargar proyectos directamente desde sus aplicaciones de
Adobe.

Showcase & Discover

Sign Up With Email

O

Creative Work

Best of Behance

IMG.14. - Homologo behance

Curated Galleries

Creative Tools

Schools & Organizations

Welco
Showcas
inspiratio
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HI THERE!

I'M

ORI DENGHER (PTOGRAMER

ABOUT ME

I'mBenjamin Smith, Graphic Designer / Photographer

L]
What | Do? =
O e paon
RESUME L4
-

PORTFOLIO

TESTIMONIALS

F

PORTFOLIO

PORTFOLIO

= ..

PORTFOLIO

AL GRAPHIC DESIGN WEB DESIGN

TESTIMONIALS
CRNER |
o

IMG.15. - Homologo Adobe portfolio

1.6.3. Adohe Portiolio

Adobe Portfolio fue desarrollado por Adobe Systems en Estados
Unidos, lanzado como parte de Adobe creative cloud en 2016.
Esta es una herramienta para la creacion de sitios web personali-
zados que sirvan como portafolios en linea.

Da paso a los artistas a exhibir su trabajo mediante galerias
visuales organizadas, y sincronizacion automatica con behance
Trata la necesidad de los artistas de tener un espacio profesional
que combine la funcionalidad y estética para destacar la identi-
dad visual.

Al unirse con Creative Cloud y Behance, fomenta una relaciéon
fluida entre creacion, presentacion y promocion, dando mas
importancia al valor de la curaduria visual en el ambito profesio-
nal. Su diseno se basa en la simplicidad y el impacto visual, con
plantillas para diferentes disciplinas artisticas como fotografia,
diseno grafico e ilustracion.

Cada uno esta pensado para resaltar el contenido del usuario,
centrandose en la claridad y la adaptabilidad. Esta herramienta
actla como un puente entre los artistas y su audiencia.

Dando paso a compartir portafolios de manera publica o privada,
incluyendo enlaces personalizados, optimizando la visibilidad a
través de otras aplicaciones como Google Analytics. Utiliza una
interfaz intuitiva que ayuda a la edicion y personalizacion de los
sitios. Es responsivo, lo que garantiza compatibilidad con disposi-
tivos moviles y permite sincronizar proyectos de behance optimi-
zando la gestion del contenido creativo.
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1.6.4. Linkedin

LinkedIn fue lanzada en mayo del 2003 por Reid Hoffman, Allen
Blue, Konstantin Guericke, Eric Ly y Jean-Luc Vaillant. La pagina
tiene como enfoque el trabajo profesional, dejandoles a las
personas la oportunidad de crear curriculos virtuales, poder
conocer a mas profesionales y lograr tener oportunidades
laborales.

Facilitando el posicionamiento laboral y competitivo en el
mercado actual. Los usuarios pueden construir sus propios
perfiles para mostrar su experiencia profesional, de igual forma
fomenta la creacién de redes sociales al conectar con profesio-
nales de diferentes lugares, permitiendo compartir contenido
multimedia, ya sea presentaciones o videos.

Lo mas destacable es como LinkedIn promueve el trabajo
colaborativo mediante mensajes directos o a grupos, ofreciendo
de igual forma visibilidad y alcance a los perfiles registrados.

El modelo de negocio que manejan son servicios basicos gratui-
tos funcionales demostrando una estructura que facilita los
diferentes conectores dando una colaboracion eficiente, claves
para una propuesta eficaz y eficiente.

Y elin

y
b}

IMG.16. - Homologo Linkedin

38



1.1 Conclusiones del
primer capitulo

Identidad visual es uno de los conceptos clave que se identifica-
ron en este proyecto. Los musicos independientes necesitan
proyectar una imagen visual atractiva y coherente para comple-
mentar su musica.

Esta identidad se refuerza con las portadas de albumes, fotogra-
fias, videos musicales y una estética. Sin embargo, la falta de
una herramienta unificada limita su capacidad para gestionar su
evolucion estética y conectarse con disenadores graficos o
marcas comerciales.

La importancia de plataformas digitales multimedia es uno de
los conceptos mas relevantes, donde se ha encontrado como
una herramienta indispensable el uso de paginas digitales,
sabiendo que el problema es que ninguna junta todas las
herramientas necesarias para la exposicion 6ptima de artistas
independientes.

Plataformas como Spotify y SoundCloud se centran exclusiva-
mente en la distribucion musical, pero descuidan aspectos como
la gestion visual. Un producto multimedia que agregue galerias
visuales, andlisis de tendencias y curaduria visual puede ser una
soluciéon para ayudar a estos musicos independientes.

El impacto del marketing digital como marca personal y uso de
redes sociales son fundamentales para musicos independientes.
Son herramientas que elevan el alcance global a bajo costo, pero
deben apoyarse en contenido visual de alta calidad para generar
el impacto deseado.

Paginas como Bandcamp, Behance y Adobe Portfolio dan funcio-
nes muy Utiles, como personalizacién de perfiles y exposicion
visual, pero no integran completamente herramientas para la
evolucion estética ni para conectar con disenadores o marcas
comerciales. Estas carencias evidencian la necesidad de un
producto que combine todas estas funcionalidades.

IMG.17. - Flyer musical
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La creacion de este producto multimedia nace como respuesta
a las necesidades y carencias de otras paginas web, combinan-
do el uso de portafolios virtuales y galeria de artes junto con
funciones de analisis y conexion profesional, se plantea la idea
donde los artistas no solo puedan mostrar su trabajo, sino
también evolucionar su imagen de manera coherente con las
exigencias del mercado actual.

Otros proyectos muestran como herramientas como manuales
de identidad visual, planes en redes sociales o guias interactivas
pueden ayudar a mejorar la conexion de los musicos indepen-
dientes con su publico y su posicionamiento en el mercado. El
diseno grafico multimedia nace como un factor clave para
construir una marca sélida.

Herramientas como la curaduria visual y la narrativa estética
refuerzan la conexién emocional, mejorando la visibilidad y
percepcion profesional. Este proyecto busca responder a las
limitaciones y potenciar el impacto de los musicos independien-
tes construyendo puentes entre su creatividad y las oportunida-
des para colaborar con disenadores y marcas.
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Cap. 2

Programacioén

Este capitulo servira para identificar a nuestro plblico objetivo, comprender sus necesidades, determinar
las ventajas competitivas y definir las expectativas de los musicos independientes.

Asimismo, se detallaran las funcionalidades clave de la pagina web en desarrollo, las tendencias del
mercado y los factores determinantes para la correcta orientacion del producto final. Para lograrlo, se
analizaran las variables de los usuarios y su impacto en la plataforma.

Todo esto se llevara a cabo mediante el estudio de la segmentacién de mercado, la creacién de un persona

design, el desarrollo de mapas de empatia, un brief detallado, la definicion de contenidos y la planificacion
de los procesos de diseno.
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2.1Segmentacion
tle mercado
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2.1.1.Variables
sociodemograficas

Mdsicos independientes de entre 16 y 30 aios de edad.

La plataforma tiene que ser inclusiva, dirigida a hombres,
mujeres y personas no binarias, puesto que la masica y el
diseno visual son areas para cualquier género, donde importa la
cantidad de personas independientemente de cémo se identifi-
can.

Clase media a media-alta: los artistas y disenadores suelen
provenir de estas clases, ya que tienen mayor acceso a forma-
cion artistica y tecnologica.

Clase baja: también se puede incluir artistas emergentes de
clase baja que buscan oportunidades de crecimiento y acceso a
herramientas accesibles.

La plataforma va a estar abierta a personas de todas las cultu-
ras, pero puede priorizar estilos y necesidades especificas
segln el contexto ecuatoriano, como por ejemplo géneros de
rap, musica alternativa y trap que son los géneros independien-
tes mas comunes del pais

Se puede enfocar en artistas que mezclan elementos culturales
con modernidad, ya que esto es tendencia en la musica inde-
pendiente.

2.1.2.\ariables
Psicograficas

Personas alternativas, creativas y expresivas donde tienen
presente la originalidad, ganas y deseos de sobresalir en su area
de trabajo, hacer crecer su carrera, comprometidos y dispuestos
a innovar para poder destacar.

Fanaticos de la estética y la calidad visual, colaborativos en
proyectos ajenos para explorar sus limites y creatividad, analiti-
cos con la capacidad de identificar y encontrar oportunidades en
el mercado.

Son curiosos y observadores, interesados tanto en descubrir
coémo en aprender, comprometidos en sus objetivos.

Consumidores de redes sociales o creando contenido de diferen-
tes maneras intentando conectar con su comunidad, asisten a
eventos culturales, conciertos, talleres y festivales por diversion y
para aprender, llevan un estilo de vida adaptable, juntando
responsabilidades como el estudio, trabajo y hobbies.

Trabajan en colaboraciones, intentan llegar a mas personas
juntando proyectos, haciendo que la mayor parte del tiempo
creen vinculos con otros artistas o profesionales para sacar su
proyecto adelante.

Segln los datos del Comercio, del Ecuador los géneros mas
escuchados es el Reggeaton, Pop, Trap y Rap en mdsica indepen-
diente, usandose como inspiracién a la musica urbana.

Su forma de vestir es basa en las modas de Streetware, son
fanaticos del skate, ya que tienen similitudes en su estética e
imagen, encuentran satisfaccion en ir en grupos grandes donde
pueden sentirse parte de una comunidad.
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2.13.Variahles de
conducta

Los musicos independientes buscan optimizar su tiempo con
herramientas que logren cubrir sus necesidades, ayudandolos a
construir un camino en su carrera y despegar su proyecto,
encontrar personas con quien colaborar y teniendo acceso a
tendencias actuales.

Normalmente, los usuarios toman una decision en base a la
calidad precio, y el impacto que tiene el producto en su carrera
musical, las recomendaciones y resenas en linea también son
importantes, la pagina se tiene pensado en tener un tipo de
costo de un solo pago para artistas independientes y gratis para
cualquier persona que quiera disfrutar de mdsica y esté intere-
sado en colaborar con otros artistas.

Las recomendaciones son muy relevantes y pruebas gratuitas
podran ayudar a crear fiabilidad en el producto.

Invertir tiempo y dinero en una plataforma que no genere
beneficios es un riesgo a tomar, que no cumpla con las expecta-
tivas de la gente o que las herramientas sean complicadas de
usar para algunos usuarios, también puede ser preocupante el
uso de informacién personal o de sus proyectos dentro de la
plataforma.

Se espera eficiencia, ahorro de tiempo, resultados, una conexién
profesional y alta calidad grafica y visual, los artistas esperan
generar colaboraciones que aporten a sus proyectos, lograr una
conexién mas cercana con su audiencia y poder despegar como
artistas independientes, buscan actualizaciones constantes con
herramientas que logren evolucionar su imagen en el mercado.

2.14.Variables
geograficas

El proyecto se piensa enfocar de inicio en ubicaciones que
manejen el lenguaje espanol de todo tipo, logrando asi construir
una base sélida y poder expandirse con el tiempo, paises donde
existen un mayor nimero de artistas independientes como
México, Argentina, Espana o Colombia, que son donde nace la
musica urbana actual.

En un inicio la plataforma puede comenzar a dirigirse con
artistas y disenadores locales, para ajustar funciones y ver
mejor el plblico objetivo, enfocarse en Ecuador y como el pais
reacciona con el mismo.

El proyecto debe centrarse en areas urbanas, donde se encuen-
tre una concentracion de artistas mas grande, incluyendo
capitales y grandes ciudades, de igual forma, aunque no sea la
zona principal se debe ser accesible para zonas rurales con
limitaciones tecnolégicas, también zonas de alto consumo
cultural pueden ayudar como festividades de musica y exposi-
ciones de arte.
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2.2 Persona Design

IMG.18. - Ejemplo persona design

Artista independiente

21 Anos
80$% - 100$ mensuales

Estudiante universitario en comunicacion

3-4

Eventos por mes

No saber como comenzar a construir su identidad
como artista. La falta de conocimiento sobre
diseno grafico y tendencias visuales. Aunque busca
apoyo en su entorno, no tiene acceso a recursos
profesionales ni econémicos para crear un impacto
real en su audiencia.

Convertirse en un artista reconocido que pueda
vivir de su musica, transmitir experiencias y
emociones a través de letras y visuales impactan-
tes. Conectar con personas que se identifiquen con
su mensaje. Aprender, experimentar y destacar en
un mercado competitivo, aprender a aprovechar las
oportunidades y como vivir de la muisica.

Extrovertido e [ntrovertido
Analitico essesammmmm» Creativo
Tranquilo  coscoEEESwsm——» |Mpulsivo
Dependientc comsnesnmmmees» ndependiente

Su dia comienza temprano con clases terminan al
mediodia. En las tardes, frecuenta parques
urbanos como La Carolina, donde practica skate
con un grupo de amigos. Comparte musica y habla
sobre arte urbano. Por las noches, Andrés dedica
tiempo a escuchar musica y a asistir a conciertos
de regueton, trap y rap. También visita galerias de
arte contemporaneo, buscando inspiracion en
murales, graffiti y exposiciones locales. G ana
dinero ahorrando de sus padres
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AN (Qué piensa y siente?
2.3 Mana [Ie emnatia Tiene algo Unico que Perder tiempo en

ofrecer herramientas inutiles
Pasion y entusiasmo Ansiedad e insegurida-
por crear musica des de lo que digan los
demas

(Qué oye? (Qué ve?

Escucha los gustos

_ Eventos, conciertos,
de sus amigos por

) "~ galerias
diferentes géneros
musicales Opiniones familiares Plataformas como
respecto a tendencias tiktok, instagram y
actuales Qoutube
Historias de.exito de Ropa, moda,
otros artistas tendencias actuales
Fig.1 - Ejemplo mapa de empatia
. P .
(Qué dice y hace?
Publia contenido a Estudia una carrera
redes diariamente aparte de hacer mdsica
Es introvertido, no se anima a Viste como sus artistas
nuevas experiencias favoritos
Esfuerzos Resultados
Intenta captar la No tiene un apoyo Obtiene mas visibilidad Conoce personas que
atencion del publico economico elevado y reconocimiento pueden ayudar
Aprende sobre como conecta emocional-

trabajar en su carrera mente con la gente




2.4 Brief

Es una plataforma web disenada especificamente para musicos
independientes, buscando unir herramientas de diseno grafico,
analisis de tendencias, curaduria visual y marketing. Logrando
gue los musicos consigan mejores resultados y generen colabo-
raciones con otro tipo de profesionales o marcas.

Los atributos del producto serian: marca, etiqueta y servicios
postventa, elementos graficos que refuercen la accesibilidad
para los musicos y su profesionalismo. Atencién al usuario con
soporte técnico y actualizaciones frecuentes.

A diferencia de otras plataformas, mi producto reline herramien-
tas que estan fragmentadas en el mercado en un solo espacio,
la plataforma esta pensada para adaptarse a las necesidades
de musicos independientes sin experiencia, facilitar el contacto
con disenadores y marcas interesadas en colaborar, cosa que
plataformas de streaming no ofrecen y por Gltimo tendra opcio-
nes econdmicas y gratuitas democratizando el acceso de
musicos independientes con recursos limitados.

Es un producto nuevo, por lo que esta en una etapa de introduc-
cion, una integracion innovadora de funcionalidades que no

han sido unificadas en una misma plataforma.

El objetivo de esta etapa es investigar el segmento de mercado
y captar usuarios potenciales que sean de interés para la
pagina web

Global: Aumento y crecimiento del uso de herramientas y
autopromocion de los musicos independientes.

Nacional: Saturacién de artistas centrados en géneros urbanos
intentando destacar en distribuidoras comerciales

Local: Escenas musicales en ciudades como Quito, Guayaquil y
Cuenca con una comunidad cultural que fomenta eventos y
colaboraciones

Se lleg6 a la conclusion que actualmente no existe una compe-
tencia directa con esta pagina web, ya que no existe ninguna que
esté dirigida para la promocion y guia de los muisicos indepen-
dientes, que tenga como objetivo ser aparte de una herramienta
clave, un método de conexién con disenadores o marcas que
quieran colaborar en el proyecto de estos musicos independien-
tes.

Mdsicos independientes de 16 a 30 anos que les gusta la
estética urbana, las herramientas digitales accesibles, y las
comunidades creativas, experiencias y emociones que logren
provocar conexiones con otras personas.

Se percibe la plataforma como una solucién innovadora que
puede ofrecer una guia y herramientas para lograr despegar su
carrera artistica.
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La pagina web es descubierta por campanas publicitarias, redes
sociales, foros musicales y recomendaciones entre artistas y
usuarios.

Se exploran funcionalidades clave como galerias y analisis
visuales, analisis de tendencias y guia de creacion de identidad
visual.

Tras evaluar el impacto de las herramientas propuestas el
usuario decidira dedicarle tiempo a la pagina web y aprovechar
los resultados.

Registro: se debe crear un perfil en la plataforma con informa-
cion basica, nombre, nombre artistico, mail, edad, gustos, sexo,
género de interés musical, etc.

Gestion visual: Creacion de galerias, se procedera a entender el
proyecto del usuario y dar pautas de como puede comenzar a
subir un tipo de contenido en base a sus necesidades.
Seguimiento: Revision de analisis de tendencias, cuales son las
mejores estrategias en el mercado, guias y coémo quiere llevar su
proyecto.

Conexion: podra explorar contactos con disenadores o comenzar
a recibir propuestas con marcas segln lo avanzado que vaya
con su carrera.
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2.9 Definicion del
contenido

Pagina

Inicio

Tipo de contenido

De que se trata la plataforma

Formato

Texto e imagenes

Objetivo

Presentar la pagina web y
motivar a las personas

Audiencia

Mdsicos independientes,
Disenadores gréaficos,
Usuarios potenciales

Creacion de perfil de
usuario

Registro y creacion de portafolio visual con opciones de
personalizacion

Texto, imagenes y video

Gestion de informacion y
creacion de una identidad
visual

Musicos independientes y
Disefiadores graficos

Galeria Visual

Albumes mostrando la evolucién de artistas, portafolios
donde se muestre su trabajo

Texto, imagenes y video

Mostrar el trabajo de cada
musico y su esencia

Mdsicos independientes,
Disenadores gréaficos,
Usuarios potenciales

Analisis de tendencias

Informacién de lo mas popular actual en cada género
independiente, estadisticas y datos de interés

Texto e imagenes

Ayudar a los artistas a adaptar
su imagen visual para ser mas
competitivos y relevantes

Musicos independientes y
Disenadores graficos

Conexion profesional

Listado de disefiadores gréaficos con perfiles profesionales
(portafolios, habilidades, contacto)

Texto e imagenes

Facilitar la colaboracion entre
artistas y disenadores
graficos o marcas interesadas

Musicos independientes y
Disenadores graficos

Conexion profesional

Listado de disefadores gréaficos con perfiles profesionales
(portafolios, habilidades, contacto)

Texto e imagenes

Facilitar la colaboracién entre
artistas y disenadores
graficos o marcas interesadas

Mdsicos independientes y
Disenadores graficos

Biblioteca de Recursos

Tutoriales en video sobre branding, marketing digital y disefho
grafico, guias de como construir una identidad visual.

Texto e imagenes

Ayudar a desarrollar
habilidades clave para
gestionar su carrera de

Mdsicos independientes

Area de Colaboracio-
nes con Marcas

Espacios donde las marcas puedan publicar oportunidades
de colaboracion

Texto e imagenes

Generar oportunidades de
visibilidad y monetizacion y
ampliar su red profesional.

Musicos independientes

Blog

Espacio para compartir historias de éxito, consejos y
tendencias, seccion de comentarios y foros con otros
usuarios

Texto e imagenes

Este espacio ayuda a
construir una comunidad
aumentando el compromiso y
la retencién de usuarios.

Musicos independientes,
Usuarios potenciales

Pagina de Tarifas y
Suscripciones

Detalles de planes gratuitos y premium, con comparativas de
beneficios

Texto e imagenes

Informar a los usuarios sobre
los beneficios asociados a
cada plan

Usuarios potenciales
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2.6 Proceso de diseio

Diagrama de Gannt (3 febrero - 9 mayo)

Actividades

S1

S1

Marzo

S1

Mayo

1. Estructura: Determinar el esquema general de contenidos en la
pagina web (texto/imagenes/elementos interactivos)

2. Formato: Definir resoluciones y proporciones para adaptarse a
dispositivos especificos (desktop, tablet, movil).

3. Partes: Division del producto en secciones o componentes clave
(landing page, perfil de usuario, galerias visuales, etc.)

4. Wireframes: Creacion de un esquema inicial basico que represen-
te la distribucion de los elementos en cada seccion

B. Logotipo y marca: Definir los elementos basicos de la marca que
representen los valores y objetivos de la plataforma

6. Tipografia: Seleccion de los estilos tipograficos, jerarquias de
texto, tamanos y familias tipogréaficas

7. Cromatica: paleta de colores que represente la identidad visual de
la plataforma consistencia, contraste y adaptabilidad

8. Diseno visual: Creacion de prototipos detallados que incluyan el
diseno grafico completo

9. Revision: Verificar la coherencia visual, la alineacién con los
objetivos del proyecto y realizando ajustes necesarios.

10. Prototipo final: Desarrollo de un prototipo visual interactivo (en
herramientas como Adobe XD)

11. Arte final: Exportacion de todos los archivos graficos en formatos
optimizados y organizados para su entrega final

Fig.3. - Proceso de diseno
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g
IMG.19. - Identidad visual de un artista

2.1CGonclusiones del
segundo capitulo

Este segundo capitulo sirvié para poder establecer bases estra-
tégicas para el desarrollo de la plataforma web, logrando tener
claro el publico objetivo gracias a la segmentacion de mercado,
conociendo las necesidades y expectativas de los misicos
independientes.

Se logré determinar las ventajas competitivas y se evidencio la
necesidad de un espacio digital que pueda integrar las herra-
mientas para la gestion visual, comprendiendo en profundidad
los habitos, motivaciones y desafios de los misicos independien-
tes, de esta forma dando informacion para conseguir una inter-
faz accesible y funcional.

Se establecieron los contenidos pensados para la plataforma
con una estructura intuitiva teniendo en cuenta las expectativas
de los usuarios, junto a esto también se concretd la hora de ruta
con un plan detallado que guiara a la creacion de este producto
multimedia.
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Cap.3

Ideacion

Cuando hablamos del diseno centrado en el usuario, escoger una metodologia es algo muy importante
para asegurar la efectividad y los resultados esperados. La generacion de ideas innovadoras y funcionales
depende directamente de una comprensién mas alla de las necesidades del usuario y de la implementa-
cion de un enfoque estructurado en el proceso de la ideacion.

Dentro de este contexto, el modelo de Elementos de la Experiencia de Usuario desarrollado por Jesse
James Garrett se basa en un marco sélido y estructurado que se centra en el proceso de disefio de una
manera total. Este modelo, compuesto por cinco niveles importantes, ofrece un enfoque sistematico para
analizar y atender las expectativas y requerimientos de los usuarios. En este capitulo, se explorara la
aplicacién de esta metodologia en el marco de nuestra investigacion y pagina web, poniendo énfasis en sus
principios clave y su impacto en el desarrollo del producto final.
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3.1Procesos de gene-
racion de ideas

Lo principal es dar a los musicos independientes una pagina
web que unifique herramientas necesarias para poder gestionar
su identidad visual, despegar su carrera, optimizar su tiempo y
facilitar la colaboracion con disefadores graficos.

SPECIAL OFFER
FOR
NEWCLIENTS

IMG.20. - Ejemplo diseno web

3.1.1. Necesidades
del usuario

Las necesidades de los usuarios se dividieron en:

- La falta de una herramienta completa que ayude en la gestion
visual del artista

- Dificultades para poder colaborar con otros artistas, disenado-
res o marcas

- Necesidad de poder comprender cuales son las tendencias
actuales en la industria musical

- Falta de un espacio para poder mostrar la evolucion y carrera
musical de un artista
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3.1.2. Funciones de la
herramienta

Se plantearon funcionalidades innovadoras y Gtiles para poder
complementar la pagina web seguin el segmento de mercado
explorando diferentes alternativas.

- Un apartado de varias identidades visuales actuales de
diferentes artistas donde se explique la razdén del porqué funcio-
nay cuales son sus caracteristicas, logrando asi que los masi-
cos independientes tengan una guia e ideas de como iniciar.

- Un comparador de tendencias donde los artistas puedan ver la
imagen visual de otros musicos similares ofreciendo sugeren-
cias de como mejorar su branding

- Un portafolio donde se ensene la evolucion visual del artista
desde su comienzo hasta la actualidad

- Una seccién exclusiva donde estén datos de disenadores,
logrando asi que los musicos puedan establecer una conexion
con los mismos y apoyarse para construir una imagen visual y
carrera mas sélida

- un algoritmo que evalle la efectividad de la
identidad visual del artista en redes sociales y plataformas de
streaming, proporcionando métricas y recomendaciones

3.1.3. Arquitecturadela
informacion

- Estructura jerarquica donde los musicos accedan primero a las
funciones mas importantes y luego puedan explorar las demas
herramientas segln sus necesidades

- Estructura dinamica donde la plataforma adaptara su interfaz
en funcion con la actividad del usuario, mostrando primero las
herramientas segln el comportamiento del artista

- Un motor de blUsqueda avanzada con filtros que permiten
organizar el contenido por género, fecha o relevancia.

- Una seccion de recomendaciones personalizadas basada en la
actividad y preferencias del usuario.

- Espacio para identificar portafolios de artistas y disenadores
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3.1.4. Formas de
navegacion

- Una exploracion basada en categorias donde permitira agrupar
contenidos por géneros musicales y tematicas visuales

- El usuarios tendra la opcion de crear accesos rapidos a sus
portafolios favoritos

- Opciones de aprendizaje para una navegacion intuitiva con
tutoriales sobre como empezar en la pagina web

- Un motor de busqueda avanzado que permitira filtrar contenido
por tipo de imagen, colores predominantes, tipografias utiliza-
das o elementos graficos, facilitando la exploracién de portafo-
lios.

- Una interfaz interactiva donde los artistas pueden navegar a
través de un mapa visual de sus colaboraciones con disefado-
res, explorando conexiones y descubriendo nuevas oportunida-
des de networking.

3.1.9. Estilo visual

- Diseno limpio y minimalista con colores neutros para resaltar el AUDI R8
contenido. , : .

- Uso de tipografias limpias, colores neutros y disenos sin
muchas distracciones, apostando por un estilo modernoy
artistico.

AUDI RS E-TRON GT

- Elementos gréficos inspirados en la cultura urbana y la visuali-
dad dependiendo del género musical del artista.

- Aplicacion de elementos graficos inspirados en la industria
musical, como ondas de sonido animadas o espectros visuales
en secciones clave. ‘ \ AUDI Q4 E-TRON

- Incorporacion de sombras y capas sutiles para generar contras-
te y profundidad en el contenido sin afectar la claridad.

- Tipografia adaptable con diferentes jerarquias visuales, permi- —
tiendo que el usuario ajuste la lectura a su preferencia - - -

IMG.21. - Ejemplo 2 disefio web




3.2 Seleccion
e ldeas
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3.2 Seleccion de ideas

Tras la evaluacion, se elaboré un test con diez ideas, de las
cuales se seleccionaron las tres mas destacadas para el diseno
centrado en el usuario, con la metodologia de Jesse James
Garrett. Estas ideas, que comparten caracteristicas comunes,
sobresalieron al integrar elementos de los cinco puntos clave
hablados anteriormente. Obtuvieron puntuaciones altas en los
criterios de evaluacién previamente establecidos, lo que indica
que son viables dentro del contexto del proyecto, ofrecen innova-
cion, son realizables dentro del tiempo previsto y cumplen de
manera mas eficiente con los objetivos propuestos.

ldea 1. Creacion de
portafolios virtuales

Esta herramienta da a musicos independientes una plataforma
digital para exhibir su portafolio de forma dinamica y profesional.
Les deja documentar su evolucion, destacar logros, colaboracio-
nes y cambios en su estilo, facilitando conexiones con disenado-
res y otros artistas, ademas de proyectar su crecimiento en la
industria musical.

Los portafolios no seran solo de musicos si no tambien de
disenadores.

ldea 2. Inspirador de estilo
visual sonoro

La idea 2 permite a musicos independientes traducir su sonido
en referencias visuales mediante un analisis automatico de
letra, género, frecuencias, tonalidad y BPM. Teniendo en cuenta
estos datos, genera inspiraciones visuales de artistas con
estilos similares, ayudando a construir una identidad artistica
coherente y alineada con su musica.

ldea 3. Renta de lugares
para eventos y conciertos

Se facilita a muUsicos independientes encontrar espacios para
presentarse en vivo con esta idea, desde locales hasta viviendas
particulares a cambio de una compensacion. Al centralizar esta
informacion, elimina barreras para los artistas emergentes y
fomenta una red de colaboracién, funcionando como un "Airbnb"
para musicos y fortaleciendo la escena musical independiente.

Idea 4. Espacio para encon-
trar disenadores graficos
con quienes trahajar

Dar a los musicos oportunidades para conectar con disenadores
graficos. La herramienta facilita la colaboracién entre ambas
partes, con un directorio organizado con perfiles detallados,
portfolios y formas de contacto. Los artistas pueden crear una
identidad visual coherente, atractiva y alineada con su estilo
musical. Fomentar el networking y la posibilidad de formar
equipos creativos a largo plazo, potenciando el desarrollo profe-
sional de ambos espacios

Esta idea deja a los musicos estar al tanto de las tendencias
visuales y culturales que dominan el mercado, ayudandolos a
actualizar su imagen en funcion a lo que esta en auge. A través
del monitoreo de redes sociales, ofrecer informacion sobre
estilos graficos en tendencia, paletas de colores populares,
efectos visuales y estrategias creativas utilizadas por otros
artistas y creadores de contenido.

Tambien dar ideas para contenido, como la incorporacion de
hooks visuales, dinamicas interactivas, bailes virales o elemen-
tos graficos que aumenten el atractivo de sus publicaciones. Asi
los artistas podran mantener una identidad visual con lo que
capta la atencion del publico.
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Facilitar a los musicos independientes la creacion y visualizacion
de su propio merchandising a través de mockups personaliza-
dos. permitirir aplicar sus portadas, ilustraciones, logotipos o
imagenes en distintos productos como camisetas, gorras, pines,
posters y discos fisicos, brindandoles una representacion
realista de cdmo se verian sus disenos en el mundo fisico.

Idea 1. Espacio para crear
comunidades

Fomentar la interaccién y colaboracion entre artistas y seguido-
res a través de comunidades basadas en géneros musicales y
otro tipo de intereses, pudiendo conectar con otros creadores,
intercambiar ideas, compartir avances de sus proyectos y
encontrar oportunidades de colaboracion.

Crear y unirse a grupos segln sus preferencias, ya sean artistas
en busca de disenadores, productores que buscan vocalistas o
fanaticos que quieran interactuar con sus musicos favoritos.

Que los musicos sepan gestionar su identidad visual a lo largo
de campanas y lanzamientos.

Organizar su contenido visual, desde portadas de albumesy
videoclips hasta publicaciones en redes sociales, asegurando
coherencia y un impacto. Incluira plantillas y guias para definir
paletas de colores, tipografias, estilos fotograficos y conceptos
graficos alineados con su musica. Tendra un alendario donde
los artistas podran programar la publicacién de su contenido,
recibir recordatorios y evaluar el rendimiento de su imagen en
diferentes plataformas.

Id 9 M d I I i0

Crear un espacio para los musicos independientes y puedan
recopilar y compartir referencias visuales que los inspiren en la
creacion de su imagen, ofreciendo un lugar donde los musicos
puedan mostrar lo que buscan en cuanto a estética, colores y
estilos y los disenadores puedan acceder a estas referencias
para crear una identidad visual coherente y alineada con la
vision del musico.

ldea 10. Creacion de flyers

Esta idea funciona para que los artistas puedan disenar sus
propios flyers utilizando plantillas basicas y personalizables con
el objetivo de facilitar la promocién de proyectos cercanos o
eventos, los musicos podran adaptar las plantillas a su estilo y
necesidades, anadiendo informacién clave como fechas, lugares
y detalles del evento para crear flyers de manera rapida y senci-
lla, sin necesidad de habilidades avanzadas en diseno grafico.

IDEA 1
Creacion de portafolios virtuales

IDEA 2
Inspirador de estilo visual sonoro

IDEA 3
Renta de lugares para eventos y conciertos
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3.3 Tahla de valoracion

o

ge(odloll|[er-TeM | 5/5 | 3/5 | 4/5|5/5|4/5|5/5|5/5|3/5|4/5|3/5

|deas

4/515/514/513/512/52/5|1/5|3/5|2/5|4/5

AigleilenaEileeled | 5/5 | 5/5 | 4/5 | 4/5 | 4/5|4/5|4/5|4/5|4/5 | 4/5

5/5(4/5(4/5(3/5|3/5|3/5|4/5|4/5|4/5|4/5

Im%icutgr?on Sl | 4/5 | 5/5 | 5/5 | 4/5 | 4/5 | 3/5 | 3/5 | 4/5 | 3/5 | 3/5

3/5(2/5|3/53/5|4/5|4/5|5/5|3/5|4/5|4/5

Fig.4. - Tabla de valoracién

Factibilidad: Evalla qué tan viable es llevar a cabo la idea con Experiencia de usuario: Considera la facilidad de uso, accesibili-

los recursos disponibles, considerando el tiempo, conocimien- dad y fluidez con la que un usuario puede interactuar con la

tos técnicos y herramientas necesarias para su desarrollo. plataforma, priorizando que la navegacién sea intuitiva y agra-
dable.

Originalidad: Mide el grado de innovacion de la propuesta, es

decir, qué tanto se diferencia de otras soluciones existentes y si Impacto en el usuario: Evalia el efecto positivo que genera en

aporta una perspectiva nueva dentro del contexto del diseno los artistas y usuarios, a nivel emocional, profesional o comuni-

para musicos independientes. cacional.

Funcionalidad: Analiza qué tan Util y practica es la herramienta Escalabilidad: Mide la capacidad que tiene la idea de crecer en

o idea propuesta, es decir, si resuelve de forma efectiva las el tiempo, permitiendo ampliaciones, nuevas funciones o

necesidades especificas del usuario. implementacion en otros contextos sin perder coherencia.
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3.4. ldea Final creacion
de portafolios virtuales

El objetivo de esta herramienta es darles a los mUsicos indepen-
dientes una plataforma digital donde puedan subir y mostrar su
portafolio artistico de manera dinamica y profesional. Esta
herramienta permite a los artistas documentar su evolucién
desde los primeros pasos de su carrera hasta el presente,
ofreciendo una amplia visién entera de lo que es su trayectoria.

Mostrando asi como han evolucionado, sus logros mas significa-
tivos, sus colaboraciones con otros artistas, y los cambios en su
estilo musical y visual.

Esta herramienta ayuda a los artistas a crear una representa-
cion visual de su trabajo, lograr colaboraciones gracias a su
portafolio con otros disenadores o musicos y también les permi-
te proyectar sus futuros proyectos y su crecimiento en la indus-
tria de la musica.

Los musicos independientes quieren mostrar su trabajo de
manera que las demas personas entiendan cual ha sido su
trayectoria, evidenciando su crecimiento y consolidacién en la
industria, logros y para donde va su proyecto.

Este espacio aumentara las posibilidades de colaboraciones
creando una bolsa de trabajo.

Carga de proyectos antiguos y nuevos tanto imagenes como
videos, lineas de tiempo interactivas, secciones de logros y
colaboraciones, herramientas para agregar descripciones sobre
cada momento y sus propias canciones, entrevistas o portadas.
Elementos graficos, fotografias, ilustraciones, todo lo que
signifigue un identificador para el artista, logrando de esta
manera interacciones y colaboraciones.

Estructura cronolédgica con secciones dedicadas a cada ano o
etapa, organizadas en categorias como lanzamientos, fechas,
colaboraciones y cambios de imagen

Una interfaz limpia, donde se pueda buscar por filtros de género
musical, fechas y estilos visuales, se podra guardar portafolios
tanto de artistas como disenadores, dar me gusta, comentar e
informacion de contacto, también existird un apartado de foro
para que los fans o usuarios comenten y hablen de diversos
temas, fomentando la unificacion de herramientas.
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El diseno de la interfaz serd moderno y accesible, basado en
una estructura de carpetas con miniaturas que representen los
proyectos de manera visual. Cada carpeta podra contener
informacion adicional, y las secciones plegables permitiran a los
usuarios expandir detalles especificos cuando lo deseen, sin
saturar la pantalla con exceso de informacion. Ademas, se
implementara un visor de linea de tiempo interactivo que
permita a los usuarios desplazarse facilmente a través de
diferentes etapas de la carrera del artista. Este diseno facilitara
una experiencia de navegacion fluida, permitiendo que los
musicos organicen y muestren su trabajo de una manera
atractiva y ordenada, sin perder la funcionalidad y la facilidad de

uso.
Estilo visual

El estilo visual de la plataforma se inspirara en los portafolios
digitales utilizados por Behance pero con la flexibilidad necesa-
ria para adaptarse a los diferentes estilos y necesidades de los
musicos. Se utilizaran fondos difuminados que no compitan con
los proyectos del artista, permitiendo que las imagenes, videos y
musica sean los protagonistas. Este enfoque permitira que los
artistas no solo muestren su trabajo de manera profesional, sino
gue también ofrezcan una experiencia visual coherente con su
identidad. Las imagenes, los videos y los proyectos estaran
destacados, asegurando que la estética del portafolio se man-

tenga clara y enfocada en el contenido principal: la mdsica y la
creatividad visual del artista.

Vi INICIO  PORTFOLIOS FOROS

CONECTA, CREA'Y
MUESTRATU
TALENTO AQui ‘

e 3 nuesira

GG INICIA SESION

IMG.22. - Mockup idea 1

VISIONTUNE ~ =oee

Portafolios guardados
Of- i EN Of Waw

TSI DISERADORES
Descubrir

Logan D.
IMG.23. - Idea nimero 1
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Talking about coffee, what's
2 ~ your opinion?

N
°
\ Signature blend.

Mason Phillis, 2008ish Muriel Cooper, 1962

A

The House Blend.

R aw

Medium Roast.

Newsletter ARTISTS

40 STVIMAYW
avix

KENDRICK L AMAR

102 NOLLVaHD

SLOW DANSING IN THE DARK

®

I'M
SHABAN
IDDRISU®

IMG.24. - Moodboard de Idea 1




Proceso de hocetacion

Logo (Buscador )

Portafolios guardados

C X X )

Secciones .
Portafolios o ) B
En la esta lamina se muestra como funciona la seccion de
portafolios recomendados por la pagina, junto con el buscador y
las opciones de guardado que tendra el mismo, igual forma las
Imagen Imagen Imagen . B o :
secciones tanto de musicos, disenadores y foros de usuarios.
Imagen Imagen Imagen

IMG.25. - Proceso de Bocetacion 1

Fondo pagina web

Esta lamina se mostrara al dar clic en el portafolio de un artista
o disenador, junto con opciones de guardar, dar like, compartir,
mandar mensaje, o links de redes sociales. La imagen central
tambien interactuara con el usuario, al darle clic mostrara
informacion del artista

Imagen artista

0000

IMG.26. - Proceso de Bocetacion 1.2
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La idea de esta herramienta es ofrecer a los musicos indepen-
dientes la oportunidad de traducir las caracteristicas (nicas de
su musica en referencias visuales concretas junto con una
descripcién completa. A través del analisis de sus composicio-
nes, el sistema generara un analisis automatico de la letra, el
género de la cancioén, frecuencias, tonalidad y Bpm. Luego del
analisis, la pagina proporcionara inspiraciones visuales basadas
en artistas globales que compartan cualidades sonoras simila-
res. Esta herramienta ayudara a los musicos a comprender
cOémo su sonido puede convertirse en un concepto visual cohe-
rente, facilitando asi la creacion de una identidad artistica. Al
proporcionar ejemplos graficos personalizados, los artistas
podran tomar decisiones mas informadas sobre |la estética de
Su proyecto musical y garantizar una imagen visual alineada con
su estilo sonoro y sus caracteristicas.

Los musicos independientes no cuentan con equipos de diseno,
ellos requieren una manera de que se traduzca su sonido en un
lenguaje visual, ayudandolos a proyectar su identidad sin
necesidad de conocimientos técnicos. A la vez que necesitan
entender las caracteristicas de su musica para encontrar un
identificador visual.

Analisis del género, artistas similares famosos, analisis de
ritmo, tonalidad y lirica para sugerir paletas de colores, tipogra-
fias, formas gréaficas y estilos, con opciones para ajustes manua-
les y ejemplos de portadas e identificadores visuales.

Una seccion dividida en tres secciones: analisis completo de la
cancion en frecuencias, ejemplos de artistas que hagan musica
parecida, generacion de estilos visuales acorde a lo establecido

Introduccién de la cancion en la plataforma, luego la aparicion
de artistas parecidos que hagan lo mismo y para finalizar una
lista de nombres de estilos e imagenes acorde a lo que busca el
musico independiente
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VisionTune

Selecciona un archivo de audio
O arréstralo aqui para cargar

Analisis
Letra

Aborda temas de vulnerabilidad emocional y la sensacion de estar al borde de
una crisis. La mencion de la "luz de la ambulancia” simboliza una llamada de

auxilio, reflejando momentos de desesperacion y la necesidad de rescate
emocional. Las colaboraciones con Proux aportan una dualidad en la narrativa,
enriqueciendo la perspectiva del oyente.

Género Musical

Se enmarca en una fusion de pop punk y emo rap, combinando guitarras
enérgicas con ritmos urbanos y letras introspectivas. Esta mezcla crea una
atmésfera que conecta con audiencias de ambos géneros, ofreciendo una
experiencia sonora tinica.

Artistas Similares

Tu estilo en "La luz de la ambulancia” recuerda a artistas como Stand
Atlantic, Knuckle Puck, Lil Lotus quienes también fusionaron

clementos del emo y el rap. En la escena hi
y San venus presentan una estética y temdtica afines.

na, proyectos como Goa

Identidad Visual y Cromatica

La identidad visual de la cancién podria reflejar una estética nocturna y urbana,
utilizando tonos oscuros como el negro y el azul profundo, contrastados con
destellos de rojo 0 neén que representen las luces de una ambulancia. Esta paleta
cromitica enfatiza la dualidad entre la oscuridad emocional y la esperanza de
rescate.

Tipografia

Para complementar la identidad visual, una tipografia con un estilo moderno y
limpio seria adecuada. Fuentes como "Clash Display" o "Kollektif" transmiten
claridad y contemporaneidad, alineandose con la estética sonora y visual de la
cancion.

Tonalidad, bpm y frecuencias

la cancion esta en Mi menor (E minor) con un bmp de 150
Bajos: Frecuencias entre 60 Hz y 250 Hz, proporcionando profundidad
y cuerpo.

Voces: Rango medio, aproximadamente entre 1 kHz y 3 kHz, donde la
claridad vocal es esencial.

Guitarras: Frecuencias que suelen oscilar entre 100 Hz y 5 kHz,
dependiendo del tono y la distorsion aplicada.

Platillos y elementos percusivos agudos: Frecuencias superiores a 5 kHz,
aportando brillo y definicion.

IMG.27. - Idea nimero 2

Claridad y la facilidad de uso, con elementos interactivos que

permitan experimentar y ajustar parametros de manera intuitiva.

Al modificar ciertos parametros visuales, la interfaz reflejara
estos cambios mediante transiciones de color suaves.

Se incorporaran animaciones sutiles que refuercen la experien-
cia interactiva y hagan que el proceso de personalizacion sea
mas atractivo. Se empleara un sistema de médulos que guie al
usuario paso a paso, permitiendo un aprendizaje progresivo sin
necesidad de conocimientos técnicos previos.

Tomara inspiracion en estudios de sonido y ambientes profesio-
nales de produccién musical, lo que reforzara su caracter
innovador y tecnolégico. La interfaz utilizara tonos oscuros como
fondo, combinados con acentos de colores sutiles que aporten
modernidad y sofisticacion. Graficos inspirados en ondas de
sonido para reforzar la relacion entre la musica y la estética
visual. Fuentes modernas con un aire tecnolégico, lo que contri-
buira a la sensacion de innovacién y profesionalismo.
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IMG.28. - Moodboard de idea 2
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Subir cancién

Analisisde la cancion completa,
Letra, Género musical, artistas
similares, identicdad visual y
cromatica, tipografia, tonalidad,
bpm y frecuencias

Imagen

Imagen

IMG.29. - Proceso de bocetacion 2

Una interfaz a través del analisis de sus composiciones, el
sistema generara un analisis automatico de la letra, el género de
la cancion, frecuencias, tonalidad y Bpm. Luego del analisis, la
pagina proporcionara inspiraciones visuales basadas en artistas
globales que compartan cualidades sonoras similares. Esta
herramienta ayudara a los musicos a comprender como su
sonido puede convertirse en un concepto visual coherente,
facilitando asi la creacion de una identidad artistica. Al propor-
cionar ejemplos graficos personalizados, los artistas podran
tomar decisiones mas informadas sobre la estética de su proyec-
to musical y garantizar una imagen visual alineada con su estilo
sSonoro y sus caracteristicas.

logo | Buscador
Imagen Imagen Imagen Imagen
Imagen Imagen Imagen Imagen

IMG.30. - Proceso de bocetacion 2.1
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La idea de esta herramienta es facilitar a los musicos indepen-
dientes la blsqueda y encuentro de espacios donde puedan
presentarse en vivo, ya sea en locales, parques, puntos de
encuentro o incluso en viviendas de usuarios que deseen
ofrecer su espacio a cambio de una compensacion econémica.
Al centralizar esta informacion en una plataforma accesible, se
busca eliminar las barreras que enfrentan los misicos emergen-
tes al momento de encontrar escenarios para sus presentacio-
nes. La herramienta fomenta una red de colaboracion entre
artistas y duefos de espacios, permitiendo la creacion de
eventos mas dinamicos y accesibles, fortaleciendo la escena
musical independiente como una especue de Arnbnb para

artistas.

Los musicos independientes no conocen lugares donde sean
capaces de presentarse o mostrarse para una funcion en vivo,
quitandoles la oportunidad de llegar a mas publico o conectar
con su audiencia

Fomentar los espacios donde puedan dar una presentacion en
vivo, ya sea en puntos de encuentro de sus ciudades o incluso
gue usuarios puedan dar su informacién para “alquilar” sus
viviendas y asi poder crear conciertos mucho mas facil.

Una barra de blsqueda por lugar y que tenga caracteristicas
como lugar abierto, cabana, parque y en la opcién escogida se
debera rellenar informacién como cuantas horas se puede
alquilar, la capacidad de personas e ubicacion

Los usuarios podran explorar la plataforma a través de diferen-
tes secciones, organizadas segun tipo de espacio y ubicacién y
los musicos podran guardar lugares de interés en una lista
personalizada, permitiéndoles acceder rapidamente a opciones
relevantes.
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Se emplea una interfaz con una base de colores claros, con el
blanco y acentos minimalistas que faciliten la lectura y navega-
cién, iconos intuitivos que permitan identificar las funciones y
secciones de la herramienta. Capacidad de navegacion jerarqui-
ca por esta subpagina con opciones de agregar a lugares a
favoritos y filtrar por opciones.

Un fondo blanco con detalles en tonos suaves, manteniendo un
diseno limpio y profesional, con iconos simples y faciles de
interpretar, asegurando que la navegacion sea intuitiva tanto
para musicos como para propietarios de espacios.

La interfaz se ajustara de manera 6ptima a diferentes dispositi-
VoS, asegurando una experiencia de usuario coherente.

Anfitrién: Ivonne
10 afios anfitrionando

Caracteristicas

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea

Lo que este lugar ofrece

& vistaallago B Wi

g Etaconamiento gratitoen % Sepermiten mascotas
& Tina @ secadorade pelo

B Refrigerador

IMG.31. - idea nimero 3

15$ la hora

S

Llegada Tiempo

Cantidad de personas

May 2025 Junio 2025

9 10 M 6 7

9 0 M 12 1B M

23 24 % ® wow o E

EL 23 2 EA]
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IMG.32. - Moodboard de idea 3

9:41

Q Where to?
Anywhere - Any week - Add guests

=3 & & ©

Rooms Beachfront Camping Trending

London, United Kingdom
Stay with Lena - Hosting for 8 years
May 8 -13

$102 night

Explore Wishlists Trips

72



Proceso de hocetacion

Imagen Imagen
Informacion Horarios
Imagen Imagen

IMG.33. - Proceso de bocetacion 3

Filtro de buscadores sencillos como tipos de casas que se pueden arrendar,
cabanas, en la playa, departamentos, locales, puntos de encuentro o lugares
convenientes para un artista, con esto la informaciéon necesaria ya sea espacio
para una cantidad especifica de personas, cuantas horas disponibles, image-
nes del lugar, restricciones y transacciones para una interaccion mas intuitiva a
la hora de buscar un sitio para poder presentarse

Una blUsqueda y encuentro de espacios donde puedan presentar-
se en vivo, ya sea en locales, parques, puntos de encuentro o
incluso en viviendas de usuarios que deseen ofrecer su espacio
a cambio de una compensacion econdémica. Al centralizar esta
informacion en una plataforma accesible, se busca eliminar las
barreras que enfrentan los musicos emergentes al momento de
encontrar escenarios para sus presentaciones. La herramienta
fomenta una red de colaboraciéon entre artistas y duenos de
espacios, permitiendo la creacion de eventos mas dinamicos y
accesibles, fortaleciendo la escena musical independiente como
una especie de Airbnb para artistas. Una interfaz sencilla, pero
con especificaciones mas simples a la hora de arrendar con el
anfitrion

logo Filtros y buscador
Tipos de viviendas Boton
Imagen Imagen Imagen
Informacion Informacion Informacion
Imagen Imagen Imagen

IMG.34. - Proceso de bocetacion 3.1
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Luego de evaluar diversas propuestas mediante una tabla de
valoracion basada en criterios como factibilidad, originalidad,
funcionalidad, experiencia de usuario, impacto y escalabilidad,
se concluyd que la opcion mas viable y con mayor potencial era
el desarrollo de portafolios visuales como eje principal de la
plataforma. Esta decision se fundamenta en su capacidad para
promover de forma efectiva la visibilidad de los musicos inde-
pendientes, permitiéndoles organizar y mostrar su evolucion
estética a lo largo del tiempo, y fortaleciendo asi su identidad
visual.

Ademas, esta herramienta abre oportunidades de colaboracién
directa entre artistas y disefadores graficos, funcionando como
una bolsa de trabajo que fomenta redes profesionales dentro
del ambito creativo. Con ello, se busca mejorar no solo la
imagen y el estilo visual de los musicos, sino también elevar el
nivel de calidad de los proyectos que desarrollan.

Junto al sistema de portafolios, se integré un apartado de chat
gue permite la interaccion entre artistas, usuarios y disenado-
res, promoviendo una comunidad activa que facilita el intercam-
bio de ideas y la retroalimentacion en tiempo real. Esta combi-
nacion de funcionalidades dentro de una misma plataforma
apunta a ofrecer una experiencia integral, dinamica y centrada
en las verdaderas necesidades de los musicos independientes,
consolidando asi una herramienta Unica y Gtil dentro del entorno
digital actual.

IMG.35. - Artista independiente
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Cap. 4

Diserio final

En este capitulo se mostraran bocetos, sistema grafico, prototipos, y el funcionamiento del producto final,
dando una idea clara de como va a estar estructurada la pagina web llamada “VisionTune” para los artistas
independientes y usuarios potenciales, entender y analizar a fondo las herramientas que va a brindar, usos

y ventajas que puede llegar a tener un artista al usar esta plataforma.
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4.1Metodologia
Garret
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4.1.1. Plano de
estrategia

Necesidadesdel usuario:

- Musicosque requieren una plataforma para gestionar su
identidad visual.

- Deseode conectar con disefiadores graficos y un publico.

- Necesidadde visibilidad, promocién y herramientas de
autogestion.

Objetivos del sitio:

- Proveerun espacio centralizado para mostrar el desarrollo
visual de los artistas.

- Facilitar colaboraciones profesionales y generar oportuni-
dadesde crecimiento.

- Mejorar la experiencia visual y profesional de los musicos
emergentes.

4.1.2. Plano de Ricance

- Portafolios visuales personalizables.

- Sistemade mensajeriainterna (chat).

- Herramientas de andlisis de tendencias visuales.
- Planificadores visuales y galerias.

- Directorio de disefadoresgraficos.

Regueniimientos de contenido:
- Imagenes (portadas, fotos, material grafico del artista).

- Informacién de perfil, biografia, influencias y enlaces
musicales.

- Entradascolaborativas (comentarios, contactos, publicacio-
nes).

- Guiasotutoriales visualespara mejorar la identidad grafica.

4.1.3. Plano de
Estructura

Disefio de la interaccién:

- Navegacionintuitiva basadaen categorias(género musical,
etapa del artista).

- Flujologico entre la exploracion, edicion de portafolio y
conexion con disefiadores.

- Respuestasvisualesinmediatas al interactuar con elemen-
tos clave (hover, scroll, clic).

Arquitectura de la informacién:

- Organizacion por secciones:inicio, artistas, disefiadores,
portafolios, comunidad, herramientas.

- Jerarquiaclarade contenidos: primero la identidad del
artista, luego susrecursos visuales.

- Enlacesinternos cruzados que conectan perfiles con otros
artistas y colaboradores.

77



4.14.Plano de
Esqueleto

Disefo de la interfaz

- Distribucion de elementos basadaen reticula de 7 colum-
nas.

- Barrade navegacion fija, menus desplegables y accesos
rapidos personalizados.

- Botones destacados para acciones clave (subir imagenes,
contactar, editar portafolio).

- Elementos redondeados que evocan espectros de audio.
Diseiffio de informacion:
- Presentacionvisual limpia con bloques modulares.

- Usode iconografia intuitiva para herramientas, categoriasy
perfiles.

- Tipografia jerarquizada (BebasNeue para titulos, Inter
ExtraLight para textos).

- Distribucion equilibrada entre contenido grafico y textual.

4.1.9.Plano de
superficie

Disefio visual:

- Paletacromatica: negro, blanco, azul profundo #1B3B6Fy
naranja #E£85736.

- Estéticainspirada en lo urbano, lo creativo y lo digital.

- Consistenciaen el estilo grafico, con imagenes, botones y
estructuras visuales coherentes.

- Interfaz atractiva, moderna, accesibley adaptada a panta-
llas méviles (responsive design).
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4.2 Arquitectura
de Ia informacion

VisionTune E==mialleilepr==

Buscar— Géneros
Artistas— Fotos — Informacion — Carrera
Portafolios guardados

Disenadores
Foros — Espacio creado por las
comunidades

___Portafolio musicos

Buscar — Géneros

Disenadores — Trabajos — Informacion
Portafolios guardados

Artistas

L Portafolio Disenadores

Foros — Espacio creado por las
comunidades

Buscar— Géneros

Fig.4. - Arquitectura de la informacion

Foros—Canales de voz — Chat
Portafolios guardados

Artistas
Disenadores

— Foros
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4.3 Sistema
grafico

80



4.3.1. Tipografia

Se eligieron dos tipografias para este caso, la primera fue Bebas
Neue Regular, es una tipografia sans serif ya que tiene un
caracter moderno, limpio y fuerte. Sus trazos son rectos y
uniformes lo que le da un caracter imponente y contemporaneo.
Esta disenada en forma de mayusculas, dando claridad, autori-
dad y presencia visual, justamente para titulares, nombres de

artistas, botones de o cualquier elemento que requiera destacar.

Su estética minimalista y versatil se adapta bien, especialmente
dentro de entornos musicales y visuales, aportando profesiona-
lismo sin perder personalidad.

La segunda escogida fue Inter ExtraLight, es una tipografia sans
serif de estilo moderno, minimalista y legible, Su peso extra
ligero le otorga un aspecto delicado, elegante y aireado, funcio-
nando para generar una sensacion de espacio, suavidad y
sofisticacion en el diseno visual. Esta tipografia es ideal para
textos secundarios, descripciones, parrafos o interfaces limpias,
manteniendo claridad incluso en tamanos pequenos. Su diseno
la convierte en una excelente companera de tipografias mas
pesadas como Bebas Neue, logrando un balance visual armoéni-
co entre fuerza y sutileza.

TITULOS

BEBAS NEUE REGULAR
REGULAR

AA BB CC DD EE FF GG HH 11 JJ KK LL
MM NN NN 00 PP QQ RR SS TT UU WV
WW XX YY 2Z

Parrafos

Inter
Extra light

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg
Hh i Jj Kk

LI Mm Nn NA Oo Pp Qq
Rr Ss Tt

Uu Vv Ww XX Yy Zz
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4.3.2. Cromatica

La paleta de colores de la pagina web se compone de tonos
blanco y negro, complementada por dos colores principales: un
azul profundo #1B3B6F y un naranja vibrante #E85736. Esta
combinacién fue disefiada con cuidado para transmitir una
estética profesional y moderna, logrando un equilibrio entre lo
sobrio y lo expresivo.

El negro y el blanco aportan claridad, orden visual y contraste, lo
que permite que los contenidos resalten con facilidad. El azul
oscuro refuerza la sensacién de confianza, profundidad y
creatividad, mientras que el naranja anade dinamismo, energia
y calidez, sirviendo como un acento visual para botones, llama-
das a la accion o elementos destacados. Esta paleta también
ayuda a representar la fusion entre lo emocional y lo estratégico
en la identidad de los artistas, reflejando tanto su lado visual
Ccomo musical en sus proyectos.
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4.3.3. Manual de marca

Logo principal

N

VisionTune
VisienTune
Aplicacion del logo

)

VisionTune

)

VisionTune

83



4.3.4. Usos incorrectos

VisionTune

No usarsombrasen el logo

NS

\JisionTune

No deformar ni modificar
las proporciones

No girar el logo

N

VisionTune

No usar colores que no seande la paleta
cromatica
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4.3.9.Tinografiay
patrones

Arial Rounded MT Bold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff
Gg Hh liJj Kk LI Mm
Nn Ni Oo Pp Qq Rr
Ss Tt Uu Vv Ww Xx
Yy Zz

<25
<
3

=]

3
<
<

=]

3
<
<

=

o
<
3

<

<
35
<

52373
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4.3.6. Reticula weh

Estareticula de 7 columnas da la oportunidad de distribuir el
contenido de forma claray coherente, facilitando tanto la organi-
zacion jerarquica como la adaptacioén del diseno a diferentes
formatos de pantalla, Laeleccion de estareticula para la estructu-
ra visual de la pagina web responde a la necesidad de equilibrio
entre flexibilidad, orden y versatilidad en el disefio.

¢ Porqué una reticula de 7 en vezde una de 6 0 12 columnas? Este
tipo de reticulas suelen usarseen estructuras masrigidas o
convencionales,la reticula de 7 ofrece un punto intermedio que
seadapta muy bien al caracterartistico, no lineal y creativo del
proyecto. Al tratarse de una plataforma para musicosindepen-
dientes, sebusca un disefio que no solo seafuncional, sino que
también permita composiciones visualesdinamicasy fuera de lo
comun, sin perder orden ni legibilidad.

Aparte de todo esto, el numero impar permite generar una
columna central clara,lo que facilita el enfoque visual del usuario
en elementos importantes, como titulares, imagenes destacadas
0 botones de accidn, mientras las columnas laterales pueden
albergar elementos complementarios como menus, iconografia o
material grafico. Estareticula deja construir una experiencia
estética atractiva sin sacrificarla estructura y la navegabilidad,
aspectos basicosy necesariosen el disefio centrado en el usuario.
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Columnasde 750px por 163px

@ o~ INICIO

CONECTA, CREA Y
MUESTRATU
TALENTO AQUI

Visiontune, donde los musicos encuentran un egpacio junto a disefiadores
graficos y usuarios, Unico para exhibir su trabajo|y colaborar. Unete a nuestra

comunidad y desgubre un mundo de oportunidades greativas.

INICIA SESION

PORTAFOLIOS

FOROS

RN

y

IMG.36. - Pantalla de inicio

Margenes de 12,15px

L Medianiles de 32,80px
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El uso de las formas redondeadas en toda la pagina web es un
recurso visual fundamental que ayuda a crear una identidad
coherente y Unica. Este estilo organico recuerda a las graficas
de espectros de audio, reforzando asi la conexion con el mundo
musical y auditivo, las curvas suaves y los elementos circulares
se pueden ver tanto en el disefo del logo como en la tipografia
utilizada para los titulos y en las graficas a lo largo del sitio.

4.3.1. Elementos "' "'
graficos

Esta eleccion de la vitela y el lapiz transmite una sensacion de
movimiento y dinamismo, muy en sintonia con los dos sectores
mas importantes del proyecto. Lo que se busca con el sistema
grafico es unir lo visual con lo sonoro, ofreciendo una experien-
cia inmersiva que refleja tanto la identidad del artista como su
evolucion logrando asi que la navegacion sea mas amigable y
atractiva, facilitando la interaccion del usuario con la platafor-
ma.

VisionTune




4.4 Bocetacion
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El logotipo comenzé con solamente una tipografia diferente a la
actual del nombre de la pagina, se probaron diferentes tipogra-
fias y luego de elegir una se empez6 con la idea de usar las
siglas VT como logo principal, se intentd poner la tipografia junto
con el VT, pero la idea se descarté y se agregb la vitela sin el
lapiz en el interior, el primer intento fue la vitela con una guitarra
donde se sustituia la “0” de visiontune por la vitela. Se decidio
usar simplemente la vitela con un lapiz representando tanto los
musicos como los disenadores de la pagina web.

Visiontune

VisionTune

VisionTune

VisienTune

VisionTune
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4.5 Aplicacion
grafica

92



4.9.1. Pantallas
finales

Ly

CONECTA, CREA Y
MUESTRATU
TALENTOAQU

B A
TNy
(87 | s o 7
o i ¢

PORTADAS

[

g
4 K
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Comenzamos con la pagina de inicio, clave para establecer una
identidad sélida y profesional desde el primer contacto con los
usuarios. Dando a entender los botones principales y las funcio-
nes que ofrece.

@ INICIO

CONECTA, CREA'Y
MUESTRA TU

TALENTO AQUI

Visiontune, donde los musicos encuentran un espacio junto a disefadores

gréficos y usuarios, Unico para exhibir su trabajo y colaborar. Unete a nuestra

comunidad y descubre un mundo de oportunidades creativas

INICIA SESIGN

PORTAFOLIOS

| —

IMG.41. - Mockup pantalla de inicio
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Luego el par de diferentes opciones para poder registrarse o
iniciar sesion en la pagina web, amigable e ideal para mostrar la
creatividad en los artistas y usuarios que estén interesados en
unirse a esta experiencia

PARA CUMEN/

IMG.42. - Mockup pantallas inicio de sesién
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Aqui encontramos los tres apartados principales de la pagina
web, el primero de artistas donde se pueden ver sus portafolios
al igual que su trabajo, el segundo de disenadores graficos, con
sus respectivos links aparte de su trabajo y para finalizar el

tercero de foros para los usuarios que quieran crear una comu-
nidad

VisionTune INICI0 PORTAFOLIOS FOROS VisionTune INICIO PORTAFOLIOS FOROS

Portafolios guardados

Portafolios guardados

Oof W4¥ QiR DR o Oof Wiu¥

TISIS DISENADORES ~ FOROS

Descubrir

ARTISTAS FORDS

Descubrir

VisionTune INICIO PORTAFOLIOS FOROS
Portafolios guardados Géneros

Of W%k  GuENs  oEAT

ARTISTAS  DISENADORES TN )
Descubrir

IMG.43. - Mockup pantallas principales




Se presenta todas las pantallas que uno vera de los artistas en
sus portafolios, imagenes, descripciones, informacién, cancio-
nes, entrevistas, portadas y videos que se hayan logrado reali-
zar a lo largo de su trayectoria, esto con el fin de mostrar su
trabajo y lograr expandirse por diferentes caminos.

VisionTune INICIO PORTAFOLIOS FOROS
Portafolios guardados C
Of W4 QNS O AL

DISERADORES ~ FORDS
Descubrir

Q)

-

IMG.44. - Mockup pantalla artistas

SELLOUT 087:

LA NUEVA GENERACION
:;'1SICA CON BLNKO

IMG.45. - Pantallas portafolio artista

PORTADAS
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Luego se podra también ver los portafolios de los disefadores
graficos, mismos que tendran su trabajo y link de diferentes
redes sociales como behance o instagram.

VisionTune INICIO PORTAFOLIOS FOROS

Portafolios guardados

Oof 4w

aRTisTAs  [ISEIIEEY FoRos
Descubrir

jU
, J " Portafoli

-

IMG.46. - Mockup pantalla disehadores

Portafolio

2023

~S BU
Hey, aqui
Saylimar Rambert

IMG.47. - Pantallas portafolio disefiadores
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Por dltimo el apartado de foros, donde la gente puede crear su
propia comunidad de diferentes ambitos musicales, su interfaz
bastante amigables, con canales de voz, informacién y herra-
mientas para tener un espacio Util para cualquier artista o
género musical.

VisionTune INICID PORTAFOLIOS FOROS
Portafolios guardados

Of Wh%¥ QHiNs O ML

ARTISTAS _ DISENADORES
Descubrir

[SIGUENTE PAGINA

-

IMG.48. - Mockup pantallas foros

VisionTune

MUSICA POP DEL
MOMENTO

INFORMACION

INICIO

PORTAFOLIOS

FORDS
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4.6 Gonclusionesy
recomendaciones

Esta tesis dio paso a la identificacion de un problema real y
significativo en el ecosistema musical independiente, la ausen-
cia de una herramienta digital integral que permite a los musi-
cos crear, administrar y proyectar su identidad visual de una
manera coherente, estratégica y profesional. Se descubridé que
muchos musicos carecen del conocimiento, los recursos y los
compuestos necesarios para consolidar la imagen visual, lo que
les permite resaltarlos en un mercado saturado y altamente
competitivo. Es por eso que se desarrolla una plataforma web
gue satisface una serie de herramientas que se centran en
mejorar la imagen visual del artista, facilitando la interaccién
con los disefadores graficos y ofreciendo recursos Utiles que
promueven el desarrollo profesional y el desarrollo profesional.
Se fomenta la colaboraciéon entre el artista y el disefador
creando una bolsa de empleo, también el apartado de foros da
mas visibilidad a los jévenes que quieran vivir de esto. En
resumen, esta tesis siente la base de un producto gréafico
funcional e innovador que no solo trata de gastar a los misicos
en su crecimiento artistico, sino también hacer su trabajo con
herramientas visuales que mejoran su presencia y profesionalis-
mo en el entorno digital actual.
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