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RESUMEN

El presente trabajo tuvo como objetivo desarrollar un plan de marketing para
posicionar a la marca CuevaGrill en el mercado ecuatoriano durante el periodo 2025-
2028. La investigacion se enmarca en una corriente tedrica centrada en el marketing
estratégico y de contenidos, considerando el rol de la marca personal y las dindmicas del
entorno digital. EI enfoque metodoldgico fue cualitativo, de tipo aplicado, exploratorio,
descriptivo y transversal. La unidad de anélisis fue el negocio CuevaGrill, y como técnica
principal se emplearon grupos focales realizados con influencers gastrondmicos y duefios
de restaurantes, lo cual permitié comprender percepciones sobre la cultura del asado, las
preferencias del consumidor y las oportunidades del nicho. Adicionalmente, se aplicaron
herramientas como el analisis FODA, las cinco fuerzas de Porter y el analisis PESTEL
para diagnosticar la situacion interna y externa de la marca. Entre los hallazgos mas
relevantes se identifico un alto potencial para diferenciar a CuevaGrill como una marca
educativa, emocional y aspiracional en el sector de las parrilladas. En respuesta a estos
hallazgos, se formularon estrategias integradas en las cuatro P del marketing (producto,
precio, plaza y promocidn), adaptadas al contexto digital y al modelo de negocio basado
en contenido y experiencias. Finalmente, se propusieron indicadores de medicion para
monitorear el desempefio y facilitar la toma de decisiones estratégicas que aseguren la

sostenibilidad y crecimiento de la marca.

Palabras clave: CuevaGrill, estrategias de marketing, influencers digitales, marca

personal, marketing de contenido, parrilladas, posicionamiento de marca.

Xi



ABSTRACT

This research aims to develop a marketing plan to position the CuevaGrill brand in
the Ecuadorian market for the 2025-2028 period. The study is based on a theoretical
framework of strategic and content marketing, emphasizing personal branding and digital
ecosystem dynamics. A qualitative, applied, exploratory, descriptive, and cross-sectional
methodological approach was adopted. The business CuevaGrill was analyzed as the core
unit of study, and focus groups were conducted with gastronomic influencers and
restaurant owners to explore perceptions regarding barbecue culture, consumer behavior,
and opportunities within the niche. In addition, analytical tools such as SWOT analysis,
Porter’s Five Forces, and the PESTEL model were used to assess the internal and external
environment of the brand. Key findings indicate a high potential for CuevaGrill to
differentiate itself as an educational, emotional, and aspirational brand in the barbecue
sector. Based on these insights, integrated strategies were developed within the four Ps of
marketing (product, price, place, and promotion), tailored to a digital context and a
business model rooted in content and personalized experiences. Finally, performance
indicators were proposed to monitor results and support data-driven strategic decision-

making to ensure the sustainable growth and long-term positioning of the brand.

Keywords: grill, content marketing, CuevaGrill, digital influencers, marketing

strategies, personal branding, brand positioning.
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