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c.- Resumen

Este trabajo aborda la falta de oficinas propias de Lavuu Korean Skincare y la
oportunidad de expansion mediante una isla comercial. El objetivo fue disefiar
espacios que integren al usuario en el espacio a través del UX y bienestar, por
esta razén el concepto espacial se refleja en: un “hogar corporativo” en Quito y un
espacio “Beauty Play” en Cuenca. La metodologia combiné investigacion de
usuario, analisis espacial actual y disefio interior aplicado. Los resultados
presentan una propuesta integral que optimiza la operacion interna, promueva el

bienestar, potencia la experiencia de usuario y la proyeccion comercial.
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e.- Abstract y Keywords

This work addresses the lack of corporate offices for Lavuu Korean Skincare and
the opportunity for expansion through a commercial island. The objective was to
design spaces that engage users through experience and well-being, expressed in
a “corporate home” in Quito and a “Beauty Play” space in Cuenca. The
methodology combined user research, spatial analysis, and applied interior design.
The results present an integral proposal that optimizes internal operations, fosters
well-being, enhances user experience, and strengthens the brand’s commercial

expansion.
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3.- CUERPO DEL TRABAJO DE GRADUACION

a.- Introduccion

El presente trabajo de titulacion se centra en el disefio de interiores corporativo y
comercial de Lavuu Korean Skincare, una tienda multimarca que, desde su
fundacién en el 2018 se dedicada a la importacién y distribucion de productos de
cuidado facial fabricados en Corea del Sur lo que lo llevé a convertirse en el

referente nimero uno de K-Beauty en Ecuador.

Esta investigacion tiene como objetivo desarrollar soluciones espaciales
funcionales, coherentes con la identidad visual y filosofia de Lavuu, que potencien
su posicionamiento en el mercado nacional y consoliden su imagen como

referente en skincare coreano en el Ecuador.

b.-Investigacién y diagnéstico

LOVUU

Korean Skincare

i.- Informacion basica del cliente/marca/empresa:

DEFINICION CLIENTE - MARCA

Dayana Fernandez, fundadora de la marca cosmética saludable, mediante la
entrevista realizada comenta que vivio casi seis afios en Corea del Sur, donde
pudo experimentar cambios notables en su piel gracias a los productos de alta
calidad fabricados sin quimicos agresivos. En un inicio todo ese conocimiento
adquirido lo compartié con las personas mas cercanas, sin embargo, su pasién
por crear conciencia sobre el cuidado facial la llevé a fundar Lavuu, una empresa

gue desea expresar al maximo el amor por tu piel.

La marca mantiene un vinculo constante con los fabricantes en Sedl, lo cual le
permite actualizar y perfeccionar su conocimiento sobre productos y tendencias.
Esta conexion directa con el origen de la cosmética K-Beauty refuerza su
propdsito de ofrecer una experiencia integral y consciente en el cuidado de la piel,

incentivando al usuario a disfrutar de principio a fin su rutina facial.
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BRANDBOOK

La esencia de la marca radica en promover un cuidado auténtico y
$ responsable de la piel a través de sus productos, con el objetivo de
fomentar una nocion de belleza consciente, informada y alineada con el

bienestar integral del usuario.

Se fundamenta la identidad de Lavuu en ofrecer al usuario una experiencia
e\
‘@\' personalizada a través de la educacion y el asesoramiento especializado,
permitiendo adaptar cada recomendacion a las necesidades particulares

del cliente.

Los valores de autenticidad y eficacia se encuentran presentes en cada
" unode los productos importados, reflejando el compromiso de la marca
con la calidad y la transparencia. Asimismo, su estrategia de presencia
omnicanal constituye un elemento clave en el fortalecimiento del
posicionamiento y reconocimiento de la marca en el mercado nacional.El
estilo fotografico se caracteriza por primeros planos con estética coreana,
simulando las pieles de porcelana acompafiado de looks sutiles, también
se predomina el producto y textura con fondos neutros e iluminacion

suave.

Lo mejor de la rutina coreana lo encuentras aqui

llustraciéon 1. Demostracion de brandbook
Fuente: Elaboracion propia, 2025
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La identidad visual corresponde a un verde oliva, rosa blush y lila para
evocar suavidad feminidad y cercania, como colores secundarios utilizan
el blanco puro, grises suaves y beige claro para transmitir una sensaciéon

de serenidad y elegancia discreta.

El estilo “Sans Serif’ es la tipografia utilizada por la marca para priorizar la
simpleza y legibilidad. Acostumbran a usar mayusculas para titulos de

productos.

Su tono de comunicacién busca generar confianza, lo cual se refleja en las
ilustraciones del rostro femenino caricaturizada, visualizada en la mayoria
de publicaciones y material grafico. Estas representaciones también son
utilizadas para comunicar de forma visual los distintos pasos del skincare e

inclusive forman parte del disefio de sus packaging

llustracién 2. Demostracion de brandbook
Fuente: Elaboracion propia, 2025

UBICACION — CONTEXTO GENERAL

Ademas de su tienda en linea, cuenta con puntos de venta fisicos en centros
comerciales de Quito y Guayaquil. La empresa también ofrece asesoramiento
personalizado para ayudar a los clientes a comprar por pasos de la rutina, marca,
tipo de piel, linea completa o sets de acuerdo a las necesidades.

llustracién 3. Puntos de venta fisicos de Lavuu.
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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PRODUCTO - SERVICIO

Su catalogo incluye 50 tipos de productos que corresponden a los diez pasos de
la rutina coreana para el cuidado de piel, iniciando desde el limpiador, jabon facial,
exfoliante, ténico, mascarilla, esencia, sérum, contorno de ojos, crema, protector

solar y maquillaje nutritivo o conocidos como BBcreams o cushions coreanos.

Lavuu importa todos estos productos directamente desde Corea del Sur, la capital
mundial de la cosmética y famosa por sus particulares pieles de porcelana. Entre
las marcas mas reconocidas estan: Mizon, Dr. Hedison, Village 11 factory,
Aperire, ACACI y Celinco, asegurando de esta manera la calidad y autenticidad

del producto.

Como parte de su estrategia comercial, Lavuu incorpora productos de impulso,
como bandas para el cabello, cosmetiqueras y toallas desmaquillantes, con el
objetivo de aumentar el valor de las ventas y complementar la experiencia de
compra. Ademas, la tienda virtual cuenta con un apartado de blog que funciona
como herramienta informativa y educativa, donde se divulga contenido sobre los
componentes naturales de los productos, se ofrecen recomendaciones

personalizadas segun los distintos tipos de piel y se brindan sugerencias para

orientar decisiones de compra informadas.
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llustracién 4. Productos que ofrecen en la tienda virtual y puntos de venta fisicos.
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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TARGET ACTUAL

Las mujeres de entre 18 — 35 afios, son consideradas como su publico objetivo,
sin embargo, adolescentes desde los 15 afios son los clientes influenciadores
hacia la marca. Lavuu ofrece un producto de alta calidad por lo cual el nivel socio
econdmico va dirigido hacia lo medio y medio — alto, no obstante, mantiene un
equilibrio entre precio y efectividad. Sus clientes son mujeres que ven el skincare
coreano no solo como una rutina de belleza, sino como un estilo de vida que les
ayuda a mantener una piel luminosa, hidratada y saludable, ayudandoles a

sentirse seguras y empoderadas.

«-‘v"'
INFLUYENTES DIRECTOS

Se interesa por la belleza, autocuidado,

bienestar, moda, tendencias en redes
sociales (TikTok e Instagram)

TARGET ACTUAL — GENERACION Y

Siguen rutinas diarias de skincare,
investiga sobre ingredientes y beneficios,
compra productos coreanos en linea o en

tiendas especializadas.

TARGET FUTURO — GENERACION X

Disfruta de las rutinas de cuidado
personal, se informa sobre ingredientes y
beneficios, prefieren productos que
aporten nutricion sin ser pesados.

llustracién 5. Muestra del target que presenta Lavuu.
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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COMPETENCIAS

Segmento comun: Abarca a publico femenino interesadas en el cuidado de
piel con conocimiento de rutinas faciales y productos coreanos certificados.

Tipologia de productos: Las dos marcas ofrecen mascarillas, sueros,
limpiadores y herramientas de belleza como rodillos masajeadores, situdndoles en
la misma categoria de consumo.

Canales de distribucion: Comercializan sus productos en el mismo entorno
comercial por medio de plataformas digitales, tiendas multimarca y productos

fisicos en tiendas comerciales.

Wellderma surgié inicialmente como el
principal competidor, debido a su enfoque en
el cuidado integral de la piel y su propuesta
de valor basada en asesoramiento
personalizado brindado por especialistas en
dermatologia. No obstante, gracias a su
mayor posicionamiento en el mercado,

Lavuu logro establecer una alianza

estratégica con la marca, lo que le permitio

incorporar productos de Mizon, Dr. Hedison

‘v.~.4,-‘ ‘h\‘ i
llustracién 6. Dayana Fernandez, fundadora
de Fuente: Lavuu, 2025

y Aperire dentro de la oferta de Wellderma.

¥mMmizon

—_——— i e b .' g%‘nm
llustracién 7. Espacio de exhibicion de produE:to Lavuu en Wellderma y sus estrategias de asesoramiento
personalizado.

Fuente: Lavuu, 2025

Actualmente, en el mercado ecuatoriano no existe una competencia directa

especializada exclusivamente en el segmento de skincare coreano, lo que
representa una ventaja competitiva significativa para continuar posicionandose

como una marca referente en K-Beauty.
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MISTERY SHOPPER - ISLA COMERCIAL
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llustracién 8. Zonificacion de la isla comercial y estado actual.
Fuente: Elaboracion propia, 2025

Con el fin de validar la informacién obtenida mediante la entrevista, se llevo a
cabo la herramienta de mystery shopper en el punto de venta fisico de la marca
(isla), ubicado en el centro comercial Quicentro Norte. Esta observacion permitié
analizar la experiencia del consumidor de manera directa, examinar la distribucion
de productos en el espacio y evaluar las estrategias sensoriales implementadas in
situ. A partir de este analisis y de la informacion recopilada, fue posible identificar
oportunidades de mejora que fundamentaran la nueva propuesta de disefio retail
para un centro comercial en la ciudad de Cuenca, garantizando al mismo tiempo
la coherencia con la identidad de marca y la continuidad de su lenguaje visual en

los distintos entornos interiores donde se presente.
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llustracion 9. Representacion del mapa de actores de la marca Lavuu.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

Para analizar el flujo de trabajo interno y definir los perfiles que integraran las
oficinas corporativas, se emple6 la herramienta de mapeo de actores. A través de
este analisis, se identificaron un total de nueve puestos clave, que incluyen
fundadora — directora general, logistica y bodega (inventario, recepcion — pedido,
distribucion, preparacion), marketing y redes sociales, atencion al cliente y ventas
online. Internamente, el equipo mantiene una relacion laboral sélida y
colaborativa, lo que permite concluir que el flujo de trabajo es compatible con un
entorno de coworking con flexibilidad, estaciones compartidas, zonas

colaborativas, creando un enfoque espacial corporativo hibrido.
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NECESIDADES GENERALES DEL ESPACIO

Con el objetivo de fortalecer su posicionamiento en el mercado
ecuatoriano, la marca Lavuu proyecta expandirse hacia la ciudad de

Cuenca mediante la implementacién de una isla comercial.

Este punto de venta estara disefiado para exhibir la linea completa de
productos en cantidades controladas, sin comprometer la visibilidad.
Asimismo, se busca integrar una experiencia de atencion personalizada
al cliente dentro del mismo espacio. Para lograrlo, se requiere un disefio
de mobiliario adaptable y multifuncional, que permita flexibilidad en su

uso sin afectar la operatividad ni la eficiencia interna del stand.

Actualmente, Lavuu opera desde espacios adaptados en la vivienda de
su fundadora, lo cual limita su crecimiento operativo, la gestién de

inventario y el establecimiento de relaciones comerciales formales.

Ante esta situacion el objetivo es crear un ambiente laboral confortable,
gue proporcione una sensacion de hogar debido al tiempo prolongado
gue el equipo pasa en el lugar. Por ello, el disefio debe contemplar areas
clave como una cocina equipada, una bodega para almacenamiento
organizado, punto estratégico para reuniones de negocio y estaciones de
trabajo ergondémicas que promuevan el bienestar y la productividad del

personal.

ii.-Espacio disponible y oportunidades

ISLA COMERCIAL — CUENCA

Dentro del Mall del Alto, la isla comercial esta ubicada en la planta alta, en el local
N.° 20. En sus alrededores se encuentran negocios como El Coral, Nautica,

Quiksilver y Yogurt House. La superficie aproximada del espacio es de 20 m2.

Al tratarse de un centro comercial con alto flujo de visitantes, esta ubicacion
representa una oportunidad estratégica para incrementar el reconocimiento de la
marca, atraer a un publico aspiracional y como prueba de mercado para futuras

tiendas fisicas dentro de esta ciudad.
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llustracién 10. Descripcion de oportunidades para la isla comercial.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

Esta propuesta busca reflejar a la marca como una empresa en expansion y con
vision de largo plazo. El disefio retail permitira la interaccion directa con el cliente,
a través de una asesoria personalizada y prueba de productos dentro de la isla
comercial, idea clave para aumentar las ventas, mejorar el retorno de inversion y
captar nuevas clientas. La visibilidad de la marca de manera general tendra
tendencias internacionales K — Beauty, relacionadas también con la manera de

exhibicion del producto.

ESPACIO CORPORATIVO — QUITO

El espacio disponible para el disefio de las oficinas corporativas cuenta con una
superficie de 100 m? y fue previamente utilizado como area administrativa, lo que
permite aprovechar las instalaciones eléctricas existentes para reducir costos y
tiempos de adecuacion. El disefio priorizara la optimizacion del area, con un
enfoque especial en logistica e inventario, que han sido identificados como los

requerimientos operativos mas criticos.

Todos los ambientes seran equipados con mobiliario ergonémico y flexible, con el
fin de promover la comodidad, adaptabilidad y eficiencia en el trabajo diario.
Ademas, se tomara en cuenta la relacién del disefio de interiores con la
conciencia del usuario, con el objetivo de fomentar el bienestar emocional, mejorar

la calidad del ambiente laboral y potenciar la productividad del equipo.
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llustracién 11. Descripcion de oportunidades dentro del espacio destinado para oficinas corporativas.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

iii.-Actividades principales que se desarrollaran en el espacio

ISLA COMERCIAL — CUENCA

Enfocado en la venta de los productos que conforman la ruta del skincare
(limpiadores, ténicos, sérums, cremas, protectores solares, etc.). Ademas, para
mayor acogida del cliente se ofreceran estos productos en combos, lanzamientos

exclusivos o promociones aplicadas Unicamente en ese lugar de venta.

Los clientes podran conocer el tipo de piel que tienen mediante el diagnostico
identificado por el scanner facial, para después recomendar los productos segun

las necesidades especificas como: hidratacion, aché, manchas o piel sensible.
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Demostraciones gratuitas del producto sobre la piel del cliente para que se
familiarice con las texturas, aromas e inclusive absorcién del producto en su piel.
Serd una estrategia importante para fomentar la confianza y que la decision de

compra sea mas facil.

Entrega de productos comprados online con retiro en la isla, como estrategia

omnicanal.

ESPACIO CORPORATIVO - QUITO

El espacio abarcara una variedad de tareas que combina gestion comercial,
logistica, marketing digital, etc. Estas tareas diarias aseguraran una organizacion

fluida, profesional y alineada a la propuesta de valor de la empresa.

Por solicitud del cliente, esta area ocupara un espacio considerable dentro del
coworking, ya que cumple funciones clave como el almacenamiento de productos,
control de stock, seguimiento de inventario, preparacion de pedidos y, en algunos
casos, gestion de devoluciones o reposiciones. Por ello, resulta fundamental
priorizar esta zona en el planteamiento del disefio, garantizando una distribucion

eficiente y una operatividad funcional con los demés espacios requeridos.

Se llevaran a cabo reuniones con aliados estratégicos, marcas socias, cierre de
acuerdos comerciales, entrevistas o procesos de seleccion e inclusive los

empleados recibiran capacitaciones internas para mejorar la marca.

La marca le da bastante prioridad a la creacion de contenido por lo tanto para el
area de marketing, se pretende organizar un espacio para toma de fotografias,
grabaciones de reels, demostraciones de productos y en general el desarrollo de

material gréfico y audiovisual.
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Pausas activas, momento de relajacion o uso de la cocina, son estrategias para
fortalecer el vinculo entre colaboradores. Se caracteriza el lugar de trabajo como

un espacio cémodo y calido.

iv.-Referentes y tendencias

ISLA COMERCIAL — ESPACIO CORPORATIVO -

llustracién 12. Identidad de marca relacionada a la tendencia de disefio.
Fuente: Lavuu, 2025

El disefio de interiores para Lavuu se inspira en tendencias comunes de marcas
coreanas, que integran dindmicas de compra a través de experiencias visuales
interactivas. En el ambito comercial, este enfoque busca ir mas alla de una simple
exhibicién de productos; se trata de generar una experiencia sensorial que motive
al cliente a probar, descubrir y compartir el universo Lavuu. En el espacio
corporativo se aplicara un disefio ergonémico y flexible permitiendo responder
eficientemente a las distintas necesidades operativas, manteniendo coherencia

visual y funcionalidad en todo momento.

En ambos casos, el objetivo es disefiar un espacio llamativo y visualmente
impactante, sin perder la elegancia ni la sofisticacion asociada al universo K-
Beauty. El disefio interior deja de ser un simple contenedor para convertirse en
una herramienta narrativa y sensorial que proyecta la esencia de Lavuu,
promoviendo una experiencia de marca coherente, innovadora y profundamente

conectada con su identidad estética.
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llustracioén 13. Disefio retail de la tienda Etude House. y educativas.

v.-Diagnhdstico resumido con oportunidades de disefio
Lavuu se posiciona como marca pionera y referente en el ambito del skincare
coreano en Ecuador, destacandose por una identidad que fusiona autenticidad,
educacién y belleza consciente. Actualmente, las operaciones se desarrollan
desde espacios improvisados en la residencia de su fundadora, lo cual representa
una limitacién significativa para su crecimiento logistico y comercial. Ante esta
situacion y considerando su expansion gradual en el mercado nacional, Dayana
Fernandez, fundadora y directora general de Lavuu, plantea la necesidad de
profesionalizar su infraestructura mediante dos intervenciones clave: la creacion
de un espacio corporativo funcional en Quito y una isla comercial experiencial en
Cuenca.

OPORTUNIDADES DE DISENO
1. Isla Comercial — Cuenca
Objetivo:
Disefiar un punto de venta interactivo que potencie la experiencia del usuario,
posicione el producto como parte de un ritual consciente y amplifique el
reconocimiento de marca en el mercado local.
Estrategias de disefio:
» Experiencia sensorial y visual: Espacio ludico que combine estética
coreana con estrategias Beauty play, sin perder la sofisticacion.
» Zonificacion estratégica: Uso de estanterias modulares que permitan una
reorganizacioén dinamica segun campafas o nuevos lanzamientos.
» Interaccién directa: Integracion de zonas de testeo de producto y un
maodulo de asesoria personalizada apoyado por tecnologia de scanner
facial.



Suéarez C. 15

o Branding experiencial: Paleta de colores pastel, materialidad clara y
elementos graficos inspirados en la cultura visual coreana. Uso de

pantallas digitales para reforzar el storytelling de marca.

2. Espacio Corporativo — Quito

Objetivo:

Disefiar un espacio de trabajo enfocado en la cultura colaborativa, que responda a
las necesidades operativas, comerciales y comunicacionales de Lavuu,
permitiendo una expansion sostenible y coherente con los valores de marca.
Estrategias de disefio:

« Area logistica prioritaria: La bodega e inventario seran el nicleo operativo
del espacio, con almacenamiento optimizado para mejorar la eficiencia en
la gestién de pedidos.

» Estaciones de trabajo flexibles: Incorporacién de mobiliario ergonémico y
adaptable, diseflado para dinamicas hibridas y colaborativas acorde al
coworking.

o Integracion espacial para branding digital: Se incluird un set para fotografia
y generacién de contenido audiovisual, equipado con iluminacién focal,
fondos versatiles y escenografia alineada con la estética de la marca.

» Oficina privada para direccién: Espacio reservado para la fundadora,
destinado a reuniones estratégicas con socios y proveedores,
garantizando privacidad y profesionalismo.

« Areas acogedoras y comunes (cocina/cafeteria) que promuevan el
bienestar emocional y refuercen los lazos del equipo.

» Estética y bienestar: Combinando luz célida, vegetacion natural y madera
clara para reflejar valores saludables no solo en la piel sino en la salud

mental de los empleados.

vi.- Conclusioén

« Lavuu se encuentra en una etapa clave para la expansion y
profesionalizacion, convirtiéndose en un aliado estratégico el disefio de
interior para mejorar su operatividad y mejorar su posicionamiento local.

o El espacio corporativo encaminado a un espacio coworking que refleje la
cultura colaborativa de la marca, debe responder a una légica funcional,
colaborativa y emocional correspondiente a su filosofia de bienestar

integral.
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o Laisla comercial es una oportunidad espacial que puede funcionar como
prueba piloto para futuras réplicas de tiendas fisicas a nivel nacional, por lo
tanto, tiene que ser de alto impacto visual y experiencial.

» El disefio corporativo y de retail debe garantizar coherencia estética y
narrativa entre todos los puntos de contacto con el cliente, con la finalidad

de reforzar la tendencia K-Beauty adaptada al contexto ecuatoriano.

c.- Estrategias del Proyecto
El presente proyecto de disefio interior se fundamenta en una vision integral que
articula la identidad de marca con las necesidades operativas de Lavuu. Para ello,
se propone el desarrollo de espacios que no solo optimicen la funcionalidad y
promuevan el bienestar del equipo de trabajo, sino que también inviten al publico

a interactuar de forma ladica y educativa con el universo del skincare coreano.

Desde una perspectiva conceptual, la tendencia coreana "Beauty Play" se adapta
como hilo conductor de manera diferenciada a dos entornos clave. En el espacio
corporativo se busca fomentar la creatividad, la colaboracion y el equilibrio
emocional del equipo, entendiendo el ambiente de trabajo como una extensién del
estilo de vida saludable promovido por la marca. Por otro lado, en el punto de
venta tipo isla, esta tendencia se traduce en una experiencia inmersiva que invita
al consumidor a interactuar directamente con los productos, transformando la

compra en un ritual de exploracién y autocuidado.

El disefio se basara en caracteristicas esenciales tales como una estética visual
atractiva, sustentada en una paleta de colores pastel combinados con acentos
vibrantes, iluminacién escénica y mobiliario curvo con formas suaves. Estos
elementos no solo buscan generar un ambiente inmersivo que permita al cliente
conservar una experiencia de marca perdurable, sino también ofrecer flexibilidad y

modularidad para responder a las necesidades de adaptacion de ambos espacios.

Este enfoque ha sido construido a partir de herramientas metodolégicas aplicadas
a lo largo de la maestria que no solo permiten sustentar la propuesta desde un
enfoque técnico y estratégico, sino que también garantiza una respuesta
coherente a las necesidades detectadas, contribuyendo a mejorar la experiencia y
el bienestar del usuario, potenciar la fidelizacién y consolidar a Lavuu como una

marca en expansion.
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i.- Principios Rectores de Disefio

Desde un enfoque tedrico Yy critico, los principios rectores han sido abordados en
investigaciones académicas recientes en el area de disefio de interior
relacionadas especificamente en casos de estudio que integren experiencia de
usuario, bienestar y modularidad. De este modo, se busca establecer un marco
conceptual sélido que justifique la pertinencia de los principios adoptados y
respalde la propuesta proyectual para Lavuu como un modelo innovador dentro
del sector cosmético ecuatoriano. A continuacion, se detallan los tres principios
rectores que guian la propuesta de disefio, junto con el sustento académico
correspondiente que respalda su aplicacion:

1. Experiencia - UX: Enfocada en la creacién de una isla comercial
interactiva, ludica y tecnoldgica que potencie la experiencia del usuario en

el punto de venta fisico.

Las tiendas fisicas ya no se conciben Unicamente como espacios de venta, sino
como escenarios donde las marcas deben ofrecer una experiencia sensorial,
emocional y tecnolégica. Esta transformacion ha impulsado el desarrollo de la
innovacion experiencial integrada, es decir, la aplicacion de tecnologias
inmersivas y estrategias digitales inteligentes que acomparien, personalicen y

enriquezcan el recorrido del usuario en el punto de venta.

El articulo “Tendencias Tecnoldgicas para el Retail” sefiala que para el afio 2025,
las tiendas fisicas evolucionaran hacia entornos mas conectados emocionalmente
con el cliente, integrando tecnologias interactivas y personalizadas para que cada
usuario viva una experiencia unica. En este sentido, el estudio destaca que “el
80% de los consumidores aseguran que es mas probable la compra en una tienda
qgue ofrece experiencias a nivel individual”, recalcando asi el valor de personalizar
la interaccion a través de soluciones digitales adaptativas(Pateco; ITI; AVI, 2025,
p. 4). Paralelamente, se profundiza en el papel de las estrategias inteligentes
como las estanterias automatizadas o Smart Shelves, las cuales integran
sensores y paneles informativos digitales. Segun el documento, “las estanterias
inteligentes estan disefiadas tanto para optimizar los procesos de gestion de stock

como para mejorar la experiencia del cliente’(Pateco; ITI; AVI, 2025, p. 5)
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Toda esta informacion evidencia como la tecnologia se convierte en una
herramienta para que en el espacio se facilite la interaccion intuitiva del usuario
con los productos, reforzar el descubrimiento paso a paso de la rutina facial
coreana, y permitir una navegacion sensorial, fluida y didactica. Para Lavuu,
incorporar estos elementos en el disefio de su isla comercial ho solo responde a
las exigencias del consumidor actual, sino que ademas fortalece su identidad

como una marca que combina tecnologia, estética y experiencia sensorial.

2. Bienestar del Usuario: Centrado en el disefio del espacio corporativo bajo
criterios de bienestar, accesibilidad y confort ambiental.

En los ultimos afos, ha cobrado fuerza la idea de que el disefio arquitectdnico y
de interiores no solo configura espacios estéticos o funcionales, sino que también
puede influir significativamente en el bienestar fisico, mental y emocional de los
usuarios. Desde esta premisa surge el enfoque de la Neuroarquitectura, una
disciplina que combina conocimientos de arquitectura, neurociencia y psicologia
para estudiar cdmo los entornos construidos afectan la conducta y los estados
emocionales de quienes los habitan. Esta perspectiva resulta fundamental en el
disefio de espacios corporativos, donde se busca que el entorno de trabajo no

solo sea eficiente, sino también saludable y emocionalmente estimulante.

Entre los elementos arquitectdnicos que inciden directamente en el bienestar
destacan la iluminacién natural, que es vital para evitar estados animicos
negativos y favorecer la productividad; la altura del techo, que puede estimular la
creatividad o concentracion; y el color, cuyo uso adecuado mejora la percepcion
espacial (Gutiérrez, 2020, pp. 181-183). También se sefala que el valor del
disefio acustico y el control de estimulos sensoriales como el olor pueden reforzar
la sensacion de confort 0 malestar. Fred Gage (2003) resume esta relacion de
manera contundente al afirmar que “los cambios en el entorno, cambian el
cerebro, por tanto, modifican nuestro comportamiento” (Gutiérrez, 2020, p. 176).
Desde esta afirmacion, se justifica que el disefio del espacio corporativo debe
estar orientado no solo a la funcionalidad laboral, sino a crear entornos que
estimulen la creatividad, la salud mental y el equilibrio emocional de quienes lo

habitan a diario.
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El documento muestra que una arquitectura centrada en el bienestar no solo
mejora la calidad de vida de los usuarios, sino que también favorece el
rendimiento, la motivacion y la construccién de memorias positivas del entorno,
aspectos claves en espacios de trabajo donde las personas pasan mas del 90%
del tiempo (Gutiérrez, 2020, pp. 176-182). Como sostiene Gutiérrez (2020), el
espacio habitable debe entenderse como una extensién del bienestar humano,
capaz de estimular positivamente la percepcion y el comportamiento del usuario.
Por ello, el espacio corporativo de Lavuu no se concibe solo como un lugar de
trabajo, sino como un entorno regenerativo que potencia el rendimiento del equipo
y sea un hogar corporativo para lo cual se requiere un ambiente que active los

sentidos suavemente y transmita calma, frescura y limpieza.

3. Flexibilidad: Disefio modular que permite la adaptabilidad del mobiliario y
los espacios a distintas ubicaciones, facilitando la expansion territorial de la

marca y reduciendo los costos operativos de implementacion.

La flexibilidad en el disefio interior comercial ha cobrado un papel fundamental en
la era post pandémica, tal como sefiala el documento, “la rapida evolucion de las
tendencias de disefio interior hace necesario crear espacios comerciales que
puedan transformarse facilmente y mantenerse vigentes” (Landy, 2024, p. 4). En
este sentido, el disefio modular emerge como una respuesta estratégica para
facilitar la adaptabilidad del mobiliario y los espacios a distintas ubicaciones,
optimizando recursos sin comprometer la identidad visual ni la experiencia del

usuario.

El texto enfatiza que un sistema modular no solo responde a criterios funcionales,
sino que también mejora la experiencia del cliente al permitir una disposicion
espacial més fluida, intuitiva y atractiva. La reconfiguracion rapida del espacio
mediante modulos contribuye a mantener el interés del usuario y permite
implementar estrategias de visual merchandising (presentacién de productos), sin
necesidad de redisefar el entorno por completo. El uso de materiales ligeros,
como madera, metal y acrilicos, también se debe considerar puesto a que facilita
el transporte y ensamblaje de estos sistemas modulares, combinado con una
paleta de colores neutros con acentos representativos de marca garantiza

versatilidad estética y reconocimiento visual (Landy, 2024, pp. 25-26).
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El mobiliario flexible y multifuncional debe estar disefiado para ajustarse a
distintas configuraciones segun la actividad, temporada o proposito comercial,
pudiendo plegarse, apilarse o combinarse segun las necesidades del momento
(Landy, 2024, p. 13). Este tipo de mobiliario es ideal para marcas como LAVUU,
que planean expandirse territorialmente sin perder coherencia espacial ni invertir
en altos costos operativos. En la isla comercial, por ejemplo, los médulos pueden
adaptarse a distintas superficies de centros comerciales o eventos pop-up,
mientras que, en el espacio corporativo, el mobiliario puede transformar areas de
atencion al cliente o showroom sin perder eficiencia ni coherencia visual. Tal como
resume el documento, “el disefio flexible se transforma en lugar de restringir; es

movil, interactua con sus usuarios y no permanece estatico” (Landy, 2024, p. 11).

Cada principio responde a demandas actuales del retail y el entorno corporativo,
asi como a las necesidades especificas de la marca. La innovacion experiencial,
respaldada por tecnologias como escaneres faciales, smart shelves (estanterias
inteligentes) y entornos inmersivos, redefine el punto de venta como un espacio
emocional y participativo, alineado con las expectativas de un consumidor activo y
curioso. Por su parte, el enfogue en el bienestar del usuario, fundamentado en la
neuroarquitectura, transforma el espacio de trabajo en un entorno regenerativo
que estimula la productividad, la salud emocional y la conexién con los valores de
marca. Finalmente, la flexibilidad del disefio modular garantiza la capacidad de
adaptacion del mobiliario y la distribucién espacial a distintos contextos, facilitando
la expansioén territorial de la marca y reduciendo costos operativos sin
comprometer la coherencia estética. Esta vision estratégica del disefio se
convierte en una herramienta clave para consolidar la presencia fisica de la marca

y proyectar su crecimiento sostenible a futuro.

Una vez definidos con claridad los principios estratégicos que guian el proyecto,
se ha desarrollado una tabla detallada que evidencia como cada uno de estos
principios se materializa de forma especifica en las propuestas del disefio interior,
tanto en el espacio comercial (isla o stand de ventas) como en el espacio
corporativo (oficina-showroom). De esta forma, se establece una relacion directa
entre la teoria conceptual y las decisiones proyectuales que configuran cada

ambiente.
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Audio: Tipo K-pop instrumental desde
altavoces integrados en el mobiliario.

Olfato: Aplicacién del odotipo de
Lavuu (aroma floral suave con notas
verdes) en el area de entrada y zona
de testeo mediante difusores.

Tacto: Uso de superficies curvas en
mabiliario de melamina Catania y
acrilico termoformado; texturas como
relieves ondulados y acabado lacado
brillantes en zonas de contacto.

.

Vista: lluminacion puntual en displays
y repisas internas de mobiliario,
espejo retroiluminado con luz blanca
neutra. Uso del color verde y rosa
predominante de la marca y paleta de
tonos pastel secundarios en displays.

El disefio busca activar los sentidos sin
saturarlos:

« Texturas suaves, iluminacién
uniforme y aroma fresco que
refuerzan la percepcion de limpieza.

.

Area de testeo con espejos, lavabos
de ceramica con iluminacién célida
con CRI alto para fidelidad del color
de los productos.

Asesoria personalizada como
momento de autocuidado.

Colores de marca para generar
cercania, eliminando barreras
comerciales rigidas.

Mobiliario modular compuesto por
islas moviles y exhibidores
desmontables con ruedas ocultas.

Displays de productos configurables
seglin campafias, con paneles
intercambiables y sistemas de fijacion
rapida.

La zona del Skin Playground puede
ampliarse o reducirse segun
afluencia, adaptandose al flujo de
usuarios.

Médulo de exhibicion central con
doble funcionalidad: testeo y asesoria.

.

.
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Audio: Sonido ambiental tenue tipo
naturaleza que favorecen la
concentracién y reducen el estrés,

Olfato: Odotipo sutil de Lavuu
mediante difusores en areas
compartidas como recepcion y
espacio de circulacién.

Tacto: Melamina Catania en
mobiliario de superficies curvas con
relieves curvos, tapizados suaves en
sillas y porcelanato semi brillante.

Vista: Luz natural, iluminacion calida
indirecta, de trabajo y decorativa para
confort visual. Uso de tonalidades
beige con acento rosa y verde en
detalles de mobiliario, paredes e
ilustraciones graficas.

Se prioriza un ambiente saludable y
acogedor:

» Ventilacion natural y luz solar directa
en zona de coworking.

Uso de plantas naturales decorativas
para estimular visualmente y purificar
el aire.

.

Espacio versatil con mobiliario
ergonémico para pausas activas.

.

Separacion entre zonas operativas y
areas de descanso.

.

Tonos claros y superficies limpias
transmiten orden y frescura.

En escritorios modulares que
permiten reconfigurar el espacio para
trabajo grupal o individual.

El espacio versatil actia como sala de
reuniones, presentaciones de
marketing o zona de descanso con
mobiliario multifuncional.

Paneles moviles permiten crear
subespacios cuando se requiere
privacidad.

Muebles empotrados y
almacenamiento oculto para maxima
eficiencia del espacio.

llustraciéon 14. Resumen de estrategias aplicadas en el disefio de interiores.
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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ii.- Estrategias de Marketing Aplicada al Espacio
CLIENTE OBJETIVO
Lavuu se orienta a una usuaria femenina profesional, de entre 30 y 35 afos, que
ha consolidado un estilo de vida donde el bienestar personal, la salud y la estética
ocupan un lugar prioritario. Esta consumidora valora la calidad y esta dispuesta a
invertir en productos de alto rendimiento que le proporcionen confianza y
resultados visibles en su rutina de cuidado facial.

llustracion 15. Estilo de vida de la usuaria objetiva.
Fuente: Elaboracion propia, 2025

Se caracteriza por ser exigente y consciente en sus decisiones de compra,
priorizando marcas que ofrezcan asesoria personalizada, ingredientes confiables
y una estética limpia, moderna y sofisticada.

La mujer Lavuu esté conectada a las tendencias globales de skincare y consumo
responsable por esta razon, no solo busca eficacia, sino también experiencias
sensoriales y tangibles que refuercen su conexion con la marca. En este sentido,
espera que los espacios comerciales y corporativos reflejen orden, exclusividad y
coherencia con la identidad visual y filoséfica de la marca, inspirada en la belleza
holistica coreana.
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EXPERIENCIA DE MARCA Y PROPUESTA DE VALOR

El disefio traduce visual y espacialmente los valores de Lavuu, fortaleciendo su
posicionamiento en el mercado a través de experiencias fisicas y emocionales.
Cada decisién proyectual desde la configuracion del espacio, el mobiliario, la
colorimetria y el lenguaje visual contribuye a construir un entorno que comunica,

conecta y genera valor.

La disposicion estratégica de cada area, aromas sutiles, musica ambiental
armoniosa y materiales suaves al tacto despiertan los sentidos, invitando a una
conexion profunda con la marca. Cada zona sera cuidadosamente disefiada para
ofrecer una experiencia personalizada y educativa que transmita bienestar y
confianza. Asi, Lavuu se posiciona no solo como una marca, sino como un refugio
sensorial y emocional, donde el disefio interior es parte fundamental para
transformar cada visita en una experiencia memorable y auténtica, que invita a

regresar y conectar con el bienestar desde la piel.

Estaciones interactivas Probar productos en un ambiente
experimentando cada producto en diferente para fomentar la conexién
el orden recomendado emocional con la marca

LaVUU

Korean skincare

SKIN

BY KYUIE JENNER

“Un entorno inmersivo que
combina lo mejor de la cosmética
K-Beauty con un disefio innovador

y atractivo.”

llustracién 16. Estrategias empleadas para la experiencia de marca consideradas propuesta de valor.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

De este modo, el disefio no solo da forma a los espacios comerciales y
corporativos, sino que se convierte en parte activa de la estrategia de
comunicacion y marketing de la marca, reforzando su personalidad, aumentando
su alcance y permitiendo una relacion mas auténtica y significativa con sus
usuarios. A través de esta propuesta espacial coherente y adaptable, Lavuu no
solo vende productos, sino que ofrece una experiencia de marca viva, reconocible

y preparada para evolucionar en el mundo de la cosmética coreana en Ecuador.



Suarez C. 24

iii.- Estrategias Creativa 'y Comercial

ISLA COMERCIAL — CUENCA

“‘EXPLORA, JUEGA'Y DESCUBRE TU PIEL”

Se busca transformar el acto de comprar en una experiencia vivencial, donde el
usuario no solo visualiza productos, sino que explora, prueba e interactia en un
entorno que evoca suavidad, frescura y cuidado. Cada elemento visual como
muebles circulares, expositores interactivos, modulos reorganizables, pantallas o
espejos interactivos, fusionan la estética coreana con funcionalidad adaptable.
Esta historia espacial esta disefiada para ser emocionalmente cercanay
sensorialmente estimulante, aludiendo a rituales de autocuidado sofisticados pero

accesibles.

MODULAR Y

llustracién 17. Mood board de la tendencia Beauty play en la isla comercial.
Fuente: Elaboracion propia, 2025
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llustracién 18. Mood board de la tendencia Beauty play en el espacio corporativo.
Fuente: Elaboracion propia, 2025

Este espacio no busca parecer una oficina tradicional, sino mas bien un ambiente
acogedor, sensorial y emocionalmente reconfortante, donde el equipo de Lavuu
pueda sentirse comodo, creativo y conectado con los valores de la marca. Las
formas curvas, la paleta de colores pastel con tonos beige predominantes y los
materiales naturales evocan un lenguaje visual de cuidado, suavidad y armonia, a
esto se vincula la luz natural, vegetacion y texturas que refuerza el bienestar fisico
y emocional del espacio. Todo el entorno transmite la sensacion de un lugar
donde trabajar se convierte también en una experiencia de autocuidado y
equilibrio.
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Las dos propuestas de disefio comercial y corporativa materializan de forma
coherente y estratégica los valores esenciales del K-Beauty, no solo como una
tendencia estética, sino como una filosofia integral de bienestar, suavidad e
innovacion. Ambas atmosferas, aunque distintas en funcién, comparten un mismo
lenguaje: formas curvas, colores pastel, texturas ranuradas y una estética delicada
gque conecta emocionalmente con el usuario. De este modo se representa el
universo K-Beauty en cada rincon fisico, posicionando a Lavuu como una marca
que no solo vende cuidado de la piel, sino que ofrece una experiencia de belleza

consciente, emocional y coherente en todos sus espacios.

iv.- Estrategias de Disefio Interior

ISLA COMERCIAL — CUENCA "

—_—
NS

)

)
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llustracién 19. Zonificacion general de la isla comercial.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

A partir del analisis previo, se identificaron los espacios clave para la propuesta de
disefio, priorizando aquellos que generan un mayor impacto en la experiencia del
usuario. Uno de los principales es el Skin Playground, un area de alta jerarquia
concebida para brindar asesoria personalizada mediante escaneres faciales,

permitiendo diagndsticos precisos y adaptados a cada tipo de piel.



Suéarez C. 27

Complementariamente, la zona de best sellers, acompafada de displays con
pantallas interactivas que brindan informacion detallada de los productos en
exhibicién, se concibe como un recurso de atraccion visual que invita al publico a
ingresar a la isla comercial. Este espacio fomenta la interaccion directa con las
asesoras de venta, quienes presentan los sets destacados y guian al cliente a
través de los diez pasos de la rutina facial coreana propuesta por Lavuu,
aumentando la experiencia con la zona By Me Glow, orientada a la exploracion de
productos propios de la marca. Junto al &rea de caja, se ha dispuesto un espacio
para la venta de los productos de impulso, con el fin de aumentar las ventas en el

punto final del recorrido.

Toda la isla comercial estd enmarcada por una cubierta ligera conformada por
tubos redondos en acabado dorado, cuyas esquinas curvadas retoman y
refuerzan la geometria predominante del disefio. Esta estructura no solo aporta
caracter e identidad visual al conjunto, sino que también funciona como soporte
para letreros retroiluminados en los laterales y como base para las estructuras

secundarias que integran la iluminacion interna.

MAPA DE EXPERIENCIA
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llustracién 20. Mapa de experiencia que refuerza el principio de UX.
Fuente: Elaboracién propia, 2025.
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Con el fin de reforzar y enriquecer la experiencia del usuario dentro de la isla
comercial, se ha planteado un recorrido cuidadosamente disefiado que busca
guiar cada una de las etapas de interaccion con la marca. El recorrido inicia con la
circulacion perimetral cumpliendo un rol fundamental: captar la atencién del
transelnte y despertar su interés inicial. Para lograrlo, se implementan modulos
laterales que funcionan como puntos de atraccion visual y de contacto, en los
cuales las asesoras de venta cumplen un papel activo al invitar cordialmente a los
visitantes a ingresar hacia el area central. Este gesto no solo establece un primer
acercamiento humano y acogedor, sino que también genera intriga y motivacion

en el cliente, estimulando el deseo de descubrir mas sobre la marca.

Una vez dentro del médulo central, el usuario accede a un espacio de atencién
mas personalizada, pensado para fomentar la exploracion de los productos de
manera guiada. En este punto, la asesoria cobra protagonismo, ya que el cliente
puede conocer de primera mano las rutinas, beneficios y recomendaciones
especific as que responden a sus necesidades. Este proceso convierte la simple
compra en una experiencia sensorial y emocional mas completa, donde la
interaccion directa permite que el usuario se sienta acomparfado, valorado y
participe de un ritual propio. Finalmente, tras culminar la etapa de descubrimiento
y asesoria, el cliente se dirige al proceso de compra. En este punto, se tom6 una
decision estratégica respecto a la ubicacion de la caja: situarla de manera externa
al recorrido interno de la isla para asegura que la transaccion final no interfiera con
las dindmicas de exploracion ni con la comodidad de los usuarios que aun se

encuentran dentro de la isla.

Al guiar de forma consciente cada etapa (interés, atraccion, exploracion, asesoria
personalizada y cierre de compra), se construye una experiencia como un
momento de descubrimiento, bienestar y satisfaccion personal. La exploracion,
por tanto, no se limita a observar los productos, sino que abre la posibilidad de

vivir una experiencia para descubrir, probar y compartir.
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llustracién 21. Estado actual del espacio corporativo.
Fuente: Elaboracion propia, 2025.

El espacio destinado para las oficinas se encuentra en el tercer piso del edificio
Cuarzo, una edificacion de uso exclusivo para oficinas, ubicado en la interseccion
de las calles Checoslovaquia y Eloy Alfaro. Actualmente, el area esta subdividida
mediante tabiques de gypsum y paneles de vidrio templado, lo que genera una

percepcion visual de estrechez, reduciendo la amplitud real del espacio.
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llustracion 22. Zonificacion general del espacio corporativo.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

En el desarrollo del espacio corporativo se tomaron en cuenta tanto las
necesidades operativas del equipo como las observaciones directas de la
fundadora de la marca, con el objetivo de crear un entorno funcional y alineado
con la filosofia de Lavuu. La distribucion parte desde la recepcion, y por una
estrategia logistica se ubicé la bodega junto al ingreso, al ser el area destinada a
la recepcion, clasificacion y almacenamiento de productos. Esta ubicacion también
permite generar un corredor que actia como barrera visual, brindando mayor

privacidad al resto del espacio.

El area de coworking, concebida como una zona de mayor amplitud, se disefié
para fomentar la colaboracion, la concentracion y la productividad del equipo.
Asimismo, se integrd un espacio multifuncional destinado a actividades de
marketing, reuniones internas y momentos de descanso, promoviendo el bienestar

emocional en el ambiente laboral.
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Entre los espacios solicitados, se incluy6 una cocina o cafeteria, pensada no solo
como zona de alimentacion, sino también como punto de encuentro y
desconexion. Finalmente, se incorporé una oficina privada para la directora de
Lavuu, ubicada con vista directa al coworking, fortaleciendo la supervisién,

cercania y conexion con las dindmicas del equipo realizadas en el coworking.
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llustracién 23. Recorrido interno del usuario dentro de las oficinas.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

El recorrido de la oficina inicia en la recepcion, punto de acceso limitado para
quienes entregan o retiran pedidos, donde se incorpora un mueble destinado al
apilamiento de paquetes. En el hall se plantea un filtro visual mediante vegetacion,
gue ademas de aportar calidez, delimita el acceso hacia la bodega. Desde este
punto, la circulacién se dirige al area de coworking, concebida como nucleo de
interaccion, con un disefio fluido que permite al usuario desplazarse libremente
hacia los distintos espacios. La propuesta busca generar comodidad y un

ambiente de trabajo abierto, dinAmico y acogedor.
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EXPERIENCE BOARD

llustracién 24. Experiencia de isla comercial y espacio corporativo.
Fuente: Elaboracion propia, 2025

En la parte izquierda predominan imégenes de la isla comercial: modulos curvos
en tonos pastel como verde y rosa transmiten suavidad y cercania, invitando al
publico a detenerse y explorar. Los espejos con iluminacion y los detalles de
mobiliario en acrilico aportan modernidad y refuerzan la idea de ritual de belleza.
El espacio pretende que el usuario tenga un momento de autocuidado y

confianza.

En la parte derecha, correspondiente al espacio corporativo, la propuesta se
orienta a crear un entorno de trabajo calido y motivador. Estanterias con disefio
curvo en tonos neutros realzan los productos. Los espacios de reunién y
coworking, con mobiliario redondeado, madera clara y vegetacion, promueven
comodidad y colaboracion, generando una atmdésfera acogedora. La integracion
de &reas de descanso y detalles decorativos refuerza la sensacion de bienestar.
Un espacio para las empleadas en el cual se fortalece vinculos y transmite
comunidad.

En conjunto, la experiencia aporta a la narrativa de un recorrido donde el usuario
no solo consume un producto, sino que vive una experiencia integral que conecta
el cuidado personal con un entorno comercial y laboral pensado para inspirar

confianza, calidez y cercania.
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llustracién 25. Mood board referencial del disefio de interiores para los dos espacios a intervenir.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

Se refleja la esencia conceptual y estética de los dos espacios disefiados para
Lavuu. A través de una seleccion visual se transmiten los valores clave de la
marca: personalizacion, innovacion divertida y experiencia sensorial, esto
convierte cada espacio en un refugio que eleva el cuidado de la piel a un
momento intimo y memorable. La disposicion de los displays, los volumenes
orgéanicos y las formas curvas apuntan a captar la atencion del usuario de forma

inmediata, incentivando la exploraciéon del producto.

Este moodboard guia el disefio de espacios que no solo comunican la identidad
visual de Lavuu, sino que también crean un vinculo con el usuario alineado al

posicionamiento como una marca referente del K-Beauty en Ecuador.

33
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SAMPLE BOARD

#B39ESB

#CEFAT79D

#B7TBAAT

llustracién 26. Materialidad a usarse relacionado al manual de marca.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

La propuesta material y croméatica para los espacios de Lavuu se caracteriza por
una paleta en tonos pastel, donde predominan el verde oliva y el rosa,
acompafados de colores secundarios como el durazno y de acentos neutros,
generando una atmosfera cédlida, suave y profesional. Se emplean materiales con
relieves ondulados, cerdmica esmaltada y superficies texturizadas que evocan
limpieza y modernidad, reforzando la estética sensorial de la marca. Destaca el
uso de melamina Catania, que aporta naturalidad y calidez al ambiente, junto con
superficies tipo marmol en tonos marfil que introducen un contraste elegante y
limpio. Ademas, la incorporacion de acrilicos y espejos permite juegos de reflejo y
profundidad visual, estimulando los sentidos del usuario. Como acentos
decorativos, se incluyen detalles metélicos en acabado dorado aplicados en

mobiliario y luminarias, afiadiendo sofisticacion sin saturar el espacio.

Finalmente, las ilustraciones de mufiequitas estilo coreano se integran como un
recurso gréfico ludico y representativo de la identidad de Lavuu, aportando
cercania y singularidad. En conjunto, esta seleccion de materiales y elementos
visuales construye una experiencia espacial coherente con el universo de la

marca.
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REFERENTES

ETUDE HOUSE — COREA DEL SUR

ORGANIZACION ESPACIAL

La tienda de Etude House esta
disefiada como un espacio inmersivo ﬂ'
que simula una casa de mufiecas. 7 w !
Se organiza en varias areas para |8
responder a una narrativa ladica:

tocadores para prueba de productos,
islas de exhibicion, estaciones de

asesoria y corners tematicos.

MATERIALES Y ACABADOS

Predominan materiales suaves al tacto, colores pastel y molduras decorativas que
evocan lo romantico y femenino. Se utilizan acabados brillantes, espejos, textiles
aterciopelados y mobiliario con detalles curvos o vintage. Todo esta
cuidadosamente pensado para transmitir dulzura, suavidad y calidez, en una

atmosfera que remite a lo magico y delicado del cuidado personal.
EXPERIENCIA DEL USUARIO

Etude House genera una experiencia emocionalmente envolvente y ludica. El
usuario se siente como protagonista de una historia de fantasia en la que puede
jugar con los productos, probarlos, tomarse fotos y sentirse especial.

Se potencia el aspecto aspiracional y sensorial del skincare, promoviendo una

conexion emocional fuerte con la marca desde la vivencia fisica del espacio.



Suéarez C. 36

GLOSSIER — LOS ANGELES

Los espacios son abiertos,
minimalistas y flexibles, con
exhibiciones circulares al centro y
recorridos perimetrales. Todo esta
pensado para permitir al usuario

experimentar un showroom

interactivo.

Utiliza materiales modernos como acrilicos, vidrios curvos, espejos iluminados y
superficies lacadas. La paleta de color es clara y acentos metalicos que aportan
brillo y frescura. Se apuesta por lo limpio, brillante y estéticamente fotogénico. Los

acabados reflejan luz y enfatizan los productos como protagonistas.

El usuario se siente en un entorno moderno, aspiracional y tecnolégico, donde
puede explorar y compartir. La experiencia se centra en la interaccion directa con

el producto y la estética del espacio como fondo para generar contenido.

Ambos referentes ofrecen experiencias espaciales que combinan el juego, la
exploracién sensorial y el vinculo emocional con el skincare. Etude inspira desde
lo emocional y fantasioso, mientras Glossier desde lo funcional, estético y digital.
Para Lavuu, la integracion de estos elementos permite disefiar espacios donde el
usuario no solo acceda a productos, sino que juegue, descubra y sienta que el

autocuidado es un momento personal, intimo y divertido.
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v.- Criterios de iluminacién

- 3

llustracién 27. Primicia de luminaria para el disefio corporativo y comercial.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

La propuesta luminica para los espacios de Lavuu se fundamenta en el equilibrio
entre funcionalidad y experiencia sensorial. La iluminacion sera tratada no solo
Como un recurso técnico, sino como una herramienta emocional que guia, acentta
y transforma la interaccion del usuario con el espacio. Al mismo tiempo resaltara
texturas, colores y materiales garantizando confort visual con una tonalidad de
2700k a 3000k, eficiencia operativa y coherencia estética, logrando que cada

rincén, ya sea de trabajo o de venta se sienta parte de un universo armonico.

La luz seré utilizada para reforzar la funcionalidad de cada area. En la oficina, se
privilegiara una iluminacién general neutral o fria, especialmente en zonas de
trabajo como coworking y oficina gerencial, para potenciar la concentracion,
mientras que en tras areas se aplicara iluminacion calida para crear ambientes
acogedores mediante down lights dirigibles, luminaria suspendida y de pared con
buena reproduccidn cromatica y control de deslumbramiento. En contraste, en el

stand comercial, la luz guiara al usuario hacia zonas de descubrimiento como el
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skin playground y el display de best sellers, creando puntos de atencién visual

mediante spots dirigidos, retroiluminacion y tubos led en mobiliario.

El disefio priorizara el uso de tecnologia con sistemas regulables y
temporizadores que optimicen el consumo. Ademas, se estudiara el
aprovechamiento de la luz natural en el espacio corporativo para reducir la
dependencia de luz artificial durante el dia, especialmente en areas como la zona

de coworking y la oficina de direccion.

vi.- Criterios de mobiliario
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llustracién 28. Primicia de mobiliario para el disefio corporativo y comercial.
Fuente: Elaboracion propia, 2025

El disefio del mobiliario para los espacios de Lavuu responde a las necesidades
especificas del usuario y al concepto Beauty Play, priorizando la interaccion, el
juego y el bienestar. A continuacion, se detallan los criterios fundamentales que

guian la seleccion y disefio del mobiliario:
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Se priorizan materiales que transmiten suavidad, limpieza y modernidad, como
melamina Catania por su calidez natural, superficies tipo marmol en tonos marfil
para un contraste elegante, y acrilicos o espejos que generan profundidad y
dinamismo. El mobiliario se acenttia con detalles en aluminio dorado, aportando

un toque de lujo sin excesos.

Se adopta un disefio contemporaneo con lineas curvas y superficies onduladas,
que evocan el juego y la delicadeza del universo K-Beauty. Se cuidan aspectos
como la altura de las superficies, el confort de las sillas y la accesibilidad de los

productos, para garantizar una interaccion fluida y agradable.

El mobiliario ha sido disefiado bajo un enfoque de adaptabilidad, priorizando
piezas modulares, reconfigurables y multifuncionales que respondan a distintos
contextos y necesidades operativas. Esta estrategia permite realizar cambios
rapidos en la disposicion de los productos, facilitando su actualizacion y rotacion.
Se evidencia especialmente en la isla comercial, donde se incorporan médulos
esquineros y unidades con medidas equivalentes, lo que posibilita una
reorganizacion espacial eficiente sin comprometer la estética ni la funcionalidad

del conjunto.

d.- Resultados: Propuesta de Disefio

Como resultado final, se desarrollaron dos propuestas de disefio interior que
concretan la estrategia proyectual para Lavuu. La primera corresponde a la isla
comercial para potenciar la experiencia sensorial del skin care y generar un
entorno atractivo y funcional dentro del centro comercial. La segunda propuesta
responde a la oficina corporativa, disefiada como un ambiente flexible y

multifuncional garantizando eficiencia operativa y comodidad.

Ambas configuraciones espaciales representan los resultados tangibles del
proceso de disefio y constituyen la base técnica para el desarrollo de los planos

arquitecténicos.
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i.- Propuesta espacial

CONCEPTO DEL PROYECTO

ISLA COMERCIAL — CUENCA "'

Mas que un punto de venta, la isla invita al usuario a descubrir productos y
texturas, y a compartir la experiencia de manera natural y espontanea. De este
modo, la isla se convierte en un escenario de exploracion y participacion, en el
que la experiencia del cuidado personal trasciende lo funcional para transformarse
en un momento de juego, descubrimiento y bienestar.

CONCEPTO ESPACIAL APLICADO

llustracion 29. Axonometria del espacio para entender la funcionalidad.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

Se aplican dos principios fundamentales. El primero, la experiencia de usuario a
través de los cuatro sentidos: el audio se integra mediante altavoces en el
mobiliario; el olfato se activa con un odotipo en la entrada y difusores en la zona
de testeo; el tacto se incorpora a través de texturas y relieves en la materialidad; y
la vista se potencia con un control luminico que destaca areas clave y con el uso

predominante de los colores verde y rosa, vinculados a la marca.
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El segundo principio abarcando el bienestar del usuario, busca estimular estos
mismos sentidos de manera equilibrada, evitando la saturacion. A ello se suma la
asesoria personalizada, concebida como un momento de autocuidado y conexién

con el usuario.

CONCEPTO DEL PROYECTO

ESPACIO CORPORATIVO — QUITO

Se concibe como un entorno acogedor y sensorial, donde el equipo pueda
sentirse cdémodo, creativo y vinculado con la marca. Materiales calidos, mobiliario
ergonodmico y detalles naturales generan un ambiente acogedor, sensorial y
emocionalmente reconfortante, donde el equipo de Lavuu pueda sentirse coGmodo

y creativo.

CONCEPTO ESPACIAL APLICADO

llustraciéon 30. Axonometria del espacio para entender la funcionalidad.
Fuente: Elaboracion propia, 2025
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De igual forma, los dos principios se reflejan en el espacio corporativo. En cuanto
a la experiencia de usuario, el audio se orienta a sonidos que favorecen la
concentracion y reducen el estrés; se mantiene el odotipo caracteristico de Lavuu;
los relieves en la materialidad del mobiliario aportan sensorialidad, y se aprovecha
la luz natural complementada con una iluminacion artificial calida. Predominan
tonos beige, con acentos en rosa y verde que refuerzan la identidad de marca.
Respecto al principio de bienestar, se incorpora ventilacion natural, plantas que
estimulan visualmente y purifican el aire, mobiliario ergonémico que facilita pausas

activas y una paleta clara que transmite orden, frescura y confort.

PLANOS BASE:

ISLA COMERCIAL — CUENCA

e

llustracion 31. Planta general de la isla comercial.
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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llustracién 32. Planta arquitecténica de la isla comercial.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

Para aplicar el tercer principio, la flexibilidad, se ha disefiado un sistema modular
gue permite adaptar el mobiliario segun las necesidades del espacio y las
campafas. Se contemplan mdédulos esquineros, de 2,60 m, de 1,30 m, ademas de
piezas independientes como el médulo central y el de caja. Cada uno incorpora
ruedas ocultas en el zécalo con freno integrado, lo que facilita su movilidad y

asegura estabilidad, garantizando versatilidad sin comprometer la funcionalidad.

Ademas, se ha propuesto tres opciones de posibles adaptaciones modulares que

se observa a continuacion:
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i

v

llustracion 33. Propuestas de distribucion.
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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En la primera, los mddulos esquineros se ubican en las esquinas, los de 2,60 m a

los lados y los de 1,30 m complementan el perimetro, con un exhibidor central al

centro. La segunda disposicion mantiene el exhibidor central, pero reorganiza los

modulos laterales para dar mayor apertura y fluidez. En la tercera, los médulos de

1,30 m se concentran junto al exhibidor en el centro del espacio, mientras que el

modulo de 2,60 m y la caja se ubican en los bordes. Cada configuracion permite

adaptarse a diferentes necesidades operativas, destacando la movilidad y

funcionalidad del mobiliario.
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o “Datafast
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Area para
firmar

llustracién 34. Planta a detalle de distribucién interna.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

Cada modulo se ha concebido con una medida estandar de 50 cm, lo que permite
integrar de manera equilibrada dos secciones fundamentales: la de exhibicién y la
de almacenamiento con cerradura. Este Ultimo aspecto resulta esencial en un
espacio comercial, ya que garantiza que todo producto quede almacenado de
forma segura al finalizar la jornada. El sistema de cerramiento y almacenamiento
interno se organiza mediante puertas corredizas, lo que optimiza el uso del

espacio y facilita la operacién diaria.

Internamente, los modulos permiten diversas configuraciones, ya sea mediante
cajones o puertas, adaptandose a las necesidades de organizacion. En los
ma&dulos de esquina se han considerado tarjetas de 5 mm que permiten un

correcto funcionamiento sin interferir en la apertura de cajones o puertas.

Desde el punto de vista estético, se ha buscado generar un ritmo visual armonico:
las puertas incorporan ranuras en color rosa que equilibran el predominio del
verde en la paleta cromatica. En ciertos casos, estas ranuras se transforman en
perfiles gola tipo “C”, también en acabado rosa. Con estas decisiones de disefio,
cada maddulo no solo cumple una funcién operativa, sino que también contribuye a

consolidar la coherencia estética, la seguridad y la versatilidad del espacio.
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I I .

llustracion 35 Vista Frontal.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

I I e

Fuente: Elaboracion propia, 2025

Tomando en cuenta las normativas del centro comercial, la altura maxima
permitida para los muebles bajos es de 90 cm, pudiendo incorporar respaldos de

hasta 1,20 m como recurso para reforzar la exhibicién y cuidar la privacidad.
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Toda la isla se emplaza sobre una plataforma de 18 cm de altura, concebida como

un escalén que, ademas de cumplir un rol estético de delimitacién espacial,

funciona como medida de seguridad para evitar tropiezos en un nivel superior al

habitual.

Respecto a la cubierta, se establece que debe ser ligera y permeable visualmente,

de modo que no obstruya la visibilidad hacia las tiendas posteriores. La altura

aprobada para dicha estructura es de 2,60 m, garantizando tanto la integracion

con el entorno comercial como el cumplimiento normativo

INFOGRAFIAS:

llustracién 37. Axonometria.
Fuente: Elaboracion propia, 2025

Dondle se evilencia en la 15l

Zona de best sellers en la parte frontal.

Displays con imagenes y pantallas interactivas.

lluminacién puntual en productos y logo.
Asesoria personalizada en el recorrido.

Zona de prueba con asientos individuales.
Recorridos amplios y accesibles.

Uso de colores suaves (verde, madera clara y
rosa).

Médulos independientes (mostradores y
estanterias).

Estructura metalica ligera y adaptable.
Volumenes curvos y de distintas alturas.

Genera atraccion visual inmediata.
Convierte |a visita en una experiencia de
descubrimiento y enriquece la interaccion

Brinda comodidad durante la interaccion.
Favorece la movilidad fluida.

Transmite calma, frescura y sensacion de
autocuidado.

Permite reorganizar el mobiliario segin
necesidades de exhibicion.

Ofrece versatilidad para incorporar nuevos
productos.
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RENDERS

COSMETICA COREANA

llustracién 38. Vista Frontal
Fuente: Elaboracién propia, 2025

llustracion 39 Vista Posterior.
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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llustracién 41. Vista Lateral Derecha.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

RUTINA DE BELLEZA COREANA

RTINS

Easi za ad-faéalrma <

llustracién 40. Vista Lateral Izquierda.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

Al integrar venta, experiencia y asesoria en un mismo espacio, la isla comercial se
consolida como un modelo escalable de retail experiencial, capaz de potenciar la
expansion de Lavuu hacia nuevos mercados y publicos. Esta estrategia permite su
implementacién en distintos centros comerciales, garantizando coherencia en la
identidad de marca y eficiencia en los procesos de montaje y operacion.
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llustracién 42. Axonometrias
Fuente: Elaboracion propia, 2025
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PLANOS BASE

ESPACIO CORPORATIVO — QUITO

PLANTA GENERAL

llustracién 43. Planta general de las oficinas corporativas.
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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llustracién 44. Planta arquitecténica de las oficinas corporativas.
Fuente: Elaboracion propia, 2025
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llustracion 45. Planta a detalle de distribucion interna.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

Se detalla la organizacion del mobiliario en cada uno de los espacios que

conforman las oficinas corporativas, evidenciando un planteamiento funcional que

responde al flujo de usuarios y a la versatilidad requerida mediante mobiliario

flexible y modular.

La distribucién se concibe bajo una estrategia de lineas limpias, evitando esquinas

redondeadas para optimizar la geometria del espacio y garantizar un mejor
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aprovechamiento de las areas. Asimismo, la incorporacién de divisiones internas y
puertas en vidrio templado permite maximizar la incidencia de luz natural,
mejorando la percepcion espacial y asegurando condiciones éptimas de
iluminacién en todos los ambientes, en concordancia con los principios de

bienestar y confort establecidos en la propuesta.

El funcionamiento de las oficinas se organiza en torno a espacios flexibles que
integran trabajo individual y colaborativo, con areas de coworking, estaciones de
escritorio, salas de reunién y un showroom que conecta la parte operativa con la
experiencia de marca. La distribucion favorece la productividad y el bienestar,

manteniendo la idea de un “hogar corporativo” que combina eficiencia y confort.

Racepcion Hall ! Coworking

llustracion 46. Corte longitudinal A - A".
Fuente: Elaboracién propia, 2025

Coworking Oficina gerente

llustracion 47. Corte transversal B — B’.
Fuente: Elaboracion propia, 2025
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llustracién 48. Vista de ingreso y bafio.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

llustracién 49. Vista de hall de ingreso a bodega y coworking.
Fuente: Elaboracion propia, 2025
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llustracién 50. Vistas del coworking.
Fuente: Elaboracion propia, 2025
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llustracién 51. Vistas de oficina y cafeteria.
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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ii.- lluminacion
La propuesta luminica para los espacios de Lavuu se fundamenta en el equilibrio
entre funcionalidad y experiencia sensorial. La iluminacion sera tratada no solo
COmMo un recurso técnico, sino como una herramienta emocional que guia, acentla
y transforma la interaccién del usuario con el espacio. Al mismo tiempo resaltara
texturas, colores y materiales garantizando confort visual con una tonalidad de
2700k a 3000k, eficiencia operativa y coherencia estética, logrando que cada
rincén, ya sea de trabajo o de venta se sienta parte de un universo armonico.
Este sistema se complementa con un control inteligente que permite crear
distintas escenas (trabajo, exhibicién o evento), optimizando el consumo
energético mediante regulacion de intensidad, sensores de presencia y
programacion horaria. De esta forma, la propuesta asegura eficiencia operativa,

reduccién de costos de mantenimiento y un uso responsable de la energia.

La estrategia luminica se plantea como un recurso fundamental para reforzar la
funcionalidad y experiencia en cada espacio. En el stand comercial, la iluminacion
se orienta a la generacion de recorridos y puntos focales: mediante luminaria
suspendida se enfatizan areas clave como el skin playground y el display de best
seller y médulos esquineros mientras que la retroiluminacion y la integracion de
tubos LED en el mobiliario realzan a los productos. La temperatura de color en
este espacio oscilara entre los 3000 K para mantener calidez sin distorsionar la
percepcién croméatica, garantizando un CRI superior a 90 que permita fidelidad en

la apreciacién de texturas y tonos de piel.

En la oficina corporativa, en contraste, se prioriza una iluminacion general calida y
uniforme, complementada con acentos en &reas operativas como coworking,
oficina privada y bodega. Se emplearan downlights dirigibles con 6pticas
controladas y luminarias suspendidas que aseguren un reparto homogéneo de luz,
con sistemas de control de deslumbramiento (UGR < 19) adecuados para tareas
prolongadas frente a pantallas. Asimismo, se contempla la instalacion de
luminarias regulables en intensidad y sistemas con temporizadores y sensores de

presencia, orientados a la eficiencia energética.

Finalmente, en el espacio corporativo se estudiar4 de manera detallada el

aprovechamiento de la luz natural mediante la ubicacion estratégica de areas de
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trabajo en proximidad a ventanales, con el fin de reducir la dependencia de luz
artificial durante el dia. Esta estrategia se refuerza con la integracion de mobiliario
y acabados en tonos claros que favorecen la reflexiéon luminica, optimizando asi la

percepcién espacial, el confort visual y el ahorro energético.

0.83

1.35

C%

0.50

| [&)
o 00

0.13
Material Vidrio, Metal
Color Blanco, Laton
Casquillo © E27

Numero de bombillas 3

Bombillas incluidas NO

Potencia maxima @© 40W

Altura 1350 mm
Ancho 180 mm
Longitud 830 mm

Peso 3,81 kg
Grado de proteccidén IP ® 1P20

Voltaje 230V

Tipo de proteccidn contra las descargas eléctricas © 1

Tipo de suspensién En un cable
Periodo de garantia 36 meses
Cédigo del producto SR0248

llustracion 52. Ficha técnica de la familia de luminaria.
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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ISLA COMERCIAL — CUENCA

Se busca transmitir la idea de luminosidad interior, pureza y sofisticacion. La
iluminacién no solo cumple una funcion técnica, sino que se convierte en una
herramienta sensorial que guia, envuelve y eleva la experiencia del usuario,

evocando el resplandor saludable que Lavuu promete a través de sus productos.

- LEYENDA:

Luminaria
esquinera en arco

1 1 Riel con tres
esferas

3 Cinta led en

zocalo

llustracion 53. Planos de luminaria
Fuente: Elaboracion propia, 2025

Las capas de iluminacion en la isla comercial son las siguientes:

1.- Focal o Tareas: resaltar zonas especificas con la luminaria circular, en las
esquinas los displays de productos y el area de caja. Dentro de esta capa también
se encuentran las pantallas interactivas y luminarias integradas en los espejos

retroiluminados.

2.- General o Ambiental: asegurar una luz confortable en todo el espacio se
encuentra el juego de lamparas redondas centrales, con iluminacion difusa que

evita sombras duras, ademas genera un ambiente uniforme.

3.- Decorativa: crear atmdsferas, guiar recorrido y reforzar la identidad de marca,
evidenciada en los letreros retroiluminados en acrilico, luz célida en z6calo del

mobiliario para dar una sensacion de flotar.
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ESPACIO CORPORATIVO — QUITO
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llustracion 54. Planos de luminaria
Fuente: Elaboracion propia, 2025

Parte de la premisa del hogar corporativo, en donde la oficina no solo es un lugar
de trabajo, sino también un espacio que transmite seguridad, comodidad y
bienestar. La luz se concibe como un recurso que protege, guia y acoge,
convirtiendo cada ambiente en un refugio visual que favorece tanto la

productividad como la calma.



Suéarez C. 63

Este enfoque propone un disefio luminico en capas, que equilibra lo técnico con lo

sensorial:

1.- Focal o Tareas: Luz suspendida y dirigida sobre escritorios y areas de
coworking, disefiada para proporcionar una iluminacion puntual y precisa. Esta
capa asegura la concentracion y eficiencia en actividades especificas, evitando

sombras y deslumbramientos.

2.- General o Ambiental: lluminacién homogénea y equilibrada que cubre todo el
espacio sin saturar, garantizando confort visual a lo largo de la jornada. Esta capa

mantiene la coherencia espacial y refuerza la idea de amplitud y claridad.

3.- Decorativa — Indirecta: Luz difusa incorporada en luminaria de pared. Esta
capa genera una percepcion mas intima y calida, evocando la sensacion de estar

en casa y reforzando los principios de bienestar.

iii.- Mobiliario

El criterio de mobiliario responde al Gltimo principio estratégico, el de flexibilidad,
adaptandose tanto a la isla comercial como al espacio de oficinas. En el caso de
la isla, el mobiliario se concibe bajo un sistema de modularidad, lo que permite
una configuracion versatil segun las dinAmicas de exhibicién y promocién de
productos. Por otro lado, en las oficinas, el disefio de mobiliario se desarrolla de
manera personalizada, respondiendo de forma puntual a las funciones,
requerimientos operativos y flujos de trabajo de las usuarias que habitan el

espacio.

La materialidad principal es la melamina, por su resistencia y facilidad de
mantenimiento, complementada con ciertos modulos acabados en laca poliéster,
lo que aporta una superficie de mayor calidad estética y durabilidad. Para la
ejecucion de superficies curvas, y con el fin de evitar el retorno elastico del
material, se implementa un sistema de forrado mediante tireado, cuidando que la
distancia aplicada sea la adecuada para asegurar la estabilidad de la forma en el

tiempo.
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En cuanto a los escritorios, el sistema estructural incorpora un anclaje por pivote
ubicado en la zona del cajon, lo que garantiza mayor estabilidad y soporte, al
mismo tiempo que optimiza la distribucion de cargas y prolonga la vida util del
mueble. Este detalle técnico permite que el mobiliario no solo cumpla con los
estandares de ergonomia y funcionalidad, sino que también refuerce la idea de

flexibilidad y adaptabilidad que guia el proyecto en su conjunto.

llustracion 55. Modulo de playground
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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llustracién 56. Mueble central y médulo de Rutina de los 10 pasos.
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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llustracién 58. Estrategias de disefio aplicadas en recepcion y hall.
Fuente: Elaboracion propia, 2025

llustraciéon 57. Mueble de almacenamiento en coworking.
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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llustracion 59. Escritorio modular y flexible.

Fuente: Elaboracién propia, 2025
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llustracién 60. Mueble flexible en bodega.
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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llustracién 61. Funcionamiento del escritorio modular.
Fuente: Elaboracién propia, 2025

@ FICHAS TECNICAS

ISLA COMERCIAL — CUENCA @
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llustracién 62, Detalle de ubicacion de mobiliario
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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aluminio y vidrio

Rotulacién en acrilico Y

Top de MDF lacado color g
rosado

Perfil en puertas color @
rosado

L{C_;
‘ . 1.30 .
PLANTA
ESC ~-—-1:75
0.40 .
- \/ o o
8 ] . e
. l I I |
w‘"v (o)
l i
1.30 .
VISTA FRONTAL
ESC -—-1.75
. 0.40 .
g (@ﬁ
. O“ .
10.30
il g O

VISTA INTERIOR

ESC -=—- 175

NOTA:
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@ Display en aluminio dorado

@ Estructura en MDF color verde

@ Zocalo con iluminacion

- @ Display en aluminio dorado

@ Puertas en MDF color verde con
cerradura

@ Zobcalo con iluminacion

- Mueble con divisiones internas y forro color blanco

- Sistema de cierre lento para puertas y abertura a 45°




Marco de madera con ilustraciones

MDF lacado color )
verde

Acrilico color rosado @

Nichos para almacenamiento @

=

VISTA INTERIOR

. 2.60
PLANTA
[ op— 175
2.60
N
I _',_ d
. / o
3| o
il
" URZ . Ej.q‘L . U5z = I3 5 & : U.BZ =
f l o]
VISTA FRONTAL
=7 J— 175
. 2.34
D A -
. 1 [
o
2.60
. .

%
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@ Acrilico rosado

@ Letrero iluminado troquelado

@ Displays

@ Porcelanato marmoleado

@ Tireado de MDF lacado en color
verde
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MOBILIARIO “D”

1.20
- T -
=
(Tp]
= o
[=2]
- D
-
0.70 0.50
PLANTA
ESC 175
-
1 — -1 __@ Mddulo en MDF lacado color
verde
o o
52 =t @ Rotulacion en acrilico
Listones de MDF color @
1 o 1
verde ! ;: e 1 ———;——@ Zocalo con iluminacion
VISTA LATERAL VISTA FRONTAL
ESC ——175 ESC ——175
0.90 a L "
S ;
- ﬁ.ﬂ"“- < cbrl". .
o~ o~
S L | . o) - — . g Top porcelanato marmoleado
Perfil en puertas colorrosado g~ — e 3 . o
— =T 13 S| [0.30 = —
c6> 85 ol ejh————————1+—— @ Puertas con cerradura en
- MDF lacado color verde
Zocalo interior iluminado @ — — — —— — — — — —|e i o, ol . o
- g. SQ -
VISTA INTERIOR VISTA INTERIOR
ESC ——175 ESC ——175

NOTA:
- Mueble con divisiones internas y forro color blanco

- Sistema de cierre lento para puertas y abertura a 45°

S5ip00 SHAMPOO
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- MOBILIARIO “E”
2 O
D‘ \/’
B0
PLANTA
ESC —— 175
Top de MDF lacado color g — ™ ) "
roeado RUTINA DE BEE;E?A GOREEW . Hg g Rotulacién en acrilico
| 050 il
=10 — — —— i+ — —@ Parantes internos en MDF color
oS — S =) rosado
[Te] =
Perfil de aluminio blanco @ — — 11 || |g || |
para vidrio e —|—— — —@ Zocalo con iluminacion
2.60
VISTA FRONTAL
ESC —— 175
Publicidadde 50x @
ublicida 800:1. 7 T J *1} — — — @ Puerta esquinera con
o —f——— {|——— —@ Cajones y puertas con cerradura en
Perfil en puertascolor @ | s MDF lacado color verde
rosado
3

VISTA INTERIOR
ESC -~ 175
NOTA:
- Los cajones son con sistema de rieles extensibles y y
abertura a 45°

- Sistema de cierre lento para puertas y cajones.
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- MOBILIARIO “F”

= ;fyy 1.70
™~

.
LU

0.30 ‘ 1AL 1030 —— - @ Displays interactivos

0.32 1 {{|dfioend _ _ _ _ _ @ Melamina catania y reforzada
a%_ = con listones de madera
o <
Puertas en melamina @ -
Catania
[ ] - §
* ¢ —————- @ Zocalo con iluminacién
1.70

VISTA FRONTAL - POSTERIOR

ESC -———175
.
(]
Lk
(@]
. -
ol &
&S| &
L]
e
'3t 0.50
- = -
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llustracién 63. Detalle de ubicacion de mobiliario
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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MOBILIARIO “A”
. 1.40 .
PLANTA
ESC —— 1:75

I 067 ] F: o J-—e Cajones y puertas en
<+ T melamina con abertura a 45°
gt 0.44 I
= - oS e — —|— — —@ Mueble en melamina Catania
L]
1.40
VISTA FRONTAL
ESC —1:75
. O
o *—— — — — @ Porcelanato marmoleado
= beige
= <+
g ~ 0 e @ Cajones y puertas en
S melamina con abertura a 45°
It s @ Zocalo 10cm
0.45
* e
VISTA LATERAL
ESC —1:75
NOTA:

- Los cajones son con sistema de rieles extensibles.
- Sistema de cierre lento para puertas y cajones.
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0 9¢

PLANTA
ESC ——1:75
. @ Repisa en melaminico
N maderado 3cm
VISTA FRONTAL
ESC ——1:75

Soporte invisible para repisas
flotantes

NOTA:
- 2 repisas




MOBILIARIO “C”
=) )
o {
o 1 /
1.15
- L
PLANTA
ESC -—--—- 175
1.15
- .
L] [ -
. o Respaldo en melamina
060 = * Catania
§,
h ol
. @ Tireado en melamina Catania
% '
o =}
=
- o
<
o . @ Espejo ovalado con marco
m metalico color dorado de 3cm
. @ Porcelanato marmoleado
3 |
o~
= 0.30] @ |8
5 o
l 0.46 l 3 @ Puertas, cajones y estructura
en melamina Catania

VISTA FRONTAL
ESC —-mr 175
NOTA:

- Los cajones son con sistema de rieles extensibles.
- Sistema de cierre lento para puertas y cajones.

Y
ot

"y
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- MOBILIARIO “D”

.
o
o
=)
‘ 780
- -
PLANTA
ESC - 175
1.14 0.60 1.12 0.60 1.14
. o __ »
.
o o—————@ Estructura de mueble en melamina
, /’\ 2 P y /\ Catania
y/ \ / N\ 7 A\
/ "/‘\\ / Y S e \ \
Repisas en melamina g | | [ o AL [ A
Catania e ) B |
0.50 J} 1.00 % I @ Papel tapiz de fondo
Puerta abatible con bisagras de ciere @ <. || o o 2] =1} . .Repisasintamasmoviblss
lento en MDF lacado color rosado . Q o i 203 2
o~ ~N
ap (e —|{- @ Tiraderas de media luna color dorado
[ i con cerradura
" \ / \ /
Marco de 3cm en melamina @ . \ / \ /
Catania 1.00 ~ 0 i il 1.00
| 3 = . ! @ Mueble bajo con divisiones internas
(=] para almacenamiento
.
4.60
-

VISTA FRONTAL

ESC weee 1:75
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- MOBILIARIO “E”

1.60

0.50

L/

PLANTA

ESC ~—— 175

———@ Sistema de herraje giratorio

@)

2 2
= =]
————@ Cajonera circular reforzada con
listones de madera
0.50
VISTA FRONTAL
ESC —— 175
1.40 1.40
2 1.60 ,A
= =
Modulo fijo . « Modulo movible
. i
PLANTA
ESC e 175
28
Basef:Porcelanato @, .
Marmoleado 2 2 <
,,,,,,,, — - —@ Abertura de la mitad del méduio circular con
o © bisagras
o o
Base2:MebmigCatnb'g———19 = WM—'ooe Nl ]_ - @ Bases internas circulares en MDF lacado.
VISTA FRONTAL
ESC —— 175
2.80 1.60

1.00

0.72

0.50

PLANTA

ESC ~-m 175

VISTA FRONTAL

E£8C ———175



-  MOBILIARIO “F”

Mueble bajo con puerta g
corredizas

Base tubular dorada ™)

. I‘-"/ .
St

PLANTA

ESC —— 175

N7,
= M | \ 0.40 .2
. ]

Y Macetero circular color
blanco

VISTA FRONTAL

ESC -—— 175

Suérez C.

79
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»=—— @ Repisas en melamina Catania

o
j = -
< ]
S
2.45
PLANTA
ESC ——1:75
2.45
1.00
q_.
M
[=1 o
r=
2 . =cd
el = o
Mueble bajo con divisiones internas @ | [l L \.
para almacenamiento. o
o ——d——
1.00
VISTA FRONTAL
ESC -—— 1:75
NOTA:

- Profundidad del mueble 40cm

s - — @ Acabado en pinlura efeclo lime

wash.

@ Arcos en gypsum sobre perfileria melalica.
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MOBILIARIO “H”

1.40

1.60 g

PLANTA

ESC —— 175

_ @ Base 1: Porcelanato marmoleado
Base 2: Melamina Catania

Base semicircular reforzada con @ - — —
listones de madera

— — — —@ Cajonera circular reforzada con
listones de madera

. 0.50
VISTA FRONTAL
ESC —— 175
. 1.40 . 1.40 .
3 160 =
o <
Modulo movible , *\ « Modulo fijo

PLANTA
ESC -—— 175
2.8
Base 1: Porcelanato = ,Br ,,,,,,,,,,,,, PR -
Marmoleado o . R .
Abertura de la mitad del médulo circular con
e} bisagras
s
o
Bases internas circulares de melamina
M Catania.

Base 2: Melamina Catania Y

VISTA FRONTAL

ESC ——1:75
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Base semicircular reforzada con @ - — —
listones de madera
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Base 1: Porcelanato marmoleado
Base 2: Melamina Catania

@ Cajonera circular reforzada con

listones de madera

VISTA FRONTAL
ESC ———175
1.40 1.40
= 1680 [ 2 ‘
- Modulo movible ._\W 4 Modulo fijo
PLANTA '
ESC -—--—-175

2.8

Base 1: Porcelanato @ — 8‘ ,,,,,,,,,,,,, a——

Marmoleado P ‘

Base 2: Melamina Catania @

Abertura de la mitad del médulo circular con
bisagras

0.75

Bases internas circulares de melamina
¢ Catania.

.i
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. 2.40 .
PLANTA
[ op— 175

?.40

@ Puertas con bisagra de cierre lento
en melamina Catania

Divisiones internas fijas para g
almacenamiento

=, " e Y Backsplash en porcelanato
- marmoleado
q | . .
1 -
Puerta para escobero con . ITo] =
abertura a 45° lateral s h '
. = L= @ Cajones con riel extendible y abertura a
45° en melamina Catania.
— . $
. .

NOTA:
- Los cajones son con sistema de rieles extensibles.
- Sistema de cierre lento para puertas y cajones.
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ESC——175

o
=
Gerencia Cocina =
g — — == — s
) o
= - - | I
g : S ———
=
g (
o o~
2 =
£ | L
=2 q |2 73
| L—ih = = = == i
0.40 0.60 .30
e o
Detalle de puerta
plegada
0.59 0.59 0.59 0.58
a=——— — @ Riel superior interior
3 @ Perfil de aluminic 4cm con
acabado Anodizado.
=3
=
o~
o {4 — -@ Vidrio templado de doble
capa de 5mm
\— —@ Bisagras y manija de acero
inoxidable
.
FACHADA
ESC——175
7N\ y
//\/\/ V4
PLANTA




iv.- Factibilidad constructivay econdmica
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D 9]0 O O
Mobiliario Descripcion Cantidad Unidad cU Total
Melamina Catania estructura del mueble, forro blanco
1. Mob A - Counter incluido rotulo iluminado troquelado en interno, cajones y puertas en MDF lacado brillante color
, . o 1 Global - mueble 950 950
frontal verde, modulo para best sellers con perfil de aluminio y
vidrio
MDF de 15mm con laca verde en estructura y arcos
2. Mob B - "be my glow" con remate frontal en vidrio y mddulos ver ) ucturay ar
A frontales, rosado para top seglin muestra aprobada 1 Global - mueble 500 500
para almacenamiento L o
mas vitrina de vidrio claro de 6mm
MDF de 15 | d tructura,
3. Mob C - Esquinero estructura en MDF lacado color verde, vidrio ¢ 2omm confaca \l/er'e'en & n,]c .ura
, ) porcelanato para top mas vitrina de vidrio claro de 2 Global - mueble 600 1200
y médulos para almacenamiento
6mm
MDF de 15mm con laca verde para estructura, letrero
3. Mob D - "Playground" incluido instalacion de lavamanos troquelado iluminado, acrilico rosado de 3mm para 1 Global - mueble | 1500 1200
fondo, instalacion de fontaneria y 6 marcos de 3cm en
4. Mob E - "10 pasos de rutina" con remate frontal envidrioy ~ |MDF de 15mm con laca verde y rosado para top segln
X ) o L 1 Global - mueble 900 900
maodulos para almacenamiento muestra aprobada mas vitrina de vidrio claro de 6mm
Mueble en melamina Catania con esquinas curvadas en
5. Mob F - Central enchape y reforzadas con listones de madera, 1 Global - mueble 950 950
porcelatano marmoleado beige en top.
6. Accesorios Displays sobre modulqs ('acr|||cos de colores, cajas de 10 U 2 20
luz curvados y en aluminio dorado)
7. Espejos Espejos ovalados con seccion de zoom 2 U 80 160
7. Numeros cortados en madera lacada Color blanco de 6mm 10 V] 8,5 85
8. Tiras de acrilico para rotualcion en muebles 7cm de alto para colocacion de letras en acrilico 12 ml 30 360
8. Letras en acrilico Color negro de 2mm 16 U 6 96
9. Bases en madera lacada a doble nivel para productos Color rosado segln muestra aprobada h: 15cm 21 U 22 462
- Marco 3cm en MDF lacado color rosado, incluye
10. Publicidades X ¥ . 2 U 150 300
impresion de publicidad
Plataforma metalica con rejilla interna para aplicacion
11. Plataforma metalica e instalacidn de porcelanato en piso ! Il para aplicact 20 m2 2000 1500
porcelanato.

12. Estructura metélica dorado con luminaria en arco Aluminio anodizado cuadrado, color dorado brillante 1 Global - mueble 3000 3000
13. Montaje de muebles nuevos Incluye transporte y mano de obra 1 Global 185 185
ILUMINACION
1. Manguera Led Manguera Led 110W 6500K SYLVANIA 330 ml 13 429
2. Cinta led 110V 4000k Cinta Led 10mt 120 LED- 10W/N 110V 4000K 12,15 ml 7 85,05
3, Perfil Torbele empotrable Perfil Aluminio 2,36 x 0,70cm / Difusor torbole xiled 10,2 ml 5 51
4. Tubos led 60cm Tubo Led T8 60cm 9W 6500 SYLVANIA 2 Y] 1 2
5. Tubos led 1,20cm Tubo Led T8 18W 6500K 110 - 220V OSRAM 9 Y] 1 9
6. Toma corriente doble Tomacorriente blanco veto plata 4 Y] 2 8
7. Interruptor triple Interruptor triple BL veto plata 2 U 3 6
8. Interruptor doble Interruptor triple BL veto plata 2 U 2,6 5,2
9. Caja de transformadores Fuente ventilador compacta 110 - 265V 16,5AMP 2 Y] 10 20
COSTO SUBTOTAL| 12883,25

\VA| 1932,4875
TOTAL| 14815,738

Tabla 1. Detalle de presupuesto general de obra — Isla Comercial.

Fuente: Elaboracién propia, 2025




Suarez C. 86

otizaclo obiliario La 0
Mobiliario Descripcion Cantidad Unidad cuU Total
1. Mob A- Muble de ingreso Melamina Catania, forro blanco interno, cajones y top 1 Global - mueble 800 200
en porcelanato marmoleado
. . . Tireados de 3cm sobre planchas de melamina Catania,
2. Pared decortiva ranurada en melamina Catania 1 Global - mueble 500 500
puerta oculta
Pared decorativo con listones de madera, espejo
3. Mob By C - Mugble de bafio / repisas ovalado y mueble bajo en melamina Catania con 1 Global - mueble [ 1500 1500
porcelanato marmoleado, repisas con mensula invisible
) Mddulos en melamina Catania incluye perfil de
4, Mddulos de arco en hall o, 4 U 300 1200
iluminacion led
5. Mob D - Aimacenamiento y exhibicién en coworking Mueble en n.lelamm'a Ca'tanl.al con moduloslde arco de 1 Global - mueble | 1800 1800
dos puntas, incluye iluminacion y papel tapiz de fondo
Cajoneras en MDF lacado, mesas en melamina catania
6. Mob E - Escritorios modulares y flexibles y porcelanatolr.narmoleado, incluye pe.rﬁl desmontablfe 6 U 500 3000
central de acrilico en color rosa, con sistema de herraje
giratorio
7. Mob F - Impresora Mueble en n.lelamina Catania cor.l puertas corredizas y ) Global- mueble 200 200
detalles en tireados maderados, incluye maceta
8. Mob G - Almacenamiento y exhibicién para oficina Mueble en n.'lelamln'a Ca'tanli conmdulos de arco de 1 Global - mueble | 1200 1200
dos puntas, incluye iluminacion
o . Cajoneras en MDF lacado, mesas en melamina catania
9. MobHy - Escritorios modulares y flexibles 2 U 500 1000
y porcelanato marmoleado
Torres, mueble bajo, aéreos, porcelanato para mesony
10. Mob J- Cocina / cafeteria backsplash, inlcuye iluminacion, con sistema de herraje 1 Global - mueble | 3000 3000
giratorio
11. Conjunto de sofas y sillas Sofas ergonpomicos, sillas de trabajo y sillas de oficina 14 250 3500
12. Pefileria en vidrio Mamparas en vidrio temprado y puerta corrediza 4 2000 8000
13. Pintura beige Pintura de paredes con efecto limewash 40 m2 500 20000
14. Papel tapiz y vinil Papel tapiz por definir con vinil color verde 15 m2 185 2775
15. Gypsum en techo Cielo raso en ingreso y coworking 20 m2 800 16000
16. Travertino Colocacion de travertino 1,20 x 60cm 42 Cajas 40 1680
ILUMINACION
1. Dicroicos Dicroicos 18W redondo empot 4K LED OSRAM 14 U 5,87 82,18
2. Aplique de pared Luminaria estd hecha de latdn con acabado dorado,lamy] 6 U 75 450
) N Foco LED (18) PAR 30W 3000LM 4000K - Spot par(18)
3. Riel con spots dirigible 30BLA- Riel(6)P/Spot LED 1m BLA Iy} Global 16,6 300
4. Cinta led 110V 4000k Cinta Led 10mt 120 LED- 10W/N 110V 4000K 20 ml 7 140
5. Conmutador triple Conmutador tripe blanco Veto Premium 1 U 73 73
6. Interruptor doble Interruptor doble ancho Veto Premium 1 U 5 5
COSTO SUBTOTAL| 67139,48,
IVA| 10070,922
TOTAL| 77210,402

Tabla 2. Detalle de presupuesto general de obra — Oficinas.

Fuente: Elaboracién propia, 2025
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Imagen Nombre Proveedor Dimensiones
MDF LACADO — .
ACABAD BRILLANTE | # CONstruex 2/44x1,22m
MDF LACADO —
ACABAD BRILLANTE | 3 construex 2A44x1,22m
MELAMINA
CATANIA Acb@;ﬁm 2,44%1,83 m
PORCELANATO
VERTINO MARFIL a 1,20m x 60cm
NATURAL
PISO LAMINADO
MADERATTO ‘
TROPICALIZADO 2 2.44 m x 30cm
PORCELANATO
PAMESAS 1,20 m x 60cm

UNIVERSE TRESANA

AlC

Tropical Floral -
Wallpaper

ﬂm&azm DESIGN

Rollo 10m x 53cm
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e.- Resumen ejecutivo para el cliente
- Revisar “Book Final Lavuu” en Anexos

f.- Memoria reflexiva

El desarrollo del proyecto de disefio para “Lavuu Korean Skincare” represent6 un
proceso complejo y enriquecedor, donde cada etapa estuvo marcada por
decisiones clave, desafios técnicos, conceptuales y aprendizajes significativos.
Esta memoria reflexiva permite dar cuenta del pensamiento detras de las
elecciones proyectuales, asi como de la evolucion personal y profesional que

acompafé al proceso.

i.- Decisiones clave del proceso de disefio

Uno de los momentos mas determinantes fue la definicion de los conceptos
rectores para cada escala del proyecto. En las oficinas corporativas, optar por el
hogar corporativo como eje conceptual fue esencial para garantizar un ambiente
que transmitiera cercania y pertenencia, a la vez que resolviera necesidades de
orden y funcionalidad. En la isla comercial, la decisiébn de enmarcar el disefio bajo
un modelo de retail experiencial permitié diferenciar la propuesta frente a un
mercado saturado, priorizando la interaccién y la vivencia del producto mas alla de
la simple venta. Otra decision clave fue la eleccién de mobiliario versatil y
adaptable, lo cual aseguré que la propuesta pudiera replicarse en diferentes

contextos, respondiendo a la visién de expansion de la marca.

ii.- Obstaculos y soluciones

Uno de los principales retos del proyecto fue garantizar coherencia entre dos
tipologias espaciales distintas: comercial y corporativa. Para lograr que ambas
respondieran a un mismo lenguaje y principios de disefio que caracterizan a la
marca. Esto implicaba que, pese a las diferencias en escala, funcion y contexto,
los espacios debian transmitir una identidad comun y reforzar la estrategia global

de la empresa.

Por otra parte, en la isla comercial, el desafio estuvo en equilibrar la carga visual

para evitar caer en la saturacion o el exceso ornamental. La respuesta fue un



Suéarez C. 89

disefio basado en la limpieza formal y el protagonismo del producto, apoyado en
materiales y acabados que reforzaran la identidad sin opacar la experiencia del

usuario

iii.- Aprendizajes obtenidos

El proyecto me permiti6 comprender con mayor profundidad la importancia
estratégica del disefio interior: mas alla de generar espacios agradables, el disefio
puede convertirse en un recurso de gestion, comunicacion y diferenciacion para
las marcas. Asimismo, aprendi que la investigacion previa tanto del contexto como
del usuario es fundamental para tomar decisiones proyectuales sélidas, evitando

caer en soluciones genéricas o desvinculadas de la realidad de la marca.

También resulté clave el aprendizaje sobre la flexibilidad en el proceso de disefio.
No todo se resuelve en una sola propuesta inicial, la iteracién y el ajuste constante
permitieron alcanzar un resultado mas afinado y pertinente. Este ejercicio
fortalecié mi capacidad de autocritica y mi disposicion a adaptar soluciones en

funcion de los retos que fueron surgiendo.

g.- Conclusiones
i.- Valoracion final del proyecto

El presente proyecto de titulacion constituy6 un ejercicio integral de disefio interior
retail aplicado a la marca “Lavuu Korean Skincare” en el cual se abordaron de
manera complementaria las necesidades corporativas y comerciales de la
empresa. La propuesta permitié comprobar que el disefio interior puede generar
soluciones que trascienden lo estético para convertirse en un recurso de gestion

empresarial y de posicionamiento de marca.

En el &mbito de las oficinas corporativas, el concepto de hogar corporativo
demostré su pertinencia al equilibrar funcionalidad y confort, respondiendo a
problematicas previamente identificadas como la falta de almacenamiento,
espacios de reunion y showroom. El resultado es un espacio que no solo ordena
procesos y optimiza la dinamica laboral, sino que también refuerza la identidad

organizacional y la representacion de la marca frente a proveedores y aliados.
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En cuanto a la isla comercial, el proyecto evidencio la capacidad del disefio para
convertirse en un motor de diferenciacion dentro del sector retail. La concepcion
de un espacio experiencial, donde se integran venta, asesoria y vivencia de
producto, consolidé un modelo adaptable y escalable, alineado con la vision de
expansion de la marca. Los recursos implementados como la zona de best sellers,
los elementos digitales interactivos y la asesoria personalizada, potencian la
relacion directa con el cliente, fortaleciendo la competitividad y la recordacion de la

marca en un mercado saturado.

De este modo, se concluye que los objetivos planteados al inicio del proyecto
fueron alcanzados satisfactoriamente. Tanto en la escala corporativa como en la
comercial, el disefio interior se consolidé como un medio eficaz para resolver
necesidades funcionales, comunicar valores de marca y proyectar crecimiento

estratégico.

ii.- Posibles mejoras o proyecciones futuras

Aungue los resultados obtenidos son positivos, el proyecto abre también la
posibilidad de futuras optimizaciones. En las oficinas corporativas, seria pertinente
ampliar la propuesta hacia la creacion de areas de bienestar para los

colaboradores, consolidando aiin mas el concepto de hogar corporativo.

En el caso de la isla comercial, la versatilidad del mobiliario permite replicar el
modelo en distintos contextos, pero se plantea como proyeccion futura la
incorporaciéon de experiencias inmersivas apoyadas en realidad aumentada o en
estrategias de phygital retail, que combinen lo fisico y lo digital para enriquecer la
interaccion con el cliente. Ademas, se recomienda mantener un proceso de
retroalimentacion constante a partir de la experiencia de usuarios y asistentes de
venta, lo que permitira realizar ajustes y asegurar la vigencia del disefio en el

tiempo.

En conclusion, este proyecto no se limita a resolver problematicas puntuales de
Lavuu, sino que plantea un modelo espacial que puede evolucionar junto con la
marca. Su valor radica no solo en las soluciones concretas propuestas, sino
también en la capacidad de proyectar crecimiento, innovacién y coherencia en el

campo del disefio de interiores aplicado a espacios de trabajo y retail.
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empleados

todas

adyacentes al
coworking?

apoyo tambien debe
estar cerca de
bodega

(FUGHED HSome Estrategias Tema o valor
(Usuario o |Perfil / Identidad Necesita... Porque... podriamos...? A
tentativas emergente
Marca) (HMW)
Oficina adyacente y
1|estratégica a la zona
:C6 " de trabajo
No cuenta con un ¢C6mo podriamos d
N generar un espacio . .
Tener su espacio de espaclo para de trabajo semi 2| Espacio antisonoro
trabajo propio reuniones con sus rivado para Funcional
4o propio. aliados, cierre de N P P N Uso de mampara
. actividades exclusivas
negocios, etc. . , para mantener
de direccién general? .
3|control visual de
actividades del
coworking
Sofas, puffs o
;, COémo podriamos taburetes
Los empleados deben| ¢ - 1 P
Crear un espacio de sentir :u espacio de vincular areas de ergonémicos dentro
descanso y rabaio co‘?‘no su descanso y de la zona coworking
socializacién. J socializacién dentro
hogar. " Uso de cocina y
del coworking? N
coffe station
Directora General ———
Usuario 1 (Dayana Mobiliario modular,
E Y d . . 1|muitifuncional y
ernandez) No siempre se &Coémo p"gfl'.a’T“’S extendible
o N - crear mobiliario ol i
Versatilidad en el maneja un nimero | ool e & Material liviano y
mobiliario. fijo de empleados y adap! duradero
resenciales las necesidades del
P usuario y espacio? Facilidad de montaje
y desmontaje
Integrando
vegetacion en los
puestos de trabajo o
su alrededor
. . ;,Cémo podriamos Luz natural cerca del
Generar bienestar El objetivo es busca | < . 2
emocional en sus may ojr roductividad fomentar el bienestar coworking
empleados. ydeFe uipo. emacional en el Promover el
P . auipo. espacio corporativo? (mindfulness) con
actividades y pausas
activas
Control musical por
areas de trabajo
El hall de ingreso
1|debe ser amplio y sin
obstaculos.
Los pedidos llegan en ¢ Coémo podriamos Considerar bodega
Espacio de capas de divegrsos organizar el espacio cercana a ingreso. Funcional
recepcion amplio . tamarios para no mezclar Piso antideslizante y ©
circulacion? sefialética
Recepcién de
4|productos con
horario
N Los productos deben ¢C6mo podriamos 1|Uso de racks
Almacenamiento . almacenar el
N estar a la vista del - Funcional
organizado empleado producto dentro de la Canastas etiquetadas
P bodega? para cada producto
¢ Coémo podriamos 1|Buena ventilacion
Empleado tomar en cuenta en
(Recepcion de Tener buena El producto que se ciertas Temperatura
Usuario 2 edidos plnventario condicionante almacena son condicionantes adecuada Funcional
p Envi ambiental cosméticos ambientales para el
= [EmY©) almacenamiento del 3| 1uminacio it
producto? uminacion uniforme
Carros de carga
. ¢ Coémo podriamos (transporte)
Las cajas se deben o N
Soporte para tareas optimizar tiempo y Bancos plegables
. transladar a bodega N . Funcional
fisicas - trabajo a los (facilidad de
lo mas pronto 2 e
empleados? colocacion de
producto)
A - Mobiliario confortable
4 ¢ Cbémo podriamos
La mama de Daya organizar un espacio con mesa auxiliar
Espacio destinado | necesita su espacio gra eti uetadg sin para comodidad
para etiquetado para etiquetado de |. P q ’ cerca de la oficina de
interrumpir las demas n .
producto L direccioén general,
actividades? o
como lo solicitado
Espacio o paredes
neutras y limpias con
1|paneles removibles
Se debe mostrar el ¢Coémo podriamos (telas o superficies
Zona para crear roducto enerar el organizar un espacio intercambiables)
contenido gesarrolloydgl material para el material Mobiliario
gréfico y audiovisual? 2|reconfigurable con
almacenamiento
luminacion
profesional y dirigible
. Empleado .
Usuario 3 P P A - El espacio debe estar
(Marketing) ¢ Cémo podriamos 1 N
El trabajo es generar espacios cerca del coworking
Integracién con los y N -
colaborativo entre colaborativos Por los equipos de Funcional

Separacion visual, no
fisica

Versatilidad para
mostrar el producto a
sus comparieros y
directora

¢ Coémo podriamos
disefiar este espacio
sin la necesidad de

que sea cerrado?

Uso de biombos

N

Paneles de tela,
cortinas (si se graba
video)

Tabla 2. Matriz de oportunidades - espacio corporativo.
Fuente: Elaboracion propia, 2025
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ISLA COMERCI

Fuente
(Usuario o
Marca)

Perfil / Identidad

Necesita...

Porque...

¢Coémo
podriamos...?
(HMW)

Estrategias
tentativas

Tema o valor
emergente

Usuario 1

Vendedora

Accesibilidad y flujo
rapido.

Requiere acceso
répido a productos,
cajas, muestras, etc.

¢ Cémo podriamos
crar un flujo interno
claro sin obstaculos?

[

Gabinetes con
divisiones internas y
visuales exteriores

Sistema rotulado por
categorias

w

Almacenamiento
accesible para
producto de muestreo

N

Espacio seguro para
guardar pertenencias
privadas

Funcional

[

Mezclar displays
interactivos y fisicos
para exhibicion de
producto sobre
mesén

o

Exhibidor tipo
escalera con los
productos mas
usados y alcance
inmediato.

Enfasis (Interés
visual)

Punto de venta
eficiente

Los cobros deben ser
répidos por tema de
tiempo de las
personas y debe
ubicarse
estratégicamente
para no interrumpir
las demés funciones.

¢Cémo podriamos
disefiar el punto de
venta de manera
accesible y eficiente?

[

De preferencia

ubicarse en una
esquina para no
interferir con la

circulacién

N

Tener mobiliario a
una altura
ergonémica para
firmar

Espacio abierto para
bolsas

Funcional

N

Tener cerca de la
caja displays con
productos impulso
para aumentar la
venta

Enfasis (Interés
visual)

Espacio de trabajo
ergonémico

Pasa muchas horas
en su espacio de
trabajo.

¢ Coémo podriamos
suplir las
necesidades
ergonémicas y de
confrot?

[

Altura adecuada para
atender de pie o
sentada (90cm)

Taburete con
respaldo bajo

Mobiliario sin puntas
filosas

Funcional

Usuario 2

Profesional
dermatolégico

Espacio para
demostracién o
interaccion

Se daran asesorias
personalizadas
dentro de la isla

comercial.

¢ Coémo podriamos

vincular un espacio

interactivo dentro de
la isla comercial?

[

Mobiliario extendible

N

Taburetes
almacenadores para
ahorro de espacio

Superficies féciles de
limpiar, resistentes a
humedad o quimicos

Funcional

I

Uso de scanner facial

Enfasis (interés
visual)

Semi - privacidad y
elementos focales
para asesoria

Es necesario dar
sensacion de
privacidad, evitar
distraccion visual y
generar un buen
ambiente.

¢,Cémo podriamos
disefiar un espacio
interacitvo semi -
privado con las
necesidades
requeridas?

Separadores
parciales (Paneles
acrilicos -
vegetacion)

Aros de luz o
|lamparas de apoyo

Usuario 3

Mujeres - target
especifico

Interaccion directa
con el producto

Los influyentes
directos necesitan el
producto exhibido de

manera mas
tecnolégica.

La generacion Y se
interesa mas por los
ingredientes y
beneficios.

¢Cémo podriamos
mejorar la
experiencia de
compra de acuerdo
al target definido?

Tablet o pantalla
para mostrar rutinas
recomendadas por
famosos

N

Bandejas o cajas
organizadoras para
testers de productos
mas usados y
recomendados de
acuerdo al tipo de
piel

Enfasis (Interés
visual)

Tabla 3. Matriz de oportunidades — isla comercial.
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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LAVUU

una impresion
duradera

memorable?

(RIS ¢Cémo Estrategias Tema o valor
(Usuario o [Perfil / Identidad Necesita... Porque... podriamos...? :
Marca) (HMW) tentativas emergente
Materialidad clara,
Los espacios deben ¢,Cémo podriamos acrilicos, espejos, luz
; representar la suave.
Representar la reflejar una identidad de marca
X X coherencia bajo un o E e Detalles controlados Identidad
identidad de la marca mismo lenauaie visual| & el disefio interior
ser?so rJiaI de los espacios de Todos sus empleados
y Lawuu? son mujeres que se
preocupan por i
Establecer un disefio
retail base para las
sucursales
- £Cémo podriamos Disefio modular y
- _ Bxpansion de conservar la replcable que
Crecimiento de ciudades para darse personalidad de Ia conserve la identidad Funcional
mercado a conocer mas como )
b | marca y ampliarse en
marca beauty play el mercado? Mantener los colores,
materialidad,
distribucion y
funcionalidad del
espacio
Destacar los
ingredientes
. . naturales del
¢ Coémo podriamos producto
La gente desconoce transmitir la P—
Generar confianza'y | sobre los productos | credibilidad de la Nllosrrar eJeTp Ods \ Armonia (Valor
credibilidad coreanos y sus eficacia de los claros y reales de la agregado)
beneficios productos a su target mejlora y cambio de
aspiracional? piet -
Personal capacitado
para las asesorias
personalizadas.
Elementos visuales a
Marca LAVUU nivel del ojo del
Espera ser . . cliente (logotipo,
reconocida ¢C6mo podriamos claims)
Visibilidad de la - . tener visibilidad de Armonia (Valor
répidamente y dejar X
marca marca clara y agregado)

Brandig visible desde
varios angulos

Storytelling
relacionada al disefio

Prueba de mercadeo

La marca busca
activar el engagement
y generar datos de
valor

¢Cémo podriamos
comprender mejor al

cliente y ajustar la

propuesta de valor?

Espacio para testeo
real y obtener
feedback directo

Promociones para
medir
comportamiento de
compra

Observar que
productos toca mas,
que pregunta y
cuanto es el tiempo
de interaccién

Interaccion Lavuu -
cliente

Incrementar el target
a hombres

La mayoria de sus
productos son para
mujeres, dejando de

lado a ese porcentaje
de hombres que
cuidan de si mismos

¢Coémo podriamos

crecer el tarjet hacia

hombres o inclusive
familias?

Alianzas con socios
de cosmeticos
coreanos dirigidos
para hombres

Aumentar productos
para uso familiar y
enfocados en rama
capilar y corporal

Al incrementar estos
productos los
empleados también
podrian ser hombres
que generen mayor
confianza al momento
de compra con este
target

Inclusién

Tabla 4. Matriz de oportunidades — marca.
Fuente: Elaboracién propia, 2025
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Anexo 2.Fotografia actual del ingreso de oficina. Anexo 1. Fotografia actual de la oficina.

Anexo 4. Fotografia actual de la oficina. Anexo 3.Fotografia actual de la oficina.
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Anexo 6. Fotografia actual de la oficina. Anexo 5. Fotografia actual de la oficina.
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1. KICK OFF ESTRATEGICO

Analisis previo de lamarca

Revision de Brandbook de lamarca

Insights estratégicos para el disefio



1. KICK OFF ESTRATEGICO
ANALISIS PREVIO DE LA MARCA

ORIGEN Lo mejor de la rutina coreana lo encuentras aqui

Dayana Fernandez, fundadora de la tienda

cosmética coreana, vivio casi seis afios en
Corea del Sur donde pudo experimentar
cambios notables en su piel gracias a los

productos coreanos.

DISTINCION

Referente nimero uno de K-Beauty en
Ecuador, movido por la pasiéon de educar
sobre el cuidado de la piel al estilo coreano.

Busca crear conciencia sobre una cosmética

saludable, sin quimicos agresivos, con pro-

ductos fabricados en Corea del sur.
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1. KICK OFF ESTRATEGICO
ANALISIS PREVIO DE LA MARCA

ISLA COMERCIAL COWORKING CLIENTE

INFLUYENTES DIRECTOS

Recepcion

- Se interesa por la belleza, de pedidos @ —\ Ven el skincare coreano no solo
W5 Atencién al

autocuidado, bienestar, moda, L4 cliente como una rutina de belleza,

tendencias en redes sociales sino como un estilo de vida que

(TikTok e Instagram) Inventario Directora
General

les ayuda a mantener una piel

luminosa, hidratada y saludable,

b= Marketing , A
A ayudandoles a sentirse seguras y

TARGET ACTUAL — GENERACION Y

empoderadas.

- Siguen rutinas diarias de

skincare, investiga sobre
Lo mejor de la rutina coreana lo

ingredientes y beneficios, compra @
9 — encuentras aqui

productos coreanos en linea o en Marcas

| & asociadas /
. . 1. g e Preparacion
tiendas especializadas. Distribucién ko

tiendas fisicas

- 1 1
TARGET FUTURO — GENERACION X 8 6 8
- Disfruta de las rutinas de Quicentro San Marino Trabajo grupal de Packaging  Etiqueta
mujeres

cuidado personal, se informa ¥,

sobre ingredientes y beneficios,

prefieren productos que aporten
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1. KICK OFF ESTRATEGICO
REVISION DEL BRANDOOK DE LA MARCA

Lo mejor de la rutina coreana lo encuentras aqui

LOVUU

Korean Skincare

GRAND BAZAR STAND -QUICENTRO TIENDA VIRTUAL
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1. KICK OFF ESTRATEGICO
INSIGHTS ESTRATEGICOS PARA EL DISENO

La marca Lavuu proyecta expandirse
hacia la ciudad de Cuenca mediante == °>
la implementaciéon de una isla

comercial.

Actualmente, Lavuu opera desde
espacios adaptados en la vivienda
de su fundadora, lo cual limita su —=——e 9>

crecimiento operativo.

La propuesta representa una oportunidad
estratégica para incrementar el reconocimiento
de la marca, atraer a un publico aspiracional y
como prueba de mercado para futuras tiendas

fisicas dentro de esta ciudad.

El espacio resolvera la gestiéon de inventario y
logistica, las reuniones y relaciones corporales,
ademas se incrementaran areas acogedoras y
comunes que promuevan el bienestar emocional

y refuercen los lazos del equipo.
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2.1 ANTEPROYECTO CONCEPTUAL
Diagnosticoin situ:
« Visitade campo

« Levantamiento fotograficoy mediciones

Principiosrectoresy concepto.
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2. ANTEPROYECTO CONCEPTUAL
DIAGNOSTICO IN SITU

LEVANTAMIENTO FOTOGRAFICO - ESPACIO CORPORATIVO
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DIAGNOSTICO IN SITU
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2. ANTEPROYECTO CONCEPTUAL
PRINCIPIOS RECTORES Y CONCEPTO

“Beauty Play”

La isla se convierte en una extension viva de
Lavuu: invita a descubrir, probar y compartir.
Integra la esencia coreana de belleza con un

enfoque multisensorial.

“Hogar Corporativo”

Ambiente acogedor, sensorial y emocionalmente
reconfortante, donde el equipo de Lavuu pueda

sentirse comodo y creativo
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2.1. Anteproyecto arquitectonico
« Zonificacion general
« Diagramade flujosy circulacion
» Moodboard

« Experienceboard
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2.1 ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO

ZONIFICACION GENERAL

o [ISLA COMERCIAL
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2.1 ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO
ZONIFICACION GENERAL

o [ISLA COMERCIAL
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2.1 ANTEPROYECTO ARQUITECTONICO

ZONIFICACION GENERAL
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2.1 ANTEPROYECTO ARQU ITECTONICO
DIAGRAMA DE FLUJOS Y CIRCULACION

o [ISLA COMERCIAL
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* Volimenes curvos y de distintas alturas. H productos. anclaje y movilidad. (individual y grupal).
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4. IMPLEMENTACION
e Planos adetalle de mobiliario
o Cotizaciondelas propuestas de disefo.

o Materialidad con proveedores
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- .
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NOTA:
- Los cajones son con sistema da rieles extensibles y
abertura a 45°

- Sistema de cierre lento para puertas y cajones.

o
¥

31

COSMETICA COREANA

@ Letrero iluminado troquelado
Médulos en arco con perfil de
aluminio y vidrio *
@ Estructura en malamina Catania
Rotulacion en acrilico g

@ Zdcalo con lluminacién

Top de MDF lacado color g
rosado

@ Cajones y puertas en MDF lacado

ks Perfil en puertas color g,

resado

@ Forra interior de mueble color
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.
=
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o
: 130
. .
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ESC mmm 175
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. .
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. d .
— ——
- - \ -~ \
X/ [=] \ [=]
E’ - i‘ = iq‘ % @ Estructura en MOF color verde
.
v - - - l
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- -
o (@1 @ Display en aluminio dorado
0.30
3 - - ? @ Puertas en MOF color verde con
S cerradura
= o
. 2T =1 @ Zécalo con iluminacién
VISTA INTERIOR
ESC mmm 175
NOTA:

- Mueble con divisiones internas y forra color blanco

- Sistema de cierre lento para puertas y abertura a 45°
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NOTA:
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NOTA:
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o T = —ec VISTA FRONTAL el
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.
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3. DISENO ESPACIAL DETALLADO
PLANOS A DETALLE DE MOBILIARIO

o ESPACIO CORPORATIVO %!

1.40

—

 E— : PLANTA

0.50

PLANTA
ESC 175
LN

@ Sktema oo harmaje grator 4’

1.60

—_—t

—~
= % = ’ . -
z et . .. - 5 5 2
P | T — ———@ Cajonera circular reforzada con
- = sz o @ Estructura de musble en melamina i I Estones de madera
A 7 . e Catania - 0.50 i
A= =
.

075

VISTA FRONTAL
Repisas en melamina g, xari )
Catania E5C e 175
@ Papel tapiz de fondo
Puena abatible conbsagras decleme gy . ||| o : 2 =1 i @ Ropisas intemas movibles 140 140
lento en MOF lacado color rosado = 2 - = - - ¥ -
@ Traderas de media luna color dosado 28 1.60 L
con cemradura = A
| || S JL Modiofs  a Sa Modomovth |
Marco de 3em en melaming
Cataia * I . . : | os ! PLANTA
LRl it il @ Musble bajo con divisiones intemas G i
para aimacanamienio
- —
R 28
Base 1:Pocelonato g
Marmoleads
— || @ Abertura de ta mita0 del moduo circula con
o @ baogras
VISTA FRONTAL = <
iy Base 2: Melamina Catania .Whi |- - Bases Internas circulares an MOF lacado.

VISTA FRONTAL
E5C e 178
2.80 1.60
( ) 3
=
g ;
( ) 2
=
PLANTA

ESC e 178
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3. DISENO ESPACIAL DETALLADO
PLANOS A DETALLE DE MOBILIARIO

o ESPACIO CORPORATIVO g*';é!

PLANTA
ESC 175

Mueble bajo con puerta ® - =
corredizas i
- g ® Macetero circular color
. b blanco
Base tubular dorada g .

VISTA FRONTAL

ESC = 1:75

Mueble bajo con divisiones inleras g |

para almacenamiento.

PLANTA
s
1.00
[ I
| 3 |«
| N E
1.00
VISTA FRONTAL
ESC —— TS
NOTA:
- Profundidad del mueble 40cm

@ Repisas en malamina Catania

Acabade en pintura efecto lime
L ]
wash.

@ Arcos en gypsum sobre perfileria melalica,




3. DISENO ESPACIAL DETALLADO
PLANOS A DETALLE DE MOBILIARIO

@ Base 1: Porcelanalo marmoleado
@ Base 1: Porcelanale marmoleado Basa 2: Melamina Calania

Base 2: Melamina Calania

Base semicircular reforzada con
Base semicircular reforzada con @ listones de madera
listones de madera Cajonera circular reforzada con
@ Cajonera circular reforzada con listones de madera

listones de madera

VISTA FRONTAL

L 050
VISTA FRONTAL ESC.am 178
ESC—178
1.40 1.40
it = e
1.40 1.4( 7
i . . 160 |
= 1.60 f 1 Modulo movibhs: ] Modulo il
Bl e { }+ .
R Modulo mavible » . 4 Modulo fijo PLANTA
ESC 175
PLANTA
ESC s 175
Base 1: Porcolanalo g 13 N
Marmolaas I
% 28 4 = Abartura de la mitad del modulo circular con
Base 1: Porcelanato g gg' ——— N 0 bisagras
Marmoleada =3 S
Abertura de | mitad del modulo circular con
i ¢
J 0 bisagras Base 2: Malamina Calania @ . Bases inlernas circulares de metamina
" - " Catania,
R ZH e s ' Bases internas circulares de melamina
.

Catania.

VISTA FRONTAL

ESC vmeme 175
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3. DISENO ESPACIAL DETALLADO
PLANOS A DETALLE DE MOBILIARIO

32
o ESPACIO CORPORATIVO i?%é’!

e Cocina
PLANTA
ESC — 175
. @ Puertas con bisagra de ciere lento
Divisiones in temas fjas para g | " en melamina Catania
almacenamiontn Detaiis oo pueta
plegaca
@ Backsplash en porcelanalo
marmoleado
Puerta para escobero con g 2 | 9 ‘]
sbertura a 45° lateral o - - +

| @ Cajonos con riel axtengibie y aborura a === @ Riol suparior intariar

| 45" on melamina Catania.

= Parfi 80 aiumins dem eon

acabada Aroczade
VISTA FRONTAL
Esc
NOTA . 1 Voo mplaco 04 o
- Los cajones 5on con Sistema de foles extensibies. SloK I Nrn
- Sistema de ciemre lento para puortas y cajones.
@ Bisagras y manja de scer
incxidatie

FACHADA
8¢ 118

PLANTA
ESC ot Th
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3. DISENO ESPACIAL DETALLADO

COTIZACION DE LAS PROPUESTAS DE DISENO

o [ISLA COMERCIAL

Cotizacién Mobiliario Lavuu - Isla Comercial

Mobiliario Descripeiin Cantidad Unidad oy Total
Melamina Catania estructura del mueble, foro blanca
1. MobA - Counter indluido rotulo fuminado troquelado en intemo, cajones y puertas en MDF lacado brillante color
1 Global- musble 350 950)
fronial verde, mddulo para best sellers con perfil de aluminio y mee
vidria
. MDF de 15mm conlaca verde en estructuna y arcos
2. MobB - "be low”™ te frontal envid Gcdul
. ”f‘gm conemeteTrontal envicrioy mocuics frontales, rosado para topsegin muestra aprobada 1 Global - mueble 00 500|
e = 2imacenamEn imds vitring de vidrio dlaro de Bmm
MDF de 15 I de truct
3. Mob C - Esguinero estructura en MDF lacado color verde, vidrio mm caniac W_ .en & ) .un,
. porcelanato para top mds vitring de vidrio claro de 2 Global - mueble 800 1200}
y mddulos para almacenamiento
E6mm
MDF de 15mm conlaca verde para estructura, letrero
3. Mob D - "Playzround” incluido instalacidn de lavamanos troquetado ilumina do, acrlico resado de 3mm para 1 Global- mueble | 1500 1200)
fondo, instalacion de fontaneria v & marcos de demen
4. MobE - "10 pasos de nutina™ con remate frontal en vidrio MDF de 15mm conlaca verde y rosado para t n
P . v . ' . paratop segl 1 Global - mueble 00 900
mddulos pa ra almacenamiento muestra aprobada md s vitrina de vidro claro de Gmm
hueble en melaming Catania con esquinas curvadas en
5. MobF - Central enchape yreforadas con listones de madera, 1 Global - mueble 550 950
porcelatand mamalea do beige en top.
. Displays sobre madulos faerlicos de colores, cajas de
6. Accesorios L 10 u 42 420
luz curva dos yen aluminio dorado)
7. Espejos Espejos ovalados con seccidn de zoom 2 U 0 160)
7. Nimeras cortados en madera lacada Calor blanco de 6mm 10 U g5 85|
2. Tiras deacrlico para rotuslcdn en muebles Fom de alto para colocacidn de letras en acrlico 12 ml El] 360)
8. Letras en acrfico Color negro de 2mm 16 u [] 56|
2. Bases enmadera lacada 3 doble nivel para productos Calor rosada segln muestra aprobada h: 15¢m 21 U P 462
10 Publcida des .Marco.im enMI.)F. lacado color rosado, incluye 2 u 150 300
impresion de publicidad
11, Platafoma metdiica ¢ nstalacion de porcelanato enpisa | e orma metilicacon rejla intema para aphacién |, m2 2000 1500
porcelanato.
12. Estructura metdlica dorado con luminaria enarco [Aluminio anodizado cuadrado, color dorado brillante 1 Global- mueble | 3000 3000
13, Montaje de musbles nuevos Incluye transporte y mano de obra 1 Global 185 185)
ILUMINACION |
1. Manguera Led M. Led 110W 6500K SYLVANIA 330 ml 13 Mjl
2. Cinta led 110V 4000k Cinta Led 10mt 120 LED- 20W,/N 1100 4000K 1215 ml 7 85,05
3. Perfil Tarbele empotrable Perfil Aluminio 2,36 x 0,70cm / Difusor torbole xiled 102 ml 5 51
4. Tubos led 80cm Tubo Led T8 60cm SW 6500 SYLVANIA 2 u 1 2
5. Tubos led 1,20cm Tubo Led T8 18W 6300K 110 - 220V OSRAM 9 u 1 El
6. Toma comiente doble Tomacorriente blanco veto plata 4 U 2 8|
7. Intemruptor triple | triphe BL weto plata 2 U 3 |
2. Intemruptor doble | triphe BL weto plata 2 U 25 5,2|
2. Caja de transformadores Fuente wentilador compacta 110- 265V 16 5AMP 2 U 10 20|
C0STOSUBTOTAL| 1288325
VAl 1_932,4875|
TOTAL 1-ms,m|

o ESPACIO CORPORATIVO gﬁ

~

Cotizacion Mobiliario Lavuu - Oficinas

Mobiliario Descripeid. Contidad Unidad (] Total
1. Mob A- Mustle de ingeso Melamina Catania, foro blanco interno, cajones y top n cobal-muetle | 00
en porcelanato mamoleado
X X Tireados de 3cm sobre planchas de melamina Catania,
2. Pared decortiva ranurada en melamina Catania 1 Global- mueble | 500
puera oculta
Pared decorativa con listones de madera, espejo
3.Mob By C- Mueblede bafo / repisas ovalado y mueble bajo en melamina Catania con 1 Giobal- mueble | 1500 1500
porcelanato mammoleado, repisas con mensula invisible
1. Mikdios de arco enhell Méd.ulas.en melaming Catania incluye perfil de p y 0 0
iluminacitn led
5. MobD - Almacenamiento y exhibicidn en coworking Muebleenr?elamn.a Ca.ia pacn médubs.dearcode 1 Global- mueble 1800 1800
dos puntas, induye luminacidny papel tapiz de fondo
Cajonerasen MDF lacado, mesas en melamina catania
6. Mob E - Escrtorios modulares y flexibles | poreelnto rwamoleado, e pe.rﬁldesnomabl.e 1] u 500 3000
centraldeacriico en color rosa, con sistema de herraje
giratorio
7 Mab - Inpresora Mueble en metamina Catania oo.npuerwscorreduasy 1 aobal- muctle | 700 m
detalles en tireados maderados, incluye maceta
8. Mob G - Aimacenamiento y exhibicidn para oficina anleenf?ebmn.a Ca.m s con mddos de sro de 1 Global- mueble [ 1200 1200
dos puntas, induye iluminacidn
9. Mob Hy - Escritorios moduliresy flexibles Cajonerasen MDF lacado, mesas en melamina catania 2 U o 1000
v porcelanato mamoleado
Torres, mueble bajo, adrecs, porcelanato para mesdny
10. Mob - Cocina / cafeteria backsplash, inkuye luminacion, con sistema de heraje 1 Global- mueble | 3000 3000|
giratorio
11 Conjunto de sofas y sillas Sofas ergonpomices, sils de trabajo y sillas de oficina 14 I] 50 3500/
12, Pefileria en vidrio Mamparas en vidrio temprado y puerta corrediza 4 U 2000 8000
13. Pintura beige Pintura de paredes con efecto imewash 40 m2 500 20000
14, Papel tapizy vini Papel tapiz por definir con vinil color verde 15 m2 185 175
15. Gypsum en techo Cielo raso en ingreso v coworking 0 m2 &0 16000
16. Traverting Colocacion de traverting 1,20 % 60cm 42 Cajas 40 1680
ILUMINACION
L. Ditroicos Dicroicos 18W redondo empot 4K LED OSRAM 14 1] 587 82,18
2. Aplique de pared Luminaria estd hecha de liténconacabado dorado Jamy [ I] T 150
) Foco LED (18] PAR 30W 3000LM 4000K - Spot par(18) ;
3. Riel con spots dirigible S0BLA- il 6)PfSp0t LED LmBLA 1 Global 155 EI]
4. Cinta led 110V 4000k Cinta Led 10mt 120 LED- 10W /N 110V 4000K 0 ml 7 140
5. Conmutador triple Conmutador tripe blanco Veto Premium 1 u 13 13
6. Interruptor doble Interruptor doble ancho Veto Premium 1 U 5 5|
COSTOSUBTOTAL| 6713848
Iva| 10070,922
TOTAL| 7210402




©)
>
=
@,
A
.
O
O
Q
@
=
W
S8
>
—
<
O
%
S8
=
O
O
<
—
Z
>
S
<
—

3. DISENO ESPACIAL DETALLADO
MATERIALIDAD CON PROVEEDORES

Lavuu - Materialidd

Lavuu - Materialidd

Imagen Nombre Proveedor Dimensiones Imagen Nombre Proveedor Dimensiones
MDF LACADO PISO LAMINADO
ACABAD BRILLANTE  # CONstruex 2A4x1,22m MADERATTO
TROPICALIZADO ’ 2.44 m x 30cm
A
MDF LACADO —
2,44 x122 m PORCELANATO
ACABAD BRILLANTE % ! !
#< construex PAMESAS ‘ 1,20 m x 60cm
UNIVERSE TRESANA kn
MELAMINA
A ot 2,44 x1,83m |
CATANIA coToEaxd E\\*‘Sb\;ﬁ Tropical Floral - Rollo 10m x 53
N N J Wallpaper Amblentes ST oo 2Em X oscm
Jm.-
PORCELANATO
VERTINO MARFIL } 1,20m x 60cm
NATURAL e
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