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Resumen
La investigación abordó la necesidad de estructurar el uso de herramientas de Inteligencia 
Artificial dentro del proceso creativo del diseño gráfico, debido a la ausencia de metodo-
logías que orienten su integración de manera estratégica. El estudio se enfocó en la crea-
ción de imágenes publicitarias mediante la observación de procesos reales de diseñadores 
gráficos trabajando con herramientas de IA. A partir del análisis de acciones recurrentes 
relacionadas con conceptualización, construcción de prompts, generación, iteración y edi-
ción de imágenes, se desarrolló una metodología organizada en siete fases y una guía me-
todológica práctica orientada a apoyar a diseñadores y estudiantes en sus flujos de trabajo 
creativos mediador por inteligencia artificial.
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Abstract
This research addressed the need to structure the use of Artificial Intelligence tools within 
the creative process of graphic design due to the lack of methodologies that guide their 
strategic integration. The study focused on the creation of advertising images through the 
observation of real design processes carried out by graphic designers using AI tools. Ba-
sed on the analysis of recurring actions related to conceptualization, prompt construction, 
image generation, iteration, and image editing, a seven-phase methodology and a practical 
methodological guide were developed to support designers and students in their AI-me-
diated creative workflows .


