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RESUMEN

Este proyecto tuvo como objetivo comprobar cómo la animación digital mejoró la comunicación visual 

frente a formatos estáticos, especialmente en la memorabilidad y retención del mensaje. Para ello, 

se desarrolló una investigación experimental en la que un grupo de control observó piezas estáticas 

y un grupo de tratamiento visualizó piezas animadas, evaluadas mediante variables como claridad, 

impacto emocional, composición visual, entretenimiento y comunicación. Los resultados evidencia-

ron que la animación digital no transformó radicalmente la claridad del mensaje, pero sí mejoró la 

experiencia perceptual del usuario, aumentando el entretenimiento, la atención inicial y favoreciendo 

indirectamente la recordación del contenido.

RESUMEN
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ABSTRACT

This project aimed to verify how digital animation improved visual communication compared to static 

formats, especially in terms of message memorability and retention. To this end, an experimental 

study was developed in which a control group observed static pieces and a treatment group viewed 

animated pieces, evaluated through variables such as clarity, emotional impact, visual composition, 

entertainment, and communication. The results showed that digital animation did not radically trans-

form message clarity, but it did improve the user’s perceptual experience, increasing entertainment, 

initial attention, and indirectly favoring content recall.

ABSTRACT


