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Objetivo
general

Aportar a la valorizacion de la educacion rural y a la
disminucion de los indices de desercion escolar en la
provincia de Cafiar a traves del disefio de una campafia
de publicidad social comunitaria dirigida a los padres de
familia, para concientizar sobre la importancia de que los
nifios permanezcan en las escuelas.

indice

Objetivos
especificos

Analizar las teorias de las campafias de publicidad social
comunitaria y sus implicaciones dentro de la educacion
rural y la desercion educativa.

Definir las principales estrategias de la publicidad social
comunitaria a ser aplicadas en la campafia para la con-
cientizacion de la importancia de la educacion rural.

Disefiar una campafia de publicidad social comunitaria
sobre la importancia de la educacion para los padres del
sector rural del Cafiar.
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Resumen

La presente investigacion abordo la problemdatica de la desercion escolar en las zonas
rurales del canton Cafiar, relacionada con factores socioeconomicos, geograficos y
educativos que afectan la permanencia escolar. A partir del andlisis tedrico, contextual y
de campo, se desarrolld una camparia grafica educativa dirigida a padres de familia y
estudiantes, mediante estrategias de comunicacion visual, publicidad social e ilustracion
aplicada. La propuesta incorpora fotografia, tipografia y recursos graficos orientfados a
generar sensibilizacion y valoracion de la educacion rural. Como resultado, se disefio la
campafia "Siembra Futuro”, compuesta por piezas impresas y digitales enfocadas en
promover la continuidad educativa y fortalecer la permanencia escolar.
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Abstract

This research addressed the issue of school dropout rates in rural areas of the Cafiar
canton, focusing on the socioeconomic, geographic, and educational factors that affect
student retention. Based on theoretical, contextual, and field-based analysis, an
educational graphic campaign was developed targeting parents and students. The
proposal incorporates photography, illustration, and graphic resources aimed at raising
awareness and fostering a greater appreciation of rural education. The "Siembra Futuro”
campaign, consisting of print and digital materials, focuses on promoting educational
confinuity and strengthening school retention.



Capitulo

Contextualizacion
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. Infroduccion

La educacion constituye uno de los pilares fundamentales para el de-
sarrollo social, economico y culfural de las comunidades, ya que per-
mite ampliar las oportunidades de crecimiento personal, fortalecer la
participacion ciudadana y confribuir a la reduccion de las desigualda-
des sociales. Sin embargo, en las zonas rurales del Ecuador persisten
diversas problematicas que limitan el acceso, la permanencia y la
culminacion de los estudios, generando escenarios de vulnerabilidad
que afectan especialmente a nifios y adolescentes.

Enla provincia del Cafiar, la educacion rural enfrenta desafios relacio-
nados con factores socioecondmicos, geograficos y educativos que
influyen directamente en la continuidad escolar. La limitada oferta
educativa en algunas comunidades, las largas distancias que de-

ben recorrer los estudiantes para acceder a instituciones de niveles
superiores, la falta de recursos econdmicos, la incorporacion tempra-
na al trabajo agricola y ganadero, asi como situaciones asociadas al
embarazo adolescente y las uniones fempranas, constituyen algunas
de las principales causas que favorecen el abandono escolar. Estas
condiciones repercuten negativamente en las oportunidades de
desarrollo de los esftudiantes y confribuyen a la reproduccion de ciclos
de pobreza y exclusion social.

Ante esta realidad, resulta necesario generar estrategias de comu-
nicacion que permitan sensibilizar a las familias sobre la importancia
de la educacion como herramienta de fransformacion social. En este
contexto, el disefio grafico y la publicidad social comunitaria adquie-
ren un papel relevante al facilitar la construccion de mensajes visua-
les capaces de informar, generar reflexion y promover cambios de
comportamiento orientados al bienestar colectivo. A traves del uso
de recursos grdficos, fotografias, ilustraciones y narrativas visuales,
es posible acercar mensajes educativos a comunidades rurales de
manera clara, accesible y culturalmente pertinente.

La presente investigacion fiene como objetivo aportar ala valoriza-
cion de la educacion rural y a la disminucion de los indices de de-
sercion escolar en la provincia del Cafiar mediante el disefio de una
campafia grafica educativa dirigida a padres de familia y estudian-
tes de comunidades rurales. Para ello, se realizo una revision tedrica
sobre educacion rural, desercion escolar, camparias sociales y disefio
publicitario, complementada con una investigacion de campo que
permitio conocer las percepciones y experiencias de actores vincula-
dos al contexto educativo rural.

Como resultado de este proceso se desarrolld la campafia grafica
educativa "Siembra Futuro”, una propuesta de comunicacion visual
que busca concientizar sobre la importancia de la permanencia
escolar y fortalecer la valoracion de la educacion en las comunida-
des rurales del canton Cafiar. La campafia infegra piezas impresas y
digitales disefiadas a partir de las necesidades identificadas durante
la investigacion, utilizando un enfoque cercano, humano y participa-
tivo que promueve la reflexion sobre el papel de la educacion en la
construccion de mejores oporfunidades de vida.

Finalmente, este frabajo demuestra el potencial del disefio grafico
como una herramienta de intervencion social capaz de contribuir a
la sensibilizacion comunitaria y al fortalecimiento de procesos educa-
tivos, evidenciando que la comunicacion visual puede convertirse en
un medio efectivo para abordar problemdticas sociales complejas y
fomentar cambios positivos dentro de las comunidades rurales.
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1.2

Antecedentes

La educacion en zonas rurales del Carfiar afronta muchas dificultades.
La mayoria de los centros educativos son unidocentes y bidocentes,
lo que significa que uno o dos profesores deben dar clases a varios
estudiantes de diferentes niveles en una misma aula. Esta situacion
limita un seguimiento continuo y adecuado de los aprendizajes y
afecta el proceso educativo, dando resultados poco favorables para
el desarrollo académico de los nifios y jovenes. Esto causa un gra-

ve problema, ya que un gran numero de estudiantes tiene que dar
por terminado sus estudios al no tener la posibilidad de continuar

en la misma escuela. Anfe esta situacion, muchos jovenes dejan de
estudiar. Investigaciones en la provincia confirman esta realidad: un
estudio sobre la educacion rural en los canfones El Tambo y Suscal
(Cafiar) sefiala que las limitaciones estructurales y pedagogicas en
estas zonas afectan directamente la permanencia escolar y las opor-
tunidades de aprendizaje de los estudiantes.

La falta de acceso ala educacion en las zonas rurales obedece a una
combinacion de factores estructurales, econémicos y socioculturales.
Uno de los principales problemas es la limitada oferta educativa, ya
que muchas instituciones solo cubren hasta septimo y décimo afio
de educacion bdsica, lo que obliga a los estudiantes a desplazarse a
ofras localidades para continuar sus estudios. Esta situacion se agra-
va por la escasez de recursos economicos, que dificulta cubrir gastos
asociados a la educacion y conduce en muchos casos, al abandono
escolar. Asimismo, las largas distancias entre las viviendas y los cen-
tros educativos de niveles superiores representan una barrera signifi-
cativa para la permanencia en el sistema educativo, A estos factores
se suman el embarazo adolescente y las uniones tempranas, que
interrumpen la frayectoria educativa y obliga a nifios y jovenes a
incorporarse tempranamente a actividades agricolas y ganaderas
como medio de subsistencia.

Tabla 1

Tendencia a nivel nacional

67%

Instituciones
educativas n
abiertas

23/24
7.477

70%

El nimero de
estudiantes por B
institucion

23/24
997.456
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Segun datos del INEC (2022), la tasa de abandono escolar en las zo- Situacion en la provincia de cafiar
nas rurales alcanza el 6,8%, lo que evidencia una mayor vulnerabilidad

educativa en estos contextos. Esta problematica se relaciona con las

condiciones socioecondmicas desfavorables, limitaciones culturales

y un escaso acompafiamiento familiar en los procesos educativos, lo 70%
que restringe la continuidad escolar. Ademdas, un estudio publicado en

alteridad (2021) sefiala que el acceso ainternet y a dispositivos tec-

noloégicos en los hogares rurales es reducido, situacion que limita las

oportunidades de aprendizaje y permanencia educativa. Esta bre-

cha se profundizo durante la pandemia, cuando la educacion virtual

se convirtio en la principal modalidad, reforzando las desigualdades

existentes y consolidando y consolidando al trabajo infantil y juvenil

por necesidad econdmica como una de las causas mas persistentes

de la desercion escolar.

Instituciones
educativas i
abiertas

. 23/24
En los ultimos siete afios, el presupuesto asignado por el gobierno -
nacional al sector educativo ha presentado variaciones significati-
vas, lo que evidencia una falta de estabilidad en la inversion publica
destinada a este ambito. En 2018, el presupuesto alcanzo los 3.336,12
millones de dolares, sin embargo, en 2021 se registré el nivel mas bajo,
con 2.812,88 millones, reduccion que puede asociarse al impacto de la
pandemia por el COVID-19, periodo en el que la educacion presencial
fue suspendida. Posteriormente, en 2023 se observo un incremento
en la asignacion presupuestaria, aunque en 2024 se produjo nueva-
mente una disminucion, situdndose en 3.282,66 millones de ddlares.
De acuerdo con Primicias (2025), para el periodo 2025 el Ministerio de
Educacion recibio una asignacion de 1854 millones de ddlares, de los
cuales Unicamente 7 millones habian sido ejecutados hasta el 23 de
noviembre, lo cual refleja limitaciones en la gestion y ejecucion de los
recursos destinados. . 23124

17.728

32%

El numero de
estudiantes L
por institucion

Tabla 2
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Foco en el Canton Cafiar
En este con’rex"ro, la problematica del abandono escolqr.en I.os Zonas (Zona de la Campafia Social)
rurales se configura como un campo relevante de andlisis e interven-
cion, ya que permite como un campo relevante de andlisis e inter-
vencion, ya que permite examinar las diversas causas que afectan las
permanencias de los estudiantes en el sistema educativo. A partir de 42%
esta realidad, el presente proyecto busca contribuir al fortalecimiento
de la permanencia escolar y a la generacion de mejores oportuni-
dades de desarrollo para nifios y jovenes de comunidades rurales,
mediante propuestas que respondan a las condiciones sociales, eco-
nomicas y educativas de estos territorios.

Instituciones
educativas i
abiertas

23/24
121

40%

El nuUmero de
estudiantes i
por institucion

23/24
7.017

Tabla 3
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1.3

Estado del Arte

Segun Huiracocha y Arichabala (2015) la calidad educativa influye en
el nivel de desarrollo evolutivo, de los nifios de 3 y 5 afios de la zona
rural del cantén Gualaceo, ya que las deficiencias estructurales y el
bajo nivel de la calidad educativa afecta al desarrollo evolutivo de los
infantes. Mientras que para Cortes y Pérez (2015) hablan sobre los di-
ferentes factores que influyen en el abandono escolar tales como son
los factores individuales, sociales, materiales y culturales, fambien uno
de los factores que mas influye en el abandono es el factor socioeco-
nomico, ya que muchos estudiantes tienen que abandonar las unida-
des educativas para poder ayudar con los gastos de la casa.

Vélez y Fernandez (2024) indican que la educacion rural enfrenta
varios desafios que afectan a la continuidad de estudios y la calidad
educativa. El objetivo estuvo dirigido a disefiar una estrategia de
gestion que garantice la continuidad de los estudiantes de educa-
cion bdsica en zonas rurales. Mientras que Jimeénez y Campoverde
(2024) explican que, en la actualidad, la educacion rural se enfrenta
a muchos desafios significativos en tres dreas claves como son el
"acceso, permanencia y proyeccion profesional de los estudiantes”.
Los diferentes obstdculos son la distancia de las escuelas, la falta de
transporte adecuado y la insuficiente infraestructura escolar, entre
ofros factores.

Segun Andrade et al. (2025) la integracion de las TIC son clave para
mejorar el aprendizaje, pero en las zonas rurales de Ecuador aun
existen importantes limitaciones como la baja conectividad, la poca
infraestructura tecnologica y la falta de capacitacion docente. Aun-
que ha habido esfuerzos por digitalizar la educacion, muchas escue-
las siguen sin acceso adecuado a internet ni a recursos digitales.

El estudio destaca que superar estas brechas requiere inversion en
infraestructura, formacion docente continua y la creacion de conteni-
dos pertinentes para las comunidades rurales.

Para Peirano et al. (2015) las desigualdades enfre el campo vy la ciudad
confinuan representando un desafio para el desarrollo sostenible. En
este contexto, las escuelas rurales multigrado ofrecen oportunidades
para la implementacion de una pedagogia inclusiva que reconoce los
ritmos individuales de aprendizaje y promueve el uso de las tecno-
logias disponibles. En Chile, durante el afio 2014, se desarrolld una
experiencia en seis escuelas rurales basada en el aprendizaje basado
en proyectos, articulada con la participacion de la comunidad local,

lo que permitio fortalecer la motivacion estudiantil y la cooperacion
entre docentes y familias. Esta intervencion facilito la identificacion

de las necesidades reales de las escuelas rurales y dio origen aun
modelo pedagdgico innovador, adaptado a las dindmicas y desafios
del contexto rural del siglo XXI.
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. 4 Marco Teorico

1.4.1

Educacion rural en Ecuador
Caracteristicas del sistema educativo rural

La educacion rural ecuatoriana se desarrolla en un contexto marcado
por limitaciones economicas, poblacion dispersa y practicas cultura-
les propias. Liambi'y Pérez (2007) mencionan que las escuelas rurales
han estado asociadas a fres fendmenos: la baja densidad demogrd-
fica, la actividad agricola y los rasgos culturales como valores, creen-
cias y conductas. En la misma linea Echazarra y Randinger (2019)
explican que las zonas rurales se caracterizan por tfener una menor
densidad de poblacion, largas distancias, infraestructura limitada y
una menor disponibilidad de servicios educativos, lo cual genera una
mayor desigualdad de acceso y rendimiento.

Arias (2017) tambien manifiesta que las zonas rurales se encuentran
en escenarios desfavorables debido al desempleo, uniones tempra-
nas, extrema pobreza y analfabetismo, factores que influyen en la
decision de confinuar o no los estudios. Historicamente las altas tasas
de analfabetismo y las precarias condiciones sociales y econdmicas
en el campo ralentizan la educacion rural, mientras que en la ciudad
tiene un avance constante, esto en el campo no sucede y por eso se
dan las grandes brechas educativas.

1.4.2

Escuelas multigrado
Definicion y funcionamiento

Las escuelas multigrado se caracterizan porque el Unico docente
atiende a estudiantes de diferentes edades y niveles. Castro (2028)
sefiala que esta modalidad genera diferentes dindmicas particulares
debido a los distintos ritmos de aprendizaje y competencias entre

los estudiantes. Contreras (2019) detalla que en Ecuador el 36,43% de
establecimientos primarios son multigrado, lo que significa que uno
de cada tres centros educativos funciona bajo esta modalidad. Ames
(2004) expresa que estas instituciones suelen ubicarse en zonas de
muy bajos recursos econdmicos, donde la pobreza y la precariedad
ralentiza los avances educativos.

Echazarra y Radinger (2019) explican que las escuelas multigrado que
operan bajo esta modalidad se enfrentan a desafios derivados de

su bajo tamarfio, limitados recursos materiales y menor presencia de
docentes especializados en las materias, lo que impide una buena
planificacion curricular, la diferenciacion pedagogica y la distribucion
del tiempo docente. Tambien mencionan que las escuelas mulfigrado
suelen ubicarse en territorios con escasa movilidad social, pobreza
estructural y baja presencia de servicios publicos, lo que afecta no
solo ala ensefianza, sino tambien la permanencia escolar.
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Acceso y permanencia

En la Constitucion del Ecuador (Art.28) se garantiza el acceso uni-
versal, la permanencia y el egreso en todos los niveles del sistema
educativo. La educacion rural ecuatoriana responde al principio de
garantizar el acceso a poblaciones que histéricamente fueron exclui-
das como son las campesinas, pueblos y nacionalidades indigenas,
montubias y afroecuatorianas.

Sin embargo, en muchas comunidades rurales los estudiantes de-
ben recorrer largas distancias, enfrentando la falta de transporte, asi
como la escasa motivacion familiar y la insuficiente infraestructura
escolar (Carranza, et al 2023). Estas condiciones afectan el acceso y
condicionan la permanencia de los nifios y adolescentes.

Blanco y Arruyo (2022) sefialan que la permanencia escolar en zonas
rurales depende de diferentes factores como la disponibilidad de
servicios bdsicos, recursos pedagogicos y apoyo institucional. Por lo
que cuando estos elementos no estan garantizados, la percepcion
social de la utilidad de la educacion disminuye afectando directa-
mente la decision de continuar o no estudiando.

indice
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14.3 Desercién escolar
Definicion

El Ministerio de Educacion describe a la desercion escolar como el
abandono del estudiante del sistema escolar, este puede ser provo-
cado por diferentes factores del contexto social, familiar, individual y
del enforno.

Salva et al (2014) define a la desercion escolar como el final de un
proceso dinamico y acumulativo de desvinculacion, alejamiento o
refirada de la escuela, en ofras palabras, proceso que provoca la
desvinculacion del estudiante del sistema educativo. Salce (2020),
explica la desercion escolar como un fendmeno donde el estudiante
decide abandonar el sistema educativo antes de la edad minima
establecida por laley y por ende no completa su educacion.

Investigaciones nos dicen que la desercion es un fendmeno multi-
causal profundo o que estd influido por desigualdades estructura-

les. Blanco y Carruyo (2022) Sostienen que la desercion escolar en
contextos rurales se vincula a condiciones socioecondmicas adversas,
limitaciones institucionales y barreras geogrdficas que restringen las
oportunidades educativas.

En Ecuador el indice de desercion escolar ha presentado variaciones
alo largo de los afios, en funcion de factores como la crisis de 1999,
la migracion rural permanente, las desigualdades econdmicas y la
recienfe pandemia de Covid-19. Datos del Ministerio de Educacion
indican que antes de la pandemia la desercion era del 5%, incremen-
tandose considerablemente durante el periodo de educacion virtual,
ya que los estudiantes rurales tenian un acceso muy limitado a inter-
net y dispositivos fecnologicos (Borrero y Barona, 2023)

A esto hay que sumarle la pobreza en el campo, donde muchas de
las familias no cuentan con los recursos necesarios para poder sos-
tener una educacion de sus hijos, ya que los costos indirectos, como
lo son materiales escolares, fransporte y alimentacion, pueden ser
una carga significativa para su presupuesto, lo que deriva que mu-
chos de los nifios y adolescentes sean empujados al trabajo informal,
impidiendo su continuidad educativa. Esto nos revela que la desercion
responde a un conjunto de factores socioecondmicos, geograficos y
laborales que limitan las posibilidades de permanencia escolar de los
nifios y adolescentes que viven en el campo.
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1.4.4 Causas de la desercion
Factores socioecondmicos

La pobreza y falta de recursos economicos obliga a muchos estu-
diantes a abandonar sus estudios para trabajar. Loaiza et al. (2023)
destacan que el desempleo y la informalidad laboral son factores
que agravan esta problemdtica. Banda (2025) menciona que, aunque
existen becas o apoyos estatales, estos no llegan a todas las familias
vulnerables y segun Blanco y Carruyo (2022), las desigualdades so-
cioeconomicas constituyen el factor mas determinante de la deser-
cion rural, ya que las condiciones al acceso de materiales escolares,
transporte, alimentacion y condiciones bdsicas para el aprendizaje.
Gangotena et al (2023) evidencian que, punfualmente en comunida-
des rurales, la precariedad econémica provoca que los estudiantes
asuman roles productivos desde temprana edad, lo que afecta su
asistencia, rendimiento y motivacion.

Factores geograficos

En zonas rurales, las grandes distancias hacia los centros educativos y
la dificultad de acceso constituyen una de las barreras mas significa-
tivas. Esto se agrava cuando las instituciones son cerradas o reubica-
das, obligando a los estudiantes a frasladarse aun mas lejos.

Echazarra y Randiger (2019) identifican que el tiempo de desplaza-
miento y la accesibilidad fisica a las instituciones educativas estan
directamente relacionados con la permanencia escolar. En dreas
rurales, los trayectos pueden superar en ocasiones la hora de camino
a pie, lo que genera un desgaste, inasistencia y desmotivacion.

Factores sociales

Para Banda (2025) el embarazo adolescente es ofro de los factores
personales mas asociados a la desercion. El embarazo adolescente
es un fenomeno social de salud publica y este tiene uno de los efec-
tos mas evidentes de la desercion ya que muchas jovenes se ven
obligadas a abandonar sus estudios debido a la responsabilidad que
conlleva la maternidad.

A esto hay que agregarle la falta de apoyo institucional y el poco
apoyo familiar que pueden recibir, muchas jovenes que enfrentan el
rechazo social o la presion de sus propios familiares para asumir el rol
de madres a tiempo completo.

Pinto et al (2025) destacan que el embarazo adolescente limita la
confinuidad educativa no solo por responsabilidades maternales, sino
tambien por la discriminacion institucional y la ausencia de progra-
mas de reinsercion escolar adaptados a su situacion.

Ofro elemento determinante en este sentido es la falta de educacion
sexual, pues la educacion sexual sigue siendo vista como un taby, lo
que coloca a los jovenes en una situacion de vulnerabilidad y aumen-
ta las probabilidades de embarazos no planificados.

Mas alla de la desercion escolar o la no finalizacion de sus estudios las
consecuencias del embarazo adolescente se extienden mds alla del
abandono escolar, ya que estos tienen menos oportunidades de ac-
ceder a empleos bien remunerados y ademds sus hijos al crecer sue-
len tener menos oportunidades, asi perpetuando el ciclo de pobreza.
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Limitada oferta educativa

La limitada oferta educativa es uno de los factores que mas desfa-
vorece a la educacion en las zonas rurales ya que se suele disponer
de menos recursos y menos docentes para sus respectivas materias.
Ballou y Podgursky (1995) nos mencionan que los estudiantes de las
escuelas rurales fienen menos opciones a la hora de elegir cursos y
programas educativos, lo que claramente afecta su rendimiento y

su posibilidad de seguir con estudios superiores. Ademds, es posible
que las escuelas no cuenten con un buen profesorado que fenga las
facultades para poder instruir a sus alumnos.

Para Poma (2025) la tecnologia y la digitalizacion en la educacion han
sido herramientas clave para la educacion, pero, la brecha digital
sigue siendo un desafio, ya que no todos los estudiantes cuentan con
los dispositivos o la conectividad necesaria para poder acceder a los
diferentes recursos educativos, y esto condiciona el aprendizaje y la
permanencia escolar.

Incorporacion temprana al trabajo

Uno de los factores mas determinantes para la desercion escolar es
la incorporacion femprana al frabajo, ya que muchas familias se en-
frentan a la desigualdad social y la dificultad socioeconémica, estas
situaciones llevan a los nifios y adolescentes a tener que abandonar
la escuela e iniciar la vida laboral a temprana edad. Esta situacion se
agrava ya que el trabajo infantil constituye una grave vulneracion a
sus derechos, ya que limita las oportunidades de crecimiento, apren-
dizaje y bienestar. Asi mismo, los diferentes sectores rurales, la po-
breza y la precariedad obliga a los nifios a trabajar desde fempranas
edades, dificultando su desarrollo y perpetuando ciclos de pobreza.

En el caso de Ecuador, este problema es particularmente evidente
en el sector agricola, donde la participacion temprana de los jovenes
en actividades agricolas disminuye sus posibilidades de recibir una
educacion de calidad, afectando su futuro educativo y profesional.

De acuerdo con Banda (2025), el trabajo infantil reduce drasticamen-
te el tiempo disponible para tareas escolares y genera agotamiento
fisico, disminuyendo el rendimiento y el inferés por continuar en la
institucion.



27

indice

14.5 Campanias sociales

Las Camparias sociales abordan problemdticas de un grupo y res-
ponde a diversas necesidades de la sociedad, Medina (2019) explica
que las camparfias son variadas, ya que, en paises en vias de desa-
rrollo, donde existen muchos problemas sociales estos se tienen que
abordar desde diferentes puntos de vista, tambien explica que las
campafias presentan una naturaleza diversa, particularmente en
paises en vias de desarrollo, donde la coexistencia de multiples pro-
blemdticas sociales demanda enfoques estratégicos diferenciados.
Esta variabilidad no responde uUnicamente a criterios creativos, sino
ala necesidad de adaptar los mensajes a contextos caracterizados
por las desigualdades econdmicas, brechas educativas, diversidad
cultural y realidades territoriales complejas. En dichos escenarios, las
campafias deben estructurarse desde multiples perspectivas, inte-
grando dimensiones sociales, culturales y conductuales, con el fin de
garantizar su pertinencia, compresion y efectividad comunicacional.

Algo importante a recalcar es que la fransformacion social no de-
pende Unicamente de una propaganda o un mensaje, por eso para
Medina (2019) una unica campafia no logra la fransformacion social, si
no que se fiene que sumar a otras camparias para lograr el objetivo
deseado.

El que recibe el mensaje no solo se vuelve un espectador, ya que al
momento de recibir el mensaje él puede actuar a favor del mensaje
recibido, haciendo del receptor también un embajador o evangeliza-
dor de la idea o campafia social que se este llevando a cabo.

Diferencias con las campafias comerciales

Las campanas sociales y las comerciales se diferencian principalmen-
te por su finalidad y por el tipo de beneficio que aportan a la socie-
dad.

Medina (2019) nos menciona que la publicidad comercial esta mas
orientada a la promocion de bienes y servicios, mientras que en la
publicidad social el objetivo es lograr modificar comportamientos y
actitudes, por medio del uso de la persuasion y la disuasion. Explica
que la persuasion busca fomentar acciones socialmente positivas y la
disuasion busca que la comunidad deje de realizar prdcticas perjudi-
ciales.

Con esto la diferencia entre una camparia social y una comercial es
que la social no solo busca o se centra en la venta de articulo o algun
producto si no que se centfra en la transformacion social, orientada al
bienestar colectivo y al cambio de comportamientos de los ciudada-
nos
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1.4.6 Objetivos de una campaiia social
Promover comportamientos positivos

Este tipo de campafia tiene como principal objetivo el fomentar
comportamientos positivos en las personas, estos van orienfados

al bienestar individual y colectivo. Por esto Medina (2019) nos habla
que la publicidad social se apoya en estrategias comunicativas que
buscan promover buenas acciones como pueden ser "el uso del cin-
turon de seguridad, donar sangre, llevar a nifios a jornadas gratuitas
de vacunacion. Esto muestra que las campafias sociales no solo se
limitan a informar, sino que también estas se procuran generar una
respuesta por parte de la comunidad, con el fin de lograr conductas
favorables para la sociedad.

Sensibilizar a la poblacién sobre un problema social

Estas camparias cumplen un papel fundamental en la sensibilizacion
de la poblacion frente a problemdaticas que afectan a la sociedad, y
estos buscan generar conciencia y reflexion. En este sentido Medina
(2019) nos habla que por eso los mensajes de las camparfias sociales
permiten visualizar estas problematicas y motivar a un cambio pues
como nos menciona Medina (2019) las camparias sociales se han
convertido en referentes, ya que estdan influyen en cambios de com-
portamiento de grandes comunidades.

Con esto la sensibilizacion no solo implica informar, sino tambien tiene
como objetivo provocar una reflexion critica que impulse a las perso-
Nas a reconocer un problema social.

1.4.7 Tipos de campafias sociales

Campaiias de educacion

Estas campafias sociales se apoyan en diferentes procesos que bus-
can informar, formar y generar conciencia en la poblacion estudian-
til. Con este contexto, la publicidad social incorpora estrategias de
cardcter educativo, ya que uno de sus componentes fundamentales
es la comunicacion educativa e informativa, la cual permite transmi-
tir contenidos que favorecen la comprension de la situacion social y
promover actitudes responsables.

Median (2019) nos dice que antes de corregir un comportamiento,

la mejor opcion es prevenir que este aparezca. Con esto este tipo
de campafias resultan buenas para el ambito escolar, ya que este
constituye un espacio clave para la formacion de valores y compor-
tamientos sociales, por lo que las campafias sociales adquieren un rol
preventivo.

Por esta razon las campafias de educacion escolar buscan sensi-
bilizar alos nifios y jovenes, contribuyendo a la construccion de una
ciudadania informada y comprometida con el bienestar social.

Campafias de cambio de comportamiento

Las camparfias orientadas al cambio de comportamiento tienen
como fin el influir en un cambio de conducta, promoviendo acciones
que generen beneficios tanto a nivel personal como colectivo.

Aqui la publicidad social se diferencia de los otros tipos de comunica-
cion ya que su objetivo no solo se limita a informar, sino a tambien a
inducir o a tfransformar la conducta, por esto Medina (2019) nos habla
que las campafias que se han convertido en referentes han influido
en el cambio de comportamiento de comunidades.

Medina (2019) nos habla de que las personas que son impactadas
por el mensaje de la campafia social no solo optan, si no que deciden
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actuar a favor del mensaje recibido, por eso este tipo de camparias
busca que el propio individuo adopte nuevos comportamientos. Por
esta razon las campafias de cambio de comportamiento se consoli-
dan cuando el individuo aplica y se compromete activamente con la
causa social promovida.

Campaiias de sensibilizacion

Estas buscan generar conciencia y reflexion en la poblacion frente a
problematicas sociales que afectan a la comunidad, destacando la
importancia de visualizar dichas situaciones para proporcionar una
respuesta social. Medina (2019) nos habla que la publicidad social
adquiere una gran relevancia ya que existen una gran canfidad de
problemas sociales que aquejan a la sociedad.

Estas camparias se vuelven referentes cuando logran frascender la
difusion informativa y suscitan el debate publico, ya que para Medina
(2019) las camparfias se han convertido en referentes, que han sido
objeto de discusion y de andlisis por parte de ciudadanos.

Campafias comunitarias o rurales

Las campafias comunitarias y rurales se caracterizan por involucrar
de manera directa a la poblacion en los procesos de comunicacion y
accion social, ya que se debe reconocer la importancia del contexto y
de la participacion colectiva para lograr un impacto significativo.

Para Medina (2019) esto puede requerir la participacion de distintas
instituciones como puede ser el estado, la iglesia, escuela, milicia, efc.

Este tipo de camparias depende del contexto rural, donde la efec-
tividad del mensaje depende de la cercania a la comunidad y de
la coherencia entre el mensaje y la accion, puede que no tenga la

misma efectividad el mensaje en ofras comunidades, ya que a veces
otras comunidades pueden que no tengan los mismos problemas o lo
vean desde otro punto de vista.
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1.4.8 Componentes de una campafia social

Andlisis del problema

El andlisis del problema es muy fundamental en el desarrollo de la
campafia, ya que este permite identificar y comprender la situacion
donde se desea intervenir.

La publicidad social surge como respuesta a multiples conflictos que
afecta a la sociedad, Medina (2019) nos habla que la publicidad social
ha adquirido cada vez mas importancia en el dmbito de la comu-
nicacion, ya que estas estan relacionadas con la gran cantidad de
problemas sociales que tiene la sociedad actual.

El andllisis es indispensable para evitar acciones aisladas o descon-
textualizadas, por eso Medina (2019) nos dice que ante los problemas
sociales se requiere actuar pronto para poder solucionar una proble-
matica concreta, pero igual no se debe descuidar la importancia que
tiene pensar la publicidad social.

Publico objetivo

El publico objetivo es muy importante, ya que este define alas perso-
nas a quien va dirigido la campafia y sobre a quienes se busca gene-
rar un impacto social. En la publicidad social este concepto adquiere
una gran relevancia cuando se pretende que la campafia trascienda
la simple recepcion del mensaje, y logre un gran impacto hacia pu-
blico objetivo. Medina (2019) habla sobre la diferencia entre el publico
objetivo y un receptor se ve cuando una camparia con infenciones
sociales es realmente efectiva.

Medina (2019) Nos habla que el éxito de una camparia social se ve
cuando el publico objetivo no se limita a recibir el mensaje si no que
las personas que reciben el mensaje no solo observan, sino que tam-
bién deciden actuar a favor del mensaje recibido.

De esta manera, el publico objetivo se convierte en un actor clave

en el proceso de comunicacion, ya que su participacion posibilita la
contfinuidad y legitimidad de la iniciativa social que promueve la cam-
pafia

Mensaje

El mensaje es uno de los pilares mas centrales de la campafia social,
ya que es el medio por el cual se tfransmite la informacion y se busca
generar una respuesta del publico objetivo. El mensaje debe respon-
der a criterios especificos los cuales tiene que favorecer la compren-
sion y la aceptacion del contenido por parte de los receptores.

Medina (2019) destaca que no es recomendable fransmitir mensajes
intimidantes que atemorizan al publico objetivo y que los mensajes
deben fundamentarse en propuestas realizables. Tambien el men-
saje debe dar contexto del problema social ya que debe mostrar el
contfexto social econémico y cultural en el que se presenta la situacion
que se quiere cambiar y de mostrar las diferentes causas de los pro-
blemas, pero sobre todo las posibles soluciones de los mismo, asi es
de que el mensaje de la campana no solo informa, sino que fambien
orienta y motiva al publico objetivo.

Estrategia visual

Esun componente clave de la camparfia social, ya que este ayuda a
reforzar el mensaje y facilitar su comprension. En la publicidad social,
la comunicacion visual debe de responder a criterios que eviten la
exageracion o el impacto negativo en los receptores, Medina (2019)
nos habla que se debe evitar mensajes con imagenes crudas o
patéticas y que es necesario evitar mensajes en los que se altera la
realidad.

Para Medina (2019) la estrategia visual debe ayudar a confextualizar
la problematica social abordada, ya que esta se plantea la impor-
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tancia de mostrar el contexto social, econémico y cultural en el que
se presenta la situacion que se quiere cambiar. Por esto la estrategia
visual en una camparia no solo cumple una funcion estetica, sino que
tambien actua como un recurso comunicativo que apoya la com-
prension del mensaje.

Canales de difusion

Estos son un componente esencial en una campafia social, ya que
este permite que los mensajes lleguen de manera efectiva al publico
objetivo y facilitan la participacion de la comunidad en torno a la pro-
blematica abordada Medina (2019) dice que la publicidad social los
canales se orienfan tanto a la comunicacion masiva como ala parti-
cipacion ciudadana, dado que uno de sus elementos constitutivos es
la comunicacion masiva y participativa.

Para Philip y Kotler (2019) los canales de difusion incluyen los medios
tradicionales y digitales, asi como espacios comunitarios, pues se
sefiala que las estrategias de difusion pueden apoyarse en las re-
des sociales, estos canales permiten reforzar la comunicacion social
y amplian el impacto de las camparias, especialmente cuando se
combinan con acciones presenciales y comunitarias que fortalecen la
participacion de la poblacion.

En este sentido, los canales de difusion de una campafia incluyen las
redes sociales, los sitios web y los foros publicos, que sirven como he-
rramientas clave para informar, aumentar la conciencia y promover
la participacion en una camparia.
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1.4.9 Disefio publicitario

Gonzdlez y Pérez (2001 en Parera, 2017) sefialan que el disefio ante
todo es un plan, ya que el paso del papel en blanco a un producto no
se lo realiza de un momento a ofro en un momento de inspiracion,
sino que este fiene fodo un proceso en el que, segun el disefiador
Andre Ricard (citado en Gonzdlez Diez y Pérez Cuadrado, 2001), se
busca "proyectar un producto para que cumpla su funcién del modo
mas adecuado y dentfro de una estética acorde con su fiempo".

Por ofro lado, el concepto de grdfico o la expresion representacion
grafica es definida como aquella tarea que al igual que la escritura
emplea letras, signos y trazas en un papel u otra superficie. De este
modo la expresion disefio grafico es la consecucion de un plan o de
pasos que se tienen que llevar a cabo para poder plasmar y repre-
sentar sobre una superficie, y luego de toda la conceptualizacion se
tiene que trasladar a un lienzo mediante la implementacion de recur-
sos linguisticos, iconicos y plasticos.

Por ofra parte, el término publicitario hace referencia a la divulgacion
de noticias o anuncios de cardcter comercial para atraer a posibles
compradores, espectadores o usuarios. Ofro aspecto que hay que
tener en cuenta es el proposito de la estrategia, ya que estas pue-
den impactar, atraer o conmover y esto se define de acuerdo con el
proposito final.

Para Parera (2017) el disefio grafico publicitario es un mensaje produ-
cido con una variedad de recursos sean fextuales, iconicos y plasticos
con el fin de resolver un problema comunicativo de la manera mas
eficaz posible. Esto supone, por una parte, dar una respuesta co-
herente a un problema comunicativo y por otra busca la eficiencia

a partir de los objetivos previos, ya sean sociales, comerciales o de
cualquier otfra indole.

14.10 Elementos del disefio publicitario
Contraste

Dondis (2012) sostiene que la vision es una experiencia directa y el uso
de visuales para suministrar informacion constituye una pieza clave.

El contfraste es un principio clave del disefio visual ya que este permite
establecer diferencias claras entre los elementos de una composicion
para que se pueda generar afencion, jerarquia y claridad comunica-
tiva. En el disefio el confraste actia como un recurso que facilita la
organizacion de la perspectiva del punfo, linea, el plano, la textura y el
color, esto nos ayuda a que la informacion que observamos sea mds
agradable, comprensible y atractiva.

Segun Lupton y Phillips (2016), los programas de Adobe que son para
disefio grdfico se basan en estudiar sistematicamente las diferen-
tes caracteristicas de laimagen y entre ellas podemos encontrar el
contraste, el tamafio y el color. El contraste es un componente esen-
cial para lograr composiciones efectivas y visualmente potentes en
proyectos graficos.

Jerarquia

La jerarquia visual es uno de los principios del disefio ya que este
organiza los diferentes elementos dentro de una pieza grdfica, esta
sirve para guiar la atencion del espectador y facilitar su comprension.
El orden visual se puede observar mediante diferentes variaciones
como pueden ser la escala, color, fono, espaciado y la ubicacion de
los elementos, recursos que permiten distinguir los niveles de impor-
tancia dentro del disefio. Lupton y Phillips (2016) nos hablan de que la
jerarquia determina como vamos a recibir, leer o entender un men-
saje, siendo indispensable esto para que nuestro mensaje no sea algo
monotono o confuso. La jerarquia puede adoptar diferentes estilos y
metodologias esta serd influenciada por el disefiador, en este senti-
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do la jerarquia es importante para poder comunicar de una manera
eficaz y rapida.

Equilibrio

Este permite distribuir los elementos dentro de una composicion

de materia proporcional para poder generar estabilidad, armonia

y claridad, esto va de la mano con el principio con el que los seres
humanos mantenemos el equilibrio en nuestro dia a dia, lo que nos
hace sensibles a su presencia o ausencia en las imagenes. Por eso
Lupton y Phillips (2016) nos hablan de que el equilibrio actua como un
catalizador de la forma, ya que este es el que activa los elementos en
el espacio, permitiendo que el peso visual se reparta de modo unifor-
me o proporcional. Las autoras nos explican que el equilibrio puede
lograrse mediante composiciones simeétricas o mediante composicio-
nes asimetricas, ya que estas a veces suelen ser mds dindmicas, pero
eso si siempre se fiene que mantener una coherencia visual.

Armonia cromdadtica

En el disefio grdfico, la armonia se manifiesta mayormente a fraves
del color, esto se debe a que cuando se emplea combinaciones que
comparten caracteristicas similares o generan una fransicion suave
en el espectro cromatico.

Segun Lupton y Phillips (2016) los colores proximos en la rueda cromda-
tica producen una mayor armonia innata al estar compartir elemen-
tos comunes, lo que disminuye el contraste y crea una sensacion de
unidad. Asi mismo explican que incluso combinaciones entfre tonos
cdlidos vy frios se podria lograr una armonia cuando mantiene una
proximidad en la rueda cromdatica logrando un equilibrio visual entre
ellos.

Tipografia

La fipografia es uno de los elementos mas fundamentales dentro del
disefio grafico ya que este actua como un recurso visual y comunica-
tivo que es capaz de fransmitir la personalidad del mensaje, su infen-
cion y su nivel de expresividad. su funcion no se limita unicamente ala
lectura, ya que este también interviene en la creacion de jerarquias,
ritmo visual y coherencia esteética. La tipografia abarca aspectos
como la seleccion de familias tipograficas, el tamario de fuente, entre
otros los cuales determinan la claridad vy la eficacia del mensaje. El
estudio tipografico incluye la tipologia, la composicion de textos, la
expresion y los procesos de reproduccion y esto demuestra que es
parte muy importante de la construccion de una pieza grafica.

Imagen y mensaje

Laimagen y el mensaje van de la mano ya que estos dos son pilares
fundamentales del disefio, ya que la imagen no solo acomparia al
mensaje, sino que lo construye, lo orienta y lo potencia. En el ambito
del disefio, la imagen puede funcionar como un elemento narrativo
que puede vincular personajes, situaciones o elementos como un
producto o idea, o fambién puede ser relacionada con una propues-
ta basada en estimulos visuales destinados a generar una reaccion
emocional o sensorial en el espectador.

Asi pues, Lupton y Phillips (2016) nos hablan de que la combinacion
de imagen y texto redefine el sentido de ambos, ya que, al afiadir
palabras, el significado de la imagen se modifica, ya que el lenguaje
escrito va a actuar como un marco inferpretativo que guia la lectura
visual, y de igual manera una imagen puede transformar el sentido
de un fexto y la infencion comunicativa.
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Reticulas

Esta es una herramienta muy esencial para el disefio grafico ya que
esta permite organizar de una manera coherente los elementos
visuales dentfro de una composicion. Este tiene como funcion estable-
cer una estructura ordenada basada en columnas, modulos vy lineas
guias que definen la alineacion, el ritmo visual y la coherencia espa-
cial. De acuerdo con Muller Brockmann (1981), el sistema reficular no
es una garantia, si no una ayuda, ya que este ofrece multiples posibi-
lidades compositivas y exige una disciplina y practica para ser domi-
nado. Asi mismo trabajar con reticulas nos da mayor orden y esto nos
ayuda a tener un sistema efectivo para organizar textos, imagenes

y espacios dentro del disefio. Por su porte Lupton y Phillips (2016) nos
dice que la reticula permite articular texto e imagen formando lineas,
columnas y estructuras que facilitan su integracion sin que ninguno de
los diferentes elementos pierda protagonismo.

34
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1.4.11

Estrategia del disefio publicitario
Simplicidad visual

La simplicidad visual es un principio esencial dentro del disefio publi-
citario, ya que busca reducir los elementos graficos a su forma mas
clara, directa y facilmente comprensible. Desde la perspectiva de

la teoria Gestalt, la simplicidad se basa en la tendencia perceptiva
humana a organizar la informacion visual de la manera mds bdsica y
ordenada posible.

Lupton y Phillips (2016) explican que la mente prefiere interpretar las
formas complejas como estructuras simples, lo que facilita la com-
prension inmediata del mensaije; por ejemplo, "distinguimos dos
circulos en lugar de fres formas irregulares’, o que demuestra como
el cerebro simplifica lo que observa. En disefio publicitario, la simplici-
dad visual permite jerarquizar la informacion, evitar el ruido grafico y
dirigir la atencion del espectador hacia el mensaje central de forma
rapida y eficaz.

Enfoque emocional

El enfoque emocional es una estrategia fundamental dentro del dise-
fio, ya que este busca generar una conexion afectiva entre el men-
saje y el publico objetivo. Este se basa en el uso de recursos graficos
y comunicativos capaces de provocar sensaciones emocionales y
reacciones inmediatas en el receptor. Para Tena (2015) la publicidad
recurre frecuentemente a elementos como el humor, la sorpresa y

la exaltacion de las emociones como parte de su argumento per-
suasivo, con el fin de captar la atencion y reforzar la recordacion del
mensaje. Asi mismo la comunicacion se apoya en estimulos formales
sin una estructura narrativa definida, el mensaje adquiere un cardc-
ter mas visceral y sensorial, orientado a provocar una experiencia
emocional vinculada al producto, servicio o marca. De esta manera el
enfoque emocional se convierte en un recurso clave para potenciar la
eficacia comunicativa de las campafias graficas

Storytelling visual

El storytelling visual es esencial para crear mensajes de marketing
que comuniquen al publico mediante la narrativa. Las imdagenes
actian como tejido conectivo y simbolos, facilitando la comprension.
Segun Tena (2005) la "narracion” se conecta con el objeto creado por
el habla, lo que la estabiliza mediante una estructura coherente. Al
incorporar elementos visuales mds atractivos emocionalmente que la
represenfacion, se crean narrativas con emocion, significado y pers-
picacia.
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1.5

Entrevistas

A confinuacion, se presentan los resultados de las entrevistas realiza-
das. Cabe mencionar que no se identifican los entrevistados debido a
que, en el proceso de busqueda de fuentes, se indico por parte de los
posibles entrevistados que tenian prohibido brindar informacion. Se
intento solicitar el permiso de la Coordinacion Zonal del Ministerio de
Educacion, pero ante la imposibilidad de acceso se decidio realizar
entrevistas respetando el anonimato de la fuente.

Investigacion de campo

Representante de la zona 6
Ministerio de Educacion

En la entrevista nos comentan que la desercion y el abandono esco-
lar en las zonas rurales del cafiar no responde a una sola causa, ya
que esta es una cadena de factores estructurales y familiares. Por un
lodo, se sefiala la insuficiencia de docentes para cubrir los diferentes
niveles de educacion, y esto debilita la experiencia educativa, y esto
conlleva a que las familias a trasladar a sus hijos a instituciones del
centro, reduciendo la matricula rural y provocando que con el tiempo
se cierre la escuela. Tambien nos comentan que las causas direc-
tas de la desercion es la migracion familiar, la situacion econdmica

y la limitada oferta educativa, lo que en muchas ocasiones obliga a
muchos jovenes a incorporarse al frabajo para ayudar a sostener sus
hogares.

Tambien nos habla de que las familias ahora valoran mucho mas la
educacion que antes, influenciadas por ejemplos reales de personas
de la comunidad que han confinuado con su educacion y que en
este momento tiene una profesion. Sin embargo, siguen existiendo
brechas como la cultural y linguistica ya que en muchas ocasiones los
docentes son hispanohablantes e imparten clases en comunidades
kichwa, tambien desigualdades en infraestructura, y el reto de cons-
truir un vinculo entre la escuela y la familia.
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Docente lider de la Unidad
Educativa en zona rural

El entrevistado nos comenta que la asistencia y la permanencia
escolar afraviesa varios factores como la distancia, la economia,
valoracion de la educacion y expectativas hacia el futuro. Los estu-
diantes y las familias son sencillas y flexibles, pero nos habla de que la
asistencia se ve afectada por el costo y disponibilidad de transporte,
ya que muchos estudiantes no pueden cubrir pasajes o gastos de
movilizacion para poder llegar a las instituciones, aqui nos comentaba
que, a pesar del deseo de estudiar, muchas veces existen barreras
materiales que vuelven irregular la participacion escolar.

Nos hablo sobre la modalidad unidocente-bidocente,
ya que su institucion tiene hasta decimo grado, y al
tener dos profesores, un profesor se encarga de
primer grado hasta septimo grado y el segundo
docente de octavo a decimo. Esto es muy malo

ya que se debe abarcar todas las asignaturas,

lo que segun el docente lider reduce la profundi-
dad y el nivel del proceso formativo en compa-
racion a institucione completas.

También nos habla de que el rol del docente no
solo se limita a dar clases, ya que en muchas de
las ocasiones tienen que intervenir, moftivar, incenti-
var diariomente a los estudiantes para que sigan sus
estudios ya que muchas veces ellos piensan que
con aprender las habilidades basicas como

leer, escribir, sumar, restar y firmar ya tienen todo.

También nos comento que la participacion de padres es de aproxi-
madamente de un 75% a 80% ya que los otros no se involucran por
motivos laborales o por la baja prioridad que le dan a la educacion.

A esto el entrevistado le suma un factor motivacional moderno ya
que la crisis y el desempleo, genera que los estudiantes se pregunten
¢Para que voy a estudiar si no hay trabajo?, por eso el docente lider
nos habla de que el mensaje debe de ser claro y practico y orientado
hacia el futuro.
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Docente lider de la Unidad
Educativa en zona rura
La entrevistada nos habld mds desde un enfoque como la identidad textos que llegan con meses de retraso, y la necesidad de que los
indigena, las tradiciones comunitarias y las trayectorias educativas docentes cubren carencias con sus propios recursos limitando la
familiares influyen en la permanencia escolar. calidad educativa.
En el tema de asistencia, ademds de los factores que ya mencio- En cuanto al vinculo familia escuela aqui en esta institucion educativa
naron las anteriores entrevistas nos habla de que muchas veces los confrasta mucho ya que aqui la participacion de padres es muy baja
que asisten a las escuelas son hijos de padres migrantes que viven y mayormente obligada, y el docente lo atribuye a la ocupacion labo-
con sus abuelos, esto provoca que muchas veces ellos quieran tomar ral rural y a la presion econdmica y a un factor infergeneracional, ya
decisiones por cuenta propia y muestran menor control familiar, o que muchos padres no lograron concluir la primaria y su experiencia
cual la docente lider lo asocia muchas veces con la inasistencia y se limita a saber leer y escribir, por lo que no ven a la educa-

cion como un factor de desarrollo.

Un dato importante que menciono la entrevistada es
de que la permanencia muchas veces estd condicio-
nada ya que menciona que algunos solo siguen es-
tudiando no por seguir adelante o por conviccion,
si no por presién institucional- Junta canfonal o
tambien por la posibilidad de perder el bono, lo
que sugiere una continuidad fragil. mas sos-
tenida por mecanismos externos que por un
valor internalizado de la educacion.

el riesgo de abandono, otro de los motivos que menciona
es la reduccion de matriculas por cambios demograficos
familias con menos hijos, esto provoca que haya menos
estudiantes y por ende debilita la sostenibilidad de las
instituciones.

También nos menciona una problematica de gestion
que afecta al proceso educativo, ya que la carga
administrativa y documental que es exigida a los
lideres docentes por parte del Ministerio de Edu-
cacion es grande y muchas veces la dindmica de
ensefianza se vuelve compleja ya que deben
priorizar papeles, documentos antes que la
ensefianza,

lo que reduce el tiempo y energia destinados
al acomparfiamiento pedagaogico.

Tambien nos menciona las limitaciones en
recursos como la falta de computadora,
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Profesores de las
unidades educativas rurales

En la entrevista el profesor menciona que la asistencia y el rendimien-
to escolar estdan condicionados por factores cotidianos que determi-
nan la continuidad educativa. El docente sefiala que el rendimiento o
la asistencia no es por la falta de capacidad o

de interés, si no que muchas veces los estudiantes se enfrentan a
cargas familiares como es ayudar en la casa en las mafianas, las
grandes distancias hacia la institucion y las condiciones ambientales
exigentes, como el frio y la altura. Esto conlleva a que la asistencia
sea irregular y la experiencia educativa se vea marcada por el
esfuerzo, donde estudiar implica superar obstdculos
fisicos y familiares antes de incluso de entrar al
aula.

En relacion con la desercion nos menciona

que las principales causas son la migracion

y la necesidad de asumir responsabilidades
domésticas como cuidar de hermanos meno-
res, asi como la incorporacion temprana al
trabajo, esto se da mayormente en las vaca-
ciones, cuando algunos de estos esftudiantes
comienzan a ganar algo de dinero, y luego se
dificulta su retorno a clases porque ya al ganar
dinero ellos piensan mayormente que para qué
van a estudiar si ya ganan dinero.

Frente a esto, la estrategia mds constante que
menciona es la motivacion directa desde
la tuforia, lo cual puede sostener en

muchos casos al grupo, pero no elimina los otfros factores que empu-
jan al abandono.
En comparacion a la ofra entrevista realizada, en este caso aqui se
resalta una fortaleza comunitaria, ya que aqui la participacion de los
padres es mediante la minga, con presencia en reuniones y acciones
concretas para mejorar la institucion. Sin embargo, muchas veces
persisten los desafios de comunicacion con diferentes familias que
pueden afravesar situaciones disfuncionales, donde el docente plan-
tea que el rol escolar es construir puentes de didglogo para evitar que
esas dificultades se conviertan en barreras permanentes.
Y finalmente el docente menciona la importancia de una camparia
culturalmente perfinente que incorpore valores, disciplina, simbo-
los comunitarios y rasgos representativos locales, lo que sugiere
que la comunicacion educativa debe apoyarse en lo que la
comunidad reconoce como propio y valioso y no solo en men-
sajes genericos.
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1.6

1.6.1

Campania 1

Nombre del proyecto analizado

Todos al Aula

Autor/es

Ministerio de Educacion Ecuador

Lugar y fecha

Ecuador - 2024

Breve descripcion del proyecto/producto

Promover el acceso y/o reinsercion escolar de nifios, nifias, adolescen-
tes, jovenes y adultos que se encuentran fuera del Sistema Nacional de
Educacion, a través de acciones focalizadas en territorio y coordina-
cion inferinstitucional.

Forma

La camparfia utiliza un lenguaje visual institucional, claro y accesible.
tambien predomina una paleta cromatica azul, celeste y amarillo,
asociada a confianza, educacion y oporftunidad.

La tipografia es una sans serif, de alto peso y gran tamafio, lo que
favorece la legibilidad y jerarquia.

Se combina la fotografia con ilustraciones e iconos lo que facilita la
comprension del mensaje en contextos rurales y urbanos

Andlisis de homdlogos

Funcion

La funcion principal del proyecto es informativa y persuasiva, ya que
esta informa sobre la posibilidad de retomar estudios y menciona al
publico que se acerque al distrito educativo mds cercano para poder
matricularse.

Esta dirigida a personas fuera del sistema educativo, madres adoles-
centes, familias y comunidad en general.

Tecnologia

La camparia estd desarrollada en formatos grdficos digitales pensa-
dos para redes sociales, plataformas institucionales.

Se emplea la ilustracion vectorial, edicion fotogrdfica y composicion
visual, garantizando adaptabilidad a distintos formatos y dispositivos.

Concepto/Experiencia

Se cenfra en que la educacion como oportunidad y derecho. Visual-
mente se refuerza mediante metdforas como la escalera de libros o la
puerta abierta, que simbolizan progreso, futuro y nuevas posibilidades.
La experiencia que busca generar en el usuario es de la esperanza,
inclusion y motivacion, fransmitiendo que nunca es tarde para volver a
estudiar.
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16.2 Campania 2
Nombre del proyecto analizado

Decidiendo para un futuro mejor

Autor/es

Francisco Gallego, Oswaldo Molina y Christopher A. Neilson

Lugar y fecha

Peru - 2020

Breve descripcion del proyecto/producto

Video orientado a motivar a los jovenes a confinuar con su proceso
educativo, promoviendo la permanencia escolar y evitando el abando-
no de los estudios antes de su culminacion

Forma

El video presenta una narrativa visual estructurada que combina esce-
nas reales con jovenes estudiantes, graficos tipogrdficos y fransiciones
y cortes que refuerzan emocién y atencion. También el uso de colores
cdlidos y contrastes con tipografias legibles genera ritmo visual y man-
tiene el foco del mensaje. La estética visual se mantiene coherente y
profesional, con tono motivacional y educativo.

Funcion

La funcion del video es persuasiva e informativa, ya que motiva a la
audiencia a un objetivo a reconsiderar el valor de la continuidad de sus
estudios y entrega datos y ejemplos concretos sobre los beneficios
educativos como lo puede ser un mejor futuro.

Tecnologia

El video se produce y visualiza a través de medios digitales, lo cual fa-
cilita su difusion masiva y accesible, las herramientas que se utilizaron
son la edicion, grabacion de escenas reales. .

Concepto/Experiencia

El concepto se centfra en que la educacion es una decision que trans-
forma el futuro, el video utiliza una narrativa de progreso, emociones y
una metafora implicita que dice que estudiar es igual a muchas op-
ciones abiertas mientras que si decide abandonar es igual a menos
oportunidades.
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Figura & https:.//www.youtube.com/watch?v=qT5tcM-
58QJQ
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163 Campaia 3
Nombre del proyecto analizado

Estudia tus suenos

Autor/es

Ministerio de Educacion Nacional Republica de Colombia

Lugar y fecha

Colombia - 2011

Breve descripcion del proyecto/producto

Es una campafia orientada a sensibilizar sobre la importancia de
continuar los estudios, mediante escenas cofidianas, nos muestran que
al abandonar la educacion implica renunciar a sus suefios, oportunida-
des y al desarrollo personal, invitando a reflexionar sobre el valor de la
formacion académica

Forma

La camparia se construye a partir de fotografias realistas con escenas
donde se muestran a jovenes realizando actividades domeésticas o
laborales.

La composicion enfatiza una narrativa visual donde el sujeto principal
ocupa el centro del encuadre, mientras el entorno refuerza la idea de
una vida limitada por la falta de educacion.

La tipografia sans serif, en color blanco y alto contraste, garantiza legi-
bilidad sobre fondos oscuros.

Funcion

La funcion principal es persuasiva y reflexiva. La camparia no informa
sobre programas especificos, sino que sensibiliza al espectador frente
a las consecuencias del abandono escolar.

Tecnologia

El proyecto utiliza fotografia y disefio para la difusion en medios impre-
sos y plataformas digitales.

Las herramientas empleadas incluyen edicion fotogrdfica, retoque de
color, composicion tipografica y disefio de piezas grdficas adaptables
a distintos formatos.

Concepto/Experiencia

El concepto se centfra en abandonar los estudios es abandonar los
suefios esto se refuerza mediante una metdfora visual donde se mira
alos jovenes que, en lugar de estar estudiando, se encuentran reali-
zando actividades que simbolizan una renuncia anticipada a su futuro
ideal.
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Figura 6

o

RENUNCIAR A ESTUDIAR. ES RENUNCIAR
A SONAR CON LA BFU&TUHIDAI]

DE HACER LO QUE TE GUSTARIA HACER,
ESTAR DONDE TE GUSTARIA ESTAR

Y SER L0 QUE TE GUSTARIA SER.
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1.7

Conclusiéon

Este capitulo permitio analizar la problematica de la desercion esco-
lar en zonas rurales de la provincia del canton, evidenciando que se
trata de un fendmeno multicausal influenciado por factores socioeco-
nomicos, geograficos, culturales y educativos. las limitaciones propias
de las escuelas multigrados, la pobreza, la incorporacion temprana al
trabajo, el embarazo adolescente, la distancia hacia las instituciones
educativas y la limitada oferta de niveles formativos afectando asi
directamente la permanencia escolar de nifios y adolescentes.

El andllisis teorico y del estado del arte nos permite comprender el rol
del disefio grdfico publicitario y de las camparias sociales como he-
rramientas estratégicas para sensibilizar, moftivar y generar cambios
de comportamiento en confextos educativos.

Esto nos ayudo a ver la necesidad de desarrollar una campafia grafi-
ca educativa orientada al contexto real del cafiar, estableciendo una
base coherente para los capitulos siguientes, donde se abordard la
metodologia y una propuesta de disefio como respuesta a la proble-
matica identificada.
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2] Definicion del usuario

2.11

Definicion del publico objetivo 1 padres

El capitulo establece la programacion estratégica del proyecto, a Variables Geogrdficas
partir de la definicion de los usuarios, el brief creativo, los contenidos
de la campafia y la hoja de ruta del proceso de disefio. En esta etapa  Region
se identifican las caracteristicas geograficas, demograficas, psico- Sierra
graficas y conductuales de los publicos objetivos: padres de familia y
estudiantes de zonas rurales del canton Cafiar. Asimismo, se analizan  Pais
sus necesidades, percepciones, barreras y motivaciones mediante Ecuador
herramientas como el persona design y el mapa de empatia.
Tamaiio de la ciudad
Comunidades rurales menos de 5000 habitantes

Densidad
Rural dispersa

Clima
Templado frio

Variables Demogrdficas

Edad
20 a 40 afos

Género
Hombre y mujeres

Tamario de la familia
De 3 a S personas

Ciclo de vida familiar
Casado o en union libre con hijos en edad escolar

Ingresos
Bajo a medio bajo, menos del salario bdsico o cercano
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Ocupacion
Agricultores, amas de casa, desempleados, trabajo informal, jornale-
ros, peones, comerciantes informales

Escolaridad

Primnaria completa o incompleta

Religion

Mayormente catolica combinada con practicas culturales ancestrales

Raza
Indigenas y mestizos

Generacion
Generacion x y generacion z o centennials

Nacionalidad
Ecuatoriana

Variables Psicogrdficas

Clase social
Baja baja y clase trabajadora

Estilo de vida
Luchadores y esforzados

Personalidad
Tradicional, tfrabajadora, conservadores, adaptabilidad, protectora,
resistente al cambio

Variables Conductuales

Los padres y familia de zonas rurales del canton cafiar presentan
conductas frente a la educacién formal influenciadas por su contexto
socioeconomico, su experiencia educativa previa y la percepcion del
valor de la educacion para el futuro de sus hijos, la asistencia escolar
suele concebirse como una decision flexible, especialmente cuando
la economia familiar se ve afectada, priorizando el frabajo agricola,
domeéstico o informal. Aunque reconocen que la educacion puede
generar beneficios a largo plazo, estos no siempre son comprendidos
plenamente, lo que debilita el compromiso con la escolaridad.
Asimismo, la trayectoria educativa de los padres influye en la repro-
duccion de patrones similares, generando una lealtad fragil hacia la
educacion y haciendo que la permanencia escolar sea susceptible de
abandono anfe situaciones adversas.
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Figura 8

Persona desing padres
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Acerca de

S0

Padre de familia que reside en una comunidad de cuchucun del cantén Cafiar, cuya vida
cotidiana estd marcada por el tfrabajo agricola, actividades informales y responsabilidades
domesticas. Inicia sus jornadas antes del amanecer y organiza su tiempo en funcion de las
necesidades familiares y productivas. Mantiene una relacion ambivalente con la educacion:
reconoce su importancia, pero las limitaciones econdmicas, el cansancio y su nivel de escolari-
dad dificultan un acompafiamiento escolar constante a sus hijos.

Metas

Carantizar la subsistencia y estabilidad bdsi-
ca de su familia.

Lograr que sus hijos culminen sus estudios

y accedan a mejores oportunidades de las
que ellos tuvieron.

Evitar la migracion de sus hijos mediante una

educacion que les permita progresar dentro
de su territorio.

Habilidades

Trabajo y responsabilidad familiar

Acomparfiamiento escolar

Organizacion del tiempo entre trabajo y hogar

Pain point

Ingresos bajos e inestables dependientes del
clima'y la temporada agricola.

La distancia a instituciones educativas com-
pletas y cierre de escuelas rurales.

Limitado nivel educativo que dificulta el
acomparfiamiento escolar.

Desconfianza hacia iniciativas externas que
no consideran la realidad cultural de su comu-
nidad.

Personalidad
Responsable ‘

Perseverante

Cauteloso ante el cambio

G CoPromefido con su famiio
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213 Mapa de empatia
¢, Qué piensa y siente ?

Percibe el trabajo en el campo como la base del sustento familiar, lo
que le genera orgullo por su esfuerzo diario, pero fambién una cons-
tante preocupacion por el futuro econdmico. Le inquieta que sus hijos
no tengan mejores oportunidades y repitan condiciones de trabajo
duro y mal remunerado. Aunque reconoce la importancia de la edu-
cacion, duda de que garantice estabilidad laboral en el contexto rural
y, en muchos casos, la considera secundaria frente a las necesidades
inmediatas. Esta percepcion se refuerza por su desconfianza hacia las
autoridades y por la ansiedad que le provoca la posibilidad de cambiar
su forma de vida.

¢Que ve?

Percibe un entorno rural marcado por la agricultura y el trabajo infor-
mal, con pocas oportunidades fuera del campo y escuelas pequerfias
con limitaciones educativas. La participacion de los hijos en labores
agricolas y las inasistencias en época de cosecha son comunes, agra-
vadas por el abandono estatal en infraestructura y transporte. Aunque
asocia la ciudad con mayores oportunidades, también la percibe como
insegura, y al observar que algunos jovenes educados no consiguen
empleo estable, refuerza sus dudas sobre la utilidad prdctica de la
educacion.

¢, Qué escucha ?

Escucha a ofros agricultores afirmar que, aungque los hijos estudien,
terminaran frabajando en el campo, lo que alimenta su escepticismo
y desconfianza hacia las instituciones. Los mensajes sobre la impor-
tancia de la educacion, emitidos por docentes y autoridades, le resul-
tan lejanos o poco claros, mientras que las experiencias de familiares
migrantes refuerzan la idea de que fuera del campo la vida también
es dificil. Todo esto se contrapone con la presion constante de cubrir
las necesidades economicas inmediatas del hogar.

¢, Qué dice y hace ?

Valora el respeto, la responsabilidad y la dedicacion como principios
fundamentales para sus hijos, y su discurso cotidiano refleja esfuerzo,
sacrificio y resignacion frente a la vida rural. Manifiesta descontento
con el gobierno y percibe un abandono constante del campo, lo que

lo lleva a priorizar el trabajo agricola ante las urgencias economicas,
incluso a costa de la asistencia escolar. Participa en actividades educa-
tivas sélo cuando es necesario, debido a dificultades de comprension,
y los vigjes ocasionales a la ciudad o la costa representan tanto una
necesidad practica como un breve escape de la rutina.
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Dolores (miedos, frustraciones, barreras)

Vive con el temor constante de que los ingresos no alcancen para
cubrir las necesidades bdsicas, lo que les genera frustracion al no ver
mejoras pese a su esfuerzo. Desconfia de los cambios y de las pro-
mesas institucionales, y le preocupa que sus hijos migren a la ciudad y
enfrenten riesgos como la delincuencia o la explotacion. Ademds, per-
cibe la distancia, el fransporte y el tiempo como obstdculos reales para
la educacion superior, femiendo que sus hijos abandonen la escuela y
repitan su misma historia.

Ganancias (beneficios que busca, metas, logros esperados)

Busca una estabilidad econdmica que le permita sostener el hogar

sin afectar la educacion de sus hijos, a quienes desea ver culminar sus
estudios y acceder a mejores oportunidades. Da sentido a su esfuerzo
diario al observar avances en la formacion de sus hijos, valora recibir
informacion clara y cercana sobre apoyos educativos y anhela contar
con un medio de transporte propio. Su mayor satisfaccion emocional
es sentirse un padre responsable que hizo fodo lo posible para asegu-
rar un mejor futuro para su familia.
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2.14 Definicion del publico objetivo 2 estudiantes
Variables Geogrdficas

Region
Sierra

Pais
Ecuador

Tamario de la ciudad
Comunidades rurales menores a 5000 habitantes

Densidad
Rural dispersa

Clima
Templado frio

Variables Demogrdficas

Edad
6 a4 anos

Género
Masculino y Femenino
Tamario de la familia

De 3 a 5 personas

Ciclo de vida familiar
Nifios y adolescentes en etapa escolar

Ingresos
No tienen ingresos, depende de los ingresos de los padres

Ocupacion
Estudiantes, Trabajon cuando sus padres lo dicen, ocupaciones del
hogar

Escolaridad
Esftudiantes de primaria

Religion
Mayormente catdlica combinada con prdcticas culturales ancestrales

Raza
Indigenas y mestizos

Generacion
Generacion Alfa

Nacionalidad
Ecuatoriana

Variables Psicogrdficas

Clase social
Baja baja y clase frabajadora

Estilo de vida
Estudiosos, ganas de salir adelante, luchadores, esforzados

Personalidad
Motivados, competitivos, amistosos
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Variables Conductuales

Los nifios y estudiantes de zonas rurales del canton cafiar presentan
conductas educativas condicionadas por un entorno familiar, comuni-
tario y econdmico. La asistencia escolar conviene con las responsabi-
lidades laborales y domésticas, generando una relacion intermitente
con el sistema educativo y una percepcion secundaria de la educa-
cion. La ausencia de referentes educativos cercanos limita la visua-
lizacion de la educacion como una via de movilidad social, mientfras
que la permanencia escolar depende en gran medida del acompa-
fiamiento y valoracion que los padres otorgan al estudio. esto provo-
ca comportamientos de asistencia irregular, desmotivacion o aban-
dono progresivo, aunque el interés por aprender se fortalece cuando
los estudiantes asocian la educacion con oporfunidades concretas de
mejora personal y familiar
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Persona desing estudiantes

Jose
Quishpe -~

¥
o T

Masculino

Cuchucun

N

Figura 9
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Acercade

Nifio que vive en una comunidad de cuchucun del cantén Cafiar y combina su asistencia a

la escuela con responsabilidades familiares propias de su enforno. Inicia su dia desde tem-
pranas horas apoyando ocasionalmente en tareas del hogar o del campo antes de caminar
largas distancias hacia una escuela multigrado, donde comparte el aula con estudiantes de
diferentes edades bajo la guia de un solo docente. A pesar de las limitaciones de recursos y
acompafiamiento, mantiene interés por aprender y valora la educacion como un medio para
mejorar su futuro y el de su familia.

Metas Pain point

Aprender y culminar su educacion. Falta de recursos educativos y acomparia-
miento escolar.

Convertirse en un profesional para ayudar a

su familia. Dificultades para comprender contenidos en
aulas multigrado.

Demostrar que los nifios de zonas rurales

pueden progresar académicamente. Interrupciones en la asistencia escolar por
responsabilidades familiares/trabajo.

Estigmatizacion social hacia los nifios del
campo que afecta su autoestima.

Habilidades Personalidad

Trabajo en equipo y convivencia escolar Responsable .

Responsabilidad en tareas asignadas Esforzado ‘

>
Sociable .

Comprension academica auténoma

G oado por aprencer @) @)
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2.16 Mapa de empatia
¢, Qué piensa y siente ?

Cree que la educacién es el camino para construir un futuro mejor

y valora profundamente el respeto, la amabilidad y la lealtad como
principios de vida. Sin embargo, vive con preocupacion por la situacion
economica de su familia y la posibilidad de no poder cubrir los gastos
escolares, lo que le genera frustracion ante la falta de docentes y re-
CUrsos que apoyen su aprendizaje. Aun asi, se mantiene motivado por
el deseo de continuar estudiando, ayudar a su familia en el futuro y no
quedarse atfrds pese a las limitaciones de su enforno.

¢Qué ve?

Se desenvuelve en una comunidad donde la agricultura y las labo-

res domesticas marcan la rutina diaria, con escuelas multigrado que
cuentan con un solo docente y presentan limitaciones de infraestruc-
tura, materiales y conectividad. En su entorno observa con frecuencia
a jovenes que abandonan la escuela para trabajar, reforzando la idea
cultural de que continuar estudios mas alla del nivel bdsico no es nece-
sario en el contexto rural. Estas percepciones se ven influenciadas por
modelos familiares y comunitarios centrados en el trabajo del campo,
asf como por experiencias cercanas de comparieros que dejan la es-
cuela por embarazo, distancia o falta de recursos.

¢, Qué escucha ?

Recibe de sus padres mensajes de apoyo acompariados de preo-
cupacion por los gastos educativos, junto con consejos basados en

el esfuerzo, el respeto y la responsabilidad. De sus amigos escucha
comentarios sobre las dificultades para aprender sin suficiente apo-

yo docente y sobre la necesidad de asumir tareas en el hogar o en el
campo, combinadas con espacios de recreacion como el futbol. A nivel
comunifario, estd expuesto a opiniones tradicionales que minimizan la
importancia de continuar estudiando y a comentarios desmotivadores
que refuerzan la idea de que, desde el entorno rural, es dificil llegar a
ser profesional.

¢, Qué dice y hace ?

Su lengudije refleja un fuerte deseo de superacion, expresado en
metas como convertirse en profesional y apoyar a su familia, aunque
también evidencia sus limitaciones por la falta de acompariamiento
académico y dificultades para cumplir con las tareas. A pesar de ello,
asiste a clases incluso con problemas de desplazamiento, combina
el estudio con labores domesticas y agricolas, y busca espacios para
aprender en condiciones poco favorables, utilizando actividades re-
creativas como el futbol para socializar y liberar estrés. Sin embargo,
enfrenta multiples barreras como la falta de recursos econdmicos, la
limitada oferta educativa, la escasez de docentes y el funcionamiento
de aulas multigrado, ademdas de largas distancias hacia niveles su-
periores, estigmas sobre lo rural y la presion familiar para priorizar el
trabajo sobre la educacion.
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Dolores (miedos, frustraciones, barreras)

Enfrenta multiples barreras para continuar sus estudios, entre ellas la
falta de recursos econdmicos para cubrir utiles, uniformes y transporte,
asi como escuelas con oferta educativa limitada y escaso apoyo pe-
dagogico debido a la presencia de aulas mulfigrado. A esto se suman
las largas distancias hacia instituciones de niveles superiores, el estig-
ma hacia lo rural que cuestiona la capacidad educativa de quienes
viven en el campo y la presion social o familiar para priorizar el frabajo
y el aporte econdmico por encima de la educacion.

Ganancias (beneficios que busca, metas, logros esperados)

Aspira a convertirse en un profesional para transformar su futuro,
ayudar a sus padres y acceder a una educacion de calidad que le
brinde mayores oporfunidades. Busca demostrar que un joven de zona
rural puede progresar academicamente, culminar sus estudios como
un logro personal y familiar, y sentirse valorado y reconocido por su
esfuerzo.
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2.2

Brief creativo

221 pgiet

Fecha

2026

Cliente

comunidades del canton Cafiar "especificar qué comunidades”
Producto

Camparia social

Objetivo

Evitar la desercion escolar en zonas rurales del canton Cariar
Antecedentes

La educacion rural en el canton cafiar presenta dificultades, desde la
baja cantidad de docentes en centros educativos, ya que estos son
mayormente son bidocentes/unidocentes lo que genera que la cali-
dad educativa se reduzca, fambién la baja en infraestructura, la falta
de recursos académicos como computadoras, libros, etc.

Tambien muchas de las causas de la desercion son la falta de recur-
sos economicos, embarazos adolescentes, las largas distancias que
tiene que recorrer para llegar a los centros educativos, tambiéen el
embarazo adolescente y las uniones fempranas.

Todos estos factores hacen que los estudiantes tengan que desertar
de las instituciones educativas para poder trabajar y ayudar trayendo
dinero ala casa para poder solventar sus gastos.

Descripcion del tema o campaiia

Lo que se va a redlizar es una campafia social para promover la
importancia de la educacion en zonas rurales del canton cafiar, esto
con el motivo de que los padres y los nifios vean las ventajas de se-
guir con su educacion y evitar la desercion escolar.

Lugar de enunciacion
La campafia serd enunciada en las escuelas, casas comunales y en
las diferentes reuniones de las comunidades

Audiencia o publico meta

Mi publico principal seran padres y madres de familia de zonas rura-
les del canton cafiar, el publico secundario serdn nifios de la misma
zona.

Campaiias similares o relacionadas
Todos al aula Ministerio de Educacion Ecuador, afio 2024

Objetivos de comunicacion

El objetivo general es generar conciencia en la comunidad rural

sobre la importancia de la permanencia escolar y motivar la conti-
nuidad educativa de nifios y adolescentes. Con esto queremos que
se comprendan las consecuencias del abandono escolar y tambien
mostrar los beneficios del culminar los estudios, para que los padres
y esftudiantes sientan orgullo, esperanza y motivacion respecto a la
educacion y con ello incentivar a los padres a apoyar activamente la
educacion de sus hijos y a os estudiantes a permanecer en el sistema
educativo.

Insight

Muchos padres y estudiantes creen que desertar para poder traba-
jar hoy es ayudar a la familia, sin darse cuenta de que estudiar es la
mejor forma de asegurar un mejor futuro para todos mafiana
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Tono y manera

El fono de la campafia serd empatico, cercano y motivador, evitan-
do mensajes impositivos o culpabilizadores. Se utilizard un lenguaje
sencillo, claro y accesible, acorde al contexto social y cultural de la
poblacion, priorizando mensajes visuales y emocionales para que
faciliten la compresion.

Concepto Total

Estudiar es sembrar el futuro para fiy tu familia
Aunque tu no fuiste el primero, hoy tu hijo puede serlo
La educacion no es una opcion, es el camino

Periodo de duracion de la camparia
2 anos

Medios y contexto de circulacion

Piezas graficas impresas

Escuelas rurales

Espacios comunitarios "Casa comunal, canchas, reuniones comunifta-
rias’

Soportes para desarrollar
Afiches, volantes, folletos, stickers con frases motivacionales, banners
o roll ups.

Mandatorios
Espariol y Kichwa

indice
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222 Definicion de contenidos

Producto

Tipo de contenido

Formato

Objetivo

60

Audiencia

Triptico

Informacion sobre la importancia de la edu-
cacion, beneficios de la permanencia escolar
y consecuencias de la desercion

Texto e Imagenes

Informar y sensibili-
zar a la comunidad
sobre el valor de
culminar los estudios

Padres de familia'y
estudiantes

Afiches

Mensajes graficos persuasivos relaciona-
dos con la educacion y el futuro de nifios y
jovenes

Imagen y texto

Generar impacto
visual y promover
la reflexion sobre
la importancia de
la permanencia
escolar

Comunidad rural,
padres de familia y
estudiantes

Carrusel

Mensajes grdficos persuasivos relaciona-
dos con la educacion y el futuro de nifios y
jovenes

Imagen y texto

Generar impacto
visual y promover
la reflexion sobre
laimportancia de
la permanencia
escolar

Comunidad rural,
padres de familia y
estudiantes

Sistema de soporte
autoportante en
carton froquelado
"Carton”

Tabla 4

Mensaje principal de la campafia, ilustra-
ciones, elementos de identidad visual e
informacion breve de sensibilizacion sobre la
importancia de la educacion.

Imagen y texto

Atraer la atencion
del publico, reforzar
la identidad visual
de la campafia

Comunidad rural,
padres de familia,
estudiantes y publi-
co en general.
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Producto Tipo de contenido Formato Objetivo Audiencia
Identidad visual de la campafia, identifica- ququecer el reeono Podres Soiehles
: " : ) : : cimiento y la identi- estudiantes, docen-
Camisetfas dor grdfico, eslogan y elementos ilustrativos Sublimacion

representativos de la educacion rural.

dad de la campafia
durante actividades..

tes y colaboradores
de la campafia.

Destapa botellas

Eslogan de la campafia y elementos graficos
del identificador.

Imagen y texto

Reforzar el mensa-
je de la campafia
medianfe un objeto
de uso cotidiano que
facilite su recorda-
cion.

Padres de familia'y
comunidad rural.

Pines

Tabla 4

Identificador visual de la campafia, eslogan y
elementos graficos representativos.

Imagen

Incrementar la visibi-
lidad de la camparia
y fomentar el senti-
do de pertenencia
hacia la iniciativa
educativa.

Estudiantes, do-
centes, padres de
familia y comunidad
rural.
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223 Proceso de disefio u hoja de ruta

Febrero

Definicion de

publico objetivo

Si

Tabla 5

S2

Conceptua-
lizacion de la
campana "
definir insight,
creacion de

mensaje cen-
tral y posibles
slogans, definir
el todo comu-
nicacional

Planificacion
de la grafica
"Definicion de
piezas graficas,
afiches, folletos,
banners, roll
ups. Seleccion

de formato y

soporte. Elec-

cion de recur-
Sos visuales
"Fotografia,
iconografia

S3 S4

Desarrollo del
sistema visual
"Seleccion
de fipografia,

definicion de
cromatica,
creacion de
reficulas

Marzo

Desarrollo del
sistema visual
"Seleccion
de tipografia,

definicion de
cromatica,
creacion de
reticulas

Si
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Disefio y
diagrama-
cion " Disefio
de bocetos,
diagramacion
de las piezas,

aplicacion del
sistema visual a
cada soporte

S2

Desarrollo del
sistema visuall
"Seleccion
de tipografia,

definicion de
cromatica,
creacion de
reticulas
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Abril

Pruebas y vali-
dacion "revision
de legibilidad
y claridad del

mensaje, prue-
bas visuales

COoN UsSuUarios y

ajustes graficos

S4 Si

Disefio y
diagrama-
cion " Disefio
de bocetos,

diagramacion
de las piezas,
aplicacion del

sistema visual a
cada soporte

Pruebas y vali-
dacion "revision
de legibilidad

y claridad del
mensaje, prue-
bas visuales
COoN Usuarios y
ajustes graficos

indice

Prototipo final
de la campafia,
"Preparacion
de protofi-
POS impresos,
simulacion de
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224 Conclusiones del capitulo

El presente capitulo permite comprender de manera infegral las
caracteristicas, necesidades, percepciones y comportamientos de
padres de familia y estudiantes de zonas rurales del canfon cafiar,
evidenciando que la desercion escolar es una problematica com-
pleja influenciada por factores economicos, culturales, geograficos y
educativos. La segmentacion y el desarrollo de los perfiles de usuario
muestran que, aunque la educacion es valorada, su permanencia se
ve condicionada por la urgencia del sustento familiar, la baja escolari-
dad de los padres vy las limitaciones del sistemna educativo rural.

Estos hallazgos constituyen una base fundamental para el proyecto,
ya que orienfan el disefio de una camparfia social empdatica, cercana
y culturalmente pertinente, capaz de conectar con la realidad cofti-
diana de las familias rurales y reforzar la educacion como un camino
posible y necesario para mejorar el futuro de nifios y nifias y adoles-
cenfes.
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3.1

Generacion de Propuestas.

En esta fase del proyecto se desarrollaron diversas propuestas
conceptuales orientfadas a abordar la problematica de la desercion
escolar en zonas rurales del cafiar. Estas propuestas se construye-
ron a partir del andlisis previo del confexto, el publico objetivo y los
insights identificados, buscando generar mensajes claros, cercanos y
emocionales significativos.

Se plantearon cinco propuestas, cada una enfocada en diferen-

tes causas y enfoques del problema, tales como la priorizacion del
trabajo sobre la educacion, la normalizacion del abandono escolar,
las largas distancias que tiene que recorrer hacia centros educativos
y la baja aspiracion educativa. Cada propuesta integro elementos
fundamentales del disefio publicitario como la idea central, el publico
objetivo, el problema abordado, el tono comunicacional, el copy, la
tipografia, la paleta cromatica y la propuesta visual.

Entre las propuestas desarrolladas se encuentran.

indice
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Propuesta 1
El futuro comienza en la escuela Paleta de colores

Enfocado en mostrar la educacion como puntfo de partida para el
desarrollo personal

Idea central 21% 37% 50% 15%
38% 52% PIYA 30%
Utilizar una metafora cercana al contexto rural I - 7 o2
Q% 41% Q% 874

. 157 92 153 180

PGdreS Y eSTUlenTeS 115 b4 08 121

Problema abordado
be%d73 755¢c40 8e9962 d4b479

Los padres dan prioridad al frabajo del campo
Tipografia

Montserrat y sus variantes

Copy

El futuro no se abandona

Tu historia empieza en el aula

Cada dia enla escuela, es un paso mas hacia fus suefios

ldea Grafica/Visual

Nifio caminando hacia la escuela, y en el cielo/ sendero aparecen
sombras sutiles de profesionales



Figura 10
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Figura i

Figura 12
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Propuesta 2
Abandonar la escuela no es la solucidn Paleta de colores
Centrado en evidenciar las consecuencias del abandono escolar.

|dea central
15 %

33%
7%
4%

Mostrar el impacto de desertar

Publico objetivo

Padres y estudiantes 2](;]8

Problema abordado ee 77
La normalizacion del abandono escolar dOab67 al774d
Tipografia

Costa Std y sus variantes

Copy

Dejar la escuela es una solucion momentdnea

Abandonar la escuela parece una salida facil, pero mafiana serd una
carga

iEl trabajo puede esperar, el aprendizaje! iNo!

Idea grafica/Visual

Fotografia de un aula vacia con sillas desocupadas y libros empolva-

dos, tfransmitiendo la sensacion de ausencia y evidenciando el impac-
to emocional del abandono escolar.

20%
36%
S1%
7%

195
164
]

c30483

42%
62%
69%
587%

88
o4
48

584030




Figura 13
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Propuesta 3
Estudiar es sembrar Paleta de colores

Se utiliza una metdfora vinculada al contexto rural para relacionar
educacion y futuro.

12 %
Idea central 36%
74%
Utilizar una metdafora cercana al contexto rural 2%
Publico objetivo 215
170 G 97
Padres 96 B 67

Tipografia d70a60 856143

Urbanist y sus variantes

Problema abordado

Los padres dan prioridad al frabajo del campo

Copy

Si siembras hoy recoges mafiana

Apoyar su educacion es sembrar oportunidades

Semillas de hoy logros del mafiana

Idea Grafica/Visual

Nifios sembrando en la tierra donde de las semillas brotan libros,

cuadernos o simbolos educativos, representando que la educacion es
una siembra que dara frutos en el futuro.

20%

37%

60%
8%

192
G 159
B 116

cO9f74

58%
22%
83%

5%

130
155
87

829057




Figura 16
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Propuesta 4
Caminar vale la pena

Orientado a revalorizar el esfuerzo que implica asistir a la escuela en
contextos rurales.

Idea central

Revalorizar el esfuerzo de desplazarse largas distancias
Publico objetivo

Estudiantes

Tipografia

Clother y sus variantes

Problema abordado

Distancias entre las escuelas y hogares

Copy

Cada paso cuenta.

El camino hacia la escuela es el camino hacia el futuro.
Naciste aqui, para llegar muy lejos.

El lugar donde vive no define hasta donde puedes llegar.
Idea Grafica/Visual

Estudiantes caminando, proyectando una sombra alargada que

adopta la forma de un profesional (doctor, ingeniero, docente), sugi-
riendo que cada paso lo acerca a sus metas

indice

Paleta de colores

25%
43%
ol%
15%

174
139
104

0e8b68

39%
58%
70%
50%

102
76
56

664c38

71%
56%
8%
0%
97
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166

6l6fab
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Propuesta 5
Estudiar es sembrar el futuro para ti y tu familia Paleta de colores
Enfocado en fortalecer la aspiracion educativa en nifios y adolescen-
fes.
Idea central gg; Zgﬁ
Inspirar a estudiar pensando en el futuro. 395// ziﬁ
Publico objetivo R 166 48
Nifios y adolescentes. :gg g;
Tipografia

aba3%b 302e33

Proxima nova y sus variantes.

Problema abordado
Baja aspiracion educativa.

Copyv

Asi como cuidas la tierra, cuida la educacion de tus hijos.
Tu futuro se siembra hoy.

Cada aprendizaje en el aula es una semilla para tu vida.

|dea Grafica/Visual
Fotografia de un adolescente observando el horizonte, integrando

visualmente elementos simbolicos de suefios o profesiones futuras,
sugiriendo aspiracion y proyeccion de vida.



Figura 22
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Figura 23

Figura 24
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3.2

Evaluacion de propuestas

Una vez que se desarrollaron las cinco propuestas, se procede a su
evaluacion mediante una matriz comparativa la cual permite analizar
la efectividad de cada una en funcion de los criterios previomente
definidos.

Los criterios de evaluacion son los siguientes

Pertinencia con el publico objetivo
Relacion con el insight identificado
Atractivo visual

Originalidad

Este proceso nos ayudo a identificar las propuestas con mayor po-
tencial comunicativo, considerando tanfo su impacto visual como su
capacidad de generar conexion emocional con el publico

3.3

Seleccion de propuestas ganadoras

Tras el andlisis comparativo, se seleccionaron dos propuestas como
las mas efectivas para el desarrollo de la camparfia, debido a su clari-
dad conceptual, pertinencia y capacidad de comunicacion.

Criterio Concepto 1 Concepto 2 Concepto 3 Concepto 4 Concepto 5
Pertinencia 5 3 4 5 4
al target
Relof:lqn con 5 4 3 5 4
el insight
Atrgctivo 4 3 4 4 4
visual
Originalidad S 4 4 S 4
Total 19 14 15 19 16

Tabla 6
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Propuesta I: “El futuro comienza en la escuela”

Este fue seleccionado por su capacidad de transmitir de manera
clara y directa la importancia de la educacion como punto de par-
tida para el desarrollo personal y profesional. Su enfoque utiliza una
metdafora visual accesible, en la que un nifio camina hacia la escuela
mientras se proyectan sombras o siluetas de profesiones futuras,
representando las oportunidades que brinda la educacion.

Este mensaje se refuerza a traves de los copys como: "El futuro no se
abandona, Tu historia empieza en el aula, cada dia en la escuela, es
un paso mas hacia tus suefios”, los cuales buscan generar motivacion
tanto en padres como estudiantes.

Ademas, el uso de una tipografia limpia como Montserrat y una pale-
ta cromdatica cdlida contribuyen a mantener una comunicacion clara,
cercana y coherente con el contexto rural.

Propuesta 2: "Caminar vale la pena”

La propuesta dos fue seleccionada ya que se centra en visibilizar y
revalorizar el esfuerzo que realizan los estudiantes al recorrer largas
distancias para que puedan asistir a la escuela. Esto aborda directa-
mente una de las principales barreras del contexto rural: la accesibili-
dad geografica.

La propuesta visual trata sobre un estudiante caminando, cuya som-
bra se transforma en la silueta de un profesional, simbolizando que
cada paso representa un avance hacia el futuro

Los copys como “cada paso cuenta, naciste aqui, para llegar muy
lejos, el camino hacia la escuela es el camino hacia el futuro, el lugar
donde vives no define hasta donde puedes llegar” estos refuerzan la
idea de que el esfuerzo diario tiene un propdsito y un valor significati-
Vel

La fipografia clother y una paleta de colores calidos y naturales apor-
ta coherencia visual con el entorno rural, fortaleciendo la identidad de
la propuesta.
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3.4

Idea final

La seleccion de la propuesta responde a un proceso de andlisis con-
ceptual y ajuste estrategico realizado en conjunto con el tutor, en el
cual se determind la necesidad de centralizar la idea comunicacional
para lograr mayor claridad, coherencia y fuerza en el mensaje de la
campana.

En este sentido, se optd por consolidar un eje principal que articule
toda la comunicacion, definiendo como eslogan central: "El futuro
comienza en la escueld”, el cual sintetiza de manera directa la im-
portancia de la educacion como punto de partida para el desarrollo
personal y social. Este eslogan permite unificar el discurso de la cam-
pafia y facilita su memorizacion al publico.

A partir de esta decision, se desarrollaron nuevos copys complemen-
tarios que refuerzan el mensaje principal mediante una estructura
repetitiva y emocional, orientados a que se identifiquen y tengan
cercania con el confexto rural.

Aprender vale la pena
Participar vale la pena
Esforzarse vale la pena
Caminar vale la pena
Sofiar vale la pena

Estos mensajes funcionan como variaciones aplicables a diferentes

piezas graficas, permitiendo abordar distintas dimensiones del pro-
ceso educativo, como el esfuerzo, la constancia, la participacion y la
proyeccion a futuro.

La eleccion de esta estructura responde a su simplicidad, claridad y
carga emocional, facilitando la comprension del mensaje y su adap-
tacion a distintos soportes.

Ademas, el uso de la frase "Vale la pena” refuerza la idea de que, a
pesar de las dificultades presentes en el confexto rural, la educacion
sigue siendo un camino significativo y necesario.

Con esto la propuesta final no solo mantiene coherencia conceptual,
sino que tambien fortalece suimpacto comunicacional, al presentar
un sistfema de mensajes articulados, flexibles y enfocados en generar
reflexion y motivacion al lector.
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. Proceso de diseno

4.1.1

Conceptualizacién de la campafia

La conceptualizacion de la campafia se desarrolld a partir del ana-
lisis de la problematica de la desercion escolar en las zonas rurales
del canton Cafiar, identificada durante la investigacion tedrica y las
entrevistas anonimas que se realizaron a los docentes y docentes
lideres.

Los resultados nos permitieron observar los diferentes factores los
cuales son sociales, economicos y geograficos, estos influyen de gran
manera en la continuidad educativa de los estudiantes, generando
una disminucion progresiva de la permanencia escolar.

Frente a esta realidad, se planted una propuesta comunicacional
orientfada a fortalecer la valoracion de la educacion mediante men-
sajes de sensibilizacion dirigidos a padres de familia y estudiantes.

La camparia busca promover una reflexion sobre el papel que des-
empefia la educacion en la construccion de oportunidades futuras,
resaltando su importancia como herramienta de desarrollo personal,
familiar y comunitario.

Como resultado de este proceso se definié el concepto creativo
"Siembra Futuro”, una metafora que relaciona la educacion con el
acto de sembrar. Asi como una semilla requiere tiempo, dedicacion y
cuidado para crecer y dar frutos, la educacion representa una inver-
sion a largo plazo cuyos beneficios se reflejan en las oportunidades y
aspiraciones de las nuevas generaciones.

Este concepto permite comunicar de manera clara y cercana que
cada esfuerzo realizado dentro del proceso educativo contribuye a la
construccion de un mejor futuro.

A partir de esta idea se estructuro la propuesta visual de la camparfia,
integrando recursos fotogrdficos, ilustraciones y mensajes inspiracio-
nales que reflejan la realidad de las comunidades rurales vy las aspira-
ciones de sus habifantes.

De esta manera, la camparia busca generar una conexion emocional
con el publico objetivo, fortaleciendo el reconocimiento de la educa-
cion como un elemento fundamental para el desarrollo integral de
nifios y jovenes del canton Cafiar.
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4.1.2 Desarrollo conceptual de la campafia

Una vez definido el concepto creativo de la campafia, se procedio
al desarrollo de los elementos comunicacionales que conforman su
identidad discursiva.

Estos elementos fueron planteados con el proposito de transmitir
mensajes claros, cercanos y emocionalmente significativos para el
publico objetivo, compuesto principalmente por padres de familia y
estudiantes de las comunidades rurales del canton Cariar.

Tomando como base el concepto "Siembra Futuro”, se establecio el
eslogan principal "El futuro comienza en la escueld”, el cual resume la
idea central de la camparia al destacar la educacion como el punto
de partida para la construccion de oportunidades, metas y proyectos
de vida.

Este mensaje busca reforzar la importancia de la permanencia esco-
lar y generar una reflexion sobre el impacto que la educacion tiene en
el desarrollo personal y comunitario.

A partir del eslogan principal se desarrollé una serie de copys com-
plementarios orientados a fortalecer el mensaje de la camparia
desde diferentes perspectivas relacionadas con el esfuerzo, la perse-
verancia y las aspiraciones de los estudiantes.

Entre los principales mensajes se encuentran:
"Aprender vale la pena”, "Caminar vale la pena”, "Participar vale la
pena’, "Esforzarse vale la pena” y "Sofiar vale la pena”.

Estas frases fueron disefiadas para adaptarse a distintas piezas gra-
ficas, manteniendo coherencia con el concepto general de la cam-
pafia y reforzando la idea de que cada accion vinculada al proceso
educativo contribuye a la construccion del futuro.

La combinacion entre el concepto creativo, el eslogan principal y

los mensajes complementarios permitio estructurar una narrativa
comunicacional unificada, capaz de conectar emocionalmente con
el publico objetivo y transmitir de manera sencilla la importancia de
valorar la educacion como una herramienta de transformacion social.

Elemento Descripcién

Concepto creativo Siembra Futuro

Eslogan principal El futuro comienza en la escuela

Copy 1 Aprender vale la pena
Copy 2 Caminar vale la pena
Copy 3 Participar vale la pena
Copy 4 Esforzarse vale la pena
Copy 5 Sofiar vale la pena
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413

Sistema grafico publicitario

El sistema grdfico publicitario de la campafia Siembra Futuro fue
desarrollado con el objetivo de mantener una identidad visual cohe-
rente en todas las piezas de comunicacion. Para ello se establecieron
elementos constantes que permiten el reconocimiento de la campa-
fia y elementos variables que aportan dinamismo y adaptabilidad a
los diferentes mensajes y aplicaciones graficas.

Elementos constantes

Los elementos constantes corresponden a aquellos recursos visuales
que permanecen presentes en fodas las aplicaciones de la camparia
Siembra Futuro. Su funcion es mantener la coherencia grafica, forta-
lecer la identidad visual y garantizar el reconocimiento de la campa-
fia en los diferentes soportes impresos y digitales. Estos elementos
constituyen la base del sistema grafico y permiten que todas las

piezas comunigquen un mismo mensaje bajo una linea visual unificada.

|dentificador

El identificador de la campafia constituye el principal elemento de
reconocimiento visual y se mantiene presente en todas las aplicacio-
nes graficas. Su funcion es identificar la camparfia Siembra Futuro y
reforzar la asociacion entre los mensajes difundidos y la propuesta
comunicacional desarrollada. Ademdas, sintetiza visualmente los con-
ceptos de educacion, crecimiento y construccion de oportunidades
para el futuro.

Eslogan principal

El eslogan "El futuro comienza en la escueld” se utiliza de manera
constante en las diferentes piezas de la campafia como mensaje
central de comunicacion. Su proposito es reforzar la importancia de
la educacion como punto de partida para el desarrollo personal y
profesional de los nifios y jovenes de las zonas rurales.

Tipografia Urbanist

La fipografia Urbanist se emplea de forma constante en todos los
materiales graficos debido a su legibilidad, versatilidad y estilo con-
tempordaneo. Su uso permite mantener uniformidad visual en titulos,
subtitulos y textos informativos, favoreciendo la claridad de la infor-
macion y la cohesion grafica de la camparia.

Paleta cromdtica

La paleta cromdtica se mantiene constante en todas las aplicaciones
con el fin de fortalecer la identidad visual de la camparia. Los colores
seleccionados fransmiten valores relacionados con la educacion, la
esperanza, el crecimiento y las oportunidades futuras, ademas de
facilitar el reconocimiento visual de las piezas.

Estilo fotografico

Las fotografias utilizadas responden a una misma linea visual basada
en la representacion auténtica de estudiantes, familias y entornos
rurales del cantén Cafiar. Este criterio permite generar cercania con
el publico objetivo y mantener una representacion coherente del con-
texto social abordado por la campafia.

Estilo ilustrativo lineal

La campafia incorpora ilustraciones lineales superpuestas a las
fotografias como recurso grafico permanente. Estas ilustraciones
permiten representar de manera simbdlica los suefios, aspiraciones y
metas futuras de los estudiantes, constituyendo un elemento distinti-
vo que aporta personalidad e identidad al sistema grafico.
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Jerarquia visual

La organizacion de la informacion mantiene una estructura jerdrquica
constante en todas las piezas grdficas. La disposicion del eslogan, los
copys, las imagenes y el identificador sigue criterios visuales unifor-
mes que facilitan la lectura, comprension y recordacion de los men-
sajes difundidos por la camparia.

Elementos variables

Los elementos variables corresponden a aquellos recursos graficos
que pueden modificarse de acuerdo con los objetivos comunicacio-
nales de cada pieza sin afectar la identidad visual de la camparia.
Estos elementos aportan dinamismo al sistema grdfico, permitiendo
adaptar los mensajes a diferentes contextos, soportes y situaciones,
manteniendo siempre la coherencia establecida por los elementos
constanfes.

Fotografias

Las fotografias utilizadas en la campafia varian segun el mensaje que
se desea comunicar. Se emplean imagenes de diferentes estudian-
tes, familias y escenarios rurales del canton Cafiar, seleccionadas en
funcion de los objetivos especificos de cada pieza grdfica. Esta varia-
cion permite representar distintas realidades y experiencias vincula-
das con la educacion rural.

Profesiones representadas

Las profesiones constituyen uno de los principales elementos varia-
bles del sistema grafico. A fraves de las ilustraciones lineales super-
puestas a las fotografias se representan diferentes aspiraciones pro-
fesionales, como médicos, docentes, ingenieros, astronautas, pilotos
0 bomberos. La profesion representada cambia de acuerdo con el
mensaje y la intencion comunicacional de cada aplicacion.

Copys complementarios

Aunque el eslogan principal permanece constante, los copys comple-
mentarios varian para reforzar distintos aspectos del proceso edu
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Elementos constantes
cativo. Frases como "Aprender vale la pena”, "Caminar vale la pena”, Identificador
"Participar vale la pend”, "Esforzarse vale la pena” y "Sofiar vale la
pend” permiten abordar diversas situaciones relacionadas con la Eslogan proncipal

permanencia escolar y la valoracion de la educacion.
Tipografia urbanist
Escenarios y confextos
Paleta cromdatica
Los escenarios representados en las piezas graficas tambien pueden

variar segun el mensaje que se busca transmitir. Se emplean espa- Estilo Fotografico
cios como caminos rurales, dreas comunitarias y paisajes caracteris-
ticos del canton Cafiar, permitiendo contextualizar visualmente cada Estilo llustrativo Lineal

propuesta comunicacional.
Jerarquia visual
Composicion grafica

La distribucion de los elementos visuales dentro de cada pieza se
adapta alas necesidades de los diferentes formatos y soportes. La
ubicacion de fotografias, ilustraciones, textos y elementos comple-
mentarios puede variar para optimizar la comunicacion del mensaje,
manteniendo siempre la jerarquia visual establecida por el sistema
grafico.

Formatos y aplicaciones

La camparia contempla diferentes aplicaciones graficas, entre ellas
afiches, folletos, publicaciones para redes sociales y soportes promo-
cionales. Cada formato requiere adaptaciones especificas en cuanto
a distribucion, dimensiones y organizacion de los elementos visuales,
permitiendo ampliar el alcance de la camparia sin perder coherencia
grafica.

Elementos Variables
Fotografias
Prodesiones Representadas
Copys complementarios
Escenarios
Comyposicion grafica

Formatos y aplicaciones
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4.14 Bocetacion y creacion del manual de marca
Identificador A\
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En la etapa de conceptualizacion se elaboraron multiples bocetos del 0 \ ﬂ
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Construccion del identificador

. Simbolo

Tres figuras humanas
estilizadas y sistema
de raices integradas

Logotipo
Texto "Siembra Futuro”
Composicion horizontal

SIEMBRA FUTURQ  cenroe

Tamarfios minimo

Impreso Digitales

SIEMBRA FUTURO SIEMBRA FUTURO

Tamarios Tamanfos
Slmm 145 PX

indice

Reticula

Tipografia

Tipografia principal

ABCDEFGHIKLMNOPQRSTUVXYZ Regular
abcdefghikimnopgrstuvxyz Medium
0123456789 SemiBold



Versiones permitidas

SIEMBRA FUTURO

Versién principal
negro sobre fondo
blanco

Reduccion y legibilidad

SIEMBRA FUTURO SsiEMBRA FUTURO ;ﬁ

100%

25%

indice

SIEMBRA FUTURO

Version Version Negativa
monocromatica una sobre fondo oscuro
sola tinta

& @

75% 50%

20% 15%
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El manual de marca de Siembra Futuro se
desarrolld con el proposito de establecer
lineamientos claros para el uso correcto

y consistenfe de la identidad visual de la
campafia. Este documento reune aspectos
fundamentales como la construccion del
identificador, reticula, tipografia, versiones
permitidas y tamarfios minimos de reproduc-
cion, con el fin de garantizar su legibilidad,
reconocimiento y coherencia en fodos los
soportes impresos y digifales. De esta ma-
nera, se asegura que la marca mantenga
una imagen solida y uniforme, fortaleciendo
su capacidad de comunicacion y posicio-
namiento dentro de la camparia educativa
dirigida a las comunidades rurales del canton
Cariar.



89

Usos correctos

Mantener las proporciones originales @
Respetar el drea de seguridad "/
Utilizar Unicamente las versiones autorizadas
Garantizar suficiente contraste con el fondo

Aplicar el identificador sobre fondos
limpios y legibles \

SIEMBRA FUTURO

/

Usos incorrectos (]

ﬁ SIEMBRA FUTURO SIEMBRA FUTURO

SIEMBRA FUTURO

Estirar Estirar Carnbiar colores
horizontalmente verticalmente arbitrariomente

SIEMNBRA FUTIRD
SIEMBRA FUTURO
Aplicar sombras o Maodificar la

efectos tipografia

indice

Rotar el
identificador
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4.1.5

Reticula y margenes de seguridad
Reticula

Se emplea una retficula modular aplicada al disefio de afiche en for-
mato A3, la cual permite organizarlos elementos graficos de manera
clara, ordenada y coherente.

Esta estd compuesta por 6 filas y 8 columnas uniformes, lo que facilita
una distribucion estructurada del contenido. Este sistema permite que
los elementos como imdgenes, titulares y copys ocupen uno o varios
modulos, generando composiciones dindmicas sin perder la coheren-
cia visual.

Se establece un medianil de 3 mm garantizando una separacion
constante, permitiendo que destaque el slogan, copy y la informacion
adicional.

De esta manera, el sistema no solo ordena el disefio, sino que fam-
bien asegura su adaptabilidad dentro del afiche, manteniendo una
identidad visual consistente en todas las piezas de la campafia.

Figura 28

90
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Mdrgenes de seguridad

El disefio de los afiches en formato A3 se estructura a partir de un
sistemna de margenes que garantiza la correcta disposicion de los
elementos y evita la pérdida de informacion durante el proceso de
impresion.

Se establece una zona de seguridad de 20mm en cada uno de los
lados, dentro de la cual se ubican los elementos principales como el
eslogan, los copys y la informacion relevante. Esta drea asegura que
el contenido no se vea afectado por posibles variaciones en el corte o
desplazamientos durante la impresion.

Figura 29
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4.1.6 Sesion Fotogrdfica

Se realizaron diferentes sesiones fotograficas con el objetfivo de
obtener material visual auténtico y representativo del contexto rural
del canfon Cafiar. Estas sesiones permitieron capturar escenarios,
expresiones y dinamicas cotidianas relacionadas con la educacion en
las comunidades rurales, buscando generar una conexion emocional
y cercana con el publico objetivo.

Luego de las sesiones fotograficas, se seleccionaron las mejores
fotografias para la campafia, priorizando aquellas que reflejaban

de manera mas efectiva la realidad del confexto rural, asi como las
emociones, aspiraciones y mensajes planteados dentro del concepto
comunicacional de la campafia.

92

Figura 30
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Figura 3l Figura 32



Figura 33
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Figura 34
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Figura 35 Figura 36
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Figura 37
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Figura 38 Figura 39



4.1.6.1 preseleccion fotografica

Figura 40
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Figura 41
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4.16.2 Postproduccién fotografica

Figura 42 rourats

Figura 44 ot
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4.1.6.3 Seleccion de fotografias finales

Figura 47 Figura 48

Figura 46

Figura 49 Figura 50
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4.1.7

llustracion

Posteriormente, se realizaron diferentes propuestas de ilustracion
sobre las fotografias, explorando diversos estilos, composiciones y
recursos graficos, con el fin de encontrar la representacion visual mas
adecuada para la campafia. Este proceso permitio definir una linea
ilustrativa coherente con el concepto comunicacional y la identidad
grafica planteada.

Figura 53 Figura 54

Figura Sl Figura 52 Figura 55 Figura 56
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La paleta cromdatica de las ilustraciones esta compuesta por una

gama de tonos grises en diferentes niveles de luminosidad. Estos

colores fueron seleccionados para mantener una integracion visual

armonica con las fotografias de la campafia, generar contraste

y facilitar la correcta lectura de los elementos ilustrados sin restar

profagonismo al mensaje principal. Ademas, su neutralidad aporta

coherencia y unidad grdfica a todas las piezas de comunicacion.
C 5% R 245 C 12%
Y 6% G 240 Y 1%
M 10% B 232 M 15%
K 0% K 0%
f5f0e8 e5e0d9
C 50% R 120 C 87%
Y S81% G 18 Y 76%
M 54% B 13 M 62%
K 27% K 94%
787671 040505

R
G
B

@ Qo

229
224
217

(€21, RN

C 25% R
Y 20% G
M 25% B
K 3%
c7c2ba

199
194
186
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llustraciones finales

Figura 58 Figura 59

Figura 57
Figura 60 Figura 6l
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4.18 Tipografia

La tipografia Urbanist fue seleccionada por su estilo moderno, limpio
y altamente legible, lo que facilita la comprension de los mensajes en
diferentes soportes y publicos. Su disefio sans serif aporta claridad

y cercania, caracteristicas fundamentales para una camparia de
enfoque social El uso de sus diferentes pesos Light, Regular, Medium,
Medium Ifalic y Semibold permite establecer una jerarquia visual
clara dentro de las piezas graficas.

El peso Regular se emplea para textos informativos, el Medium para
reforzar contenido relevante y el Semibold para destacar mensajes
principales. Por su parte, el estilo Medium Italic se utiliza especifica-
mente en el identificador de la campafia, aportando dinamismo y
reforzando la idea de movimiento y avance. En conjunto, Urbanist
contribuye a fransmitir un mensaje accesible, contemporaneo y
coherente con el concepto de crecimiento y progreso que propone la
campafia Siembra Futuro.

Urbanist Ligth
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ AEIOU
abcdefghijkmnfiopgrstuvwxyz aeiou
0123456789@# ;. 2+&S5%*/()!

Urbanist Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ AEIOU
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz deéiou
0123456789@# ;. 2+&S5%*/()!

Urbanist Medium

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ AEIOU
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz deidu
0123456789@# ¢ ?+&S$%*/()!
Urbanist SemiBold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ AEiOU
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz aéiou
0123456789@# ¢, ?+85%*/()!

Urbanist Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ AEIOU
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz aéiou
0123456789@# ¢ ?+&S$%*/()!
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4.1.9 Paleta de colores
C 5% R 245 C 12% R 229 C 25% R 199
M 6% G 240 M 1% G 224 M 20% G 194
Y 10% B 232 Y 15% B 217 Y 25% B 186
K 0% K 0% K 3%
H#f5foe8 He5e0d9 Hc7c2ba
C 60% R 8 C 87% R 4 C 4% R 170
M 5% G 79 M 76% G 5 M 5% G 200
Y 52% B 76 Y 62% B 5 Y 61% B 127
K 48% K 94% K 0%
#514f4d #040505 #aac87f

La paleta cromdtica desarrolloda para la campafia se compone de tonos neutros y naturales que fransmiten cercania, confianza y estabili-
dad, valores fundamentales para comunicar la importancia de la educacion en las comunidades rurales del Cafiar. Los colores claros, como los
tonos beige y crema (#f5f0e8, #e5e0d9 y #c7c2bd), aportan una sensacion de calidez, sencillez y accesibilidad, permitiendo que los mensajes
sean percibidos de manera amigable por padres de familia y estudiantes.

Por ofro lado, los tonos oscuros (#514f4d y #040505) generan contraste visual y fortalecen la legibilidad de los contenidos, ademds de transmi-
tir seriedad y compromiso con la temdatica educativa. Finalmente, el color verde (#aac67f) funciona como color de acento dentro del sistema
grafico, simbolizando crecimiento, esperanza, desarrollo y oportunidades, conceptos directamente relacionados con la educacion como herra-
mienta para construir un mejor futuro.

En conjunto, esta combinacion cromdtica busca equilibrar cercania emocional y claridad comunicativa, reforzando la identidad visual de la
campafia y conectando con el entorno natural y cultural de las zonas rurales del Cafiar.
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42 Sistema de disefio

42] Sistema formal

El sistema de disefio de la campafia Siembra Futuro establece los
criterios visuales, comunicacionales y técnicos que garantizan la co-
herencia de las diferentes aplicaciones graficas. Este sistema permi-
te organizar los elementos que conforman la identidad visual de la
campafia y definir la manera en que estos inferactuan dentro de los
distinfos soportes de comunicacion.

Para su desarrollo se consideraron aspectos relacionados con la com-
posicion visual, la funcionalidad de los mensajes y las caracteristicas
técnicas necesarias para su implementacion en medios impresos y
digitales. El sistema se estructura en tres componentes principales:
sistema formal, sistema funcional y sistema fecnologico.

Composicion

La composicion grafica de la campafia se basa en una estructura
visual que integra fotografia, ilustracion y elementos tipograficos de
manera equilibrada. La distribucion de los elementos busca dirigir la
atencion del espectador hacia los mensajes principales, favorecien-
do una lectura clara y una comprension inmediata del contenido. La
fotografia constituye el elemento predominante, mientfras que las
ilustraciones complementan visualmente la narrativa comunicacional.

Identificador de
la camparfia

Figura 62

=S orzarse
da pena
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llustracion

Fotografia principal

Copy

Eslogan principal
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Jerarquia visual

La organizacion de los elementos sigue un orden jerdrquico que per-
mite destacar la informacion mds importante y facilita la lectura del
mensaje

Eslogan principal

Refuerza el mensaje proncipal de manera clara y breve

Fotografia
Elemento dominante que transmite emocion y contexto
Copy complementario

Elemento de mayor famafio y contraste para captar la
afrencion

Identificador

Firma la pieza y asegura reconocimiento de la campana

EI futuro co enzc: en !c: escue
I S 00 e

Figura 63



Formato

La camparia utiliza diferentes formatos impresos y digitales adapta-
dos alas necesidades de cada soporte de comunicacion. Entre ellos
se encuentran afiches, folletos, publicaciones para redes sociales y
material promocional complementario. La seleccion de estos forma-
tos responde a la necesidad de alcanzar tanto a padres de familia
como a estudiantes de las comunidades rurales del canton Cafiar
mediante canales accesibles y de facil distribucion.

Afiche

Esforzarse
vale la pena

indice
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Camiseta

SIEMBRA FUTURO

Figura 65

Folleto

Figura 64

Figura 66
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422

Sistema funcional

El sistema funcional establece la manera en que los elementos gra-
ficos y comunicacionaes de la camparfia interactuan para fransmitir
el mensaje al publico objetivo. Su propdsito es garantizar que cada
pieza grafica cumpla su funcion espesifica dentro de la estrategia
communicacional, facilitando la comprension del mensaje y fortale-
ciendo el proceso de sensibilizacion sobre la importancia de la edu-
cacon en las comunidades rurales del canton Cafiar.

Funcion general

La camparia tiene como funcion principal promover la valoracon
de la educacion en contextos rurales mediante mensajes visuales y
emocionales diriguidos a padres de familia y estudiantes. A fravez
de la combinacion de fotografia, ilustracion y recursos tipograficos,
se busca generar reflexion sobre la importancia de la permanencia
escolar y el impacto que la educacion fiene en el construccion de
oporfunidades futuras

Funciones especificas

Comunicar la importancia de la
Informar o ‘
contfinuidad educativa.
s Generar conciencia acerca de las conse-
Sensibilizar 4
cuencias del abandono escolar.
. Incentivar a los padres de familia y estu-
Motivar 3 8z
diantes a valorar la educacion.
@ danfif Facilitar el reconocimiento de la campafia
enfificar  ediante elementos visuales consistentes.
Ref Mantener un mensaje uniforme en todos
etorzar jos soportes grdficos.

indice

Publico primario

Padres de familia y representantes de estudiantes pertenecientes a
comunidades rurales del canton Cafiar.

Publico secundario

Nifios y adolecentes en edad escolar que cursan sus estudios en insti-
tuciones educativas rurales.

Consideracones de uso

Las piezas fueron disefiadas utilizando un lenguaje visual sencillo, cer-
cano y de facil comprension, adaptado a las caracteristicas sociales y
culturales de las comunidades rurales. Los mensajes emplean frases
breves y directas que facilitan la lectura y permiten una rdpida com-
prension del confenido.

Funciones espesificas

cas

Publico

Padres de familia y
estudiantes

Emocioén

Mensaje

El futuro comienza
en la escuela

Reflexion, esperanza
y motivacion

Accion Resultado

El futuro comienza
en la escuela

Permanencia y un
mejor futuro
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Sistema tecnoldgico

El sistema tecnologico establece los criterios tecnicos necesarios para
la produccion, reproduccion y difusion de las piezas graficas que con-
forman la campafia Siembra Futuro. Este sistema contempla aspec-
tos relacionados con los soportes de aplicacion, especificaciones de
impresion, formatos digitales y recursos tecnologicos necesarios para
garantizar una correcta implementacion de la propuesta grafica.

Soportes de aplicacion

La camparia fue desarrollada para implementarse en soportes
impresos y digitales, permitiendo ampliar su alcance dentro de las
comunidades rurales y facilitar el acceso a los mensajes comunica-
cionales por parte de los diferentes publicos objetivos.

Soportes impresos

Los soportes impresos constituyen uno de los principales medios de
difusion de la campafia debido a su accesibilidad y facilidad de distri-
bucion en instituciones educativas, espacios comunitarios y lugares de
alta concurrencia. Estos soportes permiten una exposicion constan-
te de los mensajes y favorecen la inferaccion directa con el publico
objetivo.

Afiches A3
Triptico
Carton troquelado

Soportes digitales

Los medios digitales complementan la estrategia de comunicacion
mediante publicaciones adaptadas a plataformas de redes sociales.
Estos soportes facilitan la difusion de los mensajes a un mayor nu-
mero de usuarios y permiten reforzar la presencia de la camparia a
traves de contenidos visuales accesibles y de facil interaccion.

Publicaciones para Facebook.
Material promocional

Con el proposito de fortalecer la recordacion de la camparia y
ampliar su visibilidad, se desarrollaron diferentes elementos promo-
cionales que permiten extender la presencia de la identidad visual
en espacios cotidianos. Estos recursos funcionan como soportes
complementarios de difusion y contribuyen al reconocimiento de la
campafia por parte de la comunidad.

Camisetas
Pines
Destapa botellas
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4.3

Plan de medios

El plan de medios de la campafia Siembra Futuro establece las es-
trategias y acciones necesarias para difundir los mensajes de sensi-
bilizacion sobre la importancia de la educacion en las comunidades
rurales del canton Cafiar. Su proposito es garantizar que la propuesta
grafica alcance de manera efectiva al publico objetivo mediante la
utilizacion de soportes impresos, promocionales y digitales, seleccio-
nados de acuerdo con las caracteristicas socioculturales y los hdbitos
de comunicacion de la poblacion destinataria.

431

Objetivos de difusion

La difusion de la campafia tiene como finalidad fortalecer la valora-
cion de la educacion como una herramienta de desarrollo personal

y comunitario. A traves de los diferentes soportes graficos se busca
generar conciencia sobre la importancia de la permanencia escolar y
promover una actitud positiva hacia la continuidad educativa.

Los objetivos especificos de difusion son:

Sensibilizar a padres de familia y estudiantes sobre la importancia de
concluir los estudios.

Informar acerca de los beneficios personales, familiares y sociales
que aporta la educacion.

Motivar a la comunidad educativa a valorar el proceso formativo
como una oportunidad de desarrollo futuro.

Fortalecer el reconocimiento de la camparia mediante una identidad
visual coherente y constante.

Incentivar la participacion de la comunidad en actividades
relacionadas con la promocion de la educacion.
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43.2 Publico receptor 433 Medios y soportes
La camparfia estd dirigida principalmente a padres de familia de Para garantizar una adecuada cobertura y recordacion del mensaje
comunidades rurales del canton Cafiar, debido a que son actores se seleccionaron diferentes medios y soportes graficos, considerando
fundamentales en la toma de decisiones relacionadas con la perma- tanto espacios fisicos como plataformas digitales.

nencia escolar de los nifios y adolescentes.

Como publico secundario se consideran los estudiantes de educacion

bdsica de las escuelas rurales, quienes reciben de manera directa los 'S"c‘;‘gffg Publico Objefivo
mensajes motivacionales de la campafia.

Afiches Padres y 4 ) )
Publico primcrio estudiantes Sensibilizar y generar impacto visual

Padres y

Padres y madres de familia. Folleto triptico et

Informar y ampliar el mensaje

Representantes legales.

Cartén troquelado

. . : N Comunidad Captar atencién y
Habitantes de comunidades rurales del canton Cafiar. educativa reforzar la campatia
Farnilias con hlJOS en edad escolar Redes sociales Comunidad Alcance y difusién digital

general
Publico secundario
" y o Camisetas Comunidad Identificacién y reconocimiento
Nifios y adolescentes de educacion bdsica.
Docentes de instituciones rurales. Pines Estudiantes Sentido de pertenencia

Comunidad educativa en general.

Tabla 7
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43.4 Lugares de implementacion

Escuelos rurales del canton Cafiar
Casas comunales

Reuniones de padres

Centros parroquiales

Redes sociales

indice

4.3.5 Cronograma

Semana I: Lanzamiento de la campafia mediante afiches y distribu-
cion inicial de folletos informativos.

Semana 2: Refuerzo del mensaje con la entrega de un carton troque-
lodo y la continuidad en la entrega de folletos.

Semana 3: Desarrollo de actividades de recordacion mediante redes
sociales y distribucion de material promocional.

Semana 4: Cierre de la campafia, seguimiento de resultados y re-

fuerzo final de los mensajes educativos.

Actividad

Colocacion de afiches en
escuelas rurales y espacios comunitarios

Entrega de folletos
informativos a padres de familia

Publicacion de
contenidos en redes sociales

Cartén troquelado

Distribucion de
camisetas promocionales

Entrega de pines a
estudiantes participantes

Tabla 8

Semana |

Semana 2

Semana 3

Semana 4



, 114
Indice

4 . 4 Entregables

441 Afiches

: A
Esforzou;se

vale la pena

El futuro comienza en la escuela ﬁ

SIEMBRA FUTURO

7 «--/. jorzarse
- Va 2'[a pena

El futuro comienza en la escuela

Figura 67 Figura 68
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Elfuturo comienza en la escuela El futuro comienza en la escuéla »" ﬁ

SIEMBRA FUTURO

SIEMBRA FUTURO

Figura 69 Figura 70
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Esforzarse
vale la pena

Figura 72

vale la pena

El futuro comienza en la escuela

Caminar
vale |a pena

Ef fuhirg comienza en ka escosia. w=" 1

vale la pena

El futuro jenza en lo escusta ML

Figura 71 S
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442 Folletos
¢ Por qué tu apoyo es *
Hoy los acompaiias, tan importante? La educacién es el El mejor regalo que ¢ Por qué vale la pena
madana llegaran mejor regalo que 2
I €g g s podemos cf!or a apoyarlos?
mas lejos Cuardo s s o s senton f : nuestros hijos: La
11 OPOYS CUMENia 5U nuestros hljos S
confianza para continuar educacién )
Coda dia de estudio es una estudiondo Les da herramientas Porque la educacion transforma
oportunidod pona que s suefos Acompditelos Lo educocion les permite Apoyarios a estudior es daries los \"dﬂ . s
crezean y se hagan realdad, apayarios en el proceso oprender, desarrolar herrarmientas para que construyan sus Li'.";—"i""}'j.‘,’,‘f‘“ dar, Crecer y construir
hoy cambiard su mafiona Tu atermpaiamients les da ks habilidadas y tamar mejoras suefics ¥ fengan un futuro leno de ki s
decsiones oportunidodes

fuerza pora superar kos
cbstaculos Coda dia que tus hijes e hijps osisten a
Fortalece su cenfianza la escuela es una oportunidad para

Coda logro, por pequefio que TPRNAr ¥ Crecer y aCETCOrse 0 sus sus suefios son importantes

Figura 74

suefios Coda e y nina fiena Talentos ¥ metas que

La educacién abre porezean, fortolecs su it e i
oportunidades toestima y o 1 - 0 puiden hocer re
f‘ndnwdu en la escuslo pueda :q’:wu(d:?biizs stk c;qfwz:;demm:%y

ULX"&I‘S un Mafiana con mds diferenca que los ocompalie

posibibdades Construye un mejor future durante toda su vida

Juntes llegan mas lejos
La familia y la escuska sonun

equipo que los ayudond o solr
adelante

Tu apaye hoy s ko semilla
deun mafiana llenc de
oportunidodes

La educocion abre puertas a
mejoras emplecs. una mejor
calidod de vida y mas
cpertunidodes para ellos, ellas
y 5u fomdia

Porque juntos llegan mds lejos
La farmdia y ko escuelo son el equipo que
los ayudiond  salir odalante

Su gpoyo hoy es la semilla de un
mafiana Benc de oportunidades

El futuro
comienza
la escuela

Cada pasa que dan hay pueda
tranaborman w mahana

en

L)

SIEMERA FUTURD
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Figura 75



Datos que nos
invitar a actuar

Mass de 4 millones
Do estudiantes es30n matriculodos en of
sigterna educative en Ecuodor

Mas de 72.000
Esnudantes abandonaron las aulas en
Ecuodor duronte o periodo 23-24

Aproximodamente 244 000

Nfos. rafias y ovenes entre 5 y 17 afics.
estin fuera del sisterna educative en
Eouador

Cada niflo, nifa y joven fuera de la escusla
5 un potencial que se estd perdiendo
Mo los dejes atras!

Tu opoyo hey puede convertirse en
ol futra profesional de tu hio
‘mafiana

Figura 76

El apoyo de los padres
hace la diferencia

Cuando kos podres y madres se nteresan por la
educacion de sus hyos e hios los motivan y los
‘acompafian oumentan las probabiidodes de
que permanezcan en ka escuel y alconcen s
metas

Motiva y escucha
Arirna a hus hios @ hios o estudiar y
esoucha sus suahos

Acompaia sus estudios
Dechen Nernpo 0 s foreos y
demuestra inferés por lo que aprenden

Valora su esfuerzo
Reconoce sus logres y ersdfiales que
coda paso cuento

Trabaja pnte o la escuela
Participa en las octividodes y
RSN COMUNICaCIon con los
docentes

La educacién impulsa el
desarrollo del Ecuador

La educackn mejera ko colidod de vida,
impulsa la economia reduce la pobrezay
construye U pais mds justo ¥ con mas
oportunidades pora fodos y todos

"Cuando los nifos y nifias
estudian toda la cormunidad
crece con ellos”

Juntos por la educocion
de nuestros riftos

indice

La educacién es la
mejor herencia que
podemos dejarles

Los bienes matericles pueden
ocabarse, pero ko educacion
permanece durante foda la vida
Cuanda un nifo o nifia estudia
desarrolia conocimientos. habilidodes y
valores que permitan enfrentar los
dasafios del futuro y oceader a
majones oporfunidodes para sl mismos
y su farmilia

La educacion es la semilla
de un mejor mafiana

¢ Por qué es importante
la educacién?

Abre oportunidodes
Aurmenta ks oportunidodes de occeder
‘amegores emplecs y mejorar la coldad
chir vicken cde loxs Pormdians.

Protege a nuestros nifios y nifias
Este es un espocio seguro.en el cudl
aprenden se relacionan y eston
protegdes dad frobajo infantil y de la
wialencia

Fortalece a la comunidad

Una comunidod con mds nifos. nifias y
Fovoras eshuckondo hene mds
oportunidodes de progreso y desarmolo

El futuro
comienza en
la escuela

Aprr S echeocin o5 s s fuhse

Construye el futuro

Codadiade dases acercaa
ruestres hijos @ hijos o cumplr sus
suehios y a ser profogonistos del
cambio an su comunidad

SIEMBRA FUTURD



120

indice

Figura 77



121

indice
443 Redes sociales carrusel

Post 1
Cada nuevo H d
conocimiento abre Oy aprende
puertas a mas Mafiana
oportunidades para el cosecha tus suefios
futuro

Figura 78 Figura 79 Figura 80

Post 2
Cada pase hacia la N_O impgr‘ra la
escuela es te acerca distancia
mas a cumplir tus El futuro comienza
metas

en la escuela

Caminar

vale la pena

i
El futuro comienza en la escuela

Figura 8l Figura 82 Figura 83



Post 3

sforzarse
vale la pena

El futuro somienzaren la escuela

-~

Figura 84

Post 4

El future comienza en la escuela

Figura 87

indice

Cada esfuerzo
realizado hoy
contribuye a construir
un mejor manana

Figura 85

Cuando los
acompafiamos y los
motivamos, crecen con
mas confianza y
mejores oportunidades

Figura 88

El éxito nace de
la constancia

Sigue adelante

Figura 86

Tu apoyo hoy
siembra un mejor
futuro para ellos

Figura 89

122



123

indice
La educacion ayuda a Todo gran futuro
convertir los suefios en comenzo con un suefio
metas y las metas en El futuro comienza

realidad en la escuela

4

vale la pena =

El futuro comienza en la escugia

Figura 90 Figura 91 Figura®92



124

indice

o

Figura 93 Figura 94



125 ,
Indice

444 Material Promocional

Destapa botellas

Figura 96

Figura 95

Figura 97



, 126
Indice

Pines
Figura 100

Figura 98 Figura 101

Figura 99 Figura 102



127

indice

Camiseta

Figura 103



indice

4 . 5 Conclusiones

El desarrollo de la camparia grafica educativa "Siembra Futuro" per-
mitio evidenciar el potencial del disefio grafico como una herramienta
de comunicacion social capaz de contribuir a la sensibilizacion sobre
problemadticas que afectan a las comunidades rurales del canfton Ca-
fiar. A partir del andlisis tedrico, la investigacion de campo y el estudio
de referentes, se identificaron los principales factores que inciden

en la desercion escolar, entre ellos las limitaciones economicas, las
barreras geograficas, la reducida oferta educativa y la incorporacion
temprana al trabajo.

La investigacion demostro que la permanencia escolar no depende
unicamente de las instituciones educativas, sino tambien de la per-
cepcion y valoracion que los padres de familia tienen sobre la edu-
cacion como una oportunidad de desarrollo para sus hijos. En este
contexto, el disefio grafico se convirtio en un medio estrategico para
comunicar mensajes cercanos, comprensibles y emocionalmente
significativos para la realidad rural

La propuesta desarrollada infegré recursos fotograficos, ilustraciones,
piezas impresas, contenidos digitales y materiales promocionales que
permitieron construir un sistema visual coherente, orientado a forta-
lecer la valoracion de la educacion y promover la confinuidad de los
estudios. La campafia fue concebida desde una perspectiva comuni-
taria, considerando las caracteristicas culturales, sociales y territoria-
les de las comunidades rurales del Cafiar.

Este proyecto reafirma que el disefio grafico trasciende su funcion es-
tética para convertirse en una disciplina capaz de generar reflexion,
sensibilizacion y participacion social. Mediante estrategias de comu-
nicacion visual adecuadamente planificadas, es posible contribuir a

la construccion de comunidades mds conscientes de la importancia
de la educacion como herramienta para mejorar la calidad de vida y
generar mayores oporfunidades de desarrollo para las futuras gene-
raciones.
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4 6 Recomendaciones

Para lograr un mayor impacto de la campafia "Siembra Futuro”, se
recomienda que las instituciones educativas rurales, autoridades
locales y organizaciones comunitarias implementen las piezas grafi-
cas de manera confinua y artficulada, aprovechando espacios de alfa
concurrencia como escuelas, cenfros comunitarios, eventos locales y
plataformas digitales.

Se recomienda complementar la campafia grafica con actividades
participativas dirigidas a padres de familia y estudiantes, tales como
charlas, talleres, jornadas comunitarias y encuentros educativos que
permitan reforzar los mensajes comunicados mediante las piezas
visuales y generar una mayor apropiacion de la propuesta.

Asimismo, resulta importante mantener actualizados los contenidos
de la campafia, incorporando nuevas historias, testimonios y materia-
les visuales que reflejen las realidades cambiantes de las comunida-
des rurales. Esto permitira conservar el interes del publico objetivo y
fortalecer la vigencia del mensaje a largo plazo.

Finalmente, se recomienda que futuras investigaciones continuien ex-
plorando el aporte del disefio grafico en la solucion de problematicas
sociales relacionadas con la educacion rural, incorporando procesos
de evaluacion que permitan medir el impacto de las camparias en el
cambio de percepcion y comportamiento de los publicos involucra-
dos. De esta manera, serd posible generar evidencia que fortalezca
el uso del disefio como herramienta de transformacion social y desa-
rrollo comunitario.
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