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RESUMEN

En la ciudad de Cuenca, los emprendimientos de indumentaria y
disefio de autor presentan una limitada presencia visual debido a la escasa
aplicacion de producciones fotograficas profesionales, lo que restringe
la construccién de narrativas estratégicas para su posicionamiento. Este
proyecto adopta un enfoque teérico-aplicado que analiza las fases de la
fotografia desde la preproduccion, produccién y posproduccion, orientado
a la creacién de una narrativa visual coherente mediante una direccién de
arte solida. Como resultado, se desarrolla una produccién fotografica para
la marca Lilial, consolidando un proceso metodolégico replicable orientado
ala construccién de identidad y comunicacion visual en marcas emergentes.

Palabras claves: Fotografia, preproduccion, posproduccion, narrativa
visual, direccion de arte, comunicacidn visual.



ABSTRACT

In the city of Cuenca, clothing and designer businesses have a limited
visual presence due to the scarcity of professional photography, which
restricts the development of strategic narratives for their positioning. This
project adopts a theoretical-applied approach that analyzes the phases of
photography from pre-production through production and post production,
aiming to create a coherent visual narrative through strong art direction.
As a result, a photographic production was developed for the Lilial brand,
consolidating a replicable methodological process for building identity and
visual communication in emerging brands.

Keywords: Photography, pre-production, post-production, visual
storytelling, art direction, visual communication.
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INTRODUCCION

El presente proyecto, titulado “Produccion fotografica de moda para
la marca de autor Lilial”, tiene como objetivo desarrollar una propuesta
visual contemporanea que contribuya al fortalecimiento de la identidad
y visibilidad de la marca, mediante una produccién fotografica coherente
y profesional. La investigacién se enmarca en un enfoque cualitativo,
orientado a interpretar el proceso creativo, narrativo y visual que sustenta
la construccién de la propuesta. Para ello, se emplean herramientas como
moodboards, planificacion visual, cronogramas y registro fotografico, que
permiten documentar el desarrollo del proyecto desde su etapa conceptual
hasta su presentacion final. A través de una narrativa visual definida, se
busca proyectar la esencia autoral de Lilial y generar un modelo de trabajo
replicable para otras marcas de disefio independiente.

En el primer capitulo se desarrolla una investigacion tedrica orientada
a comprender la importancia de la produccién fotografica en el ambito de
la moda como herramienta estratégica de comunicacion visual. Se analizan
conceptos clave vinculados ala construccion deimagen de marca, asi como el
rol dela fotografia en la transmision de valores, identidad y posicionamiento.
Asimismo, se realiza un estudio de referentes homologos en los niveles:
global, latinoamericano y local con el fin de identificar tendencias, recursos
visuales y enfoques aplicados en la industria. A partir de este analisis, se
concluye que la produccién fotografica constituye un elemento fundamental
para destacar como marca emergente, permitiendo comunicar de manera
efectiva una propuesta estética y generar reconocimiento en un publico
objetivo.

En el segundo capitulo se lleva a cabo el proceso de conceptualizacion
estratégica, centrado en la definicién del usuario y la construccion del brief
creativo. Se identifican las caracteristicas del publico objetivo al que se
dirige la marca, ubicandolo dentro de la categoria estética “The Gleamers”,
lo que permite diferenciar un estilo de vida y preferencias visuales. A partir

de este andlisis, se establecen los lineamientos conceptuales que guian la
produccion fotografica, integrando los valores, la identidad y la propuesta
de la marca Lilial. Este proceso permite consolidar una base sélida para el
desarrollo creativo posterior, asegurando coherencia entre el mensaje visual
y el perfil del consumidor.

El tercer capitulo se enfoca en la etapa de ideacion y desarrollo
creativo de la produccion fotografica de moda. En esta fase se construye
el concepto visual y narrativo de la propuesta, articulando los elementos
estéticos y simbdlicos que representan la esencia de la marca. Se desarrollan
herramientas como moodboards, storyboards y lineamientos de direccién
de arte, que permiten organizar y visualizar de manera clara la propuesta
antes de su ejecucion. Este proceso creativo se lleva a cabo de manera
estructurada, desde la conceptualizacion inicial hasta la planificacion
detallada de las tomas, con el objetivo de garantizar una producciéon
coherente, alineada con los valores de la marca y capaz de comunicar su
universo visual de forma efectiva.

Finalmente, en el cuarto capitulo se presentan los resultados de la
produccion fotografica realizada. Si bien se logra obtener un primer
conjunto de imdgenes, durante el proceso se identifican ciertas dificultades
técnicas, principalmente relacionadas con la iluminacién, que afectan la
calidad del resultado esperado. En funcion de estos inconvenientes, se lleva
a cabo una segunda produccion fotografica en la que se corrigen los errores
detectados previamente. Como resultado, se obtiene una propuesta visual
mas solida y coherente, que logra representar adecuadamente la identidad
de la marca y cumplir con los objetivos planteados en la investigacion.









1. 1 La indumentaria como un sistema de significados

1.1.1. La indumentaria como lenguaje visual

La indumentaria responde a un sistema de comunicacion visual que
permite difundir mensajes sin necesidad de palabras. A través de la ropa,
las personas expresan identidades, valores y distintas maneras de establecer
relaciones con su entorno social. De esta manera, el vestir va mds all4 de
su funcién utilitaria para convertirse en una forma de expresiéon capaz
de organizar y comunicar significados dentro de una cultura. Bajo este
enfoque, la moda se entiende como un lenguaje en el que cada decision
desde los materiales, las texturas, los colores y las estructuras participa en la
construccion de significado.

Lurie (1994) sostiene que la moda opera como un lenguaje social que
revela informacion sobre el origen, las aspiraciones y el estatus de quien
la porta. Este planteamiento reconoce que la vestimenta constituye un
conjunto de signos interpretables, a partir de los cuales se configuran
lecturas sobre la posicion social, los gustos, la procedencia cultural o lo que
las personas desean transmitir, la manera de ser percibidos y qué narrativas
buscan construir sobre si mismos. Asi, la ropa se convierte en un medio de
expresion cultural.

En este sentido, el cardcter comunicativo de la indumentaria se
profundiza con la perspectiva semidtica desarrollada por Barthes (2003),
para quien la moda constituye un sistema estructurado de significados.
Desde su enfoque, el cdigo vestimentario organiza la realidad en unidades
de sentido que orientan la manera en que las personas interpretan su
experiencia social. Categorias como “noche’”, “primavera” o “paseo” no son
etiquetas temporales, sino contextos culturales que influyen en cémo se
conciben y clasifican las situaciones cotidianas. Dentro de este sistema, las
prendas funcionan como signos que, al vincularse con referentes culturales,
comunican ideas y emociones. Los materiales, las texturas, los colores y
las formas no actuan de manera aislada, sino se incorporan a un sistema
de significados que transmiten las prendas de vestir. Por lo tanto, vestirse
implica comunicar: cada eleccion establece vinculos con ciertas afinidades
de grupos, marcas o distancias y se apoya en referentes culturales comunes.

Dentro de esta 1dgica, Barthes distingue entre el vestuario, entendido
como el conjunto de prendas adquiere significado desde su uso inmediato
y funcional, y la indumentaria, concebida como el ambito cultural en el que
la prenda adquiere valor. La moda surge en esta dimension, cuando la ropa
deja de ser uinicamente un objeto utilitario y se integra en un sistema de
significados compartidos, la indumentaria se convierte en un medio capaz
de comunicar identidades, valores y relaciones con el contexto social que la
produce.

Figura 1.
La indumentaria como sistema cultural de signos. It's Nice That. (2024).

A través de la fotografia es posible interpretar la 16gica semidtica propuesta
por Barthes, en la que el vestir se desplaza de su funcién utilitaria hacia un
campo de significacion cultural. En esta perspectiva, la obra de la fotégrafa Ana
Flores (véase figura 1), quien retrata el Pert desde su propia mirada, resulta
significativa. Sus imagenes construyen retratos de la gente de su tierra natal
desde la moda y la fotografia, proponiendo una lectura del vestir como una
practica cultural en un entorno especifico.

En un primer nivel, la imagen presenta el vestuario en un ambiente
vinculado al territorio andino y a una experiencia cotidiana concreta. Sin
embargo, la fotografia trasciende este plano inmediato y permite comprender
como el vestir opera dentro de un sistema cultural de significados compartidos.
La composicién visual, la relacién entre cuerpo, entorno y la forma en que la
persona habita el paisaje remiten a practicas y significados compartidos por
una comunidad, construidos a lo largo del tiempo en ese territorio.

Desde esta perspectiva, la fotografia evidencia coémo la moda se integra en
un contexto social determinado. La indumentaria se configura, asi, como un
conjunto de signos que expresan pertenencia y establecen un vinculo simbolico
entre una persona, una comunidad o el espacio que habita. De este modo, el acto
de vestir se revela como una practica cargada de sentido, capaz de comunicar
identidad, modos de habitar el territorio y relaciones con la cultura.




1.2. Diseio de autor

1.2.1. ;Qué es el disefo de autor?

El disefio de autor se entiende como una
manera de hacer moda en la que la prenda no es
solo un objeto, sino el resultado de una mirada
personal. A diferencia de otros modelos de
produccion, esta practica se construye a partir de
decisiones creativas marcadas por la sensibilidad
personal, la experiencia acumulada y una mirada
particular de observar el mundo. No responde
a tendencias estandarizadas o a logicas de
produccion masiva, el disefio de autor se sostiene
en una mirada propia que permite desarrollar un
lenguaje visual reconocible y coherente a lo largo
del tiempo.

Desde este enfoque, el disefio de autor implica
la creacion de un universo estético coherente, en
el que cada eleccién de material, forma, color o
referencia responde a una intencioén. Frisa (2020)
sefiala que el trabajo del creador toma forma
desde una vision integral que va mas alld de la
prenda, se sostiene en la experiencia personal, la
sensibilidad y una direccion creativa consciente.

En este sentido, la autoria consiste en
formular una mirada singular que organiza
materiales, imagenes y conceptos dentro de
un proyecto coherente. Comprender esta
modalidad de diseno requiere considerar la
moda contemporanea, entendida como un
conjunto que conecta objetos, procesos creativos,
imagenes y formas de comunicacion. Desde esta
perspectiva, la moda funciona como un lenguaje
visual capaz de construir relatos, imaginarios y
vincular experiencias diversas. Asi, la practica
autoral adquiere relevancia porque propone
estéticas personales que se desarrollan a partir de
un universo conceptual propio y se hacen visibles
a través de decisiones formales y narrativas que
definen la identidad del proyecto.

La construccién visual de una propuesta a
través de fotografias, campafas o comunicacién
se convierte en un recurso que permite proyectar
el mundo interior del disefiador. Estas imagenes
no solo acompanan a las prendas, sino que dan
valor y significado, organizan el imaginario del
proyecto y consolidan un estilo reconocible.
Herramientas como el moodboard, que retne
referencias formales y conceptuales, ayudan a
estructurar la direccion creativa y a mantener
coherencia entre la prenda y la narrativa.

La diferentes técnicas, oficios y saberes
tradicionales también intervienen en el disefio de
autor. Diversos estudios, como los reunidos por
Malo et al. (1990), destacan que la indumentaria
expresa practicas culturales que se transforman
con el tiempo y que permiten comprender la
relacion entre memoria, técnica y estilos de vida.
Esta vision aporta un fundamento esencial para
entender que la autoria no surge inicamente de la
innovacion, sinodelacombinacién deloheredado
y lo contemporaneo. Dicha relacién se pone de
manifiesto en la reinterpretacion de materiales,
en el uso consciente de procesos artesanales
y manuales que otorgan valor simbdlico a las
piezas. En esta misma direcciéon, Brown (2013)
resalta que el disefio de indumentaria implica
reflexionar sobre la prenda en relacién con el
cuerpo, el entorno social y los procesos creativos
que intervienen en su materializacion. El disefo,
entendido asi, no se limita a resolver aspectos
técnicos, sino que integra andlisis, sensibilidad
y construccion de sentido. Dentro del disefio de
autor, esta integracion se vuelve fundamental:
cada decision desde la seleccién de materiales
hasta la representaciéon visual del proyecto
contribuye a establecer una identidad estética
propia que distingue al disefiador dentro del
sistema de la moda.

Veneziani (2020) complementa esta mirada al
sefialar quelamodaactual vincula autoria creativa,
tecnologias de produccién y conciencia cultural.
Esta mezcla de elementos permite que la practica
de autor se apoye tanto en la experimentacion
formal como en el uso de recursos visuales
contemporaneos, generando propuestas que se
diferencian por su enfoque conceptual y por la
solidez de su lenguaje expresivo.

En este sentido, estos aportes permiten
comprender el disefio de autor como una
practica que integra estética propia, exploracion
material, memoria cultural y direccion creativa.
Se distingue de los modelos industriales por su
énfasis en la singularidad, en la construccién de
sentido y en la elaboraciéon de propuestas que
responden a una vision personal. Cada prenda,
imagen o decision se inscribe en un lenguaje
de autoria que revela la mirada del disefiador
y posiciona su proyecto dentro del sistema
contemporaneo de la moda.
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Figura 2.

Moda, artesania y construccion de identidad,
disefio de autor. Salinas. (s.f)

De acuerdo con lo anterior, la imagen traduce
una experiencia estética, permite observar
como la construccion visual de una propuesta
de disefio de autor se relaciona entre técnica,
oficio y representacion. Las fotografias enfatizan
el proceso, la materialidad del trabajo textil,
poniendo de manera visual el gesto manual
y la continuidad de un saber transmitido de
generacion en generacion. Esta eleccion visual
corresponde a Jorge Luis Salinas, disefiador de
moda peruano quien fusiona técnicas ancestrales
en sus propuestas con la colaboracién entre
comunidades de artesanos para crear piezas
contemporaneas. Su enfoque estd centrado en
el tejido a crochet donde sus colecciones se
inspiran en los Andes y en la cultura de Peru. Se
ha destacado por llevar sus disefios a pasarelas
como Milan fashion week, ademas a través de
las imagenes combina una narrativa visual entre
tradicion, disefio y direccion creativa dentro de la
fotografia, mostrando el proceso, quienes estan
de cada tejido hasta ser puestas en pasarela.



1.2.2. Propuesta de valor y construccion de narrativa en marcas de disefio de autor

Propuesta de valor

Osterwalder et al. (2015), la propuesta de
valor no debe concebirse como un planteamiento
abstracto o creativo, sino como el resultado de un
proceso sistematico de analisis del usuario y de su
contexto. De esta manera, la propuesta de valor
se fundamenta en la comprension del usuario,
sus necesidades, deseos y problematicas. Asi, el
valor no se limita al producto en si, sino que se
construye a partir del significado que adquiere
para las personas, la experiencia que genera, su
diferenciacion frente a otras alternativas y la
conexion que establece con el usuario.

En este contexto, el valor no reside tinicamente
en el precio o la utilidad, sino en la manera en
que una propuesta es diseflada, comunicada y
percibida, por lo tanto la toma de decisiones
vinculada a la propuesta de valor no ocurre de
forma aislada, sino que integra la observacion, la
empatia y la comprension del contexto cultural.
A través de la observacidn es posible identificar
comportamientos y practicas cotidianas que
revelan necesidades y significados que no siempre
son expresados de manera explicita. A partir de
ello, la empatia permite analizar estas acciones
desde la perspectiva del usuario, considerando
sus motivaciones, aspiraciones, frustraciones
y temores. Esta empatia es de cardcter analitico,
ya que posibilita interpretar cdmo las personas
asignan valor dentro de marcos culturales
especificos, influenciados por  creencias,
tradiciones y estandares compartidos.

Este enfoque se desarrolla a partir de un
proceso estructurado de toma de decisiones,
organizado por etapas. La primera de ellas
es la investigacion, orientada a comprender
a las personas, su entorno y sus necesidades
reales mediante la observacion, el analisis y la
recopilaciéon de informacion relevante. Esta
informacidon se refiere, principalmente, a las
tareas que los usuarios realizan, los problemas
y frustraciones que enfrentan, los beneficios
que esperan obtener y los comportamientos que
desarrollan en contextos culturales especificos,
lo que facilita basar las decisiones de disefio en
evidencias y no en suposiciones. Posteriormente,
la informacién obtenida se organiza en una
definiciéon conceptual, donde se clarifican los
criterios que orientan la propuesta y se establece
el valor agregado.

El proceso continua mediante la iteracion,
entendida como unadindmica continuade prueba,
evaluacion y ajuste. Osterwalder et al. (2015),
plantea que las propuestas no se definen desde el
inicio, sino que se construyen progresivamente
a partir del aprendizaje de la experimentacion y
la retroalimentacion. Finalmente, la coherencia
permite que las decisiones mantengan una
relacion logica entre si y respondan de forma
consistente tanto a la investigacion inicial como
al contexto del usuario, consolidando el disefio
como un proceso integrado. En términos
generales, este enfoque se traduce en acciones
como observar, mapear, es decir; identificar,
organizar y visualizar los elementos clave, definir
y prototipar, con el fin de tomar decisiones de
disefio fundamentadas y contextualizadas.

Construccion de narrativa

En la moda la construccién de narrativa
se ha consolidado como un elemento esencial
para el desarrollo de marcas de autor, pues
permite expresar un punto de vista propio y
otorgar coherencia al proyecto creativo. La
narrativa no puede entenderse unicamente
como técnica formal ni como la aplicacién
de reglas compositivas preestablecidas. Mas
bien, consiste en la organizacion significativa
de acontecimientos en el tiempo, de tal manera
que el lector pueda reconocer relaciones de
continuidad, transformaciéon vy sentido. El
significado narrativo no es solo el contenido,
sino la manera en que se construye y se cuenta
la historia. En este sentido, una narrativa puede
definirse como la representacién de uno o mas
acontecimientos conectados temporalmente, que
son causados o experimentados por agentes, y
cuya coherencia depende de la posibilidad de
ser reconstruida por el espectador. Como sefiala
Abbott (2021), el espectador ayuda a dar sentido
al relato de la narracion al conectar las causas, las
motivaciones y los acontecimientos.

El agente narrativo, segiin Abbott (2021), se
entiende como la persona, el grupo o la entidad
que experimenta o provoca los acontecimientos.
La importancia de este agente no estd en su
complejidad psicologica o en su personalidad,
sino en su papel dentro del relato, ya que es
quien permite que ocurran los cambios que

estructuran la narracion. De esta manera, la
narrativa adquiere coherencia cuando los eventos
afectan al agente y muestran una transformacion
reconocible. En la fotografia de moda, decir que
el agente narrativo es inicamente la modelo o el
sujeto fotografiado resulta limitado. A pesar que
la modelo es quien aparece en la imagen, no es
quien define por si solalo que se quiere comunicar.
Desde la direccidn de arte, el mensaje, la estética
y el sentido de la imagen se deciden antes de la
toma fotografica. Es decir, la marca y el director
de arte establecen qué historia se quiere contar,
qué valores se van a transmitir y cdmo debe verse
la imagen. La modelo, en este caso, interpreta o
ejecuta esas decisiones dentro de la fotografia.
Desde esta perspectiva, el agente narrativo no
debe entenderse solo como la persona visible en la
imagen, sino como el conjunto de decisiones que
construyen el relato. Esto incluye a la direccion
de arte y ala marca, pues son quienes determinan
el sentido de la narrativa, mientras que la modelo
permite que esa narrativa se haga visible.

En la narracién visual, las imagenes se
construyen alrededor de los acontecimientos de
la modelo, permitiendo entender al espectador
quién vive la experiencia y como se desarrolla
el cambio dentro del relato. En este sentido, la
narrativa visual se construye a través de una
secuencia de imagenes, compuesta por eventos
que permiten al espectador reconocer procesos
de cambio, continuidad y transformacion
dentro del relato. Los cuales se entienden como
una historia que da sentido al concepto de una
campafa o coleccion que guia una produccion
fotografica de moda con el fin de comunicar un
mensaje, emociones o una identidad clara de
marca.

Un aspecto central en la construccion de
una narrativa es la distribuciéon del tiempo. De
acuerdo con Abbott, el tiempo no funciona
unicamente como un orden cronoldgico, sino
como una secuencia de acontecimientos que
permite organizar el retalo con coherencia y
significado. Recursos como la aceleracion, la
pausa, la repeticion o los desplazamientos
temporales no son recursos secundarios, sino
mecanismos que ayudan a estructurar ciertos
eventos y guian la interpretacion del espectador.
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Lous Vuitton en su campafa
“Towards a dream” presenta una serie
de fotografias acompanada con una
narracion visual. A través de cada
imagen propone una experiencia
auténtica, donde los icénicos batiles,
las bolsas y el equipaje caracteristico
de la marca actian como “vehiculos
imaginarios”. La historia gira entorno
a la inocencia de los niflos para crear
mundos  imaginarios, explorando
distintos escenarios alrededor del
mundo, diversos paisajes de Chile,
Estados Unidos, Francia, Jordan, Grecia
e Islandia (Louis Vuitton , s.f). A través
de esta propuesta, la marca rinde
homenaje a ese “nifio interior” que se
lleva dentro, resaltando la capacidad
de imaginar sin limites y de encontrar
belleza en lo inesperado. Esta travesia
no solo busca despertar el “nifio
interior”, sino también mostrar como la
libertad de imaginar puede conectarse
con el universo sofisticado y exclusivo
de la marca, resaltado los lugares de
los paisaje que pretenden paracer de
ensuefio. Lo clave en esta narrativa
visual son los accesorios: maletas y
batles representan simbolos de viaje,
herencia y poder. La idea de descubrir
el mundo, pero desde una posicion
de privilegio. No es un viaje ordinario,
sino uno asociado al lujo, a la historia
y al estatus que la marca ha construido
a lo largo del tiempo, reafirmando su
identidad como una marca asociada al
viaje, al descubrimiento y a una nueva
forma de experimentar larealidad (véase
figura 3), la secuencia de fotografias usa
las maletas para transportase a distintos
paisajes de manera creativa. De esta
manera se puede entender como las
escenas estructuran una narrativa visual
que evidencia los cambios a lo largo de
la historia con un significado y mensaje
coherente.

En marcas de disefio de autor, no es
suficiente con producir prendas sino
es necesario acompaiar la narrativa
de marca con una historia clara que
mantenga una direccién y coherencia
en la propuesta.
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Figura 3.
Campadia de Louis Vuitton “Towards a dream’. Louis Vuitton. (s.f).

Esta narrativa visual conecta ideas, aspiraciones y emociones en

un discurso de marca que facilita el reconocimiento de su universo.

El relato no solo diferencia a un proyecto de otros, sino también

construye conexiones profundas con las
audiencias, quienes interpretan la marca
no unicamente desde lo que define sus
productos, sino desde el significado que
estos logran transmitir.

Este enfoque se amplifica con la
metodologia de Diaz (2014), quien
organiza la construcciéon de marca
en tres niveles: identidad, imagen
y reputacion. La identidad retne
los valores esenciales, la visiéon del
creador y el concepto que define a
la marca. Mientras que la imagen se
refleja a través de discursos visuales,
decisiones estilisticas y estrategias de
comunicacion.

Finalmente, la reputacion es la
manera en la que el publico percibe e
interpreta los mensajes, de esta forma se
define como una marca sera recordada,
valorada y posicionada como un
referente contemporaneo. Este enfoque
evidencia que la construccién de marca
conecta la propuesta del disefiador
y la manera en la que el publico
interpreta. Asi, la moda al tratarse de
un lenguaje visual, requiere que esas
experiencias se construyan a partir de
imagenes, campanas, editoriales y otros
dispositivos que expresen el universo
conceptual de la marca. Esta logica es
relevante en proyectos de autor, pues su
valor se centra en la autenticidad y en la
vision creativa.

Asimismo, la narrativa trasciende el
producto material, pues una marca de
disefio de autor no se limita a ofrecer
objetos, sino propuestas que integran
sensibilidad  estética,  perspectiva
cultural y wuna vision propia del
mundo. En este contexto se entiende
como narrativa permite construir
un vinculo emocional con el publico
objetivo, favoreciendo que la marca
sea significativa dentro de un entorno
competitivo. Esto es importante pues
las audiencias buscan autenticidad,
significados profundos y proyectos
que transmitan emociones y valores
reconocibles.



Durante la colaboracion The North Face x Gucci en el afio 2020,
ambas marcas reforzaron su identidad a través de un relato visual
que puso en evidencia su valor distintivo. Si bien, The North Face
es reconocida por sus prendas impermeables como sus chaquetas y
por su resistencia a climas extremos, hoy en dia es posicionada como
una marca diseflada para entornos montafiosos y bajas temperaturas.
Por otro lado, Gucci es considerada una firma de lujo y asociada a la
sofisticacion, aporta un estatus de elegancia y exclusividad.

La fusion de ambas marcas se dio mediante una narrativa visual que
evoco la libertad y una referencia estética a los anos 70, periodo que
inspird la coleccion. De acuerdo con Castaiieda & Gonzélez (2025),
la década de 1970 se caracteriz6é por importantes transformaciones
sociales vinculadas al avance de los derechos de las mujeres y a libertad
femenina, transformando la moda, ya que estaba asociada a los roles
sociales que ejercian las mujeres.

Desde esta perspectiva, las imagenes de la campana lograron
transmitir una sensacion de libertad; vinculada a la conexién con la
naturaleza como al respeto por esta, ademads de recuperar la esencia de
la cromatica y expresiva de los afios 70, caracterizada por el uso audaz
del color y la experimentacién estética. La colaboracién construyé
asi una propuesta visual que invita al disfrute y a la exploracion.
Gucci, a través de la reconocible imagen de sus bolsos y el uso de sus
colores corporativos, refuerza la idea de que la elegancia acompana
al individuo sin importar el entorno y el contexto, mientras que The
North Face aporta la sensacion de abrigo, proteccion y funcionalidad,
integrando lujo en una misma narrativa.

Dentro de este contexto Diaz (2014), argumenta que las imagenes se
han convertido en uno de los medios mas efectivos para comunicar el
universo conceptual de una marca, esto permite transmitir atmosferas,
emociones y referencias de manera inmediata. En la actualidad, los
medios digitales han hecho que la difusiéon de contenido sea mucho
mas eficiente, posibilitando que incluso proyectos emergentes tengan
mas alcance si desarrollan discursos visuales coherentes y consistentes.
Esta situacion favorece especialmente a las marcas de autor, pues al
vincular la fotografia, el estilismo y la direccién artistica construyen
un discurso conceptual claro.

En conjunto, estas perspectivas permiten comprender que la
construccion narrativa y el propésito en marcas de autor constituyen
un proceso integral que une vision creativa, identidad conceptual y
comunicacion visual, pues una marca no se define inicamente por el
producto que ofrece, sino por su historia, sus valores y su trayectoria.
Por lo tanto, se entiende que en la forma que se proyecta una marca
debe ser capaz de generar sentido, aspiracién y una identidad clara
para ser facil de reconocer y ser recordada por el publico.

Figura 4.
Narrativa visual de libertad y exploracion The North Face x Gucci.
Fotografia de (@parent.global, adaptada de Instagram (2021).




1.2.3. Identidad visual en las marcas de diseno de autor

La identidad visual constituye uno de los
pilares fundamentales en la construccién y
consolidacién de una marca de disefio de autor,
ya que permite expresar de manera tangible
los valores, la personalidad y la visién que la
sostienen. A diferencia de las marcas enfocadas
al mercado, las marcas de autor requieren un
sistema visual capaz de comunicar una narrativa
propia, diferenciada y coherente con el universo
conceptual del disefador. Esto implica entender
que la identidad no se limita a un logotipo o un
conjunto de elementos graficos, sino a ofrecer una
experiencia completa al consumidor desde los
productos, mensajes, imagenes y espacios para
que el consumidor se sienta parte de la marca y
no unicamente como un comprador.

Segun Olins (2009), los consumidores eligen
una marca en base a los valores y creencias que
trasmiten, donde puedan sentirse parte de un
grupo social por su estilo de vida y se identifiquen
con su imagen personal. Desde esta perspectiva,
la identidad visual se convierte en un mecanismo
estratégico para traducir esos valores en cddigos
diferenciadores. Sin embargo, no depende
unicamente en la visibilidad que tenga, sino en
otorgar sentido y coherencia a una marca ante
el mundo. De esta manera, la identidad visual se
convierte en un puente entre el disefio de autor
y su creatividad, capaz de generar expectativas
emocionales al usuario.

Veneziani (2020) sostiene que la identidad
corporativa se destaca por diferenciarse del resto
y la capacidad de destacar lo que le hace tnica
frente a otras marcas. Este principio es relevante
en el ambito del disefio de autor, ya que no se trata
solo de responder a una estrategia comercial, sino
a la necesidad de expresar un posicionamiento
estético y conceptual del creador. La identidad
visual, en este contexto, no puede entenderse
como un sistema rigido, sino como un lenguaje
que conecta los elementos visuales con la
sensibilidad, la memoria y la propuesta creativa
de quien estructura el proyecto.

Asimismo, Veneziani, destaca que la identidad
visual estd directamente relacionada con la
imagen que se pretende comunicar, la cual debe
construirse a partir de factores racionales como

emocionales, ya que influyen en la percepcion de
la marca para generar valores con el consumidor,
crear experiencias memorables y generar una
conexion simbdlica con el publico objetivo. En
este sentido, la identidad visual no se limita a una
funcién organizadora de la comunicacion, sino
que orienta la forma en que el publico interpreta
los mensajes y los incorpora a su propio
imaginario colectivo.

En el caso de las marcas de disefio de autor,
la construcciéon de la identidad visual adquiere
una forma mas intima. Rubin (2023) plantea que
todo creador trabaja a partir de las experiencias
que ha ido acumulando a lo largo de su vida.
Desde esta perspectiva, los factores racionales
se vinculan con vivencias reales, creencias,
referencias culturales como libros, peliculas y
simbolos compartidos, asi como con narrativas
personales y decisiones voluntarias. Por otro
lado, los factores emocionales se relacionan con
recuerdos, obsesiones, momentos aparentemente
insignificantes, ~ asociaciones  involuntarias
como un olor, una cancién o un lugar y sucesos
emocionales que han marcado al creador.

Estos elementos constituyen una fuente de
inspiracion fundamental para la construccion de
unaidentidad visual consentido yfuerzaexpresiva.
En este proceso, la identidad no se desarrolla
unicamente de manera estratégica o consciente,
sino que explora la imaginacién, la memoria y
la experiencia personal del autor, dando lugar a
propuestas visuales originales con significado
y valor simbélico. Rubin establece que las ideas
llegan en su momento preciso y se expresan a
través del creador, lo que refuerza la nocion de
que el disefio de autor sobrepasa lo técnico para
convertirse en una forma de expresién personal.
Asi, cada acontecimiento creativo nace de la
manera que el disefiador percibe y experimenta
la vida, ampliando el proceso creativo mas alla de
lo material para dar lugar a universos simbdlicos
que se reflejan a través de la identidad visual.

Rubin (2023), introduce la metafora dela vasija
y el filtro, para explicar cdémo se forma el universo
interior del creador. Para ello, propone el ejemplo
de la lluvia, entendida como el flujo constante
de informacién y estimulos que provienen del
entorno. Esta “lluvia” se interpreta a partir de

experiencias, imagenes, sonidos, referencias
culturales y las diferentes situaciones cotidianas,
pero no se incorpora de manera similar en cada
persona.

En la metafora, la vasija representa al creador
como recipiente: alli se acumula lo que vive,
observa y recuerda. Aun asi, antes de llenarse, la
lluvia atraviesa un filtro. Dicho filtro corresponde
a la individualidad de cada uno: su memoria, sus
creencias, su sensibilidad, su historia personal y
emocional.

Por lo tanto, lo que finalmente “entra” en la
vasija no es la informacién directa de lo sucede
en el mundo, sino una versién interpretada y
seleccionada de momentos que cada persona
considera  importantes,  significativos o
evocadores, ya que la percepciéon humana es
selectiva: la luz, el color, los sonidos y los olores
estimulan los sentidos, sin embargo, desde la
infancia se desarrolla la capacidad de seleccionar
y priorizar aquellos estimulos que son relevantes,
dejando otros en un segundo plano. De esta
manera, el disefiador de autor invita al publico
a sumergirse en un universo imaginario propio,
construido a través de narrativas visuales que
se materializan en una identidad visual intima y
coherente. Tal como expresa Rubin (2023, p. 17):

crean, el verdaders instuvments eres ta.
9@%@@&%%%0%@%%%@@
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Desde este enfoque, la obra final de una
identidad visual no se centra en producir
contenidosinunsignificadonila comercializacién
de productos. Este proceso creativo requiere
adentrarse en un territorio intangible y abierto
a distintas interpretaciones, donde el disefiador
busca ir mas alld de las expectativas y provocar
emociones en el publico. A través de las imagenes,
se comparte una idea interna del creador,
transformando lo invisible en una experiencia
visual perceptible.



Considerando que el mundo se encuentra en
constantes cambios y evolucion, el disefio de autor
se distingue por su enfoque personal de crear y en
la forma que comunica sus ideas a través de una
identidad visual. De esta manera, se convierte
en un medio capaz de marcar diferencias y
transmitir mensajes universales que permanecen
a lo largo del tiempo. Un ejemplo de ello es Agua
by Agua Bendita, marca colombiana que se
caracteriza por su identidad visual, quien integra
cromatica inspirada en la flora, estampados
botanicos y detalles artesanales, comunicando
elegancia, sofisticacion y feminidad donde a
través de sus imagenes transmiten su conexion
con la naturaleza, creando una narrativa visual
clara y coherente asociada a sus valores.

Figura 5.
Fotografia como construccion de un universo visual imaginativo.

Fotografia de @reihuann, adaptada de Instagram (2026).




Esta relaciéon entre identidad, emocién y
comunicacioén adquiere mayor relevancia, debido
a que el consumidor actual exige experiencias que
trascienden lo funcional. Como explican Pine II
& Gilmore (1999) en el libro la economia de la
experiencia: el trabajo es teatro y cada empresa es
un escenario, el cliente desea vivir una experiencia
emocional en el acto de compra para convertirse
en una vivencia que involucra sensaciones,
significados y memorias. De esta manera, los
elementos visuales que acompanan a la marca:
fotografia, color, composicion, tipografia,
direcciéon de arte funcionan como detonantes
que guian dicha experiencia y permiten que la
propuesta del disefiador se asocie a un universo
simbdlico reconocible y diferenciado.

Figura 6.
Identidad visual como medio de comunicacion en el diseno de autor.
Fotografia de (@aguabyaguabendita, adaptada de Instagram (s.f).




1.3. Produccion fotografica de moda
1.3.1. Concepto y funcidn de la produccidn fotografica de moda

La produccién fotografica de moda constituye
un dispositivo visual que articula imagen, estética
y comunicacién para construir significados
alrededor de una prenda, una coleccién o una
marca. Su funcion excede la simple representacion
del vestuario: la fotografia crea un mundo posible,
interpreta un estilo y proyecta un imaginario que
orienta la manera en que el publico percibe la
propuesta de disefio. En este sentido, la fotografia
de moda se consolida como un lenguaje que
transforma la materialidad del vestir en relato

visual.

Figura 7.

Desde una perspectiva teérica, Sontag (2006)
afirma que las fotografias “alteran y amplian
nuestras nociones de lo que merece la pena mirar
y de lo que tenemos derecho a observar” (p. 15),
y seflala que cada imagen modifica la relacion
que establecemos con el mundo. La fotografia no
es una reproduccién neutra, sino una forma de
interpretacion: constituye un recorte del entorno
que traduce la mirada del fotografo y organiza lo
real en términos simbolicos.

Universo Find Your Courage, coleccion primavera 2024, Coach. Coyne. (2024).

La nocién de interpretacion también aparece
en Drew (2006), quien sostiene que una fotografia
expresa mas que informacién o documentacion:
implica intencién artistica, construccion de
atmosferas y una lectura particular del sujeto
retratado. En el 4mbito de la moda, esta mirada
adquiere relevancia, pues las imagenes actiian
como mediadoras entre el objeto y su significado
cultural. Drew explica que, histéricamente, la
fotografia de moda ha servido para describir
contextos sociales, estilos de vida y aspiraciones,
de modo que cada toma se convierte en una

narrativa visual que posiciona a la prenda dentro
de un universo simbolico. Ademas, la produccion
fotografica opera como wuna herramienta
estratégica para comunicar valores estéticos,
emocionales y conceptuales.

Esto significa que, la imagen fotografica posee
una capacidad singular para generar vinculos
entre quien la produce, quién la observa y aquello
que es representado. Asi, la fotografia responde
a una necesidad humana profunda: preservar
experiencias, construir memoria y dejar una

Bajo esta logica, la autora sostiene que
fotografiar implica “establecer con el mundo
una relacién que parece conocimiento, y por lo
tanto poder” (Sontag, 2006, p. 16). La produccion
fotografica de moda retoma esta dimension
interpretativa para construir universos estéticos
que no solo muestran prendas, sino que instauran
modos de ver y comprender la identidad visual
de una marca.

huella visual del mundo, transformando lo
efimero en una experiencia visual duradera.

En este sentido, la memoria en la fotografia se
refiere a la experiencia personal que el fotégrafo
carga y proyecta en la imagen. No se trata solo
de recordar el pasado, sino de como vivencias,
emociones, lugares y momentos significativos
influyen en la forma de mirar y de registrar la
realidad.




De acuerdo con Rubin (2023), todo creador trabaja a partir de
aquello que ha absorbido a lo largo de su vida, por lo que cada fotografia
se construye desde una memoria individual que guia decisiones como el
encuadre, el momento capturado y el significado que la imagen transmite.

Ante esto, la practica fotografica puede entenderse como un acto
de comunicacién directa, capaz de captar la atencion del espectador
de manera inmediata y de transmitir significados que trascienden el
lenguaje verbal, concentrando en una representacioén visual una carga
emocional y simbolica (Ingledrew, 2009). La fuerza de la fotografia, por
tanto, no radica unicamente en lo que muestra, sino en aquello que logra
activar emocionalmente en quien la observa. Desde esta comprension,
la camara se configura como una herramienta de expresion que permite
comunicar miradas, emociones y experiencias personales.

En el contexto contemporaneo, la produccion fotografica de moda
cumple funciones multiples: documenta, comunica, inspira, genera
interés y construye identidad. Su capacidad para difundir imagenes,
permite conectar emocionalmente con el espectador, facilitando que
una coleccién se interprete desde una mirada personal. La fotografia no
solo acompana al diseflo, sino que amplifica su significado al situarlo
en escenarios, atmdsferas y composiciones que refuerzan el concepto
creativo de la marca. Esta relacion entre indumentaria, narrativa visual
y percepcion publica, hace que la produccién fotografica se convierta en
un componente central dentro del disefio de autor.

De esta manera, la nocién de atmdsfera resulta relevante para
comprender la experiencia que propone la imagen fotografica. La
atmosfera no se limita a una cualidad visual aislada, sino que emerge de
la relacién entre sujetos, objetos y espacio. Puede ser interpretada desde
multiples dimensiones: como una atmdsfera urbana, luminica, temporal
o incluso interpersonal y sensorial. Estas atmdsferas no se perciben de
manera objetiva, sino que se construyen desde lo simbdlico y emocional,
afectando al espectador incluso si no se encuentra fisicamente dentro de
la escena. La imagen asi, envuelve y atraviesa al sujeto, generando una
experiencia que depende de la lectura individual y de la sensibilidad de
quien observa (Tawa, 2022).

Figura 8.
Construccion de una experiencia en el territorio. Malina. (2010).
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Durante la compaiia de Levi's “The Greatest
Story Ever Worn” la marca crea diferentes escenas

de momentos histéricos, culturales y personales,

dando énfasis a sus cldsicos jeans 501, quienes
han estado a lo largo del tiempo presentes en
diferentes generaciones y experiencias cotidianas
(Levi Strauss & Co., s.f.). La marca crea
atmosferas donde la indumentaria toma un valor
simbdlico en la vida de las personas al vincular

vivencias personales y recuerdos compartidos,

evidenciando como el denim transciende

su funcién utilitaria para expresar identidad,

recuerdos del tiempo y generar vinculos de
pertenencia. Segun Tawa (2022), la atmdsfera
es producida a partir de cualidades objetivas de
los elementos que componen la imagen como
el color, la luz, la materialidad, las texturas, los
cuerpos y la puesta en escena, pero su efecto no
reside en lo que la imagen significa, sino en lo
que hace sentir. A diferencia del significado, la
atmosfera no se traduce facilmente en palabras,

Elhime w73

Construccion de atmosferas mediante la relacion entre espacios, sujetos y objetos. The One Club for Creativity. (2023).

pues actiia como un estado que se experimenta
mads que se interpreta.

En este sentido, la atmosfera puede entenderse
también como un estado animico y perceptivo
que condiciona la experiencia total de la obra
fotografica, pues una imagen puede generar
sensaciones de irrealidad, intensidad emocional
y suspension temporal, sin limitar la imagen a
un solo significado o forma de interpretacion,
permitiendo que permanezca abierta y dependa
de la mirada del espectador. Asi, las atmdsferas
no solo definen la estética de la obra, sino
que orientan la interpretaciéon y sumergen al
observador en un universo propio del disefio de
autor.

En el ambito de la representacion del paisaje
y la naturaleza, esta dimensién emocional
adquiere un caracter simbolico particular. Como
seflala Ramoén (2016), el paisaje no se limita a
ser un espacio fisico, sino que funciona como
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Figura 9.

un territorio cargado de significados culturales,

espirituales y emocionales. La fotografia, al
representar la naturaleza, construye una lectura
sensible del territorio, capaz de revelar no solo

su belleza, sino también sus transformaciones,
tensiones y memorias. A través de la imagen,

elementos como la luz, el clima, la vegetaciéon o
el horizonte adquieren un valor expresivo que
conecta al espectador con una experiencia mas
profunda del lugar retratado.

Esta capacidad del paisaje para transmitir
significados depende de la manera en que es
percibido por el espectador. En este sentido, la
percepcién no es un proceso Unico, sino que
implica distintos niveles que permiten pasar
de la observacién de elementos visuales a la
comprension de un significado mas amplio.




Entre estas formas de percepcion se encuentra la percepcion
gestaltica, desarrollada en Austria y Alemania durante el siglo XX. Este
enfoque sostiene que los objetos son organizados por el cerebro como
configuraciones o totalidades significativas. Posteriormente, surgid
un nuevo planteamiento vinculado al reconocimiento visual, el cual
amplia y reinterpreta esta concepcion. La teoria gestaltica moderna se
fundamenta en el siguiente principio: “Todo es mayor que la suma de
sus partes, y de que al contemplar una escena o una imagen completa la
mente da un salto repentino desde el reconocimiento de los elementos
individuales al entendimiento de toda la escena” (Freeman, 2008, p. 38).

Este principio facilita la apreciacion del significado de una imagen;
sin embargo, puede entrar en tensién con las formas tradicionales en que
estas son observadas. Esto se debe a que la construccion de la observacion
visual se basa en movimientos oculares dirigidos hacia puntos de interés
especificos, configurando un proceso complejo de percepcion visual.
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Figura 10.

Construccion de una escena de moda a partir de elementos visuales individuales. Moschini. (2011).

Como se observa en la figura 10, la mirada del espectador no recorre la
imagen de manera aleatoria, sino que es guiada por la organizacién de los
elementos dentro del encuadre. En este caso, la figura de la modelo se presenta
como el principal punto de interés debido a su ubicacion en primer plano, su
escala y el contraste con el entorno. A partir de ahi, la mirada se desplaza hacia
otros elementos, como el puente, la arquitectura del fondo y la presencia de
la géndola, estableciendo un recorrido visual. Esta organizacién no es casual,
sino que responde a una construccion previa en la que los elementos han
sido colocados de manera intencionada. De este modo, la imagen ejemplifica
como la composicion fotografica organiza los elementos visuales para guiar la
percepcion del espectador y ayudan a construir una lectura especifica.

A partir de ello se fundamenta la fotografia de organizacion, la cual
involucra la composicién de la imagen a partir de la manera en que un
objeto o una persona han sido “colocados” o “reunidos” dentro del encuadre.
Este proceso implica otorgar sentido a la imagen o a la escena, debido a
que en ciertos casos se busca adaptarla a una hipétesis o a una narrativa
visual. Desde esta perspectiva, la composicién fotografica puede definirse
como la organizacion de los elementos visuales con el propdsito de guiar la
percepcion del espectador y construir una lectura especifica de la imagen.




En la figura 11, esta organizacion se observa
en la manera en que los elementos han sido
dispuestos dentro del encuadre. Las modelos
no estin ubicadas al azar, sino en distintos
planos: una en primer plano sentada, otra en un
plano medio y dos en el fondo. Esta disposicion
genera un recorrido visual que guia la mirada
del espectador desde el frente hacia el fondo
de la escena. Ademds, el mobiliario y el espacio
refuerzan esta organizacién, pues funcionan
como elementos que conectan a las figuras entre
siy estructuran la composicion. La uniformidad
en los tonos y la iluminacién contribuye a que
todos los elementos se perciban como parte de
una misma escena, permitiendo una lectura clara
y ordenada de la imagen.

De esta manera, esta teoria sostiene que,
mediante la reagrupaciéon y reestructuracion
de los elementos visuales, la imagen adquiere
un sentido global. Por otra parte, plantea
que la ambigiiedad visual puede reducirse
o incrementarse a través del uso consciente

Figura 11.

Distribucion de elementos visuales para guiar la mirada en una imagen de moda. Grafitat. (2025).

de elementos clave dentro de la composicion
fotografica, como el acercamiento o alejamiento
del encuadre, lo cual delimita el sujeto de interés
y aquello que serd observado por el espectador.
Sin embargo, Freeman (2008), advierte sobre
el riesgo de una ambigiiedad excesiva de los
elementos, ya que esta puede provocar que el
espectador abandone el intento de interpretar la
imagen antes de reconocer su significado de la
escena.

Por otro lado, la composicién fotografica
también se basa en laluz y el color, elementos que
definen la distribucion de los tonos dentro de la
imagen y su relacién con la exposicién. Aunque
ambos conceptos se encuentran vinculados, no
son equivalentes. El color posee una percepcion
propia que influye directamente en la manera en
que se interpreta una fotografia, especialmente
a través del contraste y la respuesta sensorial
que genera. Su incorporaciéon a la practica
fotografica se consolidé6 durante la década
de 1960, transformdé de manera significativa

la forma de concebir la imagen, desafiando el
uso del blanco y negro que predominaba hasta
entonces. Asi durante varios afios, el uso del
color fue objeto de criticas por parte de tedricos,
criticos y filésofos, quienes lo consideraban un
recurso contaminado por la publicidad y la logica
del consumo (Freeman, 2008). A pesar de ello, el
color fue adaptandose por artistas, profesionales
y el publico en general.

Desde esta perspectiva, el color se consolido
como un campo de experimentacién y debate,
por sus tensiones estéticas y conceptuales, pero
también como un simbolo de evoluciéon y
expectativa frente a los cambios culturales de la
época. Por otro lado, el tono se refiere al valor
luminico de un color, es decir, a su grado de
claridad u oscuridad en funcién de la luz que
incide sobre la escena. Asi, la relacion entre luces
y sombras no solo estructura visualmente la
imagen, sino que contribuye de manera decisiva
a la construcciéon de la atmdsfera fotografica,
proyectando profundidad, intencién y significado.



Figura 12.

Composicion cromdtica y manejo de luces para generar profundidad visual. Aracic. (2024).




1.3.2 Etapas para la produccion fotografica de moda

Dentro de las etapas de la produccién fotografica existen procesos
creativos que orienta y guia el desarrollo del proyecto. Dicho proceso actua
como un hilo conductor que atraviesa todas las fases de la produccidn, la cual
se estructura en tres secciones fundamentales: preproduccién, produccién
y postproduccion (Gonzalez, 2016). De esta manera, la conceptualizacion
no puede entenderse como un acto inmediato o espontaneo, sino que se

construye a partir de un proceso que combina la imaginacidn, la experiencia
y la capacidad de establecer elementos que no se relacionan. Rodari (1983)
plantea que la creatividad se genera cuando el pensamiento rompe con
esquemas preestablecidos y se permite explorar asociaciones libres, hipdtesis
y posibilidades nuevas, entendiendo la imaginacién como una facultad que
puede desarrollarse y ejercitarse.

TIMWALKER — Siaries

Figura 13.

Creatividad visual mediante la combinacion de elementos no convencionales. Walker. (s.f).

Desde esta perspectiva, la creatividad nace a partir de la experimentacion y la union de ideas, palabras, imdgenes o conceptos, donde el error, la contradiccion y la sorpresa

no son obstaculos, sino recursos que impulsan el proceso creativo.




PREPRODUCCION:

Bajo estas consideraciones, la preproduccién hace referencia a la

etapa fundamental y estructural que guiara la produccién fotografica.

Es el momento donde se piensa, se disefia y se organiza la produccién
antes de ejecutarla. De acuerdo con Gonzalez (2016), en ella se definen el
concepto, el objetivo, el equipo, el estilismo, la locacion, la logistica y los
recursos disponibles. Durante la preproduccion, se transforma una idea
en una imagen de moda coherente, entendiendo que la moda no solo
muestra prendas, sino que construye sentido y comunica identidad.

De esta manera, una buena produccion fotografica depende en gran
medida de la etapa de preproduccién, ya que en esta fase se planifica el

concepto que guiara las imagenes de manera estratégica y no espontanea.

Durante este proceso se define no solo el enfoque estético, sino también
el propdsito de la produccidn, considerando si se trata de un editorial de
moda, una campaiia publicitaria, un book, una produccién de marca o
un proyecto personal. Es en este contexto donde interviene la direcciéon
de arte, entendida como la disciplina encargada de generar ideas visuales
a partir de la articulacién consciente de referencias, materiales, espacios

y narrativas, con el objetivo de construir una propuesta visual coherente.

De esta forma, el director de arte asume la responsabilidad de organizar
y dirigir la produccién visual, actuando como un mediador conceptual y
estratégico dentro del proceso creativo (Heller & Vienne, 2006).

A continuacion se presentan los elementos de la preproduccion, cuyo
analisis permitira comprender la produccion fotografica de moda como
un proceso integral, en el que las decisiones estéticas y organizativas se
encuentran vinculadas.

Concepto:

El concepto creativo surge a partir de la vision del disefiador, por lo
que resulta fundamental que exista una comunicacion fluida y constante
con el director de arte. Su rol consiste en acompaiar y orientar el
proceso visual, respetando la esencia de la propuesta y asegurando que
la idea inicial se mantenga a lo largo del desarrollo de la produccion
fotografica. Asimismo, una correcta planificacion del tiempo es
clave para que la conceptualizaciéon pueda materializarse de manera
efectiva. La organizacion anticipada, especialmente con varios meses
de preparacion, permite trabajar con mayor tranquilidad, optimizar
recursos y administrar el presupuesto de forma eficiente. De esta manera,
los factores econdmicos también se consideran dentro al proceso
creativo, ya que una buena gestion favorece la viabilidad del proyecto
sin limitar la idea. Incluso, el apoyo de auspiciantes y patrocinadores
cumple un rol importante, pues contribuye a reducir costos y amplificar
la visibilidad de la propuesta (Gonzalez, 2016).

En el ambito de la moda, el concepto se entiende como la idea
central que orienta y da sentido a todas las decisiones estéticas, formales
y comunicativas de una coleccién (Sorger & Udale, 2006). Mas que
una nocion inicial, el concepto funciona como una guia que permite
organizar el proceso creativo y asegurar que cada eleccion responda a
una misma intencioén. En esta linea, Frisa (2020) sefiala que la moda
puede comprenderse como un proyecto cultural y de disefio en el que
formas, significados y comunicacién se articulan dentro de un sistema
coherente. Desde esta perspectiva, el concepto se convierte en la base
que estructura la propuesta y le otorga unidad, permitiendo vincular
los elementos visuales con los atributos de la marca. Asi, el concepto no
solo orienta la creacion, sino que garantiza la coherencia y consistencia
del discurso visual que construye la coleccion.

Asi, la construccion del concepto puede organizarse de diversas
maneras, ya sea a través de un sketchbook, medios digitales o propuestas
visuales proyectadas en paredes, las cuales guiaran el desarrollo
conceptual de manera mas clara y coherente.




Tipos de Estilismo:

A continuacién, Mcassey & Buckley (2011) conceptualizan los
diferentes tipos de estilismo que pueden emplearse durante el proceso
creativo, de acuerdo con el contexto.

Estilismo editorial:

El estilismo editorial construye historias a través de imagenes,
partiendo de un tema, un concepto o un estado de animo. No busca
vender directamente una prenda, sino construir un discurso visual que
conecte con emociones, contextos culturales y referencias artisticas. El
estilista editorial investiga, observa el mundo, las tendencias sociales,
el arte, la musica y la historia para darle sentido a la imagen. Las
prendas no se eligen solo por estética, sino por lo que comunican:
actitud, época, critica o fantasia. De esta manera, la moda se convierte
en lenguaje visual.

Figura 14.
Estilismo editorial. Ness. (2026).




Figura 15.

Estilismo comercial orientado a un estilo de vida natural y sofisticado, Chloé. Chloé. (2020).

Estilismo comercial:

Elestilismo comercial tiene como eje principal comunicar paravender,
pero de manera estratégica y cuidada. Su funcién es hacer deseable
un producto, mostrando cémo encaja en la vida real del consumidor
y reforzando la identidad de la marca. El estilista trabaja a partir de
un brief claro, donde se definen objetivos, ptblico y mensaje. Este no
es experimental si no se basa en la coherencia visual, la funcionalidad
y el posicionamiento de marca. Cada decision debe apoyar la lectura
inmediata del producto. Es decir, traduce conceptos abstractos como
valores, estilo de vida y aspiraciones en imagenes claras, y accesibles.

Figura 16.

Bodegon de producto protagonizado por una cartera Burberry.

Estilismo de bodegones:

El estilismo de bodegones se centra en dar protagonismo al objeto,
sin la presencia del cuerpo humano. Es decir, la prenda o accesorio se
transforma en un elemento visual que debe comunicar por si mismo
forma, textura, calidad y caracter. El estilista de bodegones construye
una escenografia precisa, donde cada detalle cuenta: superficies, colores,
iluminacién y composicion. El objetivo es dirigir la mirada y destacar
aquello que hace tnico al producto.




Trabajo en equipo:

En la produccién fotografica de moda, el proceso creativo se
estructura de manera colectiva, a partir del trabajo compartido entre
distintos profesionales (Gonzalez, 2016). El disefiador es quien origina
la propuesta conceptual, estableciendo el universo simboélico que
orienta la produccion.

Dentro de esta organizaciéon durante la propuesta inicial, el
director de arte cumple un rol central, ya que organiza y guia
visualmente el concepto general, coordinando los distintos
elementos que intervienen en la construccién de la imagen. El

Figura 17.

Equipo creativo materializando el concepto visual en una sesion fotogrdfica de moda. Czubek. (s.f).

estilista, por su parte, desarrolla la imagen a través de la seleccion
y combinacién de prendas y accesorios, mientras que el fotégrafo
materializa visualmente el concepto, aportando recursos técnicos
y expresivos dentro del marco previamente establecid.

De la misma manera Mcassey y Buckley (2011), entienden la
fotogratia de moda como un lenguaje visual que dialoga con el
estilismo, la puesta en escena y el relato general de la imagen. De
este modo, la imagen final se configura como una construccién
simbdlica colectiva, en la que fotografia y estilismo se articulan
en coherencia con el concepto que organiza la produccion.



Figura 18.

La pose y la expresion como elementos narrativos que construyen el cardcter visual de la marca. V Magazine. (2024).




Modelos & poses:

Desde esta misma ldgica, los modelos no
son concebidos unicamente como cuerpos que
portan prendas, sino como soportes expresivos
que participan activamente en la construccion
del sentido de la imagen. La eleccién del modelo
responde al concepto de la produccién y al tipo de
mensaje que se desea comunicar. Las poses, lejos
de ser improvisadas, forman parte del lenguaje
visual de la moda, siendo la postura corporal la
actitud y la expresion que contribuyen a definir
el cardcter de la imagen, reforzando la narrativa
propuesta por el estilismo y la fotogratia (Mcassey
& Buckley, 2011).

Locacion:

La eleccion del lugar constituye otra decision
estratégica de la preproducciéon. En el libro
Manual de produccién de moda, Gonzalez (2016)
plantea que el espacio no funciona como un
simple fondo, sino como un elemento activo en la
construccion del discurso visual. Toda locacién
comunica valores, climas y significados que
inciden directamente en la lectura de la imagen.
De esta manera la locacion se define en funcién
del concepto y del objetivo de la produccion,
integrandose al sistema de signos que conforma
la imagen de moda. La decisién entre estudio
o exterior, asi como la seleccion de un espacio
especifico, responde tanto a consideraciones
simbdlicas como organizativas.



Vestimenta & accesorios:

Mcassey & Buckley (2011) sostienen que la vestimenta y los accesorios constituyen el nicleo narrativo de la imagen de moda. Las prendas no se presentan
como objetos aislados, sino como elementos que, en su combinacién, construyen identidad, temporalidad y sentido.

Figura 19.

Vestimenta y accesorios integrados en una composicion editorial que construyen la imagen de moda. Loewe. (2022).

Desde esta perspectiva, el estilismo se concibe como una practica capaz de: seleccionar, combinar y disponer prendas, y accesorios para construir un relato
visual coherente con el concepto general de la produccién, pues guiaran la imagen final.




Magquillaje & peinado:

El maquillaje y el peinado operan como extensiones del estilismo,
reforzando la identidad visual de la modelo y la narrativa de la imagen. Para
Aucoin (1997), el maquillaje no cumple una funcién de ocultamiento ni de
simple revelacion del rostro; por el contrario, cuestiona la légica tradicional
de correccion de “defectos” y la nocion de embellecimiento dentro de un
canon normativo. Desde esta perspectiva, el maquillaje se plantea como
una herramienta de construccion visual capaz de resaltar los rasgos fisicos,
configurar identidad y proponer nuevas versiones del sujeto representado.
En este marco, el rostro es entendido como una estructura moldeable, no
concebida para el espejo, sino para la cdmara, ya que su funcion principal

es dialogar con la iluminacién y potenciar la tridimensionalidad del rostro
en la imagen fotografica. A través de este enfoque, se plantea la posibilidad
de transformacion, en la que una mujer puede convertirse en otra identidad,
generando representaciones ambiguas y abiertas a la reinterpretacion.

Deeste modo, el maquillaje puede exagerarse, servir para construir personajes
y tensionar nociones de género, época o clase social, trascendiendo una
funcidn estética y convirtiendo el rostro en un espacio simbolico capaz de
comunicar identidad, narrativa y construccion visual. (Butfield, 2011)

Figura 20.

Magquillaje y peinado como elementos clave en la construccion de la imagen de moda. Vogue Espana. (2024).

Mcassey & Buckley (2011) enfatizan que estos elementos no deben entenderse como complementos decorativos, sino como
componentes estructurales de la imagen de moda. De este modo el maquillaje y peinado se integran al concepto general, evitando

contradicciones visuales que fragmenten el sentido de la imagen.




Escenografia & Atrezo:

La escenografia y el atrezo operan juntos como extensiones materiales
del discurso visual, contribuyendo ala construccion del universo simbolico
en el que se inscribe la imagen. El atrezo hace referencia a los objetos y
elementos que se usan dentro de la escenografia, no cumplen una funcién
decorativa auténoma, sino que participan activamente en la generacion de
sentido, estableciendo relaciones con el cuerpo, la vestimenta y el espacio
(Mcassey & Buckley, 2011).

Por lo tanto, la escenografia configura el marco espacial en el que se
desarrolla la imagen, mientras que el atrezo introduce elementos puntuales
que refuerzan la narrativa visual. Ambos actiian como signos que aportan
informacién contextual, temporal o conceptual, orientando la lectura del
espectador. Su seleccién responde a una logica de coherencia: los objetos
no deben competir con la vestimenta ni desviar la atencién del eje central
de la imagen, sino integrarse armdnicamente al conjunto.

Figura 21.

Escenografia surrealista y elementos de atrezo en campaiia de moda. V Magazine. (s.f).

Estos elementos se definen durante la planificacion, ya que su
incorporacion influye tanto en el sentido de la imagen como en la
organizacion material de la produccién, cada objeto adquiere valor en
relacion con el sistema visual que lo contiene.

La imagen presenta una composicion visual ambientada en un paisaje
costero mediterrdaneo, donde se combina una escenografia de caracter
fantdstico y colorido. Destacan elementos sobredimensionados, como las
cerezas flotantes, que aportan dinamismo y un estilo surrealista a la escena.
Asimismo, el uso de objetos de atrezo, como la bicicleta y el bolso integrado
al vestuario, contribuye a reforzar una estética asociada al verano y crea
una atmosfera veraniega, aspiracional y asociada al lujo contemporaneo.




Iluminacion:

La iluminacién en producciéon de moda puede ser natural o artificial,
y ambas cumplen un papel fundamental en la construccién de la imagen.
Por un lado, la iluminacion natural proviene principalmente de la luz solar
y se caracteriza por ser variable y dependiente del entorno, ya que cambia
segun la hora del dia y las condiciones climaticas, aportando naturalidad
y realismo. Por otro lado, la iluminacién artificial es generada por equipos
como flashes o luces continuas, lo que permite un mayor control sobre la
intensidad, la direccion y la temperatura de color, facilitando la creacién
de atmosferas especificas y una mayor precision estética.

De esta manera la iluminaciéon constituye uno de los dispositivos
estructurales complejos dentro del lenguaje fotografico, pues interviene
directamente en la percepcion del cuerpo, la vestimenta y el espacio. Tal
como sostiene Freeman (2008), esta composicion no depende tinicamente
de los elementos dentro del marco, sino de la manera en que la luz establece
relaciones tonales que estructuran el campo visual. Las areas iluminadas y
las zonas en sombra configuran un mapa de atencidon que guia la mirada
del espectador, determinando qué debe leerse como figura principal y
secundaria.

La imagen demuestra cémo la iluminacién ayuda en la construcciéon
visual de una produccion de moda, al generar una atmdsfera sofisticada y
dirigir la atencién hacia la modelo y la vestimenta. La luz calida resalta el
brillo, la textura y el color del vestido, aportando profundidad y elegancia a

Figura 22.

La iluminacion como recurso visual que realza la vestimenta en una produccion de moda. Aracic. (2024).

la composicién, mientras que las sombras suaves modelan la figura corporal
y refuerzan la postura de la modelo, creando una escena equilibrada y
estética, comunicando elegancia y sensaciones de lujo.



Coordinacion del tiempo
y logistica:

Segun Gonzalez (2016), la coordinacién del
tiempo y la logistica trasciende su funcién como
simple marco organizativo, pues se configura
como un sistema operativo fundamental para la
gestion de recursos, desplazamientos y secuencias
de accion dentro del proceso de produccion. Esta
coordinacion no se limita a la asignacién temporal
de las tareas, sino que incluye de manera integral
el traslado de personas, vestuario, equipos técnicos
y materiales necesarios para la realizacién del
proyecto. La ausencia de una planificacién logistica
adecuada puede traer interrupciones que afecten
no solo el desarrollo del trabajo, sino también la
coherencia y consistencia del resultado visual. Por
lo tanto, un cronograma sirve como herramienta
central para la organizacién del proceso productivo,
ya que permite estructurar las distintas etapas
de la produccién mediante una secuencia clara
de acciones, tiempos estimados y momentos de
ejecucion definidos. De este modo, el tiempo deja
de ser un factor abstracto para convertirse en
un recurso operativo, planificado, controlado y
ajustado en funcién de las necesidades especificas
del proceso.

La relacion entre la logistica y el cronograma
resulta clave para la integracion coherente de los
componentes visuales tales como la vestimenta,
el maquillaje, el peinado, la escenografia y la
iluminacién, ya que posibilita su coordinacién
sin superposiciones, retrasos ni improvisaciones.
De esta manera, se favorece la unidad estética de
la imagen y se garantiza la organizacién conjunta
de los recursos materiales, humanos y espaciales,
contribuyendo a un desarrollo eficiente y
consistente de la produccion.

Horario Actividad Responsable

8am Liegada al predic. Acomodar cada conjunio Productor responsable
junto con calzadoy accesorios. Cubniro con Y productoras A y B
una hoisa. Preparativos catering

10 am Estar con |2 piel lista para Modelos
al maguillaje y cabedio limpio

10 am Peinar y maquillar modelos Maquiliador y peinador

10,30 am Preparacion equipos-prusba uz Fottgrato

11 am ~ Reunitn de directivas para el equipo Productor general
Tomas FOTO 1 Fotografo

11,30 am Cambio vestuario. Producloras, maquilador
Retoques maaquillaje y peinado y peinador

12 am Tomas FOTD 2 Fotbaralo

12,30 am Cambio vestuario Productoras, maquilador
Retogues madguillaje y painado y peinador

13 hrs Tomas FOTO 3 Fotografo

13,30 hrs Cambio vestuario. Retogues maguillaje Productoras, maquiladaos
y peinado ¥ peinacor
Pausa almuarzo

14,30 hre Tomas FOTO 4 Fotografo

15 hrs Cambio vestuario. Productoras, maguilador
Retoques de maguillaje y de peinado ¥ peinador

13,30 hrs Tomas FOTD & Fotbgrafo

16 hrs FIN DE LA PRODUCCION Fotografo
POST PRODUCCION

1630hrs | AcOMo de vestuario, Productoras A y B
Orden mesa catering

17 hrs Devolucian calzado y accesonos Productoras A y B

Figura 23.

Ejemplo de cronograma de organizacion de tiempo. Reproducida de Manual de produccién de moda, por L. Gonzalez, 2016, p. 142.




PRODUCCION:

La produccién fotografica es la etapa en la que el fotografo ejecuta y
materializa el concepto definido en preproduccion, tomando decisiones
técnicas y compositivas en tiempo real para transformar una idea estética
en una imagen concreta (Gonzalez, 2016). Durante la produccién
el director de arte, junto con el estilista y el fotégrafo aseguran que el
concepto planteado en el brief se traduzca correctamente en imagenes,
en este sentido el fotdgrafo se encargard de: traducir el concepto en
imagen, controlar los recursos técnicos, configurar la apariencia tonal,
espacial y expresiva de la imagen

De este modo el fotografo toma el eje central de la produccién, quien
se encargara de dirigir visualmente al modelo, ajusta la luz y exposicién
de la camara, define los encuadres, elige el tipo de lente que mejor se
adapten al concepto, decide la manera en capturar las imagenes, controla
los ritmos de disparo, supervisa almacenamiento y respaldo (Peterson,
2004), para esto usa las siguientes herramientas:

Camara:

Una cdmara es un dispositivo que permite capturar imagenes con
posibilidad de revisiéon inmediata, repeticion ilimitada del disparo y
control técnico ajustable, eliminando las limitaciones econdmicas y
temporales del rollo fotografico (kelby, 2006). A diferencia de la fotografia
analdgica, en la que cada disparo implicaba un costo y la espera del
revelado, la camara digital permite observar el resultado al instante y
repetir hasta obtener la imagen deseada.

Existen tres ajustes de la cdmara que controlan la luz que ingresa
al sensor y determinan cdmo se vera la fotografia en términos de
nitidez, movimiento y limpieza o ruido en la imagen, denominada
tridimensionalidad, que incluye: abertura, velocidad e ISO, estos se
manejan de relacion interdependiente.

En este contexto, la apertura corresponde al tamafio de la abertura
que forma el diafragma del lente, permitiendo el ingreso de luz hacia el
interior de la cdmara. Cuando la apertura es amplia, permite el ingreso
de una mayor cantidad de luz; cuando es reducida, limita la cantidad de
luz que entra. Ademas de regular la iluminacidn, la apertura influye en
el nivel de enfoque de la imagen. Una apertura amplia tiende a enfocar
principalmente el sujeto principal y desenfocar el fondo, mientras que
una apertura pequeia permite que mas elementos de la escena aparezcan
enfocados.

Los valores de la apertura se expresan mediante nimeros precedidos por la
letra “t”. De esta manera Peterson (2004), los clasifica de la siguiente manera:

Los valores como f/1.4, f/2 y f/2.8 indican una apertura amplia del diafragma.
Esto significa que el orificio dentro del lente es grande y permite el ingreso de
una mayor cantidad de luz hacia la camara. Este tipo de apertura favorece el
desenfoque del fondo y resalta principalmente al sujeto principal.

Figura 24.
Apertura amplia del diafragma. Bol. (2018).

Los valores como f/4, /5.6 y {/8 representan una apertura media. Permiten
un ingreso moderado de luz y generan un equilibrio entre iluminacién y nivel
de enfoque, logrando que tanto el sujeto como parte del entorno se mantengan
definidos.

Figura 25.
Apertura media del diafragma. Bol. (2018).



Los valores como f/11, {/16 o /22 indican una apertura pequena. En este caso, el orificio del diafragma es mas reducido y limita la cantidad de luz que entra
a la cdmara. Este tipo de apertura permite que una mayor parte de la escena aparezca enfocada, siendo ttil cuando se busca nitidez en varios planos.

Figura 26.

Apertura reducida que permite mantener enfocados la modelo y el entorno con mayor nitidez. Sukhanova. (2025).

Por otra parte, la velocidad de obturaciéon indica el tiempo durante el cual
la camara permite el paso de la luz. Si la velocidad es rapida, la cimara se
abre y se cierra en un tiempo muy corto, lo que reduce la cantidad de luz que
entra, pero permite congelar el movimiento. Por el contrario, si la velocidad
es lenta, la cimara permanece abierta por mas tiempo, permitiendo mayor
entrada de luz, aunque existe el riesgo de que la imagen salga movida si
hay desplazamiento en la escena o en la propia camara. Finalmente, el ISO,

por su parte, representa el nivel de sensibilidad del sensor, siendo este el
componente interno que recibe la luz que entra por el lente y la convierte en
una imagen digital. Un ISO bajo implica menor sensibilidad, lo que produce
imdgenes mas limpias y nitidas, pero requiere mayor iluminacién. Un ISO
alto aumenta la sensibilidad, facilitando la captura en condiciones de poca
luz; sin embargo, puede generar una textura granulada o ruido en la imagen
(Kelby, 2006).




Figura 27.

Lentes de cdmara empleados para variar el encuadre,

el enfoque y la perspectiva. Sonny. (s.f).

Figura 28.

Flash utilizado para mejorar la iluminacion. La Victoria. (s.f).

Figura 29.
Uso de luz artificial. Spectrum Brand. (2019).

Lente:

Ellente es el componente de camara encargado de dirigir y enfocar la
luz hacia el sensor, determinando en gran medida la nitidez y el aspecto
final de la imagen. El sensor puede comprenderse como el componente
fundamental encargado de captar la luz que ingresa a la cdmara,
funcionando de manera semejante al ojo en el sistema visual humano.
Cuando se presiona el disparador, la luz atraviesa el lente de acuerdo
con los valores de apertura y velocidad de obturaciéon previamente
seleccionados y se dirige hacia el sensor. En este punto, la luz es registrada
y convertida en informacidn digital, la cual posteriormente se almacena
en forma de imagen fotografica (Kelby, 2006). Asi mismo el lente no
solo permite el paso de la luz hacia el sensor, sino que también influye
directamente en el resultado de la imagen. La distancia focal determina
qué tan amplia o cercana se percibe la escena, mientras que la apertura
maxima regula tanto la cantidad de luz que ingresa como el nivel de
enfoque o profundidad de campo. Por ello, el lente es un elemento clave
en la calidad y apariencia final de la fotografia.

Flash:

El flash puede definirse como una fuente de luz artificial que la cdmara
utiliza para iluminar la escena cuando la luz natural es insuficiente o
inadecuada, asi mismo este no solo aporta luz adicional, sino que influye
directamente en la exposicion, el color y la nitidez de la fotografia,
siendo un recurso técnico que complementa la iluminacién disponible,
permitiendo al fotégrafo mantener control sobre la luz y mejorar la
calidad de la imagen en condiciones desfavorables (Kelby, 2006).

Softbox

El softbox es un modificador de iluminacién utilizado para mejorar
la calidad de la luz cuando la iluminacién natural resulta insuficiente o
inadecuada. Se coloca delante de una luz artificial para transformar su
intensidad y hacerla mas suave y uniforme. Su estructura permite dirigir
la luz hacia zonas especificas sin que se disperse, ayudando a regular el
contraste y a construir la atmosfera visual de la imagen (Dantzig, 2007).
Gracias a su capacidad de simular la suavidad de la luz natural, similar
a la que entra por una ventana o en un dia nublado, se convierte en una
herramienta esencial para obtener retratos favorecedores, fotografias
de producto limpias y composiciones visualmente equilibradas con un
acabado profesional.



Figura 31.

Tripode utilizado como soporte técnico en producciones fotogrdficas. ProMaster. (2024).

Figura 32.

Baterias como fuente de energia del equipo fotogrdfico. Nitecore Costa Rica. (s.f).

Tarjetas de memoria:

Las tarjetas de memoria son el medio de almacenamiento donde la
camara digital guarda las fotografias capturadas segin su capacidad
(Kelby, 2006). En términos de capacidad, las tarjetas pueden encontrarse
en diferentes tamafos, como 2 GB, 4 GB, 8 GB o superiores, estas se eligen
por su capacidad de almacenamiento o velocidad de escritura.

Kelby recomienda llevar en eventos varias tarjetas adicionales para
evitar quedarse sin espacio en el momento decisivo, pues pueden tomarse
cientos de imagenes en una sola sesion.

Tripode:

Es usado para eliminar el movimiento involuntario de la cdmara,
permitiendo obtener fotografias nitidas, se coloca la camara sobre el
tripode, lo que permite tener el control y estabilidad al tomar fotografias
(Kelby, 2006).

Baterias:

Son el componente que proporciona la energia necesaria para que la
camara digital funcione. Estas no solo permiten el funcionamiento técnico
de la cdmara, sino que forman parte de la preparacion y responsabilidad
del fotografo para garantizar continuidad durante la sesién. De esta
manera es necesario llevar repuestos, especialmente en sesiones largas
o trabajos profesionales. Kelby (2006) afirma, “fotografiar en clima frio
implica baterias adicionales”, ya que las bajas temperaturas reducen la
duracién de la carga en las camaras digitales, provocando que la energia
se consuma con mayor rapidez de lo habitual.




Gran Plano General

Plana Medio
Corto

Flano Medio

Plamo Americanc

Plano General

Encuadre:

El encuadre constituye el primer paso en la construcciéon de la imagen
fotografica, pues determina la estructura visual sobre la cual se organizaran
los demas elementos compositivos. De esta manera el fotégrafo decide qué
elementos incluir y cudles excluir, asi como desde qué posicién o dngulo
capturard la imagen (Kelby, 2006).

Figura 33.
Tipos de planos. SlideShare. (s.f).

Configuracion de la cdmara:

Elformato RAW ofrece el maximo control, ya que guarda todalainformacién
capturada por el sensor y permite realizar correcciones posteriores con
mayor precision; sin embargo, sus archivos son mas pesados, ocupan mas
espacio y llenan con mayor rapidez la tarjeta de memoria (Kelby, 2006).
Por el contrario, el formato JPEG genera imagenes ya procesadas y listas
para utilizarse, con archivos mas ligeros que permiten almacenar una
mayor cantidad de fotografias, aunque con menor informacién debido a la
compresion.



POSTPRODUCCION:

A partir de los planteamientos que desarrolla
Kelby (2006), la posproducciéon puede
conceptualizarse como una etapa estratégica,
técnica y creativa que comienza una vez la
imagen ha sido capturada, desde el proceso
de la importacién y organizacion del material.
Mientras que el uso de Lightroom ayuda a
gestionar, organizar y visualizar fotografias,
procesarlas en RAW y preparar presentaciones o
impresiones. Por ende, el formato RAW conserva
la imagen tal como fue capturada por el sensor,
sin compresion ni procesamiento automatico de
la cdmara, lo que permite ajustar posteriormente
el balance de color, la exposicién, las sombras
mediante aplicaciones como Photoshop.

Lasiguienteimagen proyectala posproduccién
enfuncidnalamarca,altrasladarel universo visual
del artista Takashi Murakami en colaboracién de
Louis Vuitton. A través de la incorporaciéon de
recursos graficos inspirados en el pop art japonés,

Figura 34.

Edicion en postproduccion para construir una narrativa visual. Louis Vuitton. (s.f).
B

donde predominan la imaginacién y la alegria
visual. La fotografia se convierte en una narrativa
que combina arte, moda y estrategia de marca, y
en una experiencia visual inmersiva, que invita a
observar cada zona delaimagen, permitiendo que
el usuario se sumerja en la estética propuesta por
la campana, donde los graficos florales guian la
mirada al producto. Asimismo, el tratamiento de
luz, contraste y nitidez permite resaltar texturas
como el denim, el brillo del bolso y la definicién
del estampado Monogram, aportando valor
material al producto. La saturacién controlada y
la limpieza visual generan una atmdsfera alegre,
juvenil y contemporanea, sin perder legibilidad
comercial.

De esta manera, la composicién comunica
que la marca puede conservar su prestigio
histérico mientras dialoga con c6digos visuales
contemporaneos, artisticos y juveniles. Asi, Louis
Vuitton logra proyectar una imagen renovada

—o

al fusionar herencia, exclusividad e innovacién
creativa. Por lo tanto, la postproduccién no actta
como un afadido aislado, sino como un recurso
narrativo que construye un concepto.

Finalmente, el trabajo del equipo
termina cuando la idea inicial se materializa
completamente, la posproduccion en este sentido
se entiende como la fase posterior a la toma
fotografica en la que la imagen es seleccionada
editada y preparada para su difusion. No se
desarrolla como un manual técnico de retoque
digital, sino como una extensién del trabajo
creativo iniciado en el brief y desarrollado
durante la sesién (Mcassey & Buckley, 2011).
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1.4 Andlisis de homdlogos de
producciones de moda que aporten
a la construccion de identidad en la
indumentaria de autor

Los siguientes homdlogos fueron seleccionados a partir de marcas que
incorporan tejidos manuales, como el tejido de punto y el crochet, técnicas
que aportan valor artesanal, textura y un acabado diferenciado a las
prendas. Asimismo, se eligieron por transmitir una identidad visual clara
y coherente, utilizando la fotografia como un medio para comunicar sus
valores de marca y reforzar su caracter que le hace distintivo a su propuesta.
De esta manera, se establecen como referentes para el presente analisis
desde casos globales, latinoamericanos y locales, permitiendo observar
distintas perspectivas de comunicacién visual.

1.4.1 Casos globales
babaa

La marca babaa, de origen espafiol y ubicada en Barcelona, desarrolla
una propuesta centrada en el tejido de punto. Su enfoque se inspira en la
cromatica de la naturaleza y en experiencias de viaje, como recorridos por
carretera y vistas panoramicas, las cuales se traducen en el uso del color en
sus hilos. Asimismo, la marca trabaja con lana natural de oveja, priorizando
el bienestar animal y promoviendo condiciones de vida dignas. Colabora
con pastores del norte de Espafia y con distintas familias vinculadas al oficio,
fortaleciendo procesos tradicionales y garantizando una materia prima de
calidad. De esta manera, babaa construye una identidad vinculada a la
sostenibilidad, herencia familiar y valor artesanal dentro de su concepto
de marca (babaa, s.f.).

Figura 35.
Narrativa visual de marca desde el origen de la lana.
Fotografias de @babaa, adaptada de Instagram (2026).

Su propuesta visual se centra en transmitir calma, cercania y conexién
con el entorno natural, donde sus fotografias transmiten un estilo de vida
pausado, familiar y vinculado con la naturaleza. La narrativa visual gira
en torno a escenas cotidianas al aire libre, espacios abiertos y momentos
compartidos entre distintas generaciones. De esta manera asocia su valor
de marca familiar.

Figura 36.
Estilo de vida asociado a la conexion con la naturaleza.
Fotografia de @babaa, adaptada de Instagram (2022).

Las poses son naturales y espontaneas, alejadas de posturas rigidas o
forzadas, es decir de momentos auténticos y de lo que esta ocurriendo en
tiempo real. El maquillaje es natural y limpio, al igual que el peinado se
presenta sencillo, suelto o poco intervenido, manteniendo coherencia con
una marca que prioriza la naturalidad antes que la artificialidad estética. Las
prendas, predominan los tejidos de punto amplios, cémodos y funcionales,
elaborados en lana natural, acompafiados de basicos como denim, calzado
simple o accesorios discretos que no compiten con la prenda principal.



La escenogratfia y el atrezo se reducen al propio paisaje, utilizando campos, montanas, vegetacion o espacios rurales como escenario, lo que fortalece el
vinculo con el origen de la materia prima y el trabajo artesanal.

Figura 37.

Construccion emocional de marca desde la calidez textil.
Fotografias de (@babaa, adaptada de Instagram (2024).




La edicién potencia la luz natural presente en cada
escena, aprovechando contrastes suaves, sombras
delicadas y reflejos orgdnicos para conservar una
sensacion auténtica y atemporal. La atmosfera visual
transmite calma, intimidad y cercania, con una estética
honesta y espontanea que conecta con momentos reales
vividos al aire libre.

En conclusién, babaa representa una referencia
para el proyecto al demostrar cémo la simplicidad, la
honestidad visual y los momentos auténticos pueden
convertirse en una propuesta estética solida y conectada
con el publico, convirtiendo sus escenas en una narrativa
cercana y emocional. Su propuesta innovadora radica
en transformar momentos cotidianos en imdgenes
aspiracionales sin perder autenticidad, generando una
conexion sensible entre producto, entorno y estilo de
vida.

De su produccion fotografica se rescata el uso de una
paleta cromatica organica, composiciones naturales y
una atmosfera calida que transmite calma, comunidad
y vinculo con la naturaleza. Para el desarrollo del
proyecto, babaa aporta una referencia clave sobre cémo
comunicar valor estético desde lo simple, resaltando
lo auténtico, lo humano y los momentos vividos como
propuesta principal de la imagen.

Flgura 38.

Familia y comunidad como valores identimﬂos‘ de marca.Fotografia de @babaa, adaptada de Instagram (2024).
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HOPE MACAULAY

Marca originaria de Irlanda del Norte que
destaca por revalorizar la artesania local a través
de una propuesta contemporanea y sostenible.
Reconocida por sus prendas de punto de gran
tamarfio, piezas elaboradas de manera manual
mediante técnicas tradicionales, utilizando
unicamente las manos de artesanos expertos,
sin herramientas industriales, para lograr su
caracteristico volumen y textura.

Su producciéon se fundamenta en el
abastecimiento responsable de materiales y en la
colaboracién con tejedores locales, fortaleciendo
el vinculo entre disefio, comunidad y tradicién.
Ademas, trabaja con proveedores que cumplen
estandares reconocidos, incorporando lana con
certificaciones como RWS y OEKO-TEX". La
marca mantiene un firme compromiso con la
creacion de prendas confeccionadas con lana
100% irlandesa, rindiendo homenaje al oficio
artesanal y apoyando activamente la agricultura
local (Hope Macaulay;, s.f.).

En su produccion fotografica, HOPE
MACAULAY construye un universo visual
alegre, expresivo y muy ligado a la idea de lo
hecho a mano. El concepto gira en torno a
mostrar prendas de gran volumen como piezas
protagonistas, no solo por su tamafio, sino por
la textura, el color y la presencia artesanal que
transmiten. Su narrativa visual se apoya en
escenas cotidianas, calidas y espontaneas, donde
la modelo aparece en casas de campo, jardines o
espacios al aire libre que refuerzan una sensacion
de libertad, juego y cercania. El estilo de vida
que proyecta es relajado, creativo y optimista,
asociado a personas que valoran la comodidad y
la individualidad.

Las poses son naturales y dinamicas: la modelo
sonrie, interactda con el entorno, lo que hace que
las imagenes se sientan vivas y poco rigidas. El
magquillaje se mantiene fresco y luminoso, con
piel natural, mejillas ligeramente rosadas y labios
suaves, mientras que el peinado mantiene una
apariencia sencilla, manteniendo coherencia
con una estética juvenil y despreocupada. Las
prendas que se muestran son principalmente
tejidos de punto grueso, con colores vibrantes,
mezclas pastel y formas exageradas que
comunican calidez, diversién y trabajo manual.
Los accesorios son minimos, porque la prenda
ocupa el lugar principal.

Figura 39.

Espontaneidad alegre con protagonismo artesanal. Hope Macaulay. (s.f).




La escenografia y el atrezo mantienen
coherencia con la propuesta de la marca: casas
con madera, jardines, frutas y espacios rurales
que conectan con lo artesanal y lo natural. El
color, en sus fotografias trabajan una estética
calida y analédgica, con tonos intensos, rojos,
rosados, amarillos, celestes y neutros que
contrastan con fondos naturales. La iluminacion
aprovecha principalmente la luz natural, con
sombras marcadas, y la luz del sol. Tienen una
estética como recuerdos capturados en pelicula.

De este modo la luz natural se utiliza para
resaltar a la modelo y la prenda a partir de como
incide sobre ellas. La posicién de la modelo
dentro del espacio permite que la luz del sol le
llegue de forma directa, lo que hace que se vea
mas iluminada en comparacién con el resto de
la escena. Al caer la luz directamente sobre la

modelo, la prenda se percibe con mayor claridad,
mientras que otras zonas, como el fondo o el
entorno, quedan con menos luz o en sombra.

Esta diferencia depende de como se ubica
la modelo frente a la fuente de luz. Asi, la
iluminacién genera un contraste entre las dreas
iluminadas y las mads oscuras, lo que dirige la
mirada hacia la prenda. Por lo que, la luz no
solo ilumina la escena, sino que, segin la
posicion de la modelo, permite dar prioridad al
vestuario dentro de la imagen.

Figura 40.

Prendas protagonistas y espontaneidad en un estilo de vida natural. Hope Macaulay. (s.f).



En conclusion, HOPE MACAULAY
innova en su produccién fotografica al
convertir prendas artesanales de gran
volumen en el centro de un universo visual
alegre, humano y reconocible. De esta marca
se puede rescatar para el proyecto el uso de
escenas reales, luz natural, color expresivo,
poses espontaneas y una escenografia calida
que permite comunicar el valor de lo hecho a
mano sin perder frescura ni cercania.

Figura 41.
Prenda artesanal protagonista integrada a un espacio natural.
Hope Macaulay. (s.f).




1.4.2 Casos latinoamericanos
THE FARRA

The Farra nace en Uruguay a fines de 2019 como un
proyecto colectivo impulsado por Chiara Deffeminis,
Silvia Facciolo y sus hijas Sol Markowicz y Tini Mark.
Desde su origen, la marca propone una reinterpretacion
del tejido de punto, desplazandolo de su asociacién
histérica con lo doméstico hacia un lenguaje expresivo,
contemporaneo y protagonico. Trabajando con
materiales nobles como la lana y el algodén, refuerza
su vinculo con la artesania y el oficio, combinando
tradicion y disefio en una propuesta donde conviven

artesania, alegria y libertad. Su nombre sintetiza ese
espiritu: “farra” remite a la celebracién y a una diversiéon
espontanea, una energia que atraviesa el disefo, la
produccion y la manera de trabajar, convirtiendo cada
prenda en un gesto festivo (Latin American Fashion
Awards, s.t.).

La narrativa visual se construye desde el movimiento.
No hay quietud ni contemplacién prolongada; el cuerpo
aparece en accion, en desplazamiento, en gestos amplios
que sugieren energia y espontaneidad. La escena no
se percibe como un instante detenido, sino como un
fragmento de algo que estd ocurriendo. Esta sensacion
activa rompe con la idea tradicional del tejido como
prenda estatica o invernal y lo situa dentro de un tiempo
dindmico, joven y vital. El ritmo visual transmite
impulso, libertad y celebracion, alineandose con el
espiritu de la marca.

Figura 42.
Estética juvenil y divertida en campaiia visual de The Farra.
Fotografia de @ _thefarra, adaptada de Instagram (2025).




The Farra proyecta un estilo de
vida asociado a la libertad creativa, la
juventud y el disfrute consciente. No se
trata de lujo formal ni de sofisticacion
rigida, sino de una celebracion
auténtica que integra tradicién y
contemporaneidad. La  propuesta
visual sugiere una mujer que vive el
presente con seguridad, que valora
lo hecho a mano, pero no desde la
nostalgia, sino desde la expresion. La
cultura visual que construye la marca
resignifica el knitwear dentro del
contexto latinoamericano, alejandolo
del ambito doméstico y posicionandolo
como simbolo de energia.

Las poses refuerzan la idea de
dinamismo. El cuerpo no se muestra
rigido ni excesivamente posado; por
el contrario, se percibe natural y en
movimiento. Los gestos amplios, el
cabello desplazado por el viento
y la actitud corporal transmiten
espontaneidad.

Figura 43.
Tluminacion natural. Fotografia de @ _thefarra, adaptada de Instagram (2024).

La escenografia se construye en
espacios abiertos vinculados al ocio
y al paisaje natural, como una piscina
contemporanea, una playa con fuerte
presencia del mar y un campo verde
despejado. Estos escenarios no son
neutros; cada uno aporta una lectura
distinta del concepto de celebracion que
sostiene la marca. La piscina introduce
una idea de verano, descanso y disfrute
sofisticado; la playa, con el impacto
visual de la ola rompiendo detras
del cuerpo, intensifica la energia y el
movimiento; el campo abierto refuerza
la sensacion de libertad y frescura. El
atrezzo refuerza el caracter dinamico
y ladico de la marca. La claqueta
de cine introduce una dimension
consciente como sefial explicita del
proceso creativo y de la puesta en
escena. Por otro lado, el agua tanto
en la piscina como en el mar funciona
como un elemento activo que aporta
movimiento y energia a la escena.
Estos componentes no distraen de la
prenda, sino que amplifican la idea de
celebracion y libertad que define a The
Farra.




El tejido de punto es el eje central de la propuesta
visual. Las prendas oversize, las mangas amplias y las
combinaciones cromadticas intensas construyen una
estética vibrante. El knitwear deja de ser discreto para
convertirse en pieza protagonista. La mezcla de colores
fuertes transmite alegria y vitalidad, mientras que las
siluetas relajadas permiten movimiento. Los accesorios
son sencillos y coherentes con la estética joven y libre; no
hay sobrecarga decorativa, sino equilibrio entre prenda
y actitud, asi mismo el maquillaje es natural y ligero,
permitiendo que la expresion facial sea auténtica. No
se perciben construcciones artificiales ni dramatismos
estéticos. El peinado mantiene un caracter libre,
acompaiando el movimiento y reforzando la sensaciéon
de espontaneidad. Esta decision visual consolida la
identidad fresca y sin rigidez que caracteriza a la marca.

La iluminacién es brillante y directa, propia de
exteriores. La luz natural intensifica los colores del
tejido y resalta su textura. La edicién mantiene una
saturacion marcada, coherente con la energia cromatica
de las prendas. No hay filtros que suavicen en exceso;
por el contrario, se potencia la intensidad visual para
reforzar la idea de celebracion.

En conclusion, The Farra destaca por una produccion
fotografica innovadora al construir un universo
visual donde la alegria, la libertad y la celebracion
cotidiana se convierten en el centro principal de la
marca. Sus imagenes no solo muestran prendas, sino
que transmiten una actitud vibrante y despreocupada
mediante escenas espontaneas, movimiento constante y
entornos abiertos con luz natural. La moda se presenta
como una experiencia divertida, emocional y llena de
personalidad, conectando con un estilo de vida joven,
seguro y auténtico.

De esta produccion se rescata la capacidad de
convertir cada fotografia en una escena con energia
propia, utilizando el color como lenguaje emocional,
locaciones naturales que potencian frescura, poses
dindmicas que aportan vida y una direccién visual que
comunica cercania sin perder impacto. También aporta
como referencia la forma en que una marca puede
transmitir identidad a través de sensaciones positivas y
memorables, haciendo que la imagen vaya mas alla del
producto y conecte directamente con el publico.

Figura 44.
Prenda protagonista en una escena natural.
Fotografia de @ _thefarra, adaptada de Instagram (2023).



AYNI

Ayni es una marca nacida de la unién entre Adriana,
originaria de Pert, y Larke, danesa, quienes integran
sus raices culturales para crear una propuesta donde
tradicién y modernidad conviven en equilibrio. Su
filosofia se basa en el concepto de “lujo honesto’,
entendiendo el verdadero valor en la transparencia,
la intencién y la conexién humana detras de cada
prenda. Reconocida por sus piezas tejidas y elaboradas
en crochet, la marca trabaja de la mano con artesanos
peruanos que preservan técnicas transmitidas por
generaciones. Cada creacion se desarrolla con materiales
nobles, como la alpaca
bebé, fibras recolectadas
en los Andes. De
esta  manera  Ayni
transforma la artesania

en una  expresion
contemporanea de
calidad, calidez y
autenticidad (Ayni, s.f.).

En su produccion

fotografica, Ayni
Figura 45. construye una propuesta
Lujo honesto en una escena de jardin y calma cotidiana. visual delicada, femenina y natural, donde la tradicién
Fotografia de @ayniuniverse, adaptada de Instagram (2023). artesanal se presenta desde una mirada moderna y ligera.

El concepto gira en torno al “lujo honesto”, mostrando
prendas tejidas y de acabado manual dentro de escenas
cotidianas, calidas y aspiracionales, pero sin sentirse
forzadas. Su narrativa visual se apoya en momentos de
calma, disfrute y conexién con el entorno: una tarde en
el jardin, el contacto con el agua, la luz del sol sobre la
piel o el movimiento libre en espacios abiertos.




Figura 46.

Conexion sensorial entre prenda, luz y agua. Ayni. (s.f).

A través de estas escenas, la marca proyecta un estilo de vida sereno, consciente y sofisticado, donde la prenda no solo se observa como producto,
sino como parte de una experiencia intima, natural y emocional.




Las poses mantienen una actitud relajada y
espontanea: las modelos generan una sensacion
de cercania y libertad. El maquillaje se mantiene
fresco, luminoso y natural, con piel saludable,
labios suaves y acabados sutiles que no compiten
con la ropa. El peinado se mantiene con cabellos
sueltos, humedos, recogidos o ligeramente
despeinados por el movimiento.

Figura 47.
Movimiento libre con elegancia artesanal.
Fotografia de @ayniuniverse, adaptada de Instagram (2023).




Las prendas son tejidos a crochet, texturas visibles, calados, siluetas femeninas, los accesorios
son delicados y funcionales dentro de la escena, como flores tejidas al cuello, bolsos de crochet,
sandalias, vajilla, canastas y elementos de jardin que complementan la propuesta sin quitar
protagonismo a la prenda.

La escenografia y el atrezo refuerzan la
identidad de Ayni mediante jardines, flores, agua,
manteles estampados, tazas de té, cestas y paisajes
abiertos que conectan la prenda con una vida
tranquila, sensible y cuidada. La estética de sus
fotografias trabaja una paleta calida y luminosa,
con tonos pastel, verdes naturales y azules de
cielo. La iluminacién aprovecha principalmente
la luz natural, con sol directo, reflejos en el agua,
sombras suaves y brillos sobre la piel, creando una
atmosfera fresca y sensorial.

En conclusiéon, Ayni innova en su produccién
fotografica al comunicar el tejido artesanal desde
una visién contemporanea, emocional y cercana,
alejandose de una representacion rigida de la
artesania. De esta produccion se rescata la forma
en que integra tradiciéon y modernidad a través de
escenas naturales, luz solar, gestos espontaneos y
una atmosfera serena que transmite autenticidad,
feminidad y conexién con el entorno. Para
el desarrollo del proyecto, Ayni aporta una

.. referencia sobre como presentar prendas hechas
D I‘j-igura 48. con cuidado desde una imagen limpia, sensible

Feminidad natural y detalle artesanal contempordneo. Fotografia de @ayniuniverse, y coherente con el valor humano detrds de cada
adaptada de Instagram (2023). Instagram (2023). pieza.




1.4.3 CASOS LOCALES
ORRTHIZ

Jonathan Pérez Ortiz es un disefiador quitefio que reinterpreta las raices andinas y los conocimientos textiles heredados, integrandolos en un lenguaje
contemporaneo. Su trabajo une la tradicion artesanal con el disefio actual, proyectando el legado cultural hacia nuevas formas de expresion. Al igual que
muchos ecuatorianos que crecieron bajo el cuidado de figuras maternas, conserva en la memoria el tejido como un recuerdo fundamental de su nifez.
Esta experiencia marco el inicio de su interés por las agujas, los tejidos y, mas adelante, por el universo de la moda (Palacios, 2025).

La narrativa visual no se construye desde la accion rapida, sino desde la permanencia en el espacio, de esta manera la moda no interrumpe la
escena; se integra en ella. La propuesta proyecta una forma de habitar el espacio mds que una puesta en escena. El estilo de vida que se refleja es urbano,
cotidiano y territorial. No se trata de aislar el disefio en un estudio neutro, sino de situarlo en lugares vivos donde existen otras miradas, otros ritmos y
otras historias. La moda aparece como parte del entorno social: comparte espacio con lo doméstico, lo comercial y lo religioso sin desplazarlos.

Figura 49.
Espacio cotidiano. Fotografia de (@omarhidalogphoto, adaptada de Instagram (2026).

Este enfoque construye una cultura visual donde identidad
y territorio se entrelazan. El tejido se transforma en simbolo de
pertenencia y memoria, pero no desde la nostalgia, sino desde la
convivencia contemporanea. Asi, el estilo de vida que se proyecta es el
de una persona que transita espacios reales con seguridad, consciente
de su herencia y de su presente.

La corporalidad transmite firmeza y control. Las posturas son
directas, con una actitud segura que no necesita exageraciéon para
afirmar presencia. El cuerpo ocupa el espacio con naturalidad, sin
teatralidad evidente. No se percibe una intencién de agradar o seducir,
sino de estar. Esa forma de ocupar el entorno refuerza la idea de
pertenencia y legitimidad en el espacio cotidiano.

Los escenarios elegidos pertenecen al ambito urbano y cotidiano:
restaurantes, espacios comerciales y lugares publicos. No se
transforman ni se estilizan en exceso. Permanecen reconocibles. Esta
decision es coherente con la narrativa del disefiador: la moda no
interviene ni desplaza el entorno, sino que lo comparte. El atrezzo no
es artificial ni construido exclusivamente para la moda; forma parte
dellugar mismo. Elementos como refrigeradores de bebidas, relojes en
la pared, imagenes religiosas o arreglos florales no se presentan como
decorado, sino como parte del contexto vivo. Estos componentes
aportan capas culturales que refuerzan la conexion entre identidad,
territorio y memoria.

El tejido es el eje central de la propuesta. Las prendas presentan
combinaciones cromaticas intensas y estructuras que evidencian
el trabajo manual. El punto, reinterpretado desde una mirada
contemporanea, adquiere volumen y protagonismo. No se percibe
como pieza tradicional estdtica, sino como elemento de expresion
cultural. Los accesorios complementan la prenda sin saturar la
imagen; refuerzan la identidad sin competir con el tejido, asi mismo
el maquillaje resalta los rasgos sin excesos. El peinado mantiene lineas
definidas que aportan limpieza visual. Esta sobriedad permite que el
enfoque permanezca en la prenda y en la actitud corporal, evitando
distracciones. La estética general es coherente con la intencién de
integrar tradicion y contemporaneidad sin dramatismos innecesarios.




lor, moda y tejido artesanal. Fotografia de (@kathguerreroph, adaptada de Instagram (2025).

Armonia estética entre co
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Figura 51.

Prenda integrada al contexto contempordneo. Harper’s Bazaar Ecuador. (2026).

La iluminacion responde al entorno real del espacio. No se percibe una
manipulaciéon excesiva; la luz respeta las condiciones del lugar, generando
contrastes naturales entre interior y exterior. La edicién mantiene los colores
intensos del tejido y conserva la textura del punto, permitiendo que el trabajo
artesanal sea visible. No hay filtros que suavicen en exceso la escena; la imagen
mantiene una sensacion de realidad, reforzando la idea de moda como parte del
contexto cotidiano.

En conclusiéon, ORRTHIZ destaca por innovar en su
produccién fotografica al situar prendas tejidas en crochet
dentro de espacios cotidianos y culturalmente cercanos,
transformando escenarios comunes en imagenes con gran
fuerza estética. Su propuesta demuestra que la artesania
puede integrarse de manera contemporanea, sofisticada y
auténtica en la vida diaria, generando una narrativa visual
fresca y con identidad propia.

De esta produccion se rescata el uso de locaciones reales
con personalidad, el contraste entre prendas vibrantes y
entornos cotidianos, una direccion de arte basada en la
autenticidad cultural y la capacidad de convertir lo comun
en algo visualmente aspiracional. También aporta como
referencia la forma en que una marca puede comunicar valor
artesanal desde una mirada moderna y urbana.

* |

Figura 52.

Iluminacion exterior. Fotografia de (@omarhidalogphoto, adaptada de Instagram (2026).
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ANA ANDRADE STUDIO

Ana Andrade, disenadora cuencana,
ha construido una propuesta que nace
desde la experiencia intima del cuerpo y
se proyecta como una declaracion estética
y emocional. En SKIN EGO, su proyecto
personal, el crochet deja de ser ornamento o
pasatiempo para convertirse en un lenguaje
terapéutico: una forma de reconciliarse con
la piel, con la memoria y con la nifia que
alguna vez habité un cuerpo intervenido y
marcado. Lejos de ocultar esas huellas, las
transforma en textura, volumen y narrativa.
El ego no se entiende como vanidad, sino
como afirmacion: la conexidon consciente

entre personalidad y autoestima, un “yo”

tejido desde lo vivido. Cada puntada guarda
memoria; cada repeticiéon es un gesto de
cuidado. Su trabajo encarna la valentia de
habitar la propia historia y convertirla en
forma, es una invitacidn a volver a lo esencial:
el cuerpo como memoria viva, espacio de
reconciliacion y celebracién (Arias, 2025).

La narrativa visual se construye desde
una tension entre quietud y confrontacion.
El tiempo no parece acelerado ni festivo; se
percibe contenido, denso e introspectivo
con sensacion de presencia intensa, donde el
cuerpo ocupa el espacio con determinacion.
No se trata de movimiento expansivo, sino
de afirmacién. El instante capturado como
si el cuerpo estuviera sosteniendo su propia
historia. La propuesta visual proyecta
una forma de habitar el cuerpo desde la
conciencia y la autoafirmacion. No se trata de
una estética ornamental ni decorativa, sino
de una construccidon identitaria que parte
de la experiencia personal. El estilo de vida
que se sugiere es introspectivo y firme; una
forma de existir donde la vulnerabilidad no
se oculta, sino que se transforma en potencia
estética.

Figura 53.
Prenda tejida como simbolo de identidad. Fotografia de @dennisilvalba, adaptada de Instagram (2025).



Figura 54.

Crochet contempordneo como protagonista de presencia escénica.
Fotografia de @dennisilvalba, adaptada de Instagram (2025).

La cultura visual que se construye gira en torno a la memoria corporal y
a la relacion entre piel y tejido. El crochet deja de ser manualidad doméstica
para convertirse en simbolo de reconstruccion y expresiéon con una actitud de
reapropiacion del cuerpo y del espacio, donde lo intimo se proyecta hacia el
exterior sin pedir permiso. La propuesta no busca encajar, sino afirmar una
identidad que se ha construido desde la experiencia.

Las poses transmiten seguridad y conciencia corporal. La postura es firme,
con gestos que ocupan el espacio sin timidez. El cuerpo no se esconde ni se
retrae; se presenta con decision. La mirada directa refuerza actitud, generando
una sensacion de confrontacion suave y clara, la interaccion entre dos cuerpos
introduce una dimension relacional, donde fuerza y vulnerabilidad coexisten.

El entorno natural abierto aporta contraste y profundidad. El
campo verde y el horizonte amplio crean un espacio de expansion
donde el cuerpo se sittia como figura central. Este paisaje funciona
como metafora de amplitud y posibilidad. La naturaleza actia como
escenario neutro que permite que el tejido y el cuerpo destaquen sin
interferencias urbanas. La eleccién de un espacio abierto refuerza la
idea de liberacion y reconciliacion con la propia historia. El atrezzo
no construye una narrativa externa; la narrativa esta en el cuerpo y
en el tejido mismo, permite que el crochet, con su volumen y textura,
se convierta en el elemento visual dominante.

Figura 55.

Relacion entre tejido y cuerpo.
Fotografia de (@dennisilvalba, adaptada de Instagram (2025).




El crochet es el eje central de la propuesta.
No se presenta como detalle decorativo,
sino como estructura y superficie. Los
volumenes, las texturas y los colores intensos
construyen una estética que combina fuerza
y vulnerabilidad. Las prendas dialogan con
el cuerpo de manera directa, resaltando su
forma sin ocultarla, asi mismo los accesorios
complementan sin saturar. Elementos
como gafas o piezas adicionales aportan
cardcter contempordneo, pero no restan
protagonismo al tejido. La combinacién
cromatica intensifica la presencia visual
y refuerza la dimensiéon emocional de la
propuesta.

El magquillaje resalta la mirada y los rasgos
sin caer en dramatismo excesivo. El peinado
mantiene una linea natural con definicién
clara, permitiendo que la expresion facial sea
protagonista. Esta decision estética equilibra
la intensidad del tejido con una imagen
limpia y segura.

La iluminacion genera contraste marcado
entre figura y fondo. La luz define volimenes
y resalta la textura del crochet. La edicién
conserva la profundidad tonal y enfatiza
los colores sin suavizarlos en exceso. La
atmosfera general mantiene una densidad
visual que acompaiia el caracter emocional
de la propuesta. No se busca ligereza, sino
intensidad contenida. SKIN EGO construye
una narrativa donde el crochet se convierte
en extension de la piel y en simbolo de
reconciliacién

En conclusion, Ana Andrade Studio
destaca por innovar en su produccion
fotografica al transformar el crochet en
un lenguaje visual intimo, emocional y
contemporaneo. Su propuesta se aleja de
una vision decorativa de la artesania para
convertir el tejido en simbolo de identidad,
memoria corporal y autoafirmacion, donde
cadaimagen comunica fuerza, vulnerabilidad
y presencia.

A través de atmdsferas introspectivas, la
marca presenta el cuerpo y la prenda como
una sola narrativa estética.

Figura 56.

Entorno natural.
Fotografia de (@anandradestudio, adaptada de Instagram (2025).

De esta produccidon se rescata la capacidad de comunicar emociones personales mediante la
moda, el uso del crochet como elemento escultorico y conceptual, una direccion visual sobria, y la
construccion de imagenes donde el cuerpo, la textura y la actitud se convierten en protagonistas.
También aporta como referencia la manera en que una marca puede unir artesania, discurso
personal y contemporaneidad en una identidad visual sélida.



1.5 Contexto de la marca Lilial
1.5.1 Origen

Lilial es una marca ecuatoriana fundada en la ciudad de Gualaceo
en el afo 2024, cuya identidad se construye a partir del desarrollo de
prendas elaboradas en tejido de punto. La marca se caracteriza por
un enfoque artesanal, en el que el tejido se establece como el principal
medio de expresion del disefio.

El origen conceptual nace durante un periodo de intercambio
académico en la ciudad de Barcelona, donde la formacién en
direccién de arte, estilismo y produccion de fashion films permitié
comprender la importancia de construir relatos visuales capaces de
comunicar identidad a través de la fotografia. La presencia constante
de carteles, vitrinas y campafas publicitarias, evidencié cémo las
marcas proyectan estilos de vida especificos por medio de imagenes
coherentes y cuidadosamente disefiadas, lo que revel6 la necesidad
de desarrollar una estética propia.

En distintos viajes realizados por Europa se produjeron fotografias
en paisajes, ciudades y entornos naturales, lo que fortalecié una
sensibilidad visual orientada a relacionar territorio y narrativa. Este
proceso abrid la posibilidad de construir la identidad de Lilial desde
Ecuador, reconociendo el potencial simbolico y estético de sus
paisajes.

Corral & Langton (1994) describen a Ecuador como un pais
excepcionalmente diverso, caracterizado por una riqueza geografica
y cultural que lo convierte en un territorio tnico. El autor sefiala:

El Ecuador, un pais casi del tamafio de Italia, a menudo llamado ‘un pequefio pais nuevo’,
pero aquello es solo el punto de vista del Nuevo Mundo- Veinte naciones europeas son
mds pequefias que el Ecuador- Ademds, este pais es realmente vasto por la majestad de
sus paisajes y la heterogeneidad de sus formas de vida- El Ecuador son muchos paises

comprimidos en un espacio reducido-(p-37)

Desde esta comprension, Lilial identifica una oportunidad:
representar al pais a través de producciones fotograficas donde la
indumentaria dialogue con el paisaje, integrando origen, territorio
e identidad.

La paleta empleada ocupa un lugar central en esta construccion,
las prendas de las colecciones se inspiran en los entornos naturales del
Ecuador, estableciendo una relacion directa con sus paisajes, su flora
y su fauna. Cada color seleccionado posee un significado simbdélico
vinculado a un lugar o elemento natural especifico, permitiendo
que las prendas comuniquen territorio, identidad y conexién con la
naturaleza a través del hilo.



1.5.2 Mision

Lamision de Lilial es desarrollar prendas y propuestas visuales de disefio de
autor que traduzcan el paisaje ecuatoriano en narrativas textiles y fotograficas.
La marca trabaja desde una exploracion del color y la textura, utilizando el
tejido de punto como medio expresivo para construir colecciones vinculadas
al territorio.

Lilial concibe la indumentaria y la fotografia como herramientas
complementarias para comunicar identidad, donde el valor del disefio reside
en el proceso creativo, la conceptualizaciéon y la produccion local de las
prendas. A través de esta practica, la marca busca generar un dialogo entre
moda, paisaje y memoria, priorizando la traduccion visual del entorno por
encima del origen del insumo material.

1.5.3 Vision

La vision de Lilial es consolidarse como una marca de disefio de autor
reconocida por construir un lenguaje visual propio, en el que la moda
funcione como un medio para representar el paisaje ecuatoriano desde una
mirada sensible, contemporanea y narrativa. La marca proyecta un futuro
en el que sus colecciones y producciones fotograficas se identifiquen por su
coherencia conceptual y su vinculo con el territorio.

Como proyeccion a largo plazo, Lilial aspira a ampliar su exploracién
material mediantelaincorporacion de fibras naturales, evaluando su viabilidad
dentro del contexto local, con el fin de fortalecer la relacion entre diseno,
territorio y materialidad. De este modo, la marca busca evolucionar hacia una
practica que integre progresivamente procesos, saberes y recursos del entorno
ecuatoriano dentro del disefio de autor contemporaneo, consolidando una
identidad sélida que permita su proyeccion hacia mercados internacionales.

1.5.4 Valores de marca

Los valores de Lilial nacen de su manera de observar, interpretar y traducir
el territorio en disefio. No son conceptos abstractos, sino principios que se
manifiestan en cada coleccion, en cada imagen y en cada decision creativa.

Vinculo con el territorio: El paisaje ecuatoriano constituye el eje
estructural de la propuesta. La marca establece una relacion directa
con el territorio a partir de la observacién de su color, y atmdsfera,
traduciendo estos elementos en decisiones dentro de la prenda. Esta
relacion no implica una representacion literal del entorno, sino una
interpretacion visual que integra identidad y contexto.

Proceso y tiempo: El tejido de punto introduce una dimensién
esencial para la marca: la construccién progresiva punto a punto
visibiliza el proceso como parte constitutiva del disefio. En Lilial, el
valor del producto final esta relacionado con el tiempo invertido en su
elaboracion y con la conciencia del proceso creativo.

Coherencia visual y narrativa: Lilial concibe la moda y la
fotografia como un mismo lenguaje. La marca prioriza la coherencia
conceptual entre coleccion, imagen y discurso. Cada produccion visual
responde a una intencidn clara: comunicar identidad a través de una
estética consistente, donde color, paisaje y prenda dialogan de manera
integrada.

Exploracion cromatica: El color ocupa un rol central en la
identidad de Lilial. Las paletas se construyen desde la observacién
directa del entorno natural, priorizando matices que remiten a la
tierra, el mar, la vegetacion y los elementos organicos del territorio.
La seleccion del material responde a la necesidad de lograr una
aproximacion precisa a estas variaciones cromadticas.

Disefio de autor y produccion local: Lilial trabaja desde una
practica de disefio de autor, donde cada coleccién responde a una
investigacion conceptual. La produccién local fortalece la relacién entre
disefio y contexto, contribuyendo a la construcciéon de una identidad
vinculada al territorio ecuatoriano.

Evolucion material consciente: Aunque actualmente utiliza
hilos sintéticos por su versatilidad cromatica, la marca mantiene una
visién de evolucion hacia fibras naturales, evaluando su viabilidad
dentro del contexto local. Este planteamiento responde a una intencion
de fortalecer la relacién entre materialidad, territorio y disefio
contemporaneo.



1.5.5 Propuesta de valor y narrativa

La propuesta de valor de Lilial radica en la
construccion de colecciones de diseiio de autor que
integran indumentaria y produccién visual como un
sistema narrativo coherente. La marca no se limita a
desarrollar prendas, sino que articula un relato donde
paisaje, color, proceso y fotografia se presentan como
partes de una misma estructura conceptual.

A diferencia de propuestas que abordan el territorio
como referencia estética superficial, Lilial parte de la
observacion directa de espacios especificos del Ecuador
para traducir sus cualidades cromaticas y atmosféricas
en decisiones concretas de disefio. Esta traduccion
no busca reproducir el paisaje de manera literal, sino
reinterpretarlo a través del tejido de punto, el uso del
color y la construccién progresiva de cada prenda.

El tejido se convierte en un elemento diferenciador,
no solo por su técnica, sino por lo que representa: tiempo,
proceso y construcciéon de manera lenta y continua.
Esta dimensién introduce una lectura mas profunda
de la prenda, donde el valor no reside tinicamente en el
resultado final, sino en la visibilidad del proceso manual
que lo origina.

La narrativa de Lilial se consolida a través de la
fotografia como extension del disefio. Cada coleccién
se presenta en didlogo con el entorno que la inspira,
generando imagenes donde la indumentaria no compite
con el paisaje, sino que se integra a él. De esta manera,
la marca construye un lenguaje visual reconocible,
caracterizado por la coherencia entre concepto,
produccién y representacion, asi la experiencia que
ofrece al publico no se reduce al uso de una prenda,
sino a la participacién en una narrativa donde el disefio
funciona como medio de interpretacién del entorno
desde una mirada contemporanea.

Figura 57.

Representacion Visual de la prenda y el entorno natural.




1.5.6 Lenguaje simbdlico

Lilial desarrolla un lenguaje simbdlico basado en el trabajo lento y en la
relacion entre prenda y naturaleza. La marca no concibe la moda como un
objeto meramente comercial, sino como una experiencia, en la que el proceso
artesanal adquiere un valor central. A través de este enfoque, se transmite
una sensacion de calma y pausa, en contraste con la rapidez de la produccion
industrial, entendiendo lo hecho a mano como un acto de cuidado, memoria
y presencia.

Cada prenda tejida a mano posee su propio proceso, lo que refuerza la idea
de tiempo como elemento fundamental del disefio. La constante presencia de
paisajes en el lenguaje visual no busca que la prenda domine el entorno, sino
que conviva armoénicamente con él, integrandose al espacio natural que la
rodea.

El tejido se entiende como memoria y tiempo, representando un proceso
lento heredado de generaciones y cargado de cuidado y repeticién consciente.
Dentro del universo de Lilial, el tejido no es unicamente material, sino
también lenguaje, historia y gesto, construido punto a punto con intencion.

La paleta cromadtica simbdlica refuerza esta narrativa mediante el uso
de colores tierra, verdes, lilas y azules etc. Los cuales remiten directamente
a paisajes naturales y elementos del territorio. Como caracteristica de la
marca, las imagenes construyen un lenguaje visual coherente donde la moda
establece un dialogo entre tejido y naturaleza. La imagen no busca imponerse,
sino acompanar, reforzando una identidad narrativa en la que la prenda se
convierte en una extension del territorio y de la experiencia de habitar un
entorno.

Los principales referentes conceptuales provienen de las Islas Galapagos
y de la region Sierra del Ecuador, en especial de los entornos andinos
dominados por la presencia de nevados como el Cotopaxi, donde la naturaleza
se manifiesta en contrastes, texturas y transiciones cromaticas unicas. Estos
paisajes se convierten en una memoria visual que da origen a cada prenda. El
uso de hilos matizados e hilos de color sélido permite construir una paleta
textil que refleja tanto las transiciones cromaticas de la naturaleza como sus
tonalidades puras y estables.



Figura 58.
Identidad Visual.
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1.5.7 Identidad visual

La identidad visual de Lilial se define por la relacion directa entre indumentaria y paisaje. La marca construye un lenguaje
visual donde las prendas de tejido de punto se presentan en entornos naturales, estableciendo una continuidad cromatica y
conceptual con el territorio que las inspira.

Las producciones fotograficas privilegian escenarios abiertos como bosques y montanas, utilizando luz natural para resaltar
la textura del tejido y las variaciones de color. La composiciéon combina planos generales, que sittan la prenda en dialogo con el
entorno, y planos de detalle que evidencian el trabajo manual y los acabados.




TIPOGRAFIA

Primaria

LILIAL
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Figura 59.
Tipografia Lilial.

Secundaria
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Ellogotipo se presenta en tipografia Monserat Classic y Hantton como secundaria, en mayusculas y con aplicacion
limpia sobre la imagen, manteniendo coherencia en sus publicaciones. La direccion de arte evita elementos excesivos;
el estilismo, maquillaje y ambientacion se mantienen sobrios para no interferir con la lectura de la prenda. Estos
elementos configuran un sistema visual consistente, donde paisaje, color, textura y tipografia funcionan de manera

integrada.

1.5.8 Necesidades actuales de visibilidad y comunicacion de identidad

En su etapa de consolidacion, la marca
Lilial presenta necesidades de visibilidad que
responden a la importancia de comunicar de
manera clara los elementos que conforman su
identidad visual y conceptual. Como propuesta
de disefo de autor, la marca requiere proyectarse
con coherencia para que su lenguaje estético
basado en la relaciéon entre moda, naturaleza y
territorio pueda ser identificado y diferenciado
dentro del contexto contemporaneo de la moda,
pues la visibilidad no se limita a la difusion de
prendas, sino a la presentaciéon de un universo
visual coherente que articule los valores y

lineamientos conceptuales de la marca.

Asimismo, Lilial necesita una estrategia de
comunicacion que traduzca su identidad en
imdgenes capaces de circular de manera efectiva
en entornos donde predomina la saturacion
visual. En este contexto, la fotografia adquiere
un papel fundamental como herramienta para
estructurar y comunicar su narrativa. A través
de producciones fotograficas cuidadas, la marca
puede reforzar su propuesta estética, evidenciar
su relacion con el territorio y posicionarse dentro
del disefno de autor como una propuesta con una
vision clara.

Otra  necesidad estd  vinculada al
fortalecimiento del vinculo entre la marca y su
publico objetivo. Para garantizar una percepcion
adecuada de su identidad, Lilial requiere generar
contenidos que permitan comprender su enfoque
autoral, lo que define sus prendas y la intencién
conceptual que sustenta su trabajo visual. La
coherencia entre prenda, paisaje y narrativa es
esencial paraasegurar quela marca seareconocida
no solo por sus productos, sino también por el
imaginario simbolico que construye.



1.5.9 Colecciones previas

Las colecciones de Lilial nacen del estudio cromatico de los paisajes del Ecuador y de su traduccion al lenguaje textil, creando prendas
que funcionan como una evocacién del lugar, donde el color se convierte en identidad.

LILIAL

Figura 60.

Cromdtica inspirada de la naturaleza.
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Figura 61.

Cromdtica inspirada en mar y la vegetacion




Figura 62.

Cromdtica inspirada en el Volcdn Chico, Galdpagos.
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Coleccion 2024, florecer

En la colecciéon 2024 Florecer, la exploracion de las Islas Galapagos
fue determinante para consolidar la direccién conceptual de la marca. La
observacion directa del territorio permitié comprender el paisaje desde su
color, su luz y su atmosfera, y trasladar esa experiencia al desarrollo de la
coleccion.

La paleta cromatica se construye a partir de elementos concretos del
archipiélago: los verdes de la vegetacion, los tonos del mar y las superficies del
Volcan Chico, donde aparecen ocres, y tierras que varian segun la incidencia
de la luz natural. Estos cambios generan transiciones suaves que influyen en
la eleccion y combinacion de colores dentro de las prendas. A este entorno
se suma la presencia de especies como la Justicia galapagana, cuyas flores
incorporan una gama que va del lila claro al purpura.
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Figura 63.

Cromdtica inspirada en la Justicia galapagana.
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En cuanto a las prendas se presentan siluetas rectas y cortas,
con un corte holgado, con volumen ligero en la cintura, aplicado
la técnica de tejido de punto a dos agujas.

Las prendas no reproducen el paisaje de manera literal;
retoman sus variaciones cromaticas y su equilibrio tonal. El color
surge de la observacién de la naturaleza del lugar sus verdes,
tierras y tonos marinos y se traslada a las prendas respetando esa
referencia inicial.

El tejido de punto adquiere mayor protagonismo. Su logica de
construccion progresiva dialoga con la idea de proceso y tiempo
que atraviesa la propuesta. Esta relacién también se refuerza en
la aplicacion de los insumos. Las piezas metélicas en forma de
perlas y flores con brillo forman parte de la terminacién de cada
prenda. Se incorporan en puntos especificos, marcando el cierre
del proceso y evidenciando el trabajo manual. No se utilizan como
elementos decorativos independientes, sino como detalles que
refuerzan la relacion entre la prenda y el entorno que la inspira.
Las formas florales retoman referencias organicas presentes en el
territorio, mientras que la perla introduce la idea de formacién
progresiva, vinculdndose con el tejido de punto, que se construye
punto a punto.

Figura 64.
Apliques Lilial.
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Figura 65.

De esta manera, Florecer vincula paisaje, color y proceso. La coleccion no solo representa un territorio, sino que
traduce su observacién en decisiones concretas: el uso del tejido de punto como técnica principal, que introduce
una construccion progresiva; la seleccion de una paleta basada en la naturaleza y sus colores matices que evocan
los cambios; el uso de apliques metalicos en forma de perlas y flores como parte de la terminacién. Estas elecciones
permiten trasladar no solo los tonos del paisaje, sino también su condicién cambiante en el tiempo. Esta idea se
materializa en el tejido de punto, cuya construccion lenta hace visible el proceso de elaboracién.

Apliques en prenda final.
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1.5.10 Disefios a trabajarse con la marca Lilial

La produccién fotografica se desarrollara en torno a la coleccion
“Nevado’, inspirada en el volcan Cotopaxi. Esta propuesta parte de una
investigacion conceptual que explora no solo sus caracteristicas fisicas,
sino también su significado simbolico dentro del paisaje y la identidad
ecuatoriana.

El volcan Cotopaxi, ubicado en el limite entre las provincias de
Cotopaxiy Pichincha, dentro del Parque Nacional Cotopaxien Ecuador,
constituye uno de los volcanes activos mas representativos del pais.
Con una altitud aproximada de 5 897 metros sobre el nivel del mar, se
caracteriza por su forma cénica y simétrica, la cual le otorga una fuerte
presencia visual dentro del paisaje andino. En su cumbre se identifican
dos crateres anidados, siendo el principal de mayor dimensién, y un
glaciar permanente compuesto por una considerable masa de hielo.
La combinacién entre su estructura rocosa, la cobertura de nieve y
hielo, y su configuracién geométrica definida, posicionan al Cotopaxi
como un simbolo natural de fuerza, estabilidad y permanencia, asi
como un referente territorial y paisajistico de gran relevancia en el
contexto ecuatoriano. Ademds de sus caracteristicas morfoldgicas y
su presencia iconica dentro del paisaje andino, el volcan Cotopaxi
presenta una actividad geoldgica y volcanica continua que lo sitta
entre los mas monitoreados del pais. Su estructura corresponde a
un estratovolcan con un didmetro basal de aproximadamente 20 km
y pendientes de hasta 35° lo que le confiere un perfil geométrico
definido y estable. Cotopaxi se encuentra rodeado por paramos
andinos y por otros volcanes, como Sincholahua, Quilindafa y
Rumifiahui, integrandose en un sistema volcanico complejo dentro
de la Cordillera Oriental. El riesgo volcanico asociado a Cotopaxi es
significativo, debido a sus erupciones, la presencia de un glaciar en su
cumbre y la posible generacion de lahars (flujos de lodo y escombros)
que pueden descender a través de los sistemas de drenaje naturales,
con potencial impacto sobre asentamientos humanos y areas pobladas
(Instituto Geofisico de la Escuela Politécnica Nacional, s.f.)

Los colores del volcan Cotopaxi se presentan en una degradacion
natural que recorre distintos matices: desde los tonos verdes de la
vegetacion, pasando por los marrones de la tierra, hasta los negros
y blancos que caracterizan su superficie volcanica y nevada. A esta
transiciéon cromética se suman los tonos azules del cielo, que completan
la composicion visual del paisaje.

Los nevados evidencian el contraste y el cambio de color entre
la tierra y el hielo, mostrando la transformacién del entorno y las
condiciones naturales.

Figura 66.

Inspiracion de la coleccion.
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Nevado

Volcan Cotopaxi

El volcan Cotopaxi se entiende como un simbolo de origen, fuerza contenida y conexion entre la tierra y el cielo. Su
condicion de nevado activo representa la dualidad entre quietud y potencia, convirtiéndose en un referente natural que
articula paisaje, memoria y territorio andino

La coleccion se desarrolla bajo un estilo ecléctico contempordneo de inspiracion andina, donde convergen referencias
tradicionales y lenguajes actuales de disefio. A través de siluetas envolventes, superposicion de capas y juegos de proporcion,
las prendas exploran una estética editorial y conceptual que dialoga con el paisaje del volcan Cotopaxi

El valor simbdlico de la coleccion se construye a partir de la reinterpretacion del paisaje del volcan Cotopaxi, tomando como
ejes conceptuales la montaiia, el deshielo y la relacion entre cuerpo y territorio. Las prendas funcionan como una extension
del entorno natural estructuras envolventes, capas y volumenes que sugieren estabilidad y abrigo, evocando proteccion,
resistencia y permanencia, cualidades propias del volcdn como estructura solida y ancestral.

La propuesta incorpora criterios de moda sostenible a través del uso de fibras naturales como el yute, priorizando materiales
de bajo impacto ambiental y técnicas ancestrales como el tejido de punto.

La coleccion toma como principales referentes al volcan Cotopaxi, su crater, el proceso de deshielo y el flujo del agua, asi
como la interaccion entre su estructura rocosa, la tierra y la vegetacion que lo rodea. Estos elementos naturales sirven como
base conceptual y visual para el desarrollo de las piezas. Las formas orgdnicas del volcan Cotopaxi, en particular las de su
crater, surgen de procesos geoldgicos y volcanicos, pero son transformadas constantemente por la erosion y los derrumbes
haciendo que pierda la perfeccion de un circulo u dvalo visto desde arriba. Esto se representa a través de las capuchas, que
contrastan el frio exterior con el interior caliente del volcan. Asimismo, las estructuras envolventes se relacionan con el hielo
que cubre la montafa. Los flecos simbolizan el deshielo y el flujo de agua que desciende del volcan, aportando movimiento,
mientras que la relacion entre la roca, la tierra y la vegetacion se expresa mediante cambios de color en los hilos, evocando
los cambios del paisaje. Por otro lado, las estructuras en capas representan estabilidad y abrigo a través de cambios de
densidades en los grosores de hilos.

La paleta cromética de la coleccion nace de los colores que se encuentran en el paisaje del volcan Cotopaxi. En la parte mas
alta predomina el color blanco y los grises del glaciar, tonos que transmiten frio, firmeza y pureza. Conforme se desciende,
estos colores cambian hacia negros y grises mas profundos, propios de la roca volcanica, que remiten a la fuerza y al origen
del volcan. En las zonas mas bajas aparece el marron la tierra, aportando calidez y profundidad, hasta llegar a los verdes de
la vegetacion que rodea el paisaje. Esto se completa con los tonos azules del cielo, que ayudan a equilibrar visualmente la
composicion y refuerzan la sensacion de una cromadtica natural, orgdnica y en constante cambio.

La coleccion combina hilos de fibras sintéticas de origen industrial, como el poliéster y el acrilico, con técnicas ancestrales,
seleccionadas por su resistencia y por las variaciones cromaticas que ofrecen. Esta eleccion material busca generar un didlogo
entre lo contempordaneo y lo tradicional. El tejido de punto simboliza la fortaleza estructural y la permanencia del volcan
Cotopaxi, mientras que los flecos elaborados con fibras naturales de yute representan el deshielo. Los flecos refuerzan este
concepto a través de variaciones cromaticas que evocan las transformaciones del paisaje. El uso de técnicas ancestrales, como
el tejido a dos agujas, fortalece la relacion entre materialidad y simbolismo.

Tabla 1.

Construccion del concepto



Figura 67.
Moodboard del concepto.

CONCEPTO

Nevado es una colecciéon que nace de la reinterpretacion del volcan
Cotopaxi como simbolo de origen, fuerza contenida y conexién entre
la tierra y el cielo. Su condiciéon de nevado activo representa la dualidad
entre quietud y potencia, articulando paisaje, memoria y territorio andino.
La propuesta se desarrolla desde un estilo ecléctico contemporaneo de
inspiracion andina, donde referencias tradicionales dialogan con lenguajes
actuales del disefio. A través de siluetas envolventes, capas y volumenes,
las prendas funcionan como una extension del entorno natural, evocando
estabilidad, abrigo, proteccién y permanencia.

El crater de forma organica, es transformado constantemente por la
erosion y los derrumbes haciendo que pierda la perfeccion de un circulo
u 6valo. Este es trabajado mediante variaciones en el grosor del hilo y
capuchas que contrastan el frio exterior con el interior activo del volcan.

Los flecos simbolizan el deshielo y el flujo de agua que desciende del
volcan, aportando movimiento. La relacion entre roca, tierra y vegetacion
se expresa mediante transiciones cromaticas inspiradas en el paisaje del
volcan. La paleta cromatica nace del color blanco y de los grises del glaciar,
evoluciona hacia los negros de la roca volcanica, continta con el marrén
de tierra y finaliza en los verdes de la vegetacion, complementados por
los azules del cielo, conformando una cromatica natural y en constante
transformacion. La coleccion combina hilos sintéticos de origen industrial,
como poliéster y acrilico, con fibras naturales como el yute. El tejido de
punto simboliza la fortaleza del volcan y el uso de técnicas ancestrales, como
el tejido a dos agujas, refuerzan la resistencia que este ha tenido en el tiempo.




Figura 68.

Moodboard de formas y simbolos
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Figura 69.

Cromdtica.

Figura 70.

Reinterpretaciones morfologicas.




Constantes

Variables

Silueta

Formas y Texturas

Cromatica

Materiales, técnicas
y tecnologias textiles

Siluetas envolventes, se relacionan con el
hielo que cubre la montafia.

Cambios en densidades del tejido,
grosores de hilo y texturas tejidas en
punto.

El uso del color blanco y negro responde
directamente al paisaje del volcan
Cotopaxi. El blanco simboliza el hielo y el
glaciar de la cumbre, evocando frio,
mientras que el negro remite a la roca
volcanica, reflejando la fuerza, la
materialidad y el caracter rocoso y
ancestral del volcan.

El tejido de punto en 2 agujas se mantiene
como técnica principal. Uso de fibras de
poliéster y acrilico.

La incorporacion de flecos.

Se complementa con capuchas, que
contrastan el frio exterior con el interior
caliente del volcan.

Estructuras en capas que sugieren
estabilidad y abrigo, elementos fluidos
como los flecos. Los flecos simbolizan el
deshielo y el flujo de agua.

Incorporacion del color gris, marrdn,
verdes y azules. Estos colores evocan la
tierra volcénica, la vegetacion andina y el
cielo, aportando profundidad y contraste
visual.

Uso de variaciones cromaticas dentro del
tejido y flecos elaborados con fibras de
yute, tinturados para generar efectos de
degradacion.

Tabla 2.

Cuadro de constantes y variables




Coleccion a trabajarse durante las fotografias:

Figura 71.

Coleccion final.
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02. CONCEPTUALIZACION
2.1 Definicion del usuario

El analisis del usuario resulta relevante en las marcas, dado que
a partir de este un producto puede conectar de manera efectiva con
el publico objetivo. El conocimiento de preferencias, motivaciones
y comportamiento del cliente permite al disefiador atender las
necesidades de manera adecuada y las expectativas de un mercado
especifico.

El consumidor de LILIAL se ubica dentro del perfil “The
Gleamers”, definido por WGSN en su informe Future Consumer
2026, este perfil representa a personas que llevan un estilo de vida
relajado, orientados al bienestar, con enfoque en la tranquilidad y la
libertad. Son consumidores con valores de sostenibilidad y conexion
natural. Es decir, no persiguen una vida acelerada ni el rendimiento
constante (WGSN, 2026).

A continuacién, se explica este posicionamiento de una
manera mas profunda: “The Gleamers” son consumidores que
han afrontado o estan en condiciones de agotamiento emocional,
estrés y cansancio mental, debido a una cultura o tendencia que
presiona a las personas a ser productivas todo el tiempo con grandes
éxitos y metas. Como respuesta a esto, este grupo, se encuentra en
una busqueda de una vida mas equilibrada, accesible y de menor
complejidad, alejandose del ideal por alcanzar grandes metas
impuestas por la sociedad. Se enfocan en el bienestar cotidiano y
en los momentos que aportan equilibrio y estabilidad emocional.
Por lo tanto, ha replanteado el concepto de felicidad hacia algo mas
alcanzable y realista, entendiendo que el éxito no necesariamente
esta en los grandes logros, sino en la coherencia con su propio ritmo
y sus necesidades. Ademas, se apoya en el entorno social cercano,
construyendo vinculos afectivos sélidos y valorando la idea de
“familia elegida” como espacio de acompafnamiento y pertenencia.
Por ello, las experiencias y los productos influyen en ellos, buscan
que transmitan cuidado, calma y sentido, y que aporten un valor
emocional tangible a su vida diaria (WGSN, 2026).

Desde esta perspectiva, Posner (2016) plantea la necesidad de
clasificar a los consumidores en distintos grupos de acuerdo con
sus caracteristicas, necesidades y rasgos de personalidad. A este
procedimiento se lo denomina segmentacion del cliente, y se basa
en el analisis de variables que ayudan a la construccién de perfiles
especificos de consumidores. En este contexto es necesario entender
la diferencia delos conceptos de consumidor y cliente. El consumidor
es quien utiliza el producto, mientras que el cliente es quien toma
la decisiéon de compra. Esta distinciéon permite comprender las
funciones en relacion con el producto y optimizar las estrategias de
diseflo y comunicacion.

A continuacion, se define el perfil del usuario, que sera quien
consuma la produccién fotografica resultado de este proyecto
partiendo de las siguientes variables:

VARIABLES DEMOGRAFICAS

Sexo
Edad
Generacion
Estado Civil

Femenino
20-27
Generacion z
Soltera-casada

Profesional de la comunicacion

Profesiéon visual, disefio grafico, disefiador
de moda y fotégrafos
Educacion Superior
Ingresos Medios
Tabla 3.
Variables demogrdficas en base a Posner (2010)
VARIABLES GEOGRAFICAS
Pais Ecuador
Region Sierra
Ciudad Cuenca, Quito
Zona Urbana
Clima Clima templado

Tabla 4.
Variables geogrdficas en base a Posner (2010)



VARIABLES PSICOGRAFICAS Y CONDUCTUALES

Estilo de vida

Imagen propia

Percepcion del valor

Motivos y comportamientos
de compra

Intereses y aficiones

Su estilo de vida no es pasivo ni doméstico. Las fotografias
de vivencias de viaje, no aparentan simbolos de estatus,
sino como lugares de conexion personal con el entorno,
asi las montanas, el mar, la nieve funcionan como escenas
de reconexion. Este consumidor desea explorar, sentir el
viento, el frio, la luz del atardecer; pero lo hace desde una
perspectiva de presencia real y tangible.

La autoimagen de este consumidor se construye desde
una identidad auténtica y libre. No se percibe como
alguien que necesita validacion constante; se percibe
como alguien que elige su propio ritmo y su estilo de vida.

El valor no se encuentra en la produccion excesiva de la
imagen. El valor reside en la capacidad de la fotografia
para capturar un momento genuino.

No consume imagenes solo para entretenerse, si no
consume para sentir experiencias reales a través de
medios digitales. Detiene el desplazamiento cuando
encuentra una fotografia que conecta una emocion que
desea experimentar en cierto lugar.

Afinidad con procesos creativos y manuales. Puede
conectar tanto con el tejido, la fotografia y la aventura,
siempre que exista coherencia emocional y visual.

Tabla 5.

Variables psicogrdficas y conductuales en base a Posner (20106)




VARIABLES DE USOS Y BENEFICIOS

Busqueda de beneficios
en los productos

Frecuencia de uso

Volumen de compra

Sensibilidad al precio

Lealtad a la marca

Uso final del producto

Busca en la imagen una conexion cercana e inspiracional que
transmita autenticidad a través de la fotografia; quiere sentir
que la vida puede ser menos compleja, respirable vy
significativa.

Su consumo puede ser frecuente, pero no superficial. Esta
expuesto constantemente a imagenes, pero selecciona aquellas
fotografias que conecten con su estilo de vida y que activan una
respuesta emocional.

Interaccion moderada pero significativa. Unicamente cuando
una fotografia transmite su identidad aspiracional consciente y
siente una conexion profunda con lo que visualiza en la
imagen.

Es atento a la incoherencia. Percibe cuando una imagen intenta
exagerar una experiencia que no es real. Rechaza la simulacion.

Cuando encuentra una propuesta visual que conecta con una
vida relajada, transmite libertad y conecta con naturaleza, se
mantiene pendiente al contenido que le provoca emociones,
pero si la narrativa cambia hacia algo excesivamente comercial
o superficial, se distancia.

La imagen funciona como un medio de inspiracion vy
proyeccion hacia una vida mas equilibrada, accesible y de
menor complejidad

Tabla 6.
Variables de uso y beneficio en base a Posner (2016)




Resena de perfil de usuario:

El perfil al que se dirige la propuesta visual se situa dentro del
consumidor conocido como The Gleamers, quién establece una

relacion sensible y consciente con la experiencia, la estética y la imagen.

Busca una vida equilibrada sin presiones sociales, con un enfoque
en el bienestar cotidiano y en los momentos que aportan equilibrio
y estabilidad emocional. Se trata de una mujer joven, entre 20 y 27
anos, con formacion superior y desarrollo profesional en el campo
de la comunicacion visual, disefio gréafico, disefio de modas o en la
fotografia. Reside en Ecuador, en ciudades de la region Sierra como
Cuenca o Quito. Cuenta con ingresos medios que le permiten cierta
independencia econémica y una forma de consumo mas reflexiva que
impulsiva. Mas alla de estos datos demograficos, lo que define este
perfil es su forma de relacionarse con las imagenes y con los espacios
que habita.

Su estilo de vida no es pasivo ni exclusivamente doméstico, sino
experiencial y sensorial: los viajes hacia las montafas, el mar, la

nieve no aparecen como simbolos de estatus, sino como lugares de
conexion personal con el entorno. Existe un interés por explorar y

THE
GLEAMERS

NCiAg
o T

i » "%

habitar el paisaje sentir el viento, el frio o la luz del atardecer, quiere
sentir que la vida puede ser menos compleja, respirable y significativa.
Su autoimagen se construye desde una identidad expresiva, libre
y conectada con sus propios valores; no busca validacién constante,
sino elige sus propios ritmos y su manera de persuadir la vida. En
términos visuales, valora imdgenes que transmiten experiencia real:
la luz natural, el movimiento, la textura del entorno y la sensaciéon de
historia detrds de la imagen generan identificacién e inspiraciéon. La
fotografia no se percibe unicamente como una composicion estética,
sino como un registro de momentos y de formas de vida con las que
se siente representada. Su consumo visual esta vinculado con una vida
relajada y conecta con naturaleza, se mantiene pendiente al contenido
que le provoca emociones, pero si la narrativa cambia hacia algo
excesivamente comercial o superficial, se distancia: guarda imagenes
que evocan sensaciones como la energia de un paisaje o la calma de
la luz al final del dia y evita aquellas que percibe como excesivamente
artificiales o forzadas. De esta manera, la fotografia cumple una
funcién de inspiracion y proyeccién identitaria, actuando como una
referencia estética y emocional que acompaiia la construccion de una
identidad contemporanea marcada por la experiencia y la sensibilidad.
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Figura 72.

Moodboard del usuario




2.2. Definicidon del brief de produccion fotografica de moda
2.2.1 Descripcion del proyecto

El proyecto consiste en el desarrollo de una produccién fotografica de moda compuesta por seis fotografias
finales. Esta propuesta se construye a partir de la coleccién Nevado de la marca Lilial, centrada en el tejido de
punto e inspirada en el volcan Cotopaxi. La coleccion funciona como punto de partida para la creacion de un
concepto que vinculo la narrativa visual con la produccidn, estableciendo una conexién entre la indumentaria, el
entorno y la identidad de la marca.

Antecedentes:

A partir de estudios y analisis previos, se identifica que la fotografia de moda cumple un rol relevante en la forma
en que las marcas son percibidas por los consumidores. Una identidad visual clara permite transmitir valores y
significados que refuerzan el mensaje que la marca busca comunicar. Sin embargo, cuando esta comunicacion visual
no posee una planificacién conceptual y estética, se dificulta el reconocimiento de la marca y su diferenciacion
dentro del mercado. A pesar de los avances en el disefio de moda a nivel local, muchas marcas emergentes atin
presentan limitaciones en la construccién de una identidad visual sélida. La ausencia de producciones fotograficas
sin un enfoque claro y una direccién de arte sin definir genera discursos visuales confusos, lo que debilita el
posicionamiento de estas marcas frente a su publico objetivo. En este contexto se sitian marcas de autor como
Lilial, a través de una propuesta creativa que demuestra la importancia de fortalecer su comunicacion visual
mediante producciones fotograficas planificadas. Este factor refuerza la importancia de contar con recursos
visuales capaces de transmitir con claridad la identidad, los valores y el universo estético de la marca.

Mensaje:

Esta produccion de moda busca transmitir que la fotografia va mas alla de lo superficial. No se trata solo de
lo técnico ni de lo visualmente atractivo, sino de lo que la imagen es capaz de decir y hacer sentir, a través de una
idea con intencién, dando lugar a una narrativa que refleja una identidad y una distinta respectiva de habitar un
entorno. Ademas de entender como a través de la fotogratia se puede comunicar una historia definida, en la que el
cuerpo, el vestuario y el entorno dialogan para expresar un universo significativo que representan la propuesta de
valor y la identidad de una marca. La coherencia entre pensamiento y representacion garantiza la solidez de una
intencién comunicativa y el valor estético.

Objetivos:

Objetivo general:

El objetivo principal de este proyecto es aportar al fortalecimiento de la identidad visual de la marca de autor
Lilial mediante el desarrollo de una produccion fotografica de moda.

Objetivos Especificos:

1.  Analizar la identidad visual y conceptual de la marca Lilial.

2. Desarrollar el concepto creativo y la direccion de arte para la produccion fotografica de moda.

3. Planificar y ejecutar la produccién fotografica.

4.  Seleccionar y editar las imagenes finales, enfocadas en el fortalecimiento de la identidad visual de la marca.



2.2.2 Materiales

Camara fotografica:

Se trabajard con una Sony A7III. Esta camara
profesional permite obtener iméagenes de alta calidad,
manteniendo estabilizaciéon en la imagen, enfoque
nitido en los rostros y colores naturales.

Tarjetas de memoria

Se utilizaran tarjetas de memoria SD de alta velocidad,
esenciales para una produccién fluida y segura. Su
funciéon no es tnicamente guardar el material, sino
hacerlo con rendimiento adecuado para que la cdmara
pueda disparar en secuencia. Mientras que una tarjeta
de escritura lenta puede provocar demoras, bloqueos
temporales o incluso dificultades al almacenar archivos
pesados.

Baterias

La camara utiliza baterias modelo NP-FZ100 y se
contara con unidades adicionales cargadas. No se trata
de solo tener repuestos, sino garantizar continuidad
de trabajo: el cambio de bateria se reemplaza apenas
se anticipa el aviso de la cdmara antes de que se agote
completamente. Esto evita pausas en la producciéon
fotografica, debido a que permite mantener el ritmo de
la produccion incluso si se realizan tomas extendidas
durante tiempo previsto.

Softbox

Se utilizard un softbox de la marca Phottix como
modificador de luz artificial, con el propdsito de generar
una iluminacién suave y uniforme. Su uso permitira
mantener claridad en las prendas de tejido de punto
y una mejor percepcion de sus formas y volimenes
dentro del entorno exterior.

Recursos de produccion

Para el desarrollo de la produccion se consideraran
recursos enfocados en la organizacién, la coordinacién
y la logistica. Se ejecutara a partir de cronogramas,
los cuales permitiran estructurar las actividades de
manera ordenada y distribuir los tiempos de cada
etapa, agilizando una mejor planificacién. Asimismo,
se establecera un presupuesto destinado a cada area,
con el fin de definir y controlar los costos asociados a la
produccién. De esta manera se lleva una gestion dptima
de los gastos y aporta a una mejor toma de decisiones
durante el desarrollo del proyecto.

Estos elementos son fundamentales para asegurar
una correcta coordinaciéon con el equipo de trabajo
y un manejo eficiente del tiempo. De igual manera,
se organizard la logistica hacia las locaciones, con el
objetivo de evitar inconvenientes que puedan afectar al
retraso de tiempo durante la produccién fotografica.

Recursos humanos

o  Fotdgrafo

. Director creativo y estilista
e Modelo

o Magquillista y peinador/a



2.2.3 Cronograma

Se establecen fechas especificas para la presentacion de los avances del proyecto, con el objetivo de avanzar de manera organizado y asegurar que cada etapa
sea ejecutada de forma ordenada y conforme al tiempo previsto.

PRODUCCION FOTOGRAFICA

Investigacion, conceptualizacion y

Proceso Creativo: . . Enero 21
construcciéon de la narrativa.
. s Rol de la direccion de arte: toma de
Pre produccién: decisiones estéticas y visuales Febrero 20
Pre produccion: E]eosségool;c;ddse la propuesta visual a través de Marzo 3
.. Realizar la produccién fotografica para la .

Produccién marca Lilial con el concepto planteado. Abril 11

Lealtad a la marca Presentacion de la totalidad del proyecto. Abril 11
Tabla 7.
Cronograma

2.2.4 Presupuesto

Considerando que la produccion fotografica se desarrolla con un equipo de trabajo, se elabora una tabla de presupuesto con el objetivo de definir los recursos
econémicos destinados a cada area.

Presupuesto de la marca Lilial TOTAL
Fotografia y Modelo Maquillaje y Transporte Refrigerio
audiovisual peinado
$90 $40 $50 $20 $30 $230

Tabla 8.
Precio final para la produccion fotogrdfica




2.3. Conceptualizacion y estrategias creativas

2.3.1 Conceptualizacion

Este proyecto busca desarrollar una propuesta fotografica de moda, desde la intencién de transmitir una experiencia que va mas alld de lo visual, comprendiendo
la imagen como un espacio capaz de conectar el cuerpo, el entorno y la percepcion con el territorio desde lo sensorial, permitiendo que la atmoésfera, la luz y los
elementos presentes no solo acomparfien la narracién visual, sino que formen parte de lo que se quiere comunicar. De esta manera las imdgenes traducen una
experiencia, donde no solo se observa si no también se percibe lo que esta pasando. Asi el uso de la fotografia permite desarrollar una construccion visual que
integra concepto, identidad y emocién, dando lugar a una historia que refleja una forma particular de habitar y entender la moda desde un lenguaje visual propio

de marca.

2.3.2 Estrategias Creativas

Lluvia de ideas

La lluvia de ideas permite enlazar distintos
pensamientos o ideas de una manera mads
espontanea y libre, impulsando la creatividad,
la exploracion de palabras claves y diferentes
significados sin una interpretaciéon inmediata
(Chapman University, 2014). Una forma
para organizar la informacién es a través de
mapas mentales que permiten conectar varios
contenidos, este método consiste en escribir
el tema de interés en el centro de una hoja
y alrededor se categorizan por contenidos,
problemas, usuarios o tendencias. A partir de
estas divisiones se generan conexiones, creando
una estructura que permite relacionar y visualizar
oportunidades de desarrollo (Tschimmel et
al., 2017). Esta estrategia facilita comprender
grandes cantidades de informacién y convertir
las ideas dispersas en un sistema coherente.

Storyboard

Es una herramienta de planificacion visual,
a través de una secuencia de imagenes organiza
de manera clara una narrativa coherente y
compuesta por escenas. Se usa para comunicar un
concepto coherente en una produccion editorial,
compafa publicitaria o contenido audiovisual.
De esta manera el storyboard se construye
a partir de bocetos o referencias visuales de
manera ordenada. Esto ayuda anticipar los
encuadres, las poses de la modelo, los cambios de
vestuario, las locaciones y el ritmo de las escenas
(Gonzalez, 2016). Tiene como propdsito traducir
el concepto creativo en una guia visual clara para
el equipo de trabajo, esto facilita la coordinacion
entre direccion creativa, fotografia, estilismo y
poses, optimizando el tiempo durante la sesion
y asegurando que el resultado final mantenga
coherencia con la idea original.

Moodboard

El moodboard es una herramienta que reune
imagenes, colores, texturas y referentes estéticas
para comunicar un estilo, concepto, atmdsfera u
otra intencidn creativa de un proyecto, desde lo
visual (Gonzalez, 2016). Su objetivo es traducir
una idea en un lenguaje coherente, permitiendo
entender el universo estético que guiara una
produccidon o coleccion. Desde la perspectiva
de una produccion fotografica esta herramienta
facilita la comprension y alineacion del equipo
de direccion de arte, asegurando equilibrio visual
y conceptual en todas las etapas de la narrativa
visual, y convirtiéndose en la base sobre la cual
se desarrollan las decisiones creativas posteriores.
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03. IDEACION
3.1 Ideacion para la produccion fotografica de moda
3.1.1 Analisis de tendencia

Las tendencias en fotografia para el 2026 se basan en la autenticidad, imperfeccion y humanidad, adaptados a la era digital, pues buscan diferenciarse
de la saturacion visual provocado por la IA (Galileo Universidad , 2026).

En fotografia editorial de moda la imagen ya no se construye desde la perfeccion, sino prioriza la emocién con estética mas espontanea a través de
gestos naturales y movimiento para comunicar cercania, credebilidad y humanidad, generando una sensacion de realidad y conexién, se vuelve mas
expresiva. Esta tendencia deriva de una estética reconocida, denominada “Mythos’, enfocada en tonos naturales y por destacar procesos ancestrales
(Inexmoda, 2025).

Figura 73.

Estética Mythos: propuesta visual de color, materiales y composicion para otofio/invierno 25-26. Inexmoda. (2025).

Desde esta perspectiva el estilo fotografico editorial de moda esta centrado en contar una historia de manera creativa o narrativa a través de imagenes,
que no se centran unicamente en enseflar prendas, sino en crear una atmosfera completa de acuerdo al contexto de la historia, con el fin de despertar
interés en el espectador y lograr transmitir el mensaje deseado. (Vazquez, 2019).



3.1.2 Lluvia de ideas
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Figura 74.

Mapa mental de lluvia de ideas para la construccion del concepto
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3.2 Proceso creativo, narrativo y visual

3.2.1 Concepto narrativo visual

CUADRO DE CONSTRUCCION DE CONCEPTO

Nombre de la propuesta Habitar el Territorio

Palabra clave Pertenencia

La pertenencia representa la relacion entre el ser humano y el entorno que habita. En esta propuesta visual, el individuo no
se presenta como un observador del paisaje, sino como parte activa del territorio. A través del movimiento del cuerpo, la
interaccion con el clima del pdramo y el comportamiento del tejido en el viento, las prendas se integran con el paisaje andino
para expresar una experiencia real de conexion con la naturaleza.

Definicion de la palabra clave

A 5sf La atmosfera se construye a partir de un entorno de alta montafia caracterizado por la presencia constante de neblina,
tmosfera humedad y bajas temperaturas.

La cromatica se inspira en el paisaje del Cajas, con tonos naturales apagados y frios que reflejan la neblina, la nubosidad y la
Color montafia. Estos colores se relacionan con la “Coleccion Nevado", inspirado en el volcan Cotopaxi, manteniendo relacion con el
ambiente al ser ambos partes de la cordillera de los Andes.

La estética Mythos plantea una relacion entre el disefio, el territorio y las practicas ancestrales. En esta propuesta, esto se
Estética refleja en el uso del tejido de punto como técnica tradicional, mientras que las prendas estan inspiradas en los colores del
volcan Cotopaxi, lo que conecta el vestuario con el paisaje andino donde se realizan las fotografias.

Estili El estilismo editorial se usa en esta propuesta, pues permite crear una narrativa visual mas conceptual, alejindose de un
stilismo enfoque comercial y generando una conexion mas natural con el entorno y el espectador.

La propuesta usa una modelo de rasgos naturales y expresion sobria, esta decision se toma en base a las condiciones
Modelos Y poses climéticas lo que permitird mantener el rostro visible incluso en la neblina y a la vez destacar el vestuario. Por otro lado, las
poses se enfocan en las reacciones del cuerpo al habitar el entorno y al clima del lugar.

El Parque Nacional Cajas es la locacion para la produccion fotografica por sus condiciones de paramo. Aunque las piezas
Locacion textiles estan inspiradas en el Volcdn Cotopaxi, ambos paisajes forman parte de la cordillera de los Andes y comparten el
ecosistema de paramo andino.

La propuesta de vestuario se define por una relaciéon entre abrigo, movimiento y entorno. Los looks combinan piezas tejidas,
inspiradas en el volcan Cotopaxi, pasando de estructuras abiertas a formas que cubren el cuerpo. Las faldas largas, aportan
fluidez al conjunto, permitiendo que responda al viento del entorno. Mientras que los accesorios, se integran desde una logica
funcional, reforzando la relacion con el clima y el territorio.

Vestimenta y accesorios

e . El maquillaje se mantiene natural y utiliza tonos inspirados en el paisaje del paramo y tonos frios en la piel que recuerdan el
Maqulllaje Y pemado clima frio del entorno. El peinado se realiza con ondas naturales, permitiendo que el viento del pairamo genere movimiento
en las escenas.

La escenografia estd compuesta por el paisaje natural del paramo: pajonal, musgo, terreno irregular, neblina y amplitud del

Escenografla y atrezo entorno. No se incorporan objetos externos; el propio territorio funciona como escenario y elemento narrativo.

1 . .z La iluminacion proviene de la luz natural del pAramo, caracterizada por un cielo nublado y la presencia constante de neblina,
lluminacion reflejando un clima frio y himedo, y luz artificial para resaltar las prendas

Se utiliza el plano americano y el plano general, siendo la relacién con el espacio y la forma en que el personaje lo habita
Encuadre dentro de la imagen.

La direccion de arte y estilismo estd a cargo de Lilian Paola Alvarez, responsable de la coordinacién del proyecto y de asegurar
que todos los elementos visuales mantengan coherencia con el concepto Habitar el territorio. La fotografia esta a cargo de
David Gutiérrez, seleccionado por su experiencia en fotografia editorial de moda. La modelo Marie Navarro fue elegida por

Recursos humanos sus rasgos faciales definidos y su capacidad expresiva. Finalmente, Emmanuel Encalada se encarga del maquillaje y peinado,
seleccionado por su experiencia profesional y por su manejo de maquillajes naturales y peinados con textura, acordes con la
estética del paisaje del paramo.

Tabla 9.

Cuadro de construccion de concepto para la produccion fotogrdfica
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Concepto:

Habitar el territorio propone una exploracion
visual de la pertenencia entre el ser humano y el
paisaje del paramo andino. La propuesta se situa
en un entorno frio, himedo y silencioso donde
la neblina, el cielo nublado y el viento constante
construyen una atmdsfera contemplativa que
envuelve al cuerpo dentro del territorio. El
color se origina directamente en el paisaje del
paramo, con verdes profundos, tonos musgos,
amarillos secos del pajonal y grises suaves de
la neblina, percibidos de forma natural bajo las
condiciones climaticas del lugar. La propuesta
se desarrolla desde la estética Mythos, donde el
paisaje adquiere una dimensién simbolica y el
cuerpo se presenta como una figura que recorre,
experimenta y habita el territorio, generando una
relacion casi ritual con el entorno andino.

El estilismo editorial sitta las prendas dentro
del paisaje natural para que dialoguen con el
entorno y el clima del paramo. Modelo y poses
se construyen a partir de una narrativa corporal
que pasa por distintos momentos: presencia en
el territorio, percepcion del clima, interaccién
con el viento, recorrido del terreno, contacto
con la tierra e integraciéon con el paisaje. La

locacién corresponde al Parque Nacional Cajas,
un paisaje de paramo andino caracterizado por
viento constante, neblina y vegetacion de pajonal.
Aunque las prendas se inspiran en los colores y
formas del Volcan Cotopaxi, ambos territorios
comparten el ecosistema de paramo andino y
forman parte de la cordillera de los Andes. Esta
relacion permite trasladar conceptualmente
la inspiracién volcanica al paisaje del Cajas,
manteniendo coherencia entre el vestuario, el
clima y el entorno natural donde se desarrolla la
sesion fotografica.

La vestimenta y accesorios se basan en
prendas de tejido de punto inspiradas en el
entorno andino del volcan Cotopaxi, cuyas
texturas y estructuras reaccionan al viento del
paramo, complementadas con elementos como
capas, flecos y piezas envolventes que refuerzan el
movimiento. El maquillaje y peinado mantienen
una apariencia natural en tonos tierra y grises
acordes con el paisaje; el cabello se trabaja con
ondas, mientras que en algunas escenas capuchas
tejidas cubren parcialmente la cabeza como
respuesta al frio y al clima del paramo.

La escenografia y atrezo se construyen a partir
del propio territorio: el terreno, el pajonal y la
amplitud del paisaje funcionan como escenario
natural sin incorporar elementos externos. La
iluminacién proviene de la luz natural difusa
generada por el cielo nublado y la presencia de
neblina, lo que suaviza las sombras y reduce
el contraste, creando una atmdsfera fria, y luz
artificial para resaltar las prendas. Finalmente,
el encuadre alterna planos americanos y planos
generales para situar progresivamente al cuerpo
dentro de la amplitud del paisaje, mostrando
como percibe el clima, interactda con el viento,
recorre el territorio, establece contacto con la
tierra y se integra con el entorno.

De esta manera, la producciéon construye
una narrativa visual donde el cuerpo no
solo ocupa el paisaje, sino que se transforma
junto a él, revelando que habitar el territorio
implica reconocer una relacion de pertenencia,
adaptacion y vinculo con el paisaje andino.

Figura 75.
Moodboard del concepto
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3.2.2 Constantes y variables de la sesion fotografica

Elementos Constantes Variables
, Ambiente frio, himedo y silencioso del paramo Intensidad del viento y densidad de la neblina
Atmosfera andino durante la sesion
Col Verdes, blancos y grises propios del paisaje Variacion de tonos segun la luz y condiciones
olor natural del paramo climaticas
Estética Estética de disefio Mythos
Estilismo editorial que sitia el vestuario dentro
Estilismo del paisaje, faldas que permitan fluidez durante la Movimiento del vestuario y adaptacién al viento
sesion fotografica.
Modelo femenina con rasgos naturales y Secuencia de poses: presencia, sensacion,
Modelos Y poses expresion sobria interaccion, recorrido, conexion e integracion
o r Parque Nacional Cajas (paisaje de paramo . .
Locacion Diferentes puntos del terreno dentro del pAramo

Vestimenta y accesorios
Magquillaje y peinado
Escenografia & Atrezo
IHluminacion

Encuadre

andino)

Prendas superiores de tejido de punto inspiradas
en el entorno andino

Magquillaje natural en tonos tierra y peinado con
ondas

Paisaje natural del paramo (pajonal, suelo
irregular, amplitud del espacio)

Luz natural difusa de cielo nublado y artificial
para resaltar las prendas.

Uso de fotografia editorial en paisaje natural

Prendas inferiores de tejido plano y movimiento
del tejido con el viento

Movimiento del cabello por el viento y uso de
capuchas en algunas escenas

Presencia de luz solar dependiendo de las
condiciones climaticas

Alternancia de planos: americano (escenas 1-2) y
general (escenas 3-6)

Tabla 10.

Cuadpro de constantes y variables



3.2.3 Storyboard de las tomas

ESCEMA: 1- PRESENCLA

FLAND AMERICAND

El cuerpo S8 expond al clima dal pdramo v
s Silga dentro del paisaje, marcands el
iniclo de una relecidn directa entre la
persona y el territorlo gue habita.

Storyboard

Habsitar o Terfitono

ESGEMA; 2 - SEMSACION PLAND AMERICAND

| ESGCEMA: 3 - INTERACCHON | PLAMND GEMERAL

El cuarpo exparimanta al frio del paramao,
mostrande como  las condiciones dal
entorng nfluyen en la farma de percibir v
habitar el territorio.

| ESCEMA: 5 - CONEXION FLAMO GEMERAL

El cuerpo e desplaza a wravés del werreno
del paramo, mostrands como el indviduo
recome y experimenta el espacio que forma
parte de su entormoa.

Figura 76.
Storyboard de la produccion fotogrdfica
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ATMOSFERA

pe—— AMBIENTE FRIO
HUMEDO
SILENCIOSO

3.3 Etapas de la produccion

3.3.1 Preproduccion

Atmosfera

Ambiente frio,humedoysilencioso, caracteristico
del paramo andino, donde la neblina envuelve el
paisaje y difumina los contornos de montaias y
generando una sensacion de inmensidad. El viento
constante atraviesa el territorio, desplazando el
pajonal y activando cada elemento del entorno,
mientras interactda con el cuerpo y los tejidos de
las prendas, acentuando la percepcion térmica y
sensorial del lugar. Esta condicién atmosférica
define un espacio silencioso, contemplativo y
conectado con la naturaleza, el paisaje, siempre en
movimiento y transformacion, se percibe dinamico
y etéreo, reforzando una experiencia de aislamiento,
calma y pertenencia al entorno.

Figura 77.

Moodboard de la atmdsfera




Color

La propuesta usa una cromatica natural del
paisaje andino del Parque Nacional Cajas, compuesta
por verdes profundos de la vegetacion, verdes musgo
y tonos amarillentos secos presentes en el pajonal
del paramo. Estos colores aparecen desaturados por
la humedad del ambiente, la neblina y la luz difusa
del cielo, generando una percepcion fria del paisaje.
El pajonal muestra tonos verdes y amarillos secos,
propios de la vegetacion expuesta al viento y al clima.
De la misma manera los tonos grises presentes en el
cielo y la neblina construyen el fondo atmosférico
de la escena. Estos tonos se traducen en las prendas
de la coleccién inspirada en el volcan Cotopaxi: los
verdes oscuros evocan la vegetacion andina; los
azules representan el cielo, el agua y la profundidad
del paisaje; mientras que los grises, negros y blancos
reflejan la neblina, la roca y la nieve del volcan. El
marrdn se incorpora como referencia ala tierrayala
montafia, conectando con el paisaje volcanico.

La conexion entre ambos se da en su atmosfera
comun: un entorno montafioso, frio, himedo y
diferentes cambios en el comportamiento del clima.
De esta manera los colores de las prendas reflejan
la condicién de alta montana, permitiendo que la
coleccion dialogue naturalmente con el entorno del
Cajas.

Figura 78.
Moodboard del color

FECABTA
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Estilismo

El estilismo editorial permite desarrollar narrativas visuales conceptuales, alejandose de un enfoque comercial, con el fin de lograr conexiones
cercanas con el espectador. A través de este enfoque, las prendas de tejido de punto, inspiradas en los colores del volcan Cotopaxi, se integran en el
paisaje andino del Cajas mediante el uso de una cromatica compartida. Los verdes, azules, grises y tonos oscuros de las prendas se relacionan con la
vegetacion, la neblina, el cielo y la profundidad del paisaje, mientras que el blanco remite a la nieve. Esta continuidad cromatica hace que las prendas se
perciban como parte del entorno y no como elementos aislados. Asi, el vestuario, el cuerpo y el paisaje se articulan en una misma escena, manteniendo
el concepto de habitar el territorio.

ESTILISMO
EDITORIAL

PRENDASDE |
TEJIDO DE PUNTD
INSPIRADAS EN
05 COLORES DEL
LCAM
OPAXI]

Figura 79.
Moodboard del estilismo



Modelos y poses

La propuesta se construye a partir de una modelo femenina con rasgos naturales, estructura facial definida y expresion sobria. Esta decision
permite que las facciones se perciban con claridad en condiciones de luz difusa. La expresion sobria, sin gestos exagerados, permite que la atencién
se centre en el vestuario y en su relacién con el entorno, evitando distracciones y favoreciendo una lectura clara de la propuesta en el paisaje.

MODELO

RASGOS NATURALES

ESTRUCTURA FACIAL
DEFINIDA

EXPRESION SOBRIA

Figura 80.
Moodboard de la modelo

Las poses se plantean como una secuencia que construye la relacion progresiva entre el cuerpo y el paisaje.




POSE 1- PRESENCIA

POSE 2 - SENSACION

POSE 3 - INTERACCION

POSES

Figura 81.
Moodboard de poses



Pose 1 - Presencia:

El cuerpo adopta una postura abierta, con los brazos extendidos y el rostro
orientado al viento. Esta pose representa el primer momento de presencia dentro
del territorio, donde el individuo se expone al clima del paramo y comienza a
situarse en el paisaje.

Pose 2 - Sensacion:

El cuerpo se cierra y los brazos se acercan al torso. Esta postura expresa la
sensacion de frio caracteristica del paramo, mostrando como el cuerpo percibe y
responde a las condiciones del entorno.

Pose 3 - Interaccion:

El cuerpo gira ligeramente mientras el viento mueve el cabello y el tejido del
vestuario. La pose muestra la interaccion directa entre el cuerpo y los elementos
naturales del paisaje.

Pose 4 - Recorrido:

El cuerpo se inclina hacia adelante mientras avanza sobre el pasto del paramo,
con los brazos ligeramente extendidos para mantener el equilibrio. Esta pose
representa el acto de recorrer el territorio, mostrando cémo el individuo se
desplaza y experimenta el paisaje a través del movimiento.

Pose 5 - Conexion:

El cuerpo se inclina hacia el agua y establece contacto directo. Esto muestra
la relacién con el agua, inspirada en el deshielo del Cotopaxi. Asi, este gesto
simboliza la conexion fisica con el territorio que se habita.

Pose 6 - Integracion:

El cuerpo sobre el pasto del paramo en una postura de descanso. Esta pose
representa la integracion con el paisaje, donde el individuo alcanza un estado de
calma y pertenencia dentro del territorio.
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Locacion

Lalocacién se sitia en el Parque Nacional Cajas, Ecuador, en el area del
mirador Tres Cruces. Se trata de un paisaje amplio por su terreno irregular,
la vegetacion dispersa y la presencia constante de neblina, crean un entorno
donde los elementos se distribuyen de forma natural, sin saturacion visual.
Las variaciones del suelo y los cambios de altura profundidad a la escena.

Figura 82.

Primera locacion para la produccion fotogrdfica

Figura 84.

Tercera locacion para la produccion fotogrdfica

De esta manera el paisaje no funciona como fondo, sino como parte de la
composicion. La escala del lugar y sus diferentes locaciones permiten ver
como el cuerpo se relaciona con el entorno, favoreciendo una integracién
en la que el vestuario y el entorno se perciben en continuidad.

LOCACON

Figura 83.

Segunda locacion para la produccion fotogrdfica

Cuarta locacion para la produccion fotogrdfica



Figura 86.

Quinta locacion para la produccion fotogrdfica

Look, vestimenta y accesorios

Los looks combinan piezas tejidas, inspiradas en el volcan Cotopaxi,
traduciendo sus formas en estructuras que envuelven y cubren el cuerpo,
y otras piezas que no cubren completamente, dejando ciertas zonas
expuestas, lo que permite percibir el clima a través del movimiento, el
viento y el contacto con el ambiente. Esta interaccién entre proteccion y
exposicion determina la silueta y su forma de responder al entorno.

Figura 87.

Sexta locacion para la produccion fotogrdfica

Las faldas largas, junto con los elementos complementarios, aportan
fluidez al conjunto, permitiendo una interaccién con al viento del
entorno. Estos elementos organizan la silueta y mantienen continuidad
en la lectura del vestuario. Los accesorios por otro lado, como el cinturén
tejido que envuelve el cuerpo y la gorra que protege del frio, se integran

de manera funcional, manteniendo un vinculo con el clima y el entorno.

Figura 88.
Looks de la produccion fotogrdfica final
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Magquillaje y peinado

El maquillaje se mantiene natural con tonos
inspirados en el paisaje del paramo. Los grises suaves,
los matices tierra y los tonos frios en la piel construyen
una apariencia que se integra al lugar, manteniendo
un acabado mate que refleja las condiciones de frio y
humedad. Los pémulos se trabajan con tonos sutiles
que evocan el suelo y la vegetacion seca, mientras
que los labios permanecen neutros para no romper la
armonia con el paisaje.

El peinado se mantiene natural, con ondas que
permiten evidenciar el efecto del viento sobre el
cabello. De esta manera se mantiene natural y sin
exagerar la propuesta, se incorporan como parte de la
imagen, permitiendo fluidez con el viento. En algunas
imagenes el cabello se cubre con capuchas tejidas, que
funcionan como proteccién frente al frio.

MAQUILLAJE
Y PEINADO

Figura 89.
Moodboard del maquillaje y peinado

Escenografia y atrezo

La escenografia se sitia en el Parque Nacional
Cajas, Ecuador, donde el paisaje del paramo define la
escena. El pajonal, el musgo, la neblina y el terreno
irregular fusionan un espacio que se percibe activo,
atravesado por la neblina y la amplitud del entorno.
Estos elementos permiten mostrar la presencia
del viento y el clima de la montafa, que activan el
movimiento del cuerpo, el cabello y las prendas. Por
lo tanto, no se incorporan elementos externos, ya que
el propio territorio funciona como escenario.

De la misma manera el suelo yla vegetaciéon no solo
acompanan la imagen, sino que influyen en la forma
en que el cuerpo se ubica, se mueve y se relaciona con
el entorno. Asi, el paisaje deja de ser un fondo y pasa
a ser parte de la composicion.

ESCEMOGRAFIAY ATREZO

PAISAJE HATURAL DEL PARAMD
Pl JOHHLAL
MUSGO
SUELD IRREGLULAR
Figura 90.

Moodboard de la escenografia y atrezo
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ILUMINACION

LUZ NATURAL
DIFUSA DE CIELD
MUBLADO

Figura 91.

Moodboard de la escenografia y atrezo

Iluminacion

La iluminacién se construye desde la luz natural del paramo andino, donde el cielo nublado y la neblina generan una luz continua. Esta condicién envuelve
la escena, haciendo que los elementos se perciban dentro de una misma atmosfera. Asi, la iluminacidén no actiia como un recurso externo, sino como una
condicion propia del lugar que estructura la lectura visual. De este modo la atmdsfera luminosa refleja el clima frio y humedo del entorno, permitiendo que el

cuerpo, la vestimenta y el paisaje se perciban como parte de un mismo ambiente, reforzando la experiencia de habitar el territorio. Sin embargo, el uso de luz
artificial también se incorporara para resaltar las prendas.
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Encuadre

En las escenas 1y 2 se utiliza un plano americano
para mostrar el cuerpo desde la cabeza hasta
las rodillas, permitiendo observar la postura, la
vestimenta y parte del paisaje. Esto situa al cuerpo
dentro del paramo andino vy
permite ver cdmo comienza a
percibir el clima y el viento del
entorno. En las escenas 3, 4, 5
y 6 se utiliza un plano general
para mostrar el cuerpo completo

ESCENA1 & 2: PLAND
AMERICAND

ESCENA 3-6: PLAND

GENERAL dentro de la amplitud del paisaje.

L -ﬁ
. | .

| m Este encuadre permite ver como
el viento mueve el cabello y las
prendas, como el cuerpo se
desplaza por el terreno y como
en la escena 5 se establece
contacto directo con el suelo del
Figura 92. paramo y la vegetacion para expresar una
Moodboard de los encuadres relacion fisica con el territorio. Finalmente,
en la escena 6 el cuerpo permanece en
reposo dentro del paisaje, mostrando su
integracion con el entorno y reforzando la
idea de habitar el territorio y pertenecer al

paisaje.

ENCUADRE
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Recursos humanos: director de arte y estilista, fotégrafo, maquillador y peluquero, modelo

Director de arte y estilista

La direccién de arte del proyecto estd a cargo de Lilian Paola Alvarez, quien desarrolla la propuesta conceptual y visual. A partir de esto,
asume también la guia del equipo, asegurando que cada decision responda con coherencia al planteamiento inicial.

De la misma manera, dirige el estilismo, entendiendo que la construccion visual no se separa de la intencién conceptual. Al ser la disefiadora
de la coleccion Nevado, tiene claridad sobre como deben leerse las prendas y los complementos dentro de la imagen, definiendo asi una
direccién que sostiene y mantiene la propuesta coherente.

Lo 'QUE SE
roCA CON EL
SORAZOM,

LORECE"

Figura 93.

Moodboard de directora de arte y estilista
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Fotografo
La fotografia estd a cargo de David Gutiérrez por su experiencia en edicién de fotos editoriales de moda y el uso del color grading,
que construye con una légica cinematografica. Su trabajo parte del control de contrastes, luces y sombras, donde la luz natural no pasa

desapercibida, sino que la utiliza para construir una atmoésfera y profundidad dentro de la escena, y el manejo de luz artificial para
resaltar la vestimenta.

s IH l-l.l I'Ii 'h'

'Y

LOFFICGIEL

FOTOGRAFO
DAVID GUTIERREZ

CONTRASTES CONTROLADOS
(LUCES/SOMBRAS)

LUZ MNATURAL DIRECCIONADA

COLOR GRADING CINEMATOGRAFICO
INTEGRACION SUJETO ¥ FONDO POR COLOR
POSTPRODUCCION EDITORIAL

Figura 94.
Moodboard del fotografo



EMMANUEL ENCALADA

MAQUILLADORY
PELUQUERO

MAQUILLAJE NATURAL & SOFT GLAM
REALCE DE FACCIONES

ONDAS NATURALES + VOLUMEN
CONTROLADO

Figura 95.
Moodboard del maquillador y peluquero

Magquillador y peluquero

El maquillaje y el peinado lo dirige Emanuel Encalada, seleccionado por su trayectoria y por su experiencia en maquillajes de tonos terrosos. Ademas,
mantiene la piel con un acabado natural que deja ver la textura sin exceso, centrado en realzar facciones sin endurecerlas. En cuanto al cabello, sus
peinados, de caracter simple, permiten que la modelo se integre con el concepto sin generar distracciones.
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Modelo

La modelo, Marie Navarro se integra a la propuesta
por su expresividad y su naturalidad, aportando una
presencia auténtica que conecta con el concepto. Su
lectura del gesto es limpia, lo que permite que cada
emocion fluya con claridad y cercania. Su estructura
facial aporta equilibrio y definicion, destacando sus
rasgos sin endurecer la imagen, manteniendo una
sensacion de suavidad y frescura. Su mirada, profunda
y serena, se convierte en un punto de conexién directo
con quien observa, transmitiendo sensibilidad y calma.

MARIE NAVARRO

Figura 96.

Modelo de la propuesta “habitar el territorio”
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Coordinacion de logistica

Duracion total: 6 horas (07:00-13:00). La jornada inicia a las 07:00 con el proceso de maquillaje y preparacion inicial; posteriormente se realiza el traslado
hacia el Parque Nacional Cajas, donde se lleva a cabo el montaje de equipo y las pruebas de luz para ajustar la escena. A lo largo de la sesion se contemplan
los cambios de vestuario y las pausas operativas, considerando ademas las condiciones climaticas propias del paramo, que influyen directamente en el ritmo
y desarrollo del trabajo. La jornada concluye a las 13:00.

Produccion Fotografica
Titulo: Habitar el territorio Fecha: 11 de Abril de 2026
Hora de comienzo: 7:00 am Hora de finalizacion: 13:00 pm
Hora Escena Secuencia Actividad Localizacidn Dia
700 —_— Praparacian Maquillaje y peinado | INT. ESTUDIO DA
7:45 = Traslado THaRtatn & heackn EXT. CARRETERA DAl
(Parque Nacional Cajas) |
: o Liegada, reconocimiento |  EXT. MIRADOR
9:05 s bl y montaje de equipa | TRES CRUGES DIA1
9:20 —_— Preparacin Pruebas de luz yajustes | EXT. PARAMO DiA1
9:30 1 1 Toma 1 - Presencia ] EXT. PARAMO Dla1
0:50 —_ —_ Cambio de vestuario | EXT. PARAMO DAl
10:00 2 1 Toma 2 — Sensacion | EXT. PARAMO DiA1
10:20 —_ —_ Cambio de vesiuario | EXT PARAMO DiA1
. Toma 3 - Interaccion |
10:30 3 1 con elementos naturales | EXT. PARAMO DiAt
, . Pausa operativa
10:50 (ikicainciin y s ] . EXT PARAMO Dia1
11:05 —_ —_— Cambio de vestuario | EXT. PARAMOD DiA1
11:15 4 2 Toma 4 - Desplazamiento EXT. PARAMO DAY
an &l territono |
11:35 —— — Cambio de vesiuario | EXT. PARAMO Dia1
: Toma 5 = Conaxion fisica |
11:45 5 2 Son ol sl . EXT. PARAMO Dia1
12:05 R —_— Cambio de wastuario | EXT. PARAMO DiA1
12:15 6 2 Toma & = Integracion | EXT. PARAMO DA
12:35 — Cierre Recegida y resguardo de EXT. PARAMO DIA1
SQUIpD |
13:00 — Retorne Regreso a la ciudad de Cuenca | EXT. CARRETERA Dlad
Figura 97.

Cronograma para la produccion fotogrdfica
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4. RESULTADOS

4.1 Produccion fotografica de moda

Entender una produccién fotografica de moda

va mas alla del momento en que se hacen las fotos.

En realidad, el trabajo se termina de construir en la
edicion y en la seleccion final, donde las imagenes
elegidas tienen que sostener el concepto inicial con
claridad y coherencia. Por lo que tener un storyboard
desde el inicio ayuda a ordenar las ideas, haciendo que
todo el proceso sea mas fluido y enfocado, evitando
decisiones improvisadas que después no encajan con
el resultado final.

También es fundamental observar la relacion entre
vestuario y entorno. El paisaje puede enriquecer la
imagen y aportar contexto, pero requiere un manejo
preciso para no desplazar el foco de interés. En
una editorial de moda, las prendas deben leerse
con claridad en su forma, textura y caida sin que
esto implique aislarlas del espacio. La integracion
funciona cuando el entorno acompafa y construye

atmosfera, pero mantiene a la prenda como eje visual.

Bajo esta logica, una produccién puede requerir
una segunda ejecuciéon cuando los resultados no
alcanzan a resolver aspectos clave. No se trata de
replantear el concepto, sino de afinar su realizacion:
mejorar la direccion de poses, lograr una lectura
mas limpia de las siluetas y trabajar una luz mas
consistente que favorezca los materiales. En el caso de
las imagenes presentadas (véase figura 98), se percibe
momentos de tension entre la fuerza del paisaje y la
presencia de las prendas. Algunas composiciones no
dejan ver las siluetas por decisiones de encuadre o por
el movimiento, lo que dificulta comprender el disefio
en su totalidad.

Figura 98.

Seleccion de fotografias finales



Figura 99.

Curaduria y evaluacion de la produccion fotogrdfica
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Asimismo, detalles de estilismo y direcciéon como el manejo del cabello restan precision al resultado final. Aunque existe una atmosfera lograda, junto con una
narrativa, locacion y propuesta estética claras, la prenda pierde protagonismo al no diferenciarse lo suficiente del entorno. Esto evidencia la necesidad de una
curaduria mas cuidada, donde cada imagen aporte valor y cada pose esté pensada para favorecer el disefo.

En este sentido, repetir la sesiéon responde a criterios concretos: consolidar una serie mas sélida, en la que cada fotografia tenga peso editorial, mejorar la
definicion de las siluetas y asegurar una lectura clara del producto, aspectos esenciales para una marca como Lilial. Ademas, permite profundizar en su universo
visual sin que la atmosfera se vea limitada por factores como la luz natural. Cuando esta no ofrece los resultados esperados, una nueva produccién con los ajustes
necesarios facilita corregir errores previos y optimizar tanto la captura como la edicién final, alineando el resultado a una linea editorial mas precisa y aspiracional.

SEGUNDA PRODUCCION:

En la segunda produccién se consideraron ajustes orientados a optimizar
los resultados obtenidos previamente, manteniendo la coherencia con la
direccién creativa establecida. Se trabajo en la mejora de poses, encuadres
e iluminacién, entendiendo que estos elementos pueden perfeccionarse
durante el proceso sin alterar el concepto inicial del proyecto.

En cuanto al enfoque visual, se priorizd la presencia de la modelo y la
prenda mediante el uso del enfoque selectivo, permitiendo que el fondo
permanezca desenfocado y evitando que compita con el sujeto principal. Este
recurso contribuy6 a dirigir la atencion hacia los elementos centrales de la
propuesta estética.

Asimismo, se parti6 del storyboard como guia de referencia y orientacion
del proyecto, sinasumirlo como unalimitacion estricta. Durantela produccion,
el fotégrafo y la directora de arte evaluaron distintas alternativas de poses y
encuadres con el fin de fortalecer la propuesta visual sin perder la esencia
planteada inicialmente. En este sentido, algunas poses se modificaron debido
a la necesidad de experimentar variaciones durante la sesion, considerando
que las condiciones climaticas influyen en el movimiento de la prenda, la

gestualidad y la comodidad de la modelo. Factores como el viento o la
temperatura pueden incidir en la naturalidad de las expresiones y posturas, por
lo que se exploraron distintas opciones que permitieran mantener coherencia
con el storyboard y, al mismo tiempo, favorecer la espontaneidad y fluidez de
la sesion. Estas decisiones aportaron mayor naturalidad y consistencia visual
a las imagenes, reforzando la intenciéon comunicativa del proyecto.

Fotografias finales:

Enla primera fotografia, correspondiente ala pose denominada “presencia’,
se observa una mirada introspectiva que refuerza la relacién de la modelo
con el entorno y la idea de habitar el territorio. Esta imagen presenta una
ligera variacion respecto al storyboard inicial, motivada por cambios en las
condiciones climaticas, ya que la intensidad del viento disminuyé durante la
sesion.

Ante esta situacidn, se exploré una pose alternativa que mantuviera
la coherencia con la escena planteada y con la intencién comunicativa del
concepto. La posibilidad de experimentar distintas tomas permitié contar
con varias opciones al momento de la seleccién final, asegurando que la
imagen elegida se mantenga alineada con la direccion creativa del proyecto.



i

"y L]

I_
{

L
Fif [

iR

et

=L

Figura 100.

Pose 1: presencia
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En la segunda fotografia, correspondiente a la pose
denominada “sensacién’, se mantiene la coherencia
con lo planteado en el storyboard, aunque se realizaron
ajustes en el angulo de toma con el fin de otorgar mayor
protagonismo a la prenda. El encuadre mds cercano
permitié que esta se convierta en el primer punto de
atencidn, sin perder la intencion narrativa de la escena.

Este cambio de perspectiva contribuye a reforzar la
idea de experimentar el entorno, sugiriendo la percepcién
del frio y del viento a través de la gestualidad de la modelo.
La naturalidad de su expresién y postura transmite la
sensacion de estar viviendo el momento, lo que fortalece
la conexién entre la prenda, el cuerpo y el contexto en el
que se desarrolla la imagen.

FiguralOl.

Pose 2: sensacion

W
T
W
L
N
il
A
n
|
%




En la tercera fotografia, correspondiente a la pose
denominada “interaccion”, se conserva la intencidén
planteada en el storyboard, aunque con variaciones
derivadas de las condiciones climaticas. Durante la
toma, la presencia del sol redujo la intensidad del
viento, lo que limit6 el movimiento del cabello y de
los flecos de la prenda previsto inicialmente. Como
resultado, laimagen adquiere un caracter mas estatico
en comparacion con lo planificado.

Esta condicién permitié enfatizar la presencia
de la modelo dentro de la escena y su vinculo con
el entorno desde una aproximaciéon mas contenida
y contemplativa. El resultado evidencia cémo la
fotografia en exteriores exige adaptarse a factores
naturales que inciden en el movimiento y la fluidez
esperados, generando ajustes durante la toma sin
perder coherencia con la intencién original del
proyecto.

Figural02.

Pose 3: interaccion




Figural03.

Pose 4: recorrido

En la cuarta fotografia, denominada “recorrido’, se alcanza un resultado acorde con lo planteado en el storyboard. La gestualidad y la postura de la modelo
transmiten la idea de desplazamiento dentro del paisaje, integrando el concepto visual con el entorno natural.

El uso de iluminacion artificial contribuye a resaltar la prenda sin perder la atmdsfera de la escena, permitiendo que la figura destaque de manera equilibrada.

De esta manera la imagen refuerza la sensacion de transitar el espacio y de experimentar el entorno de forma coherente con la propuesta narrativa del proyecto.



En la quinta fotografia, correspondiente a la pose
denominada “conexion’, se optimizo la postura con el
proposito de resaltar la gestualidad de la modelo y su
relacion con la prenda dentro del entorno natural. La
imagen busca transmitir la sensacién de integrarse al
paisaje y percibir las condiciones climaticas del lugar.

El uso de iluminacion artificial permitié destacar
la escena y la vestimenta, mientras que el desenfoque
del fondo favorece que la modelo se convierta en
el principal punto de atencién. De esta manera, la
composicion refuerza la intencién de vincular la prenda
con el contexto y con la experiencia sensorial.

Figura 104.

Pose 5: conexion




En la sexta fotografia, denominada “integracion’,
se realizaron ajustes respecto al storyboard debido a
las caracteristicas del entorno natural. La amplitud del
pajonal generaba que la prenda quedara parcialmente
oculta, por lo que fue necesario modificar la pose con el
fin de asegurar su visibilidad dentro de la composicion,
aspecto fundamental en fotografia de moda.

La modelo adopta una posicion de pie que mantiene
la coherencia con el concepto de integracion, mientras
que la gestualidad, el uso del viento y la prenda
cubriendo al cuerpo refuerzan la sensaciéon de frio y
de permanencia dentro del paisaje. Estos elementos
favorecen la conexién entre la modelo, la vestimenta y
el entorno.

Figura 105.

Pose 0: integracion
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4.2 Conclusiones

El desarrollo de este proyecto permitié comprender que la fotografia
de moda trasciende su funcién estética para consolidarse como una
herramienta estratégica de comunicacién de marca, capaz de construir
identidad, transmitir valores y posicionar propuestas emergentes
dentro de un entorno competitivo. A lo largo del analisis, se evidencid
la importancia de la imagen fotografica, cuando esta tiene claro un
concepto es capaz de comunicar un significado, una narrativa y una
estética propia y diferenciadora. El estudio de referentes homologos,
tanto a nivel global, latinoamericano como local, demostré que las
marcas que logran consolidar una identidad visual coherente son
aquellas que integran de manera consistente sus codigos estéticos,
conceptuales y narrativos en cada produccion. Esto permitié identificar
que no se trata inicamente de mostrar una prenda, sino de construir un
universo visual que refuerce el posicionamiento de la marca y genere
conexion con su publico. En este contexto, el analisis de la marca Lilial
evidenci6 la importancia de definir y fortalecer su identidad visual a
partir de sus valores, su propuesta estética y las necesidades actuales
de comunicacién. Comprender al usuario objetivo resulté fundamental
paraorientar las decisiones creativas, pues permiti6 alinear la produccion
fotografica con sus intereses y formas de consumo visual. Asimismo,
el proceso de desarrollo creativo desde la conceptualizacion hasta la
construccion del storyboard se consolidé como una etapa esencial, en
la que se estructuran las bases narrativas y visuales del proyecto. De
esta manera la planificaciéon previa no solo facilita la ejecucion, sino
que garantiza coherencia entre el concepto planteado y el resultado final.

Las etapas de preproduccion, produccién y postproduccion
permitieron reconocer que cada una cumple un rol determinante en
la calidad del resultado final. La curaduria de imagenes, la direccion
de arte, la iluminacién y la seleccién de locacion se presentan como
factores clave que influyen directamente en la correcta lectura de la
prenday en su protagonismo dentro de la imagen. A partir del desarrollo
practico, se identificaron también limitaciones y oportunidades de
mejora, especialmente en relacion con el manejo de la iluminacién y la
interaccion entre la prenday el entorno. Se evidenci6 que el uso exclusivo
de luz natural puede resultar insuficiente, generando competencia
visual con el contexto y afectando la correcta apreciacion del producto.
En este sentido, la incorporaciéon de iluminacién complementaria y un
mayor control del ambiente se plantean como aspectos fundamentales
para futuras producciones. De igual manera, trabajar en locaciones
exteriores implico desafios asociados a factores climaticos y condiciones
variables, lo que reafirma la importancia de una planificacion estratégica
en cuanto a horarios, condiciones ambientales y tiempos de ejecucion.
Estos elementos no solo impactan en el resultado visual, sino también
en el desempeiio del equipo y la modelo, cuya presencia y expresividad
constituyen un componente esencial en la construccion de la narrativa
fotografica. Finalmente, se concluye que repetir una produccion
fotografica no implica modificar el concepto inicial, sino perfeccionar
su ejecucion mediante el ajuste de elementos como estilismo, direccion,
poses, iluminacién y composicion. Este proceso de iteracion permite
fortalecer la propuesta visual y alcanzar un resultado mds coherente con
los objetivos planteados. Por lo tanto, este proyecto no solo permitié
desarrollar una propuesta fotografica para la marca Lilial, sino también
evidenciar la importancia de la planificacion, la coherencia conceptual
y la toma de decisiones estratégicas en la construcciéon de imagenes de
moda que comuniquen de manera efectiva.
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4.3 Recomendaciones

Como proyeccion futura, se recomienda
continuar explorando recursos técnicos y
creativos que fortalezcan la identidad visual
de marcas emergentes, consolidando un
lenguaje propio adaptable a distintos contextos
de comunicacion. En este sentido, resulta
fundamental mantener una planificacién previa
mediante un concepto claro y el desarrollo de

un storyboard que oriente la sesiéon fotografica.

No obstante, este recurso no debe asumirse
como una limitaciéon rigida, sino como una
guia flexible que permita experimentar con
poses, gestos y encuadres sin perder coherencia
conceptual. La experiencia del proyecto
evidencid que la exploracion de multiples tomas
amplia las posibilidades de seleccién y favorece
resultados mds sélidos. Asimismo, se recomienda

contar con un fotégrafo especializado en moda.

Este perfil profesional no solo se enfoca en la
calidad estética de la imagen, sino también en la
correcta lectura de la prenda, la gestualidad de

la modelo y la coherencia narrativa de la escena.

Su participacion es clave tanto durante la toma
como en la postproduccion, donde se consolida
el resultado final mediante procesos de edicion
que aseguran que la prenda y el concepto sean los
protagonistas.
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El lugar de la sesion constituye otro aspecto
determinante, especialmente en entornos
exteriores, es fundamental planificar el tiempo
de trabajo con eficiencia. Se recomienda iniciar
la jornada desde la mafana para anticiparse a
posibles variaciones climaticas y aprovechar al
maximo las condiciones de luz natural. Debido
a que el clima puede cambiar de forma repentina,
resulta importante mantener una dindmica de
trabajo agil que permita avanzar con rapidez
sin descuidar la calidad de la produccion.
Asimismo, es conveniente contemplar la
posibilidad de desplazarse dentro de la misma
zona para encontrar condiciones climaticas mas
favorables. Este cambio debe realizarse siempre
manteniendo coherencia con el concepto y la
atmosfera planteada, con el objetivo de evitar
interrupciones en la sesion y optimizar el tiempo
disponible. También se sugiere conformar un
equipo de apoyo adicional. La presencia de
asistentes facilita el manejo del equipo técnico,
la organizacién del vestuario y la optimizacion
del tiempo, permitiendo que la producciéon se
desarrolle de manera mas eficiente y ordenada.

En relacion con el talento humano, es
recomendable  seleccionar modelos  con
experiencia en fotografia editorial. La capacidad
de interpretar el concepto, manejar la gestualidad
y adaptarse a distintas poses influye directamente
en la calidad de las imagenes finales. Por otra
parte, aunque una produccion fotografica de
moda puede desarrollarse con un presupuesto
estimado, ampliar los recursos disponibles
permite acceder a mejores condiciones técnicas
y profesionales, lo que repercute en resultados de
mayor calidad.

Finalmente, se aconseja continuar explorando
nuevas propuestas creativas, especialmente en
el ambito del diseio de autor, con el objetivo
de comunicar de forma coherente la esencia
de la marca y consolidar un lenguaje visual
reconocible que fortalezca su identidad a través
de la fotografia.
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