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hasumen

La creciente comunicacién y globalizacién, han causado la incorporaciéon de
elementos propios de otras civilizaciones, propiciando la ampliacién de merca-
dos en contraste a un crecimiento de identidades locales. Como ecuatorianos, es

necesaria una fuerte y activa presencia en ésta aldea global.

Este proyecto propone destacar procesos artesanales y combinacién de diversos
materiales, logrados en dos fases: La investigacion - experimentacion de tec-
nologias tradicionales y el disefio de una coleccién de accesorios basada en la
hibrides y moda étnica, dirigida al mercado global de jévenes de ambos sexos,

creada en trabajo conjunto de disefiador + artesano.

Fusiones entre lo local + global, mezclas + diversidades, contrastes + dualidades
protagonizan este trabajo. Criterios de disefio que pretenden la revalorizacién
e innovacion de prendas artesanales del medio, para ser apetecidas por nuevos

mercados.



Abdleach

The growing communication and the globalization have produced the incorpo-
ration of characteristic elements from other civilizations, favoring the market
growth in opposition to the growth of local identities. As Ecuadorians, it is nec-

essary to have a strong and active presence in this global community.

This project emphasize hand made processes, and the combination of a diversi-
ty of materials in two stages: The investigation — experimentation of traditional
technologies, and the design of a collection of accessories based on the hybrid-
ism and ethnic fashion, which are aimed at the global market of youngsters of

both sexes. This work is done together by the designer and artisans.

This work is a fusion of local and global elements, mixtures and diversities,
contrasts and dualities. Design criteria, which pretends to revaluate and inno-

vate hand made textiles in order to access to new markets.
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Optimizar el diseno de prendas artesanales mediante el uso de materiales in-
novadores y tecnologias tradicionales del medio con la finalidad de mejorar la

calidad de los productos con fines de exportacién.
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* Proponer la revalorizacion y optimizacién en la calidad de disefio y materiales
de productos textiles artesanales realizados con técnicas como hilado, tejido de
punto, fieltro, entre otros; mediante un proceso de investigacion y experimenta-

cién con elementos y criterios contemporaneos.

* Disefar una coleccién de accesorios de estilo casual, mediante el uso de fibras
naturales, principalmente lana de oveja y alpaca y fibras sintéticas; con proce-
sos tecnolégicos artesanales destinada a jévenes que oscilen los 18 y 30 afios de
un mercado nacional e internacional, confeccionados a mano por artesanos del

Azuay.
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Las vivencias y experiencias recopiladas a lo largo de un afo, en el que basada

en el sur de Inglaterra emprendi algunos viajes por el Reino Unido , Europa y
otros paises, son la causa del nacimiento de este trabajo. El haber tenido la opor-
tunidad de hacer largos recorridos por las capitales de la moda, y el contacto
directo con el mundo del arte y disefio del mas alto nivel y los mayores y mds
exigentes consumidores de moda, son en parte los generadores de inspiraciéon

de este trabajo.

Esa gran carga de imdgenes, colores, formas, texturas y demas que se almace-
naron en el disco duro de mi cabeza, quedaron atrapadas en mi listas para ser
depositas en un gran proyecto como es el que presento como mi trabajo de gra-
duacién. En el cual quise aplicar los conocimientos aprendidos a lo largo de mi
carrera, mi inclinacion y fascinacion por lo artesanal y tradicional del Ecuador
mds todas mis nuevas ideas y vision del diseio de textiles y moda a nivel global;
tomando en cuenta el deber ético del disenador de ayudar a rescatar y preservar

elementos propios de sus tradiciones y cultura.

Con estos antecedentes propongo a continuacién un trabajo experimental ba-
sado en fusionar y adaptar técnicas artesanales y diversos materiales del medio
a tendencias de disefio contemporaneo, para asi producir productos aptos para
ser introducidos en nuevos mercados. Estas propuestas de accesorios de moda
son disenios hibridos que mezclan corrientes de disefio contemporaneo y moda
actual con toques étnicos, confeccionados mediante el trabajo del disefiador y

artesanos ecuatorianos.

Fuente: OXFORD Pete & BISH Renee, “Ecuador”, Dinediciones, Quito, 200 2005, Segunda Edicion.
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Este capitulo se divide en tres fases, la parte tedrico conceptual, la fase de Inves-

tigacion - experimentacion, y el estudio de mercado.

En la primera parte estdn todas las entradas conceptuales en las que se basa este
proyecto, comenzando por nuestro potencial mercado, el cual es el generador de
las pautas para realizar el proceso de todo el trabajo. Luego se analizan tenden-
cias y corrientes dentro del diseno contempordneo y moda actual, que servirdn
de inspiracién y guia para realizar los procesos de investigacion — experimenta-
cién y disefio. Después se realiza un andlisis de las artesanias, artesanos e impor-
tancia de los procesos artesanales en el medio, los cuales son claves para realizar
el proyecto. Por dltimo se analiza al accesorio de modas desde el punto de vista

de su funcién decorativa- utilitaria y la importancia que tiene en el vestir.

En la segunda parte se encuentran expuestas las técnicas artesanales escogidas

para realizar el proceso experimental.

La tercera fase consta de un estudio somero del mercado al cual va dirigido este
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. ENTRADA TEORICO
ONCEPTVAL

11. MER,CADO GLOBAL

L]
Actualmente nuestros horizon-

tes se amplian hasta el infinito gracias
a la tecnologia de la comunicacién,
con la cual tenemos acceso ilimitado
aun sin fin de informacién en tiempo
real desde cualquier rincén del pla-
neta, razén por la que se expanden
nuestros intereses culturales por todo
el planeta.

Partiendo de la globalizacion que se
vive hoy en dia, con la que se cambié
la l6gica de la produccion industrial
por una logica de consumo, se han
creado un conjunto de necesidades
que pasaron de ser secundarias a bési-
cas en sociedades occidentales, como
son la de la moda y el confort.

“El fenémeno de la globalizacién ha
captado la atencién en muy amplios
sectores del mundo, siendo su prin-
cipal causa la aceleracion. Algo que
se ha sido causa de modificaciones a
mayor ritmo y ha dado lugar a cam-
bios de modalidad y formas de vida
diferentes, es la comunicacién.”!

La creciente comunicacion, se piensa,
hard que con mds rapidez personas

de todo el planeta incorporen a sus

|
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formas de vida elementos propios
de otra civilizacién, lo que facilitard
la ampliacién de mercados en todas
partes, creando necesidades vincula-
das a otras culturas.

La mayor parte de cambios que se
dan actualmente se deben a la gran
capacidad de comunicacién que ca-
racteriza a los seres humanos. La
originalidad es digna de admiracién,
como también lo es la capacidad de
incorporar innovaciones, tomando
en cuenta que estos cambios se adap-
ten a condiciones naturales y sociales
y puedan satisfacer una necesidad de

un conglomerado humano.

GLOBALIZACION  EN  EL
MUNDO cONTEMPORANEO

Es indiscutible que el mundo en el
que hoy vivimos esta marcado por la
globalizacién, donde existe también
una notable tendencia a la homogeni-
zacion. Hoy formas y hébitos de vida,
junto a productos de consumo son
compartidos en casi todo el mundo.

Pero paradéjicamente existe un signi-

9 (j]oba]izacién

ficativo crecimiento de las identida-
des locales que nace de la necesidad
propia del ser humano de tener su
identidad y de ser diferente.

Es necesario y de suma importan-
cia tener una fuerte presencia como
ecuatorianos y participar activamen-
te en esta aldea global en la que se ha
convertido nuestro planeta. El Ecua-
dor debe mostrarse al mundo como
el pais cargado de identidad y enorme
riqueza multicultural y de materia
prima de éptima calidad que es. In-
troduciendo y promocionando nues-
tros disenos, artesanfas y productos
al mundo estamos dando a conocer
nuestra cultura, valores, tradiciones y
quienes somos, nuestras capacidades
y lo mucho que tenemos por explotar
y ofrecer a los demas.

Ampliando nuestros horizontes a
nuevos mercados, estamos incremen-
tando nuestro nivel de disenio y pro-
duccidn, lo cual permite el desarrollo
y la ampliacién hacia otros campos
en distintas plazas, al mismo tiempo
que atrae inversiones, crea fuentes

de trabajo, y proporciona la opcién

1. MALO GONZALEZ Claudio, “Arte y Cultura Popular”, Editorial CIDAP, Cuenca, 2006, Segunda Edici6n.
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de posicionar nuestros productos en
mercados globales y otras oportuni-
dades para el crecimiento y enrique-
cimiento del pais.

Como resultado dela globalizacién, se
encuentran al alcance de todo el mun-
do, toda clase de objetos, indumenta-
ria, gastronomia, musica, tradiciones,

y otras de distintos horizontes.

19. DIGENO cONTEMPO-
RANEO CcOMPROMETIDO
CON NUFSTROS VALORES

El disefio debe ser siempre una crea-
cién estética y funcional que refleje el
gusto de la época segtn la visién pro-
yectada por el disenador. Este es un
proceso de creacion visual y/o senso-
rial con un propdsito, a diferencia de
las bellas artes como la pintura, escul-
tura y otras.

Los procesos de cambio en el disefio a
través de la historia implican: revolu-
ciones y evoluciones.

El disefio contempordneo es princi-

palmente una conexién de diversi-
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dades, es un acto de|invencién que
va de la mano de los hechos histori-
cos y acontecimientos de la época. Se
inicia a finales del siglo XX. Entre sus
caracteristicas mds importantes estdn
el valor a la insignificancia “lo micro”
0 “nano” en relacién con “lo macro”,
sus estructuras fluctuantes, la supera-
cién a la anarquia, entre otras.

Utiliza la tematizacion, significacién
y técnica. Estd basado en la interdis-
ciplina y la transdisciplina: migracion
de diferentes conceptos, y retoma la
complejidad, donde se fusionan y en-
tretejen variadas teorias, tendencias,

estilos, conceptos

DISFNO cULTURAL

“La cultura no es un ente estatico, sino
dindmico y por lo tanto cambiante.
La cultura cambia en la medida en
que debe acoplarse a necesidades y
circunstancias cambiantes de vida.”2

La identidad cultural se encuentra
muy arraigada a la cultura popular
que estd conformada por tradiciones

y por ende, de artesanias, por lo que

se vuelve indispensable para el dise-
nador adquirir un amplio y claro co-
nocimiento de cultura popular, para
asi poder retomar acertados elemen-
tos, criterios y motivos de inspiracién
que alimenten la creatividad para asi
introducir apropiadas adecuaciones
de lo tradicional y local; conservan-
do el contenido cultural de identidad
que dan autenticidad a los productos
para ser apetecidos por la sociedad
contemporanea y global. El disefio
cultural es un hecho comunicacional,
el cual debe estar ligado con el con-
texto.

A causa de la importante expansion
industrial a nivel mundial, la labor
artesanal se ha visto desplazada a un
segundo plano, sin embargo ésta se
sigue produciendo a gran escala en
paises subdesarrollados con el fin de
satisfacer necesidades de la sociedad.
La artesania se mantendrd y serd ape-
tecida por el consumidor mientras
logre conservar su contenido cultu-
ral o identitario, y sea correctamente
adaptada para satisfacer las necesida-

des basicas y creadas del hombre con-

2. RUBIN DE LA BORBOLLA Daniel E, “Arte Popular Mexicano”, Fondo de Cultura Econémica, México DE,, 1974.
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tempordneo.
Hoy mas que nunca el diseno es una
herramienta fundamental para el
mantenimiento de las artesanias por
un lado, y de nuestra identidad cultu-
ral por otro.

El diseio debe ser el enlace entre el
peso cultural de la tradicién y la iden-
tidad expresadas en la artesania y su
adecuacion a las necesidades actua-

les.

12.1 TENDENCIAS DE DI-
SENO cONTEMPORANEOD

Disefio contempordneo = forma +
funcién + tecnologia + expresividad
+ mercado

En el disefio de modas contempora-
neo se pueden presentar dos tipos de
fusiones que pueden ser dualidades o
contraposiciones, como por ejemplo:
+ Alta costura — Prét a Porter

+ Pasado — Futuro

* Barroquismo - Minimalismo

* Lujoso — Sport wear

» Moda femenina — Moda masculina

forma + funeioy + J[aecno]OﬁfS ‘

f@@i\ﬁ(lﬁlcl + m@ﬁ@ilclo

* Lo micro — lo macro

El disefio contemporaneo es un baré-
metro de cambios y ocupa un lugar
importante en la cultura, ya que rela-
ciona y estimula la tecnologia con la
ciencia y los negocios. En el campo de
la moda, fusiona la Antropologia con
la Sociologia y la Filosofia.

En la moda actual coexisten varios es-
tilos y tendencias que van de la mano,
como pueden ser:

La modernidad cldsica + nueva mo-
dernidad + postmodernidad + exal-

tacion de la diversidad

192.1.1 HIBRIDES

El concepto de hibrides proviene de
diversas disciplinas y de diversos con-
textos de argumentacion, tiene varia-
das definiciones y se aplica en muy
diversos campos. La hibrides debe en-
tenderse como una estrategia o pro-
ceso; ésta, implica un acto de trans-
lacién. “Hibridos” son aquéllos que

se caracterizan por su complejidad y

y procedimientos. Hibrides es un acto

de comunicacion transcultural, un
movimiento recodificador e innova-
dor entre lo local y lo externo.

La hibrides implica un encuentro o
concurrencia de culturas, como varie-
dad étnica o religiosa; es un empleo
de diversos tipos de sistemas: medios
de comunicacién (Internet, video,
multimedia, metrépolis y mundos
virtuales, técnicas analdgicas y digita-
les, entre otros), arte (teatro, pintura,
disefio, arquitectura), formas mixtas
de arte y medios (hiperficcidn, litera-
tura, Internet, videos, peliculas, ins-
talaciones), productos de consumo,
ciencia (ciencias naturales, lingtisti-
ca), entre otras.

Se le pueden asignar términos tales
como ‘heterogeneidad’, ‘diferencia’/
‘diferencia’, ‘diversidad’, que represen-
tan algunos de los conceptos a través
de los cuales se describen los procesos
de hibridacion.

Los conceptos de diferancia (diffé-
rance, Derrida), o el de altaridad (al-

tarity) y el de transmedialidad, son

TULO 1
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término hibrides.

La diferancia se puede entender como
una categoria que establece los prin-
cipios de la descentracién de un pen-
samiento; siguiendo esta premisa,
la hibrides debe entenderse como la
estrategia o proceso que se manifiesta
en los principales puntos-cruces o en
los mdrgenes/orillas de las culturas.
Los términos ‘orilla’ o ‘margen’ no
implican fundamentalmente ‘exclu-
sién’ o ‘discriminacién’, sino que se
refieren a lugares de articulaciéon de
nuevas formaciones culturales lleva-
das a cabo a través de las estrategias
de reterritorializacion, recodificacién
y reinvencion.

La altaridad, segun Taylor, “designa
las traslaciones concretas de la mez-
cla de diferentes formas y medios de
representacién.”3

La transmedialidad implica y significa
una multiplicidad de posibilidades e
intercambio de formas mediales dis-
tintas. La transmedialidad representa
un proceso, una estrategia condicio-
nada estéticamente que no induce a

una sintesis de elementos mediales,

3. TAYLOR MARK, “Altarity”, Chicago, 1987.
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sino a un proceso disonante y con
una alta tensidon. La conexién entre
hibrides y transmedialidad radica
precisamente en esta deslimitacion
de las practicas tradicionales que se
derivan de la superacion de discursos
universales.

Lo hibrido se fusiona perfectamen-
te con la moda, tomando la hibrides
como una variada forma de organiza-
cién o como resultado de una mezcla
o algo proveniente de variedades, for-
mado por elementos de distinta natu-
raleza y origen.

“La moda en la actualidad, es un pro-
ducto hibrido, resultado del cruce
genético de diversas tendencias que
crean nuevas modas, pero en donde
los rastros de las anteriores aun son
visibles, aunque hayan dejado de ser
ellas mismas y hayan empezado a
transitar hacia otros espacios cultura-

les, hacia otras formas de vida.>4

19.19 MODA  AcTUAL
MODA Y MODERNIDAD

La moda como fenémeno histdrico

4. Comunicacién inédita del Lic. Carlos Rojas, profesor de la Universidad del Azuay.
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ya estd asociada con la modernidad.
Ambos términos tienen raices etimo-
légicas similares, derivadas del térmi-
no modus, que significa limite y regla,
norma y medida.

La significacién de la moda actual no
se apoya en leyes naturales, sino en la
ley de intercambio comercial y sim-
bolico: el valor de uso es rebasado por
el valor de cambio, y el valor simb¢-
lico estd determinado por el mayor o
menor prestigio de las casas de disefio
o las marcas comerciales en la mayo-
ria de casos.

La presencia de la moda junto con la
publicidad, no s6lo dominan la visién
de mundo, sino llenan nuestros oidos;
determinan, en forma urgente, nues-
tra estética moral, nuestras conduc-
tas y hasta dan un sentido de la idea
del bien individual y social. Hemos
integrado, inventado y despertado
nuestras vidas a las imagenes, colores,
formas, texturas y demds, que nos sig-
nifican y emocionan.

La moda muestra la faz de lo nue-
vo, su presencia tiene una influencia

mayor que la educaciéon primaria, se-
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cundaria o universitaria, que los sin-
dicatos, empresas, oficios, partidos y
hasta de los gobiernos. La prenda del
momento cautiva mds que las leyes
permanentes o cambiantes del estado.
La moda pareciese ser una cura real,
una satisfaccion permitida, ya que
sabe darnos lo que deseamos adqui-
rir mds que tratar de vender lo que se
produce, induciendo y seduciendo la
captacion de atencién y deseo.

La moda en la actualidad se ha con-
vertido en un recurso de expresién y
transformacién personal; nos da una
grata y recreada ilusién de renovacién
de la vida, de la sociedad, del tiempo
y hasta de la historia, combinando sus
efectos dentro de la constante repeti-
cién que nos introduce el entorno de
la vida postmoderna.

Segtin Epicuro, “bien puede
pasar con la moda de hoy, lo
que sucede ya sobre la ali-
mentaciéon y la duracién de
nuestras vidas: “Y asi como de
entre los alimentos no se esco-
gen los mas abundantes, sino
los mas agradables, del mismo

A

moda ay 12 acbualidad
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modo se disfruta no del tiem-
po mas largo, sino del mas in-
tenso placer”>

Para los creadores de moda no sélo
cuenta la materia prima y sus aleda-
nos, telas y disenos, el gusto y cierto
sentido de perfeccién o imperfec-
cién consciente, las asimetrias y las
combinaciones de texturas, talles y
formas; la moda se constituye de va-
riaciones, su mirada est4 colocada en
sumercado y sus posibles demandas y
porcentajes de compras. Las casas de
modas tienen su vida limitada por la
aceptacion del mercado al que estin
dirigidas.

De igual forma se ve que después de
un siglo, la industria del lujo no sera
representativa de una elite. Ha cam-
biado mucho desde la aparicion de las
tiendas especializadas de la alta costu-
ra francesa, como aquella creada por
Charles-Fréderiik Worth en 1857, que
convierte una empresa de creacion
de confecciones selectivas, de sederia
original y de articulos lujosos y nove-
dosos, en un espectaculo publicitario

dado en determinados escenarios.

5. EPICURO, “Obras Completas”, Ediciones Catedra S.A, 1995.
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Con él se inici6 lo que serd la moda
en el sentido actual del término, po-
niendo en préctica el doble caracter
que la constituye: autonomizacion
del hecho y del derecho del modisto-
disenador, expropiaciéon del usuario
por lo que respeta a la iniciativa de la
indumentaria. Hasta ese momento,
el sastre, el disefiador o el modisto
nunca dejaron de trabajar en relacion
directa con el cliente y de tomar sus
sugerencias: en mutuo acuerdo elabo-
raban el atuendo. Con Worth se ad-
quirira el derecho de libertad creado-
ra y de la autoridad artistica; la moda
y sus creadores pasan a ser duefios de
su propia voluntad creadora.
“Actualmente se ha impuesto el estar
a la moda como la modalidad ca-
racteristica del consumo, es decir, la
primacia de la necesidad del cambio
constante y junto con ella el impera-
tivo de aprender a comprar, es decir,
a dominar la informacién sobre los
objetos.”

Aunque actualmente la moda tiende
a transitar hacia la costura industrial

para satisfacer necesidades de las ma-
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sas, que caracterizan nuestro siglo;
también se trata de diseniar para sa-
tisfacer las exigencias de reducidos
mercados, siempre con mira en
un sector donde se citen poten-

ciales consumidores.

MODA E IDENTIDADES cON-
TEMPORANEAS

Nuestra vision de la realidad que-
da construida a través de image-
nes, las cuales son reelaboradas
por cada individuo, y segin su
contexto especifico y sus valo-
res, las incorporan, rechazan o
les dotan de un significado pro-
pio e individual. Si una colectivi-
dad de individuos considera esos
significados en concreto como
deseables, concordantes con su
realidad y sus expectativas, los
adquirird y apropiara.

El proceso de formacién de una
tendencia surge de la combina-
cién de expectativas de consumo
y del consumo en si, por lo tanto

la multiculturalidad y etnicidad
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son una tendencia mds. Las ten-
dencias étnicas se crean a partir
de la buisqueda de valores puros
de distintas culturas, y ahora son
estas las que predominan en las
capitales de la moda y visten las
calles de las ciudades.

En algunas sociedades el estatus de la
gente se mide por que tan a la moda
cultural se este. Es aqui donde se in-
troduce la tendencia étnica como la
busqueda de una identidad diferen-
ciada con un valor cultural que dis-
tingue a unos de otros.

El proceso de apropiacién de ele-
mentos de una cultura con fines co-
merciales, aparece en occidente en
contradiccion a las tendencias homo-
geneizadoras que trae consigo la glo-
balizacion.

Una prenda de vestir no se adquiere
solo por su funcién prictica, sino por
los significados y mensajes que esta
contenga, elementos que otorgan di-
ferenciacién al consumidor, ya que
este al adquirirlos los adopta y vuelve
suyos. Estos bienes pasan a ser parte

de la identidad de cada persona; estas

identidades se vuelven provisionales y
someten al individuo postmoderno a
una constante renovacion de sus gus-
tos y valores, a medida que incorpora
nuevas imagenes y simbolos que cam-
bian la visién de la realidad, se gene-
ran nuevas expectativas y dan espacio
al nacimiento de nuevas tendencias.

El hombre postmoderno construye su
identidad para ganar estatus, y es por
esta busqueda de identidad y necesi-
dad de pertenencia a un grupo social,
que aparece la moda y la sociedad de

consumeo.

MODA FINIcA

“La moda étnica nos ha seducido por-
que en su uso hay estética pero ala vez
también tiene la dosis que nos hace
sentir unicos, aceptados, tolerantes y
contemporaneos, respondiendo a la
necesidad de crear una identidad di-
ferenciada en la sociedad.”®

Se conoce como étnico a la mezcla
de materiales naturales y estilos de
diversas culturas. Este gusto por lo

étnico se observa en Francia, Ingla-

6. Pensamiento de la Disefiadora Olga Zaferson publicado en un articulo para Las Capullanas, Diario La Reptblica, Lima, Afio II - N°23
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terra, y otros paises de Europa como
también en los Estados Unidos. Desde
principios del siglo XXI la moda ét-
nica esta relacionada con la creacién
de identidades postmodernas, funda-
mentadas en la situacién social
que se vive en el momento.
Hoy en dia, ante un mundo
globalizado en el que las
diferentes culturas son
mas accesibles gracias a
la difusién de los medios
de comunicacidn, la multi-
culturalidad es un valor de A%
se ha puesto de moda; siendo la moda
el fiel reflejo de la situacién social que
se vive. Lo multicultural y las estéticas
de otras culturas se han convertido en
importantes fuentes de inspiracion.
Para contrarrestar el anonimato del

habitante de la gran ciudad, el indi-

viduo postmoderno crea su identi-
dad a partir de la moda, la que le da
pertenencia a un determinado grupo
de la sociedad que se presenta como
deseable.

La moda étnica, con su originalidad
y exotismo, nos permite formar parte
de un grupo que goza de aceptacion
social, con la posibilidad de mantener

nuestra propia personalidad.

TENDENCIAS EINICAS

1

Este interés por elementos
y simbolos de otras etnias
se origina en los sesenta con
los hippies que adaptaron
elementos de la vesti-
menta oriental, princi-
palmente de la India,
tratando de conseguir,
a través de esa nueva forma de vestir,
nuevos ideales diferentes de los que la
cultura occidental ofrecia.
La tendencia étnica se esta imponien-
do en todos los dmbitos, en especial
en el de la moda, donde el uso de

materiales y estilos exético invitan

a viajar y descubrir nuevas tierras
o culturas que se muestran cautivado-
ras e interesantes.

Esta tendencia es un claro intento de
conseguir la individualizacién, que
en la moda, en algunos casos, retoma
elementos de una cultura solo desde el
punto de vista estético, dejando de lado
los valores y significados que estos pue-
den tener en sus culturas originarias.
La moda que muestra elementos tra-
dicionales y rasgos de culturas vivas, se la
conoce como “moda folk” o étnica. El
diseno étnico es libre, creativo, auténtico
y cosmopolita por los elementos que lo
integran.

Segtn la disefladora peruana Olga Za-

7. Imégenes de la coleccién Otofno — Invierno 07 del diseiador colombiano Herndn Zajar, www.hernanzajar.com, 2007.
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dar log disefiadores labi-
nodméricdnos i S€gquimod
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ferson, pionera y reconocida exponente
de la moda étnica latinoamericana de las
ultimas décadas, “esta moda abarca lo
folk y lo natural, la misma que combi-
na varios elementos como por ejem-
plo la mezcla de telas, bordados y/o
tejidos. Lo étnico es tomado a partir
de la definicién idiomdtica y cultural.
;Qué propuesta vamos a dar los dise-
nadores latinoamericanos si seguimos
mirando hacia afuera? La cosa es crear
con lo que tenemos, mirar al mundo
y brindar también nuestras imdagenes.
Por l6gica debemos ir de la mano con
la moda pero debemos tener una pre-
sencia con mas identidad”

La Moda Folk, viene de la palabra
folclore, creada por el inglés William
Thons en 1848,y su significado es “sa-
biduria de un pueblo”.

La Moda Natural, se puso en boga en
los anos 80. Tiene en cuenta las fibras
y tintes provenientes de la naturaleza.
Inicialmente se precisé de cuatro co-
lores como el verde, azul, ocre y ma-

rrén. Hoy la gama es mds amplia. Es

bueno recordar que nuestros antepa-
sados prehispanicos obtuvieron cerca
de 150 colores naturales.

Moda étnica no significa que los mo-
delos se restrinjan a la indumentaria
de tipo folclérica ni o sean inicamen-
te prendas como por ejemplo polleras
o ponchos, sino todo lo contrario, es
moda cotidiana que puede ir desde
una simple prenda o accesorio de
moda hasta un delicado y elaborado
traje de novia.

Con todo esto queda claro que sea la
linea o el modelo que fuese, la riqueza
de las prendas estd en la combinacién,
fusién -sin distorsionar los elementos
primitivos-, en el trabajo conjunto di-
sefador-artesano y en una adecuada
estilizacién de las iconografias, técni-

cas y prendas tradicionales.

1.5 LA ARTESANIA COMO
FLEMENTO  cULTURAL

1.5.1 ARTESANIAS

El término artesania se refiere al tra-

bajo realizado de forma manual, en el

” =l " wPiyd ~~ INVESTIGACION - EXPERIMENTACION
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que cada pieza es distinta a las demas,
diferencidndose del trabajo en serie o
industrial.

La artesania como elemento cultural,

aparece en todas las agrupaciones hu-
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manas, si la entendemos representa-
da en el objeto cuya funcién prima-
ria es la de ser utensilio doméstico,
herramienta, instrumento musical,
indumentaria u otra. Esta afiade un
contenido estético que viene a llenar
una necesidad también universal del
ser humano, la de complacencia en la
contemplacién de la belleza, sea cual
fuere esta, condicionada por los valo-
res especificos de cada sociedad.

Para muchos la artesania es un tér-
mino medio entre el disefio y el arte.
Para otros es una continuacién de los
oficios tradicionales, en los que la es-
tética tiene un papel destacado pero el
sentido préctico del objeto elaborado
es de mayor importancia.

La artesania ha adoptado muy dis-
tintas facetas a lo largo de la historia,
de tal forma que su definicién actual
constituye uno de los aspectos mas
polémicos, dependiendo desde que
punto de vista este analizada.
Andlisis de las artesanias en tres dife-
rentes aspectos:

+ Tecnoldgico: Su definicién es de ca-

racter fundamentalmente manual y

Las abesanas o han Subidhido s sub
ndudieg, sino eomo lterndbiva 4 edla, ddbag Tienden @ manbener la
ohosion eulbural en 19 comumdad al ASequrer 19 procuecion de nedd wl
para sdbisfacer lag necesidades desarrolladas en ol pasads. Laerr-
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con un sentido artistico.

+ Antropolégico: La tradicién es la
que asigna a estos productos una fun-
cién dentro de la comunidad. Desde
esta perspectiva, cabe entender por
artesania toda actividad, retribuida o
no, que no haya sido afectada por los
principios de especializacion, divisién
y mecanizacion del trabajo.

+ Cultural: El concepto artesania se
funde con el de “arte popular”, en-
tendido como aquel conjunto de
actividades productoras, de caracter
esencialmente manual, realizadas por
un solo individuo o unidad familiar,
transmitidas por tradicién de padres
a hijos y cuyos productos, general-
mente de cardcter anénimo, estdn
destinados a la cobertura de necesi-
dades concretas.

Tomando en cuenta diferentes teorfas
y diversos puntos de vista, aparece
un nuevo concepto de artesania que
mezcla no solo las manifestaciones
artesanas relacionadas con las tradi-
ciones populares, sino también todas
aquellas actividades que, incorpo-

rando nuevos procesos productivos,

Siétiﬁéln Como compé‘?én@i&l 919
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materiales y disefios realizados ma-
nualmente, conservan un carédcter
diferencial respecto a la produccién
industrial seriada. “Las artesanias
no han subsistido ni subsisti-
ran como competencia a la in-
dustria, sino como alternativa
a esta, éstas tienden a mante-
ner la cohesion cultural en la
comunidad al asegurar la pro-
duccion de medios para satis-
facer las necesidades desarro-
lladas en el pasado. La crisis o
desaparicion de una artesania
crea conflictos en la colectivi-
dad.’8

La artesanfa se realiza en todos los
pueblos de cada pais, y es el reflejo de
la identidad de cada regién; asi, cual
embajadora, promueve la cultura de
cada pueblo viajando alrededor del
mundo.

Caracteristicas de las Artesanias:

+ En su mayoria son objetos decorati-
vos o de uso comun que generalmente
tienen una funcionalidad, y satisfacen
necesidades de algunos grupos de la

sociedad. Lo artesanal es funcional en

8. RUBIN DE LA BORBOLLA Daniel E, “Arte Popular Mexicano”, Fondo de Cultura Econémica, México DE,, 1974.
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cuanto responde a maneras de hacer

las cosas y enfrentar situaciones por
parte de la comunidad.

+ Los conocimientos en torno a los
oficios artesanales se transmiten de
manera informal.

+ Es una tradicién transmitida de ge-
neracion en generacion que se desa-
rrolla continuamente.

+ Se realiza en talleres individuales o
de pocas personas, sin mucha capaci-
dad para llegar al mercado.

« Tiene alto contenido utilitario, satis-
face necesidades primarias y secunda-
rias de los integrantes de la colectivi-
dad.

+ Lo util y lo bello no constituyen dos
universos diferentes en el mundo ar-
tesanal.

+ Proyecta modos de ser, valores y ac-
titudes propios de la cultura material
y no material de la comunidad.

+ Tienen alto contenido tradicional
porque tienden a enfatizar rasgos es-
pirituales y materiales propios y dis-
tintivos desde hace muchos anos de la
comunidad respectiva.

» Es creativa en cuanto desarrolla las

9. www.tejemujeres.com

facultades animicas para permitir la
introduccién de innovaciones que
respondan a las nuevas situaciones y
experiencias, a la vez que mantiene la
tradiciéon mediante repeticiones siste-

maticas.

1.9 FL ARIFSANO
[N NUFSTR,O MEDIO

Artesano es aquel que se dedica a la
actividad de las artesanias. Es aquel
trabajador cuya actividad es la pro-
duccién y transformaciéon de la ma-
teria: realizando un proceso en el cual
la mano de obra constituye el factor
predominante, y cuyo objetivo es lo-
grar de esta labor un medio de vida
y sustento.

Un artesano, contrariamente a los co-
merciantes, no se dedica a la reventa
de articulos sino que los hace él mis-
mo o les agrega algin valor. En varios
paises se lo considera como pequeno
empresario.

Son muy comunes los casos en los
que el artesano comparte su trabajo
y su tiempo con otras actividades de

tipo agricola, cria de animales y otros

e ok o da ok oY PN GNP T RO

quehaceres del hogar.

Algunos grupos de artesanos tienden
ajuntarse para formar gremios o coo-
perativas, como es el caso de las “Teje-
mujeres” en nuestra region.

“La Cooperativa de Produccién Arte-
sanal Tejemujeres fue fundada en 1992
en Gualaceo, provincia del Azuay.
Actualmente la integran 98 mujeres
artesanas unidas en la actividad del
tejido, con el fin de mejorar las con-
diciones sociales y econémicas de sus
familias, comunidad y sociedad.
Tejemujeres hereda una tradicién de
habilidad y calidad que se inici6 en el
Incario. Generacién tras generacion,
hébiles manos tejedoras han desarro-
llado una extensa variedad de pro-
ductos para satisfacer las demandas
de los mercados internacionales.

Los ingresos que obtiene la coopera-
tiva son canalizados a un pago justo
de la mano de obra y al financiamien-
to de programas socio-organizativos,
capacitacion y brigadas de salud, lo-
grando un mejoramiento no solo en
sus destrezas técnicas, sino también

en sus formas de vida.”®
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La dificultad para nuestros artesanos
es la forma de comercializar sus pro-
ductos. Uno de los principales pro-
blemas de la artesania es la compe-
tencia con los productos procedentes
de procesos industriales de bajo costo,
con apariencia muy similar a los pro-
ductos artesanales, pero con menor

precio y calidad.

1.2.5  INNOVACION
FNLAS ARTESANIAS

La propuesta de disefio y la aplicacion
de nuevas tecnologfas en la artesania
deben asumirse a partir de la investi-
gacion, identificacién y clasificacion
de los objetos artesanales.

Se trata de adaptar la actividad artesa-
nal a las actuales corrientes estéticas y
condiciones técnico-productivas.

Los cambios y renovaciones que se
apliquen a una artesania deben ser
hechos con ciertas consideraciones
y bajo una serie de criterios; por un
lado el respeto a lo tradicional, mar-
cado por la repeticién de formas, co-

lores y técnicas con materiales consi-

derados 6ptimos.

Por otra parte la tendencia al cam-
bio que ha marcado a la sociedad de
hoy en dia, asi como la bisqueda de
nuevas opciones, que pretenden el
planteamiento de propuestas nuevas,
mediante la creacion de disenios dife-
rentes, la elecciéon de formas innova-
doras, el ensayo con otros materiales
y la apertura a realizaciones mejores
en la técnica, mds sugestivas en la for-
ma y en ocasiones, acordes a nuevas
funciones.

La aplicacion del disefio contempora-
neo a las artesanias y técnicas tradi-
cionales es una aplicacién de inno-
vaciones, una acogida a lo nuevo, a
los inventos y a las transformaciones
motivadas por agentes internos y ex-
ternos.

Es importante tener presente que téc-
nicas, formas, materiales, y otros, que
en un momento fueron innovadoras,
implicaron una transformacién, que
con el paso de los afios se han vuelto
ya valores tradicionales de diferentes
grupos sociales y se han convertidos

en elementos identitarios.

domentos do aubenbieidad g calidad.

Los objetos al igual que las ideas, ac-
ciones, creencias, y demds, satisfacen
siempre una necesidad de cualquier
indole. Pero a la funcionalidad in-
trinseca del objeto hay que agregar su
funcionalidad en relacién al complejo
cultural, pues no se trata de simples
objetos sino que detras de ellos esta
todo un contenido cultural simbdélico
que adquiere significacién dentro del
grupo en el que fue creado.

Es logico que coexistan las obras del
disefio tradicional, que especifican y
valorizan, al lado de nuevas creacio-
nes artisticas con disefios que si cum-
plen con la norma de oro de armonia
entre la forma, el material, la funcién
y la técnica, adecuadas al hombre del
momento y a sus circunstancias. De
esta manera, indudablemente se es-
tan iniciando nuevas tradiciones, tan
representativas, valiosas y necesarias
como las actuales.

El futuro de las artesanias depende,
en gran medida, del diseno, de su ca-
pacidad para abrir nuevas lineas de
productos y revitalizar por medio de

la renovacién, producciones en vias

10. GARCIA — PELAYO Ramoén, “Diccionario Larousse Usual”, Ediciones Larousse, México DF, 1985, Sexta Edicién.
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de desaparicién.

Segtn Rafael Rivas de Benito es in-
dispensable adecuar las artesanias a
las necesidades de la sociedad. Esta
adecuacion debe hacerse con criterios
econémicos y tecnoldgicos que impli-
quen ademds los elementos de auten-
ticidad y calidad. “La obra artesanal es
diferenciada y deseable ante todo por-
que tras las manos del hombre estd el

hombre en toda su grandeza”

14 ACCESORIOS DE MODA

Accesorio es un término que se em-
plea para referirse a un “elemento o
pieza auxiliar, se lo denomina tam-
bién como un objeto utilizado para
completar, que dependen de otros.”10
Accesorios de moda son articulos,
aparte de la prenda misma, que com-

plementan al conjunto de vestir. Su

uso puede anadir un toque de deta-
lle al conjunto cuando el estilo de las
prendas es muy llano o sencillo, o
cuando el material del que esta he-
cha la prenda no tiene interés visual
alguno. Algunos accesorios tienen

también un uso practico que va mds

a alla del estilo. Estos no tienen pre-

cisamente un cardcter utilitario, pero
en la mayoria de ocasiones cumplen
con una funcién, como la de protec-
cién contra agentes climdticos, entre
otras.

Con la utilizacién de diferentes acce-
sorios y joyeria se puede lograr que
un conjunto de indumentaria parezca
y se vea completamente diferente. Las
tendencias estdn continuamente im-
puestas por la adicién de accesorios
a distintas prendas como por ejemplo
cinturones y articulos para el cabello.
Los accesorios pueden, y han cambia-
do en el pasado, a un ‘look’ por com-
pleto. Desde carteras hasta zapatos,
aretes y collares, que son los bdsicos
que han permanecido desde épocas
pasadas, hasta los polines en los anos
ochentas, los accesorios llaman la
atencién y dan un mayor atractivo a
una gran parte de articulos y prendas

de vestir.




APLICACION UTILITARIA DE LOS AcctSORIOS

Hay también accesorios como carte-
ras, sombreros y guantes que tienen
mds de un uso. Mientras son utilizadas
para acentuar el conjunto, las carteras
son también ttiles contenedores por-
tatiles. Los sombreros de ala corta o
larga se usan para proteger los ojos de
la intensa luz. Los zapatos son usados
para cubrir los pies, principalmen-
te en ciertas condiciones climaticas
cuando no se puede soportar el calor
o frié extremo. Por ejemplo, la gente
en el desierto usa sandalias como pro-
teccion, ya que la arena es demasiado
caliente como para aguantar largas
caminatas. Los cinturones ayudan a

sostener los pantalones al cuerpo evi-

tando que estos se resbalen.

Hoy en dia, en el campo de la moda,
el accesorio a mas de ser un comple-
mento del vestuario, puede ser inclu-
so parte fundamental y casi indis-
pensable del mismo. La presencia de
los accesorios en la vestimenta, tanto
formal como informal en hombres y
mujeres, caracteriza una fuerte ten-
dencia contempordnea de moda. Los
accesorios en la indumentaria tales
como carteras, bolsos, sombreros,
bufandas, guantes chales y otros, son
infinitos; y se los considera como tales
mientras tengan una funcién auxiliar
que complemente, acompane y forme

parte del conjunto del vestuario.
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1.5 EXPERIMENTACION
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TEIDOS

FL TEIDO DE PUNIO ARTFGARAL

T@Jido Toxhil

Definicién: Estructura laminar resul-
tante de entrelazar de modo ordena-
do, hilos, filamentos o fibras.
Clasificacién de los Tejidos:

+ Tejidos planos

o Tafetdn

0 sarga

0 raso

* Tejidos de punto

o de urdimbre

o de trama

Unay otra pueden duplicarse o rever-
tirse en el mismo tejido y asi produ-
cir diferentes variedades de ellos, aun

dentro del mismo tipo.

E]ﬂ;f’elﬂz@do

Por el entrelazado de la trama con la
urdimbre, se dividen los tejidos en
tres clases o tipos conocidos con los
nombres de

« tafetdn. Pasa alternativamente la tra-

ma por encima y por debajo de cada
hilo o conjunto de hilos en que se di-
vide la urdimbre a modo de sencillo
enrejado.

« sarga, que divide la urdimbre en se-
ries cortas de hilos (de tres, cuatro o
cinco) de los cuales solo cubre la tra-
ma uno en la primera pasada y el si-
guiente en la segunda, etc. resultando
un tejido a espina.

* raso, en que se dividen los hilos de la
urdimbre en series algo mayores que
para la sarga (de cinco a ocho) y de
estos hilos s6lo cubre la trama cada
uno en la primera pasada; en la si-
guiente, el tercero saltando uno y asi
sucesivamente, de donde resulta que
teniendo pocos enlaces la urdimbre
con la trama y siendo ésta de seda,
aparece brillante la superficie del teji-
do y por esto se le llama satén ademads

de raso.

Reseia Hidhoriea

No se ha podido especificar un exacto
origen geografico del tejido. Se cree

que esta destreza fue desarrollada
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A.C. Los vestigios mds antiguos de
pedazos aparentemente tejidos son
aquellos que fueron usados como
calcetines. Se cree que los calcetines
y medias fueron los primeros en ser
producidos por técnicas muy simila-
res al tejido, cuando eran formados
para encajar el pie, razén por la cual
al tejido de punto se lo conoce tam-
bién como tejido de media. Hoy se
sabe que estos calcetines se trabajaron
en Nélebinding, una destreza antigua
que involucra fabricar la tela median-
te hilo haciendo nudos mdiltiples o
vueltas. Se lo realiza con una aguja
(originalmente de madera o hueso).
Este quehacer milenario se sabe que
lo practicaban en el Imperio Roma-
no, segun restos de medias de punto
encontradas en las tumbas de los le-
gionarios.

Se conoce que en América también se
trabajo esta técnica debido a los ha-
llazgos de los guantes tejidos de una
momia de la época prehispdnica en el
sur de Peru.

En el siglo XV, se difundi6 su préctica

en el centro de Europa y la realizaban
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tanto hombres como mujeres.
Anterior a este periodo de la revolu-
cién Industrial se habian inventado
dispositivos rudimentarios para tejer.
Con el advenimiento de la Revolu-
cién Industrial, el hilado de lana y la
fabricacién de tela empezaron a rea-
lizarse en las fabricas. Mds mujeres
se emplearian a la operacién de ma-
quinaria, en lugar de producir su lana
hilada a mano para tejer sus propios
articulos en casa.

La consistencia del hilo hecho en las
fabricas era buena y mds uniforme,
como consecuencia el peso podria ca-
librarse mejor.

En la segunda guerra mundial se
emitieron modelos tejidos para ha-
cer articulos destinados al Ejército y
Armada.

Después de los anos de guerra, el te-
jido tiene un grande resurgimiento
debido a la introduccién de mejores
colores y estilos de hilos. Varios miles
de modelos alimentaron un mercado
hambriento de moda y colores vivos.

En los afios cincuentas y sesentas el

seflado en las escuelas por ser consi-
derado una habilidad dtil y no solo
una aficion. Se empez6 a confeccionar
no sélo ropa tejida, sino también ar-
ticulos como mantas, juguetes, bolsas,
cortinas y demads, que podrian inclu-
so venderse para generar ganancias.
En los ochentas la popularidad del te-
jido mostré una recaida en el mundo
Occidental. Las ventas de patrones e
hilos decayeron cuando la destreza se
vio cada vez mds anticuada y despla-
zada por productos de origen indus-
trial. La incrementada habilidad

y bajo costo de los articulos teji-
dos a mdquina fue la causa de
que los consumidores pudie-
ran adquirir sus prendas ter-
minadas por lo mismo que
costaban la lana y los patro-
nes, por mucho menos.
Siguiendo este declive de
tejido, los fabricantes y
disenadores  buscaban
nuevas maneras de esti-
mular interés y creatividad

dentro de la destreza. El en-

Qq?xﬁ - /“Z”g‘i‘

cién de hermosos y novedosos hilos
cuyos resultados serfan estupendos y
patrones que eran rapidamente cons-
truidos en palillos grandes. Hubo
también un resurgimiento en la po-
pularidad de fibras naturales, reem-
plazando las acrilicas que habian do-
minado el mercado mucho tiempo.
Las compaiiias como Vogue trabaja-
ron para hacer patrones de alta moda,
y se popularizaron revistas de patro-
naje de calidad superior. Incluso ce-
lebridades han sido vistas tejiendo
y han ayudado a popularizar
el reavivamiento de la destre-
za. Los hombres también estdn
tejiendo de nuevo por la emer-
gencia de grupos de tejido de
varones.
El resurgimiento de tejido
como una actividad po-
pular en principios del
siglo XXI y se incre-
mento con el feno-
meno del Internet y
los blogs como también

los grupos vy listas de te-

TULO 1
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virtual, alimentando el desarrollo de
una comunidad del tejido internacio-
nal. Las técnicas y disefos tradiciona-
les que habian sido conservados por
un ndamero relativamente pequefio
de tejedores cuando la produccion de
tejidos fabricados en serie ha encon-
trando ahora un publico cada vez mds

grande.

Maleriales Ulilizados
en el TeJioIo y sy Ofiﬂen

Los principales materiales aprovecha-
dos tanto por artesanos como por la
industria desde tiempos remotos han
sido los siguientes:

« lana, muy en uso desde el tiempo de
los Patriarcas, ya que eran pastores.

+ lino, conocido sobre todo en Egipto
donde se han hallado lienzos envol-
viendo las momias,

+ el algoddn, procedente de la India e
introducido en Europa (primero en
Grecia) por las conquistas de Alejan-
dro Magno hacia el 333 a.C.

+ el canamo, utilizado ampliamente

en numerosas culturas desde muy
antiguo (en China aproximadamente
desde hace mas de 6000 anos) no sélo
por su potencial textil de alta y varia-
da calidad, sino también por otras
aplicaciones, tanto de su fibra como
de otras partes de la planta.

* la seda, utilizada en China hace ya
47 siglos, seguin algunos historiadores
y conocida en Europa como material
textil casi dos siglos antes de Cristo.
Sin embargo, no se cultivé en Occi-
dente hasta la el siglo VI en que la tra-
jeron de China unos misioneros. Los
persas de la dinastia sasdnida la cose-
chaban ya desde el siglo IV y en este
mismo siglo se tejia en Grecia, tras

recibirla en bruto desde Asia.

| T@Ji(ﬁlo de Punbo
ey el AZUQH

Esta es una artesania de reciente préc-
tica, a nivel masivo, en nuestro medio,
sin embargo a nivel mundial es muy
antigua y bastante generalizada en

antiguas civilizaciones.
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A pesar de que en la actualidad esta
técnica se ha industrializado, abara-
tando costos y diversificando la pro-
duccién, muchas mujeres y algunos
hombres la siguen practicando, ya sea
como una aficién o como una mane-
ra de ganarse el sustento diario, como

es el caso de algunos artesanos en el
Ecuador.

T QCL 10 OI T -
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El Tejido de punto se empieza a desa-
rrollar en el Ecuador alrededor de los
anos sesenta, con la implementacién
de los programas del Cuerpo de Paz.
En Mira, provincia del Carchi, una ex-
tranjera norteamericana miembro de
esta organizacion, empezo a trabajar
con las mujeres del sector, copiando
diversos modelos de sacos provenien-
tes del exterior. Al tener excelentes
resultados, se inicia en nuestro pais
una de las actividades artesanales
mas productivas de la actualidad. Asi

aparece el tejido de chompas de lana
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como una actividad productiva rural
paralela a la agricultura.

En Gualaceo se inicia este oficio en
la misma época, siendo las primeras
tejedoras las senoritas Peralta, ex-
pertas que han capacitado a un buen
numero de artesanas y que contintian
trabajando en esta actividad hasta el
momento.

Esta labor desplazé a otras activida-
des de mucho ancestro, como la paja
toquilla, tejido en telar, y bordado;
extendiéndose a una gran cantidad de
artesanas urbanas y rurales.

El auge que tiene esta artesania ha he-
cho que incluso deje de ser exclusiva
de las mujeres, se sabe que muchos
hombres tejen aunque a escondidas
en nuestro medio.

Actualmente se tejen “sacos”, como se
los denomina en el norte o “chompas”
como se las llama en el sur, en varias
zonas del pais como son: Mira y to-
dos sus pueblos cercanos, Otavalo y la
mayoria de sus parroquias, que ade-
mads conforman el principal centro de
acopio y exportacion a nivel interna-

cional, Nabon, Paute y Gualaceo con

todas sus parroquias.

Se calcula que un ochenta por cien-
to de las mujeres en el drea rural de
los sectores mencionados trabajan en
esta artesania.

Elapogeo de esta artesania se produce
desde los anos ochenta, con un indice
de exportaciones que para los noven-
ta igualan los de los articulos de paja

toquilla.
[mporbaneid acbual

ole GSJEG oFiCio.

Esta actividad se ha extendido en la
mayorfa de las poblaciones rurales
del pais y ocupa la mayor parte de
mano de obra femenina. La demanda
a nivel internacional exige una pro-
duccién elevada, aprovechada por
unos cuantos intermediarios que mo-
nopolizan la produccién de materia
prima y comercializacién. Cuando
hay poca demanda, las tejedoras estdn
en la desventaja de tener que abaratar
los costos para vender sus produc-
tos a precios infimos que a veces no

representan ni el costo del material,

e ol a WS PP G T TR T

sacrificando su tiempo y habilidad y

No T@J‘idog
Fielbro

Definicion: El fieltro es un pano cuya
caracteristica principal es que para fa-
bricarlo no se teje. Para hacer un fiel-
tro se necesita conglomerar mediante
vapor y presion, varias capas de fibras
de lana o pelo de varios animales,
usando la propiedad que tienen de
adherirse entre si. Se usa para hacer
zapatillas, alfombras, sombreros, en-

tre otros.

Regera Hichorica

El fieltro es una de las formas mads
tempranas del procesamiento de los
no tejidos y es el textil mas antiguo
conocido por el hombre. Las tribus
némadas asidticas comenzaron el

dominio de la fabricacion del fieltro,
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que les permitié resistir algunas de
las condiciones meteoroldgicas mds
horribles de la tierra con relativa co-
modidad, o al menos les permitié so-
brevivirlas. Una ventaja del fieltro es
que puede ser fabricado sin telar, de
una manera mucho mds portétil que
el sistema del tejido favorecido por las
culturas mds asentadas.

La lana no sé6lo es un recurso abso-
lutamente renovable, de crecimiento
rapido y cuya cosecha favorece a su
principal productora, la oveja. Ade-
mds es un producto cuya fuente es in-
trinsecamente portatil, un suministro
practico de alimento y con la capa-
cidad de encontrar comida en zonas
donde pocos otros animales domésti-
cos pueden.

Por todo eso, fue un material ideal
para la supervivencia némada. Una
vez que se consigue una capa de fiel-
tro suficientemente gruesa, la lana
no permite el paso del aire ni el frio
y resulta relativamente impermea-
ble también. Puede ser resultar tieso,
pero casi nunca es pesado. Las tiendas

de campania hechas de fieltro (yurtas)

son tan habitables como las casas he-
chas de materiales mas s6lidos. Tie-
nen la ventaja de pesar poco, lo cudl
permite transportarlas facilmente, y
ademds, son resistentes al fuego y no
se derrumban durante un terremoto.
La ropa hecha de fieltro, aunque en
una version mads ligera, actda de la
misma manera que una tienda de
campafa en pequefa. Nos protege
tanto del frio como del calor como de
las precipitaciones, permaneciendo
mucho mds ligera que su equivalente
en otros materiales naturales.

Esta muy antigua actividad ha sido
practicada en muchos lugares del
mundo de manera artesanal e indus-
trial para la produccién de una diver-
sidad de prendas tales como zapatos,
carpas, alfombras, fina vestimenta,
objetos artisticos, joyas y sombreros
en especial. Tal es el caso del Ecuador
en donde los sombreros de fieltro o
“pafio” domo se los conoce en el me-
dio, son producidos a gran escala y en
diferentes modelos. El arte del fieltro
es muy versatil, a éste se le pueden

aplicar diferentes tratamientos y nue-
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vos usos que estdn siendo descubier-
tos por nuevas generaciones de artis-

tas y artesanos.

Pﬁincipiog pélfél 19
Cradeion del Fieﬂ}po

sPor qué fieltra la lana? Cuando se
manejan las fibras como la lana con
ayuda de las manos y con agua o va-
por, estas se abren y se enredan entre
si. Este efecto se produce porque las
fibras de lana estan cubiertas a la ma-
nera de tejas por escamas de epider-
mis como se las puede apreciar bajo
el microscopio. Bajo el impacto del
agua, calor y movimiento, las fibras se

abren y se enganchan unas con otras.

30 hace el Felleo?

Como

El fieltro se crea porque la lana o fibra

que lo compone es un filamento esta

-
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Proceso da confeceion del sombrero de Fellro.

Gapaquro - Lojd.
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Sopre [4mina oIe pléﬁtico Je empaciue que
se realiza sobre un bapebe de pambi.

4. Ge coloca 1 sequnda lamma de plash:-
eo de empaque, apelmazado manual y dis-

Tribuido del aqua ﬂjﬂbén enbre la fipras.

cubierto por escamas microscépicas,
al igual que el pelo humano. El me-
canismo principal de la fabricacién
del fieltro es la abrasién; las fibras se
enganchan entre si hasta apelmazar-
se. El resultado es que se encoge de un
modo irreversible, formando una ma-
rafia que no puede ser separada. Uno
de los principales métodos para hacer
esto es mojando las fibras. El agua fria
funciona, pero el agua caliente fun-
ciona mejor. La alternancia del agua
caliente y fria funciona mejor. Esto
nos da la técnica de “fabricacién de
fieltro en mojado”. El jabén también
ayuda en el proceso, el nivel del ph del
jabén es uno de los factores que hace
que las escamas se abren. Se pueden

usar jabones naturales o algunos de

Pag0g ]oélﬁél

9. Ge roeidn eSeamds de ja-
bén sobre el Tendido de mﬁ%a.

5. Se enrolla el Tapebe de ban-
bii para congequir mas friceion y
logf&ﬁ que 148 Fibrag se nben
para conformar 1 pieza de fielbro.

los jabones liquidos o en pastilla del

mercado.

Descripcion de las agujas para la fa-
bricacién del fieltro: la aguja (o per-
foradora) fue desarrollada para hacer
fieltro industrial. Grandes planchas
de acero cubiertas de agujas entran
y salen de las fibras sueltas para crear
hojas grandes de fieltro. La aguja tie-
ne los bordes dsperos y serrados que
obligan a las fibras a enredarse entre
si, creando el fieltro. Los artistas tex-
tiles modernos han adoptado la aguja
del fieltro como instrumento para el
método de “fabricacion del fieltro en
seco” y junto con las técnicas “en mo-
jado”. Se puede utilizar una aguja in-

dividualmente, o unos cuantos juntos

" ~ ” w ” w INVESTIGACION - EXPERIMENTACION
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5. Go pocfgngotggolea 0
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6. Pieza de fielTeo Termimada

para crear diseios muy controlados y
formas tridimensionales que son difi-
ciles de conseguir con las tradiciona-

les técnicas “en mojado” Gnicamente.
Peoceso de Confeceron
Aebeganal del FielTeo

Para el proceso de fieltro se necesita
humedad. El agua provoca la apertu-
ra de las escamas de la epidermis. Sin
embargo, si se usa demasiada agua, las
fibras flotan y no pueden juntarse. El
proceso de fieltro es mejor si se usa
agua caliente o vapor de aproximada-
mente 30° C, que es el ideal. También
se usa jabon alcalino debido a que
mejora el proceso de fieltro y ayuda a
que las fibras no se peguen a las ma-
nos. Pero también es posible fieltrar
sin jabén.

Las fibras de lana tienen que ser mo-

vidas en todas direcciones para que
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puedan unirse bien. Para obtener este
efecto, se aplica cada nueva capa de
lana de manera transversal a la ante-

rior.

152 [NV EQTIQJACION DE.
CAMPO: PROCIS0S DE Fy:
PERIMENIACION

Con los conocimientos adquiridos en
la investigacién teérica de las técnicas
y confeccién artesanal de Tejidos y No
tejidos que se trabajan en el medio, se
realizan visitas a diferentes talleres y
cooperativas de artesanos que traba-
jan con las mismas, para confeccionar
sus productos.

De todas la visitas y contactos que se
hicieron a lo largo de la investigacion,
como resultado de haber emprendido
varios y continuos viajes por el Azuay
y sus alrededores visitando las zonas
rurales donde laboran los artesanos,
se decide trabajar con un grupo de ar-
tesanos independientes y cooperativas
artesanales de Gualaceo, Chordeleg y
Saraguro. Estos fueron escogidos por
su apertura para confeccionar nuevos
disenos y su puntualidad de entrega
y disposicién para trabajar conjunta-
mente conmigo.

En estas visitas empieza el trabajo
directo con los artesanos, para asi
familiarizarnos con su forma de pro-
duccién.

Este trabajo experimental implicé

maquetas y luego cambios en los di-
senos preestablecidos. En este pro-
ceso se descartaron muchas de las
opciones de materiales y procesos
con los que se pretendia trabajar, al
darnos cuenta de que no eran aptos
o adecuados. También se pudieron
confirmar hipdtesis y constatar que
los cambios y nuevas propuestas son
acertadas y funcionan correctamente.
Este proceso fue clave para desarrollar
y ampliar ideas mds representativas
del concepto del trabajo. Ademds de
dejar abiertas opciones y descubrir
nuevos métodos, detalles y formas de

trabajo.

1.59.1 FLARORACION
DE UN MUFSTRARIO

Como resultado de los procesos de
investigaciéon y experimentacion rea-
lizados anteriormente se presenta un
muestrario que se divide en tres par-
tes: Tejidos, No tejidos y Apliques.
Para la realizacion de las muestras se
hizo una preseleccién y clasificacién
general de materiales y técnicas ar-
tesanales con las que se comenzé el
trabajo, y a lo largo éste proceso se
realiz6 una clasificacién, para descar-
tar las no aptas y seleccionar las mds
apropiadas.

En el muestrario se presentan las con-
clusiones de un largo trabajo de prue-

bas e intentos por conseguir nuevas

Optimas para la confeccién de pren-
das y accesorios de indumentaria.
Estas debian resultar ficiles y rapidas
de confeccionar, con materiales que
se pueden conseguir en el mercado a

precios accesibles.

Las experiencias obtenidas en ésta
experimentacién y elaboracién del
muestrario son la base de inspiracién
para el disefio y creacién de una co-
leccion de accesorios de moda que se

presenta mas adelante.

1.6 FSTUDIO DE MERCADO

1.6.1 DETERMINAR, FL
UNIVERSODEL MERCADO

El universo de mercado al cual va
dirigido este proyecto de disefio
comprende Europa y Norteamérica
principalmente. El enfoque esta dado
a paises como son Estados Unidos,
Reino Unido, Bélgica, Holanda, Suiza,
Francia, Japdn y paises escandinavos,
que se pueden considerar los poten-
ciales clientes de ésta coleccion.

Con este planteamiento, no se descar-
ta la posibilidad de que los productos
de esta coleccién se comercialicen
a nivel nacional para el publico ex-
tranjero o a nivel de Latinoamérica y
otros paises.

Al ser nuestro target un mercado de
varios paises es imposible identificar

cifras o porcentajes exactos.
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que va destinado este proyecto fue es-
cogido debido a la demanda existente
y la falta de produccion de textiles en
el Ecuador que cumplan las exigen-

cias para satisfacer dicho mercado.

1.69 APLICACION DE TEe
NICAG DI INVE@TI@ACION

Las técnicas de investigacion aplicadas
en ésta investigacion de mercado son:
observaciones, entrevistas e investiga-
cién de escritorio. Las observaciones
se realizaron en distintas cooperativas
de produccién artesanal y almacenes
de venta de artesanias textiles e indu-
mentaria tradicional y en los propios
hogares y lugares de trabajo de dife-

rentes artesanos.

Se hicieron entrevistas a los artesanos
y a gerentes de empresas que exportan
productos y textiles artesanales. Tam-
bién se obtuvieron los datos estadisti-
cos mas recientes de las exportaciones
ecuatorianas de artesanias provenien-
tes del Banco Central del Ecuador y

La Corporacién de Promocién de

Exportaciones e Inversiones CORPEI,
las cuales incluyen cifras y destinos
exactos a donde se estdn exportando

actualmente dichos productos.

EXPORTACIONES
ECUATORITANAG

“Los principales
productos  expor-
tados son hilados y
tejidos. En el rubro
de las confecciones,
Ecuador exporta
productos fabricados con fibras de
calidad. La oferta exportable ecuato-
riana incluye principalmente prendas

tejidas, trajes finos entre otros.

VENTAAS COMPETITIVAG

Ecuador cuenta con un buen poten-
cial de mano de obra, que permite
una gran capacidad de confeccién con
acabados de calidad y entrega puntual
de sus productos; lo cual constituye
una importante ventaja competitiva

del pais.

11. Datos de La Corporacién de Promocion de Exportaciones e Inversiones, CORPEIL, 2007
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La mayoria de empresas textiles ecua-
torianas tienen una produccion verti-

cal de la cadena textil.

MERCADOS

En la década de los noventa, el 74%
de las exportaciones textiles se di-
rigian a dos paises: Estados Unidos
y Reino Unido. Sin embargo, en los
ultimos anos se ha dado una diversi-
ficacion de los paises de destino prin-
cipalmente hacia la Comunidad An-
dina, Europa y Chile. Esta incursion
en mercados internacionales, ha dado
buenos resultados y ha demostrado
la capacidad de la produccion textil

ecuatoriana.

Los principales destinos de las
exportaciones del sector textil que
comprenden las materias textiles y
sus manufacturas son: Colombia,
Estados Unidos, Reino Unido y Chi-
le. Ademds se pueden destacar otros

paises como Peru, Venezuela, Espana
1

—

y Alemania.
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1.6.0. INVEQTI@ACION
DE FSeRITORIO

Para esta investigacién se analizaron
tres importantes, exitosas y prestigio-
sas marcas/empresas de disefiadores
de moda a nivel mundial, cuyos pro-
ductos son hechos a mano por arte-
sanos andinos y basados en técnicas
tradicionales, con un cierto estilo ét-
nico pero con disefios actuales crea-
dos para un mercado global de alto
poder adquisitivo.

Entre las mas importantes firmas ex-
portadoras de productos artesanales
de Latinoamérica a nivel internacio-
nal, estdn la firma de la disefiadora
peruana Giuliana Testino, la de la
diseniadora colombiana Amelia Toro
y la Empresa de comercio justo Pa-
chacuti de la disefiadora inglesa Carry
Sommers.

Lo que estas tres tienen en comun es
que se dedican a redisenar o proponer
nuevos disefios basados en tenden-
cias de moda actuales con técnicas

y/o materiales tradicionales de alguna

region de los Andes, trabajados arte-

sanalmente. Estas disefiadoras traba-
jan conjuntamente con los artesanos,
remunerdndolos debidamente, respe-
tando y dando la debida importancia
a su labor. Con este proceso logran
satisfacer las necesidades del mer-
cado internacional mds exigente, ya
que comercializan sus productos en
el mercado principalmente europeo y
norteamericano.

La principal estrategia de estas em-
presas, es la de mejorar en calidad y
disefio al producto artesanal, logran-
do asi productos 6ptimos de alta ca-
tegoria; lo que les ha permitido intro-
ducirse y posesionarse en mercados
de alto poder adquisitivo.

Una de sus estrategias para alcanzar
grandes voliimenes de venta y popula-
ridad, es que han destinado acertada-
mente sus productos al dirigirlos a un
target donde se encuentran las elites
que dan gran acogida al producto ar-
tesanal y lo aprecian verdaderamente.
Otra de sus importantes estrategias,
es que al ser sus disefios de produc-

cién artesanal y al estar renovando

continuamente sus lineas, obtienen
un resultado de productos tnicos y
exclusivos, a diferencia de las marcasy
casas de moda de produccion seriada
e industrial.

Forma parte de su estrategia el dar a
conocer y especificar el origen de sus
productos y como fueron elaborados,
como las técnicas y materia prima
con la que trabajan, dando énfasis a
que sus creaciones se realizan a mano
rescatando una tradicién, material o
técnica artesanal; asi como también
dan a relucir la apropiada forma de
comercializacién en la que se basan,
y el trato y pago justo con las que ma-
nejan a su equipo de trabajo. Este gran
valor ético lo manifiestan a través de
sus slogans o frases publicitarias, pa-
ginas Web, fliers u hojas volantes y/o
etiquetas donde se describen deta-
lladamente sus criterios, conceptos y
formas de produccion.

Para promocionar sus productos no
utilizan grandes campanas publici-
tarias, mds bien realizan desfiles o
eventos en donde muestran al publi-

co sus nuevas colecciones. Las firmas
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Lineds que ofrece 19 firma PACHACULL

también acuden a ferias y eventos in-
ternacionales de moda como fashion
weeks y demas.

Por lo general, se promocionan y ha-
cen sus y exhibiciones y ventas fun-
damentalmente a través de sus sitios
Web, boutiques y show rooms alre-
dedor del mundo.

Con estas estrategias dan un gran va-
lor agregado a su produccion, con la
que justifican el elevado porcentaje
que se afiade al valor neto del costo de
sus prendas.

Asi de esta manera, mantienen a sus
clientes satisfechos y dispuestos a pa-
gar sus altos precios.

Un dato muy importante de este es-
tudio muestra que no se pudo en-

contrar ninguna marca, disefiador,

L9d;e8 )

firma, o empresa ecuatoriana grande
o representativa que se base en el con-
cepto de innovacién u optimizacion
de productos textiles artesanales o
comercio justo y que cuente con un
local de venta o exhibicién, represen-
tante en el exterior o sitio Web donde
se comercialicen sus productos. Se
han podido encontrar pequefias coo-
perativas, artesanos aislados y otras
microempresas que exportan textiles
hechos a mano en Ecuador , pero que
en la mayoria de los casos son maqui-
las o entregan su produccion a tercia-

lizadoras, las cuales se llevan la mayor

parte de las ganancias; situacién que
pone al diseno y produccién textil
ecuatoriana en desventaja, tomando
en cuenta que en los ultimos afios se
ha visto un significativo incremento
del campo del diseno de modas pe-
ruano, colombiano y latinoamericano
en general, asi como se registra gran
aumento de exportaciones de pren-
das de indumentaria propia del Ecua-
dor o realizada por artesanos ecuato-
rianos, que tienen mucha aceptacion
en el mercado internacional, pero que
desafortunadamente son llevados al

exterior por extranjeros e que inclu-

E;]'emplog Je log pﬁoductog Ci”@ Pachgcuti JEae—
ne 4 Ji@po@i@ién, Ci”e s@ encuen@fan 919 vey-

Ta ey qu el sibio Web.
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sive son los encargados de redisenar e
innovar prendas tipicas y tradiciona-
les nuestras para comercializarlas en
grandes volimenes.

Este es el caso de Pachacuti, muy re-
conocida empresa en el Reino Unido
y a nivel internacional, a cargo de la
disenadora Carry Sommers. Esta em-
presa importa a Inglaterra y otros pai-
ses europeos, diferentes prendas arte-
sanales andinas como son: sombreros
de paja toquilla tejidos por artesanos
del Azuay en su cldsico modelo, ac-

cesorios hechos en fieltro, todo tipo

veshido de alpgea bebé €169.00

Gaeo de alpaca €150.00

de blusas, vestidos y demads tejidos y
bordados a mano y otros sofistica-
dos disenos de Sommers hechos en el
Ecuador con técnicas trabajadas por
nuestros artesanos. Estos y otros pro-
ductos, se producen en Perti y Bolivia
con el mismo concepto para esta em-
presa. Por su ardua labor en el rescate
de técnicas y tradiciones y el apoyo
que brinda a los artesanos andinos
y sus familias, Pachacuti y Sommers
han recibido algunos reconocimien-
tos por parte del gobierno Inglés y la

reina Elizabeth.

12. Imégenes obtenidas del sitio www.pachacuti.co.uk, 2007
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1.6.5 CONCLUSIONES

En este estudio de mercado se puede
constatar que el disefio latinoameri-
cano y las nuevas propuestas de indu-
mentaria trabajadas en procesos arte-
sanales han logrado gran popularidad
mundialmente y se estdn abriendo
paso en los mercados mas importan-

tes del mundo.

El Ecuador es un pais rico por su gran

y variada materia prima y produccion
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artesanal, por lo tanto debe aprove-
char correctamente estos recursos con
la alternativa ampliar sus mercados,
asi puede obtener buenas utilidades
y generar al pais divisas, mds trabajo

y desarrollo.

Segun la Corporacién de Promo-
cién de Exportaciones e Inversiones,
CORPEI, “llegar a otros mercados es
una oportunidad de crecer, obtener
mayores utilidades e innovar, desa-
rrollando mds y mejores productos
competitivos a nivel mundial. Orien-
tar la produccién hacia el mercado

externo significa producir mds, dis-

13. Fuente: www.corpei.com, 2007
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minuir costos unitarios y lograr un
desarrollo sostenido a largo plazo; a

nivel nacional e internacional. 13

En base a ésta investigacion se puede

determinar:

+ La demanda extranjera de productos

textiles producidos artesanalmente.

+ La falta de diseno e innovacion, in-
corporacioén de diferentes materiales
y estilos, adaptacion de las técnicas
tradicionales a nuevas tendencias y

necesidades del mercado actual.

" - " i ~ s [GACION - EXPERIMERTACION
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+ Carencia de disenadores en el medio
que realicen un trabajo conjunto con
el artesano para mejorar u optimizar

sus productos en disefio y calidad.

+ Falta de promocién y publicidad del
trabajo textil realizado por los arte-
sanos del Ecuador, a nivel nacional e

internacional.

+ La necesidad de crear indumentaria
artesanal con disefos basados en ten-
dencias actuales y optima calidad, que
sea apetecida por la sociedad de hoy,
y que sea apta para ser introducida en

nuevos mercados globales.
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En este capitulo se presentan detalles, clasificaciones, criterios y
parametros que delimitan y definen las propuestas de este trabajo.

Los condicionantes determinan las caracteristicas puntuales para
llevar a cabo este proyecto de disefio, y en los determinantes o cri-
terios conceptualizan las ideas y definen lenguajes, lineas, croma-
ticas, materiales, soportes técnicos, mercado y tendencias que se
retoman como fuente de inspiracién y a la vez son los elementos
con los que se materializan las propuestas.

Al ser éste un trabajo experimental, el planteamiento de los condi-
cionantes y determinantes estan abiertos a los cambios y modifica- ‘D*—_“
ciones que se crean convenientes o necesarios en el transcurso del  <c
proceso del mismo. ©




2. DEFINICION DE CRITERIOS ¥
PARTIDOS DE DISENO:

CONDICIONANTES Y DETERMINANTES

ConchCionQnteS:

-Funeionales

Los accesorios de moda disefiados en
ésta coleccion tienen la funcién de
complementar al atuendo. Al ser estos
un acompanamiento al conjunto de
vestir cumplen con una funcién de-
corativa principalmente pero a la vez
cuentan con ciertos aspectos como
los de proteccién contra factores de
tipo climdtico, prestan servicio como
contenedores — transportadores, en-
tre otros.

Estos accesorios son de estilo casual y
se los puede utilizar en diferentes oca-

siones especiales.

Teenologicod

Estas propuestas de disefio se mate-
rializan mediante la utilizacién de
técnicas artesanales tradicionales
confeccionadas a mano por artesanos

del medio.

tx presivos

Estas propuestas pretenden la exalta-
cién, valorizacion y realce de las téc-
nicas artesanales y materiales con las

son producidas.

DETERMINANTES
0 CRITERIOS:

 Formaleg
Eticog

La responsabilidad ética del disena-
dor frente a la comunidad y medio
ambiente es un aspecto trascendental
que esta siendo tomado muy en cuen-
tay en todo el proceso de este traba-
jo. Este proyecto tiene la intencién
de utilizar al maximo la diversidad
de importantes recursos de materias
renovables y tecnologias tradicionales
encontradas en el Ecuador.

Para llevar a cabo la confeccién de
las prendas se pretende excluir en lo
posible, cualquier tipo de procesos
industriales o materiales nocivos.
Esto con el propésito de aprovechar y
utilizar correctamente los medios de
gran valor que tenemos a disposicién
en nuestro medio y que generalmente
no son considerados.

Se ha visto la gran necesidad de reto-

mar y rescatar estos recursos con la
finalidad de no dejar que se pierdan
importantes elementos identitarios
legitimos de nuestro pais y por su-
puesto con el intento de reducir en lo
posible la contaminacién ambiental,
y desperdicio energético que implican
los procesos industriales.

Este es un trabajo a realizarse conjun-
tamente con los artesanos, valorando
sus tradiciones, reconociendo y pro-
porcionando una justa remuneracion

a su labor.

Nombre da 19 Colaceidy

Para ésta coleccion de accesorios se
analizaron varias alternativas que en-
cierren en el menor nimero de pala-
bras lo que es este trabajo. Al ser una
colecciéon dirigida a jovenes de un
mercado internacional se buscaron
opciones de palabras no espafiolas. A
fin de causar curiosidad e impacto en
dicho target, marcar una diferencia y
salir de lo convencional; pero al mis-
mo tiempo representar los conceptos

que engloban el proyecto: combina-

ciones y fusion de lo local y global.
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CHICaneana MIX

Por lo que se eligié una palabra ki-
chwa y una inglesa. Como resultado
final, CHICancana MIX es el nombre
que toma ésta colecciéon de acceso-
rios. Estas dos palabras fueron escogi-
das porque representan el concepto e
inspiracion del trabajo.

CHICancana: palabra kichwa que sig-
nifica diversidades.

MIX: abreviacién de la palabra ingle-
sa mixture que quiere decir mezcla.
Estas dos palabras juntas traducidas
al espanol forman la combinacién:
Mezcla de diversidades, que expresan
claramente lo que estos disefios de ac-
cesorios de moda representan.

Al mismo tiempo se crea un juego de
palabras al escribir las primeras cua-
tro letras de CHICancana con mayus-
cula, ya que asi se forma la lectura de
la palabra CHIC, que quiere decir ‘ala

moda’ o glamoroso en francés.

Lineas de la Coleceion

Esta coleccién se divide en dos lineas
principales: La linea de hombre “Cari”
y la linea de mujer “Huarmi”.

CARI es una linea con un toque mas

CHICaneana: palabee kichus que Signi fieq divarsidades.
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clasico y masculino que se presenta
un tanto serio pero juvenil a la vez.
Su cromdtica va hacia las gamas de
colores frios como la combinaciéon
de blancos y negros, grises y colores
tierra.

Esta linea se constituye de texturas
gruesas y toscas logradas mediante
tejidos trenzados y con diferentes la-
bores de relieves y combinaciones de
hilos anchos, que crean efectos tridi-
mensionales.

Para los insumos se consideran ele-
mentos de tipo natural como botones
de coco en formas geométricas y ta-
mafios grandes, en contraste con ele-
mentos metdlicos tales como cierres
gruesos, hebillas, remaches y otros.
Esta linea propone sombreros /gorros,
cuello - capuchas, cuellos, y bolsos.
HUARMI es una linea con estilo co-
queto, romantico, que a la vez es di-
vertido y atrevido, sin dejar de ser
actual. Su cromatica se inclina a tona-
lidades mds bien cdlidas, entre gamas
de rosas, naranjas, marrones y tur-
quesas con aires sobrios, modernos y

femeninos.

Estd linea se compone de encarruja-
dos, volados, y texturas suaves y deli-
cadas de plumas y tejidos calados tipo
brocados y cenefas que imitan elabo-
rados encajes.

Los insumos a emplearse son peine-
tas plasticas, elementos metalicos en
dorados tales como mullos, broches,
argollas y otros.

Esta linea propone sombreros, toca-
dos, cuellos, carteras, guantes, y tobi-
lleras.

Cromatica
Linea HUARMI
Linea CARI
Tallaje

Al ser estas, propuestas de accesorios

de moda destinados a un mercado
internacional de jovenes - adultos, se
mantendra el uso de tallas tnicas o
standard con el fin de que éstos pro-
ductos puedan ser comercializados
sin problemas en paises europeos,

norteamericanos y otros.

PROGRAM ACION
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Estos disefios se plantean con el prin-
cipio de la hibrides, lo que implica
que cada uno tiene su forma indivi-
dual, dnica y una silueta determinada
siendo estas diferentes entre unas y
otras.

Por estas razones no se es posible es-
tablecer una sola o varias siluetas, ya
que cada propuesta tiene la suya pro-
pia, sin embargo todas estas tienen la
caracteristica de tener formas curvas
con movimiento y muchas texturas

principalmente.

~Tecnoléjico§

Se han retomado técnicas artesanales
realizadas en el medio para confec-
cionar ésta

Coleccién, las cuales se clasifican en:

Tejidos, No Tejidos y Apliques.

-Expresivod

Una caracteristica importante y valor
agregado de esta coleccion es el reto-
mar y rescatar tradiciones de los ar-

tesanos ecuatorianos, las cuales repre-

sentan su sustento y forma de vida.

Se pretende dar a conocer a nivel na-
cional e internacional las tecnologias
y materiales utilizados en el medio a
través propuestas con alto contenido

estético, ético, y a la vez utilitario.

2.1 MATERIALLS
YTECHOLOGIA

MATERIALES

Los materiales a utilizarse en la ela-
boracién de las propuestas de disefio
de ésta coleccién son fundamental-
mente, una recopilaciéon de elementos
tradicionales y locales en su mayoria
provenientes de la naturaleza, mane-
jados sin procesos nocivos que ayu-
dan a preservar el medio ambiente.
Se retoman los mds representativos y
apropiados para la confecciéon de las
prendas.

Los insumos a utilizarse son botones,
cierres, broches, metélicos encontra-

dos en el mercado local.

TEeNOLOGIA
La tecnologia usada para la realiza-
ciéon de este proyecto son técnicas
artesanales y tradicionales, todavia
practicadas en el Ecuador hasta nues-
tros dias.
Clasificacién de técnicas artesanales a
utilizarse:
* Tejidos: - Crochet o Ganchillo

- Palillos
* No Tejidos: - Fieltro
* Apliques: - Costuras.
El proceso de confecciéon de estas
prendas es realizado a mano en su
mayor parte, por artesanos del medio.
Se utilizan procesos semindutriales
en ciertos detalles como la armada de

los bolsos y carteras.

99 MERCADO

Estas propuestas de disefio estdn diri-
gidas a un mercado global, principal-
mente europeo y norteamericano de
hombres y mujeres que oscilen entre

18 y 30 anos.

Esta coleccidon se crea pensando en
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satisfacer las necesidades de jovenes
- adultos de ambos sexos, que tengan
un alto poder adquisitivo, caracte-
rizados por ser actuales, atrevidos,
arriesgados, independientes, y con
mucha personalidad que viven y son
parte de un mundo postmoderno y
globalizado.

Este segmento de mercado fue esco-
gido debido a que es el target donde
se encuentra la poblacién que aprecia
verdaderamente los productos arte-
sanales y toda la carga de tradiciéon
y valores tangibles e intangibles con
los que cuentan los mismos. Este es
un grupo que busca estar siempre a
la moda y vestir siguiendo las tltimas
tendencias globales a mas de estar
dispuestos a pagar el adicional en el
costo del producto, que representan
los valores agregados que poseen es-
tos: son piezas Unicas con exclusivos
disenios confeccionados a mano por
artesanos que utilizan técnicas tradi-
cionales y ésta labor como su sustento

de vida.

’
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INGPIRACION

“CHICancana MIX” es una colecciéon
se inspira en materias primas como:
Lanas, plumas, paja toquilla cueros,
entre otros, y tecnologias artesanales:
Tejidos, No Tejidos y Apliques; fu-
sionando estos con detalles en fibras
sintéticas e insumos metdlicos y plds-
ticos.

Se basa también en criterios y tenden-
cias de moda actuales utilizadas por
un mercado global como son:

* Disefio contemporaneo:

+ Dualidades + contraposiciones

+ Complejidad + conexién de diver-
sidades

+ Forma + funcién + tecnologia + ex-
presividad + mercado

* Hibrides:

* Mezclas + variedades

* Procesos + estrategias

+ Global + local

* Moda Etnica:

« Folk + natural

+ Diseno + cultura

+ Cotidiano + exético + popular
Conceptualizaciéon de la Coleccién
CHICancana MIX

Creaciones de disefio y arte de origen

postmoderno, que retoman al disefio

contempordneo como una unién de
fragmentos mezclados entre si, repre-
sentado por la relacién de dualidad de
la moda femenina + la moda mascu-
lina y la contraposicién entre lo local
+ lo externo, con lo que pretenden
lograr la lectura de un orden dentro
de un “desorden”, los cuales nacen y se
crean por la apropiacion de elementos
populares y tradicionales fusionando
procesos y técnicas artesanales de te-
jidos y no tejidos, con una diversidad
de materiales de distinta naturaleza
y origen; que acogen y se adaptan a
tendencias de moda actuales y se ma-
terializan en accesorios de moda por
manos de artesanos.

Accesorios que dejan de ser el com-
plemento del atuendo y pasan a ocu-
par un papel mds importante, desem-
peniando un role fundamental en el
mismo, complementando su funcién
de utilitarios - decorativos, dando
como resultado productos ciento por
ciento hibridos, tinicos con su identi-
dad propia, destinados a un mercado
global.

Es una coleccion que se divide en dos
lineas, la de hombre, y la linea de mu-

jer.
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