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RESUMEN

El plan de marketing turistico para la ruta de El Tambo — Coyoctor es un proyecto
que desea aportar para un mejor desarrollo del Turismo dentro de la provincia del
Canar, se disenaron recorridos turisticos ¢ itinerarios, en los cuales se establece
claramente una cadena de valor. Este plan cuenta con la filosofia empresarial,
objetivos, estrategias, metas, acciones promocionales, portafolio de productos, lo
cual contribuye con ideas innovadoras para su puesta en practica, mejoramiento y

desarrollo de la economia local.



ABSTRACT

The tourism marketing plan for EI Tambo - Coyoctor route is a project aimed at
contributing to improve the development of tourism in the province of Cafiar. Therefore,
tours and itineraries were designed, in which é value chain is clearly established. This plan
covers the business philosophy, objectives, strategies, goals, promotional activities, and a
product portfolio, which contributes with innovative ideas for its implementation,

improvement and development of the local economy.
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INTRODUCCION

El plan de marketing que se ofrece en el presente trabajo, disefiado exclusivamente
para la Ruta El Tambo — Coyoctor, en la Provincia del Cafiar, permite no solamente
conocer turisticamente, sino que también tener una alternativa en cuanto a propuestas
de mejoramiento y reconocimiento de esta ruta, pues ello nace de una necesidad
imperiosa de fortalecer la actividad turistica en la zona, que gracias a la nueva vision
gubernamental de fortalecer el turismo en Ecuador, y rescatar el gran valor
arqueoldgico que posee la provincia del Cafar, la misma que brinda un alto potencial
turistico natural, el valor cultural, autdctono, pintoresco y propio de su gente como
patrimonio ha trascendido de tal manera que como comunidades son parte viva de la
ruta y el circuito turistico. Es de conocimiento publico que el turismo, y todo aquello
que implica esta actividad constituyen los elementos que dinamizan la economia
local, la cual permite el crecimiento de los pueblos y coadyuva de manera directa con
la economia nacional, es por ello que proponemos la creacion de productos
turisticos, que integren tanto a comunidades como atractivos turisticos, para fundirlos
en objetivos conjuntos puestos al servicio de gobiernos seccionales y del Estado a

través del ejecutivo descentralizado.

En la actualidad la ruta es visitada por mas de 8000 turistas al afio tanto nacionales
como extranjeros de acuerdo a los datos proporcionados por el MINTUR (Ministerio
de Turismo) turistas que de acuerdo al trabajo de investigacion realizado han
expresado la necesidad de ampliar la oferta, puesto que la riqueza con la que se
cuenta es tan extensa y debe ser aprovechada en su totalidad. El paquete turistico
que actualmente se comercializa desde nuestra perspectiva, Unicamente incluye
actividades de visita en la estacion de ferrocarril, recorrido en tren y recorrido por el

complejo arqueoldgico de Coyoctor.

Es importante mencionar que uno de los atractivos mas fuertes que se encuentran
cerca de esta oferta turistica es Ingapirca, misma que tiene una afluencia superior a
100.000 turistas por afio, lo que representa el 40% de la afluencia de extranjeros, y
lo que constituye una gran oportunidad para la Ruta de El Tambo — Coyoctor, de

segmentar mercado a través de una nueva y renovada oferta turistica, pues creemos



que la creacion de una alta y variada gama de actividades permitira satisfacer las

necesidades turisticas del visitante extranjero y nacional.

Es por ello que este estudio cuenta con la identificacion de la oferta turistica con la
que cuentan los cantones de Canar, El Tambo, Ingapirca y Cuenca que se ha
convertido en la regente operadora zonal, cuyo trabajo ha permitido obtener
excelentes resultados. La oferta que se establece y se describe en la presente
investigacion consta de propuestas explicitas detalladas en este trabajo, tales como:
establecimientos de transporte turistico aéreo, terrestre, establecimientos de
alimentos y bebidas, alojamiento, servicios, y el inventario de atractivos turisticos de

la zona que ha sido motivo y objeto de estudio.

De igual modo para definir la demanda, se tomé en cuenta el estudio de mercado del
Ministerio de Turismo y el perfil del turista, con la finalidad de conocer el tipo de
turista que visita la zona, asi como sus necesidades, gustos, preferencias, medios de
comunicacion, procedencia, edad, intereses por realizar ciertas actividades turisticas,
entre otras, que constituyen la base sobre la cual se puede desarrollar nuevas
propuestas para el mejoramiento del turismo. Adicionalmente en funciéon de la
procedencia se ha segmentado el mercado nacional e internacional, este ultimo fue
ampliado a través de turismo en cifras, en el que se detalla a profundidad el perfil del
turista extranjero que llega al Ecuador y que no puede irse sin visitar uno de los

patrimonios con los que cuenta como es Ingapirca.

Luego de haber trabajado en el presente proyecto, a través de la recopilacion de la
diferente informacion, y el analisis respectivo, se procedi6 a disefiar productos
turisticos en funcion de las necesidades detectadas por parte de los turistas nacionales
y extranjeros, quienes muestran interés en conocer ademds otros atractivos y
desarrollar actividades como el turismo de aventura, campamentos, cabalgatas,
ecoturismo, turismo comunitario, entre otros. Es por ello que se han disefiado cinco
productos turisticos que cuentan con una variedad de actividades que permite al

turista escoger sus preferencias.

Los productos turisticos fueron disefiados con la metodologia de Pifiole, a través de

la cual podemos determinar en primera instancia el itinerario, la definicion de
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actividades turisticas y atractivos que integran la ruta. Para posteriormente plantear la
cadena de valor, determinar costos, definir costos fijos y costos variables, establecer
el precio de produccion, las utilidades, impuestos, precios de venta y finalmente
efectuar el célculo del punto de equilibrio que constituye la base metodolégica que

fundamenta este trabajo.

Toda vez que se cuenta con el producto y el precio en funciéon de elementos
resultantes del estudio de mercado, hemos ademas, trabajado en el andlisis de los
medios de promocion difundidos, y por los cuales el turista se inform6 de los
atractivos con los que se cuenta, y que gracias a ellos se han podido establecer
nuevos medios promocionales, asi también, en funcion de la procedencia de los
diferentes turistas que arriban a nuestro pais se ha logrado determinar las plazas para

lograr una mejor estancia, con ello pues se cumple las 4 Ps. de marketing.

Finalmente, y no menos importante el plan cuenta con la filosofia empresarial, en la
que se detalla la mision, vision, valores, objetivos, estrategias, metas, portafolio de
productos, medios promocionales a utilizar asi como determinar los mercados
nacionales y extranjeros a los que se direccionard todo el mercadeo de la Ruta El
Tambo — Coyoctor — Ingapirca. Acciones que deberdn ser puestas en practica para el
optimo desarrollo del turismo con fines de dinamizacidon, por quienes son los

gestores del destino.
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JUSTIFICACION

Con la informacion recopilada y analizada, me permito entregar razones suficientes y
adecuadas respecto de la presente investigacion, pues el actual trabajo que lo he
realizado, se ha fundamentado entre otras cosas, en la necesidad de encontrar
alternativas que conduzcan al mejoramiento de todo el complejo tema del turismo en
la provincia del Cafiar, y particularmente en la ruta del Tambo — Coyoctor -
Ingapirca, con ello se procedid a disefiar productos turisticos, en funcion de las
necesidades detectadas por parte de turistas nacionales y extranjeros, quienes
muestran interés en conocer otros atractivos y desarrollar actividades turisticas que
las presentamos como alternativas en la presente investigacion, dada su factibilidad y
su funcionalidad, factores que han sido motivo de preocupacion desde el inicio del
presente trabajo, y motivo por el cual decidimos desarrollar esta investigacion como
un aporte y guia de quienes gustan de la alternabilidad y la variedad del buen
turismo, presentamos el turismo de aventura, campamentos, cabalgatas, ecoturismo,
turismo comunitario, entre otros, como elementos que convergen en una amplia

gama de preferencias.

Los productos turisticos que se han disefiado establecen un conjunto que ayudard a
solucionar los diferentes problemas que hemos detectado a lo largo de este trabajo,
asi como también, estd encaminado a brindar la ayuda correspondiente a la
comunidad que resulta dependiente de la actividad turistica, como actividad
generadora de ingresos. Es necesario ademas mencionar la metodologia con la que se
ha desarrollado esta investigacion como aporte util de la presente, Pifiole, como
paradigma sobre la cual se ha desarrollado este trabajo y a través de la cual se
determina en primera instancia, el itinerario, la definicion de actividades turisticas y
todos losatractivos que integran la ruta, para posteriormente plantear la cadena de
valor, determinar costos, definir costos fijos y costos variables, establecer el precio
de produccion, las utilidades, impuestos, precios de venta y finalmente efectuar el
calculo del punto de equilibrio, cuyo resultado nos permite crear todo un programa,

un disefio o incluso una nueva metodologia.
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Finalmente, el plan cuenta con la filosofia empresarial, en la que se detalla la mision,
vision, valores, objetivos, estrategias, metas, portafolio de productos, medios
promocionales a utilizar asi como determinar los mercados nacionales y extranjeros a
los que se direccionard todo el mercadeo de la Ruta El Tambo — Coyoctor —
Ingapirca. Acciones que deberan ser puestas en practica para el optimo desarrollo

del turismo con fines de dinamizacion, por quienes son los gestores del destino.
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CAPITULO I

1. MARCO TEORICO

1.1 Concepto de Mercadeo o Marketing

Se considera un proceso social porque intervienen grupos de personas, con
necesidades, deseos y demandas. Segun Kotler, el punto de partida de la disciplina
del marketing radica en las necesidades y deseos humanos. (Kotler, Direccién de

Mercadotecnia, Octava Edicion).

1.2 Concepto de Plan de Marketing

a. El marketing es la combinacion de actividades destinadas a satisfacer las
necesidades del consumidor con un producto o servicio, siendo entonces el
plan de marketing el documento escrito en el que se definen los objetivos, las
estrategias y los planes de accion que facilitardn y posibilitaran el
cumplimiento de las estrategias. Se considera a este proceso como el que
permite desarrollar estrategias detalladas y enfocadas a ajustar la mezcla de
mercadotecnia para satisfacer las necesidades y deseos del consumidor,
determinando el tamafio de mercado, la competencia, asi como la
preparacion, comunicacion y entrega del producto final.(Kotler, Direccion de

Mercadotecnia, Octava Edicion)

b. Es un documento escrito, una herramienta de gestion que permite lograr un
conocimiento profundo del mercado, sus interrelaciones y saber qué hacer y
cuando hacer, para aprovechar las oportunidades del negocio a partir de la
comprension de la realidad. Consta de dos fases el Marketing Operativo que

posibilita la realizacion de actividades en el corto plazo, es el brazo comercial
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de la empresa y el Marketing estratégico, se plantea objetivos a largo plazo y
se basa en el estudio e investigacion de los mercados. Facilita comprender la
realidad del mercado, identifica los actores de la actividad turistica, identifica
las necesidades del turista y genera productos turisticos, ademds de permitir
la concrecion de negocios, organizar en intercambio y la comunicacion entre

oferentes y demandantes (Ricaurte, C Carlos, 2000).

1.3 Marketing Operacional

La funcién del marketing operacional es la de crear las cifras de ventas, o sea, vender
y utilizar parte de esos efectos de medio de venta mas eficaces, minimizando los
costos de venta, por ello es decisivo en el rendimiento de la empresa. Los productos
tienen y debe tener precios aceptables por el mercado y estar disponibles y adaptados
en los circuitos habituales de compra de los clientes objetivos, de este modo el
marketing operacional es el aspecto mas espectacular y el mas visible de la gestion
de marketing debido a que la publicidad y la promocion ocupan un lugar destacado.
Para ser rentable el marketing operacional debe apoyarse en una reflexion estratégica

basadas en las necesidades del mercado y en su evolucion. (Zarate, E, 2003).

1.4 Marketing Estratégico

El marketing estratégico se ocupa del andlisis de las necesidades del individuo y de
las organizaciones, y de seguir la evoluciéon de los mercados de referencia e
identificar los diferentes productos-mercados y segmentos actuales o potenciales
sobre la base de un andlisis de la diversidad de las necesidades a encontrar. En
resumen la funcioén del marketing estratégico es la de orientar a la empresa hacia las

oportunidades econdmicas y que ofrecen un potencial de crecimiento y rentabilidad.

La gestion del marketing estratégico se situa en el medio y largo plazo; su objetivo es

precisar la mision de la empresa, definir su objetivo, elaborar una estrategia de
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desarrollo, velar por mantener una estructura equilibrada de la cartera de productos.

(Zarate, E, 2003)

1.5 El programa de Marketing

MARKETING ESTRATEGICO MARKETING OPERATIVO
NECESIDADES

PRODUCTOS-MERCADOS MERCADQS EXISTENTES
ATRACTIVIDAD MEDIOS DE MARKETING

COMPETITIVIDAD
OBJETIVOS DE

PREVISION
DEMANDA GLOBAL CUOTA DE MERCADO

\s OBJETIVOS DE VENTA /

(en valumen)

PROGRAMA DE MARKETING
(producto, distribucion, precio,

publicidad, equipo de venta) \

Objetivo de GASTOSDE
CIFRAS DE VENTAS MARKETING

\ Objetivo de /

CONTRIBUCION AL BENEFICIO

llustracién 1 El Programa de Marketing

Cuadro 1. El Programa de Marketing. (Zarate, E, 2003).

En la elaboracion de plan de marketing estratégico debe hacerse en estrecha relacion
con el marketing operativo. Los medios de accion del marketing operativo son
principalmente las variables, precio, publicidad, potencial de venta y dinamizacion
de la red de distribucion, de esta manera el marketing estratégico desemboca en la
eleccion de producto-mercado en lo que la empresa detenta una ventaja competitiva

y sobre una prevision de la demanda global.(Zarate, E, 2003).
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1.6 Los procesos de Marketing

El marketing comprende varios procesos basicos:

a.

C.

e.

Poner en contacto a vendedores y compradores.

Oferta de mercancias donde escoger en medida suficiente para atraer interés y
satisfacer las necesidades de los consumidores.

Persuadir a los compradores en potencia para que adquieran favorables
actitudes hacia determinados productos.

Mantenimiento de un nivel de precios aceptables.

Distribucion fisica de los productos, desde los centros de fabricacion a los
puntos de compra o con la utilizacion de almacenes adicionales
convenientemente localizados.

Conseguir un nivel adecuado de ventas.

Facilitar servicios adecuados, como créditos, asesoramiento técnico,

recambios, etc

1.7 Las “P” de Mercadotecnia

A continuacion se describen las cuatro p’s de Marketing.

Producto Plaza Promocion Precio
Calidad Canales Publicidad Precio de lista

Aspectos Coberturas Venta personal Descuentos

Opciones Localizacion Promocion de ventas Concesion

Estilo Inventario Periodo de pago

Marca Transporte Condiciones de crédito

Empaque

Tamanos

Servicios

Garantias

Utilidades

Cuadro 2. Las “P’s” de Mercadotecnia
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Esta mezcla es la mas utilizada en el mercadeo de bienes; sin embargo, hay tres

razones por las cuales se requiere una adaptacion para los servicios:

. La mezcla original del marketing se prepar6 para industrias manufactureras.
Los elementos de la mezcla no se presentan especificamente para
organizaciones de servicios ni se acomodan necesariamente a estas
organizaciones, donde la caracteristica de intangibilidad del servicio del
servicio, la tecnologia utilizada y el tipo de cliente principal pueden ser

fundamentales.

. Se ha demostrado empiricamente que la mezcla del marketing puede no tener
campo suficiente para las necesidades del sector servicios debido a las
caracteristicas propias de los mismos (intangibilidad, caracter perecedero,

etc.)

. Existe creciente evidencia de que las dimensiones de la mezcla del marketing
no pueden ser lo suficientemente amplias para el marketing de servicios, ya
que no considera una serie de elementos esenciales para la generacion y

entrega del servicio.

En base a las tres razones antes expuestas, surge la idea de una mezcla revisada o
modificada que esta especialmente adaptada para el marketing de los servicios. Esta
mezcla revisada contiene tres clementos adicionales, formando una combinacion
final de siete elementos, los que son: producto, precio, plaza, promocion, personal,

evidencia fisica y procesos (Personal, fisico, evidencia y Proceso).

Las decisiones no se pueden tomar sobre un componente de la mezcla sin tener en
cuenta las conclusiones de las fases anteriores de la estrategia de marketing, asi como
su impacto sobre los demas componentes. Inevitablemente hay mucha superposicion

e interaccion entre los diferentes componentes de una mezcla de marketing.
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1.8 Definicion de Mercado: Desde el punto de vista del marketing, el mercado esta
formado por todos los consumidores reales y potenciales de un determinado
productos. Estos compradores comparten una necesidad o un deseo particular que
puede satisfacerse mediante una relacion de intercambio. (Kotler, Armstrong,

Céamara y Cruz, Marketing, Décima Edicion, de Pag. 10.)

1.9 Segmento de mercado: De acuerdo a Charles W. L. Hill la segmentacion de
mercado es un proceso que consiste en dividir el mercado total de un bien o
servicio en varios grupos mas pequefios e internamente homogéneos. La esencia
de la segmentacién es conocer realmente a los consumidores. Uno de los
elementos decisivos del éxito de una empresa es su capacidad de segmentar
adecuadamente su mercado. La segmentacion es también un esfuerzo por mejorar
la precision del marketing de una empresa. Es un proceso de agregacion: agrupar
en un segmento de mercado a personas con necesidades semejantes. El segmento
de mercado es un grupo relativamente grande y homogéneo de consumidores que
pueden identificar dentro de un mercado, que tienen deseos, poder de compra,
ubicacion geografica, actitudes de compra similares y que reaccionardn de modo

parecido ante una mezcla de marketing.

1.10 Competencia: Es una situacion en la cual los agentes economicos tienen la
libertad de ofrecer bienes y servicios en el mercado, y de elegir a quién
compran o adquieren estos bienes y servicios. La competencia se divide en:
Competencia directa: Son todos aquellas personas o negocios que venden un
producto igual o casi igual al nuestro y que lo venden u ofertan en el mismo
mercado en el que estamos nosotros. Competencia indirecta: Estd formada
por todos los negocios que intervienen de forma lateral en nuestro mercado y
clientes, que buscan satisfacer las mismas necesidades de forma diferente y

con productos substitutos.

1.11  Precio:"Es la cantidad de dinero que se cobra por un producto o servicio. En
términos mas amplios, el precioes la suma de los valores que los
consumidores dan a cambio de los beneficios de tener o usar el producto o

servicio” (Philip Kottler, Sexta Edicion)
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1.12

1.13

1.14

1.15

1.16

a.

1)

Plaza: De acuerdo a Philip Kotler y Gary Armstrong son el conjunto de
canales, cobertura, ubicaciones, inventario, transporte y logistica. (Philip

Kotler G. A., 2012)

Promocion: Para Philip Kotler y Gary Armstrong este término hace
referencia a: publicidad, ventas personales, promocion de ventas y relaciones

publicas. (Philip Kotler G. A., 2012)

Promocion turistica:Dentro del contexto de la comunicacion integrada, por
promocion turistica se entiende al conjunto de las acciones, publicas o
privadas, llevadas a cabo con el fin de incrementar el nimero de visitantes a

un pais, region o una determinada comarca turistica

Producto:“Todo aquello susceptible de ser ofrecido para satisfacer una

necesidad o deseo” (Bengoechea, 1998)

Estudio de Mercado: Mercado: Los mercados son los consumidores reales
y potenciales de nuestro producto. Los mercados son creaciones humanas y,
por lo tanto, perfectibles. En consecuencia, se pueden modificar en funcion de
sus fuerzas interiores. Los mercados tienen reglas e incluso es posible para
una empresa adelantarse a algunos eventos y ser protagonista de ellos. Los
empresarios no podemos estar al margen de lo que sucede en el mercado

(Alonso, G, 2000).

Instrumentos comerciales y segmentacion

Producto.- Segmentar por productos es ofertar distintos modelos, tamanos,
etc. para adaptarse mejor a las necesidades de cada segmento. A veces se

ofrecen productos similares o muy diferentes a través de segundas marcas.
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2) Precio.- Suele ir junto a la segmentacion por producto. A veces no como las

tarifas reducidas para jubilados o la oferta de precio inferior segtn la hora o

el dia.
3) Plaza o Distribucion.- Distribucion exclusiva frente a distribucion masiva.
4) Promocion.- La publicidad mediante los medios de comunicacion de masas

permite llegar a segmentos distintos segin audiencia horaria, revistas

especializadas, a través de publicacion directa, venta personal.

5) La Competencia.- Se conoce como competencia al conjunto de empresas
que ofrecen productos iguales (o similares) a los de nuestra empresa o
producen bienes “sustituyes” (que sustituyen en el consumo a nuestros

productos).

Es usual que cuando hablamos de competencia nos venga a la mente empresas que
son nuestra directa competencia: aquellas que producen o comercializan los mismos
productos. Pero la competencia no se limita al caso de las empresas que compiten
con la nuestra directamente (con los mismos productos). También se considera
competencia a las empresas que ofrecen productos que pueden sustituir a los

nuestros.

También deben ser consideradas como competencia todas aquellas medidas y
acciones que impiden que nuestro producto llegue al mercado. Hay que tener
presente que no siempre nuestros competidores recurren a métodos éticamente
aceptables, muchas veces aprovechan ciertos vacios legales para emplear métodos
¢ticamente muy cuestionables. En prevision de cualquier sorpresa, siempre debemos
estar atentos a las acciones que tomen nuestros competidores, especialmente en
aquellas que puedan influir en la distribucion la publicidad y la venta de nuestro

producto.

20



Mientras mas preguntas podamos hacer sobre ellos mejor, y mientras tengamos mas
respuestas a dichas preguntas mucho mejor. Logicamente la lista de preguntas puede
ser interminable. A manera de ejemplo, y con la atencion de alentar a nuestros

lectores la formulacion de muchos més, presentamos las siguientes preguntas:
*(Quiénes y cuantos competidores tenemos?

*;Quién es el lider y porque?

* Qué participacion tienen nuestros competidores en el mercado?
*(Cuales son sus niveles de ventas, produccion, empleo, capital?
*(Como han evolucionado y en que tiempo?

* Quiénes son sus proveedores?

* Quiénes son sus principales clientes?

* Existe una integracion entre los competidores y sus proveedores?
*; Cudles son sus canales de distribucion?

*(Cudles son sus area de influencia?

*Hay segmentacion en el mercado?

*(Se utiliza mucho la publicidad y de qué tipo?

*( Trabajan mucho con financiamiento? ;De qué tipo?

* Qué estrategia de ventas tienen?

*;Qué politica de ventas usan mas? ;Al contado o al crédito?

* Trabajan con el sector informal?

*; Cudles son los principales productos de sus competidores?
*(Qué organizacion tienen?

*(Cual es su nivel de calificacion de sus directivos?

*(Los consumidores estan satisfecho con nuestros competidores?
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1.17Investigacion de Mercado

La investigacion de mercado es un proceso que identifica y define tanto las
oportunidades como los problemas de mercado, vigila y evalua las acciones y el
rendimiento del mercado y comunica los hallazgos y sus implicaciones a la gerencia.
La investigacion de mercado se orienta hacia los proyectos y tienen un principio y un
fin. Alimenta con informacioén al sistema de informaciéon de mercado, el cual es un
proceso continuo, el proceso de investigacion de mercado consiste en cuatro pasos:
definir el problema y los objetivos de la investigacion, desarrollo del plan de
investigacion, implementacion de dicho plan y la interpretacion y presentacion de los

hallazgos (Enciclopedia de Turismo, 2000).

1.18 Investigacion de Mercado

DEMANDA DEL
PRODUCTO

MERCADO POTENCIAL

DEL PRODUCTO
PRECIO DEL PRODUCTO

Grafico 1. Estructura del Estudio de Mercado
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1.19 La Importancia de la Publicidad

Los que toman decisiones en la industria de viajes se enfrentan constantemente a la
pregunta de donde y como hacer publicidad y promover sus negocios, cada afios se
gastan millones de ddlares en publicidad en empresas relacionadas con viajes sin que
el que pone el dinero sepa demasiado sobre las ventas que genera esta inversion, el
problema es identificar el mercado o el posible mercado de una forma definida y
dirigir la publicidad a estos grupos correctos de personas, algunos profesionales de la
publicidad se concentra en crear nuevos productos, otros se concentran en los
mercado ya establecidos. Los que gastan mas en promocion turistica son las lineas

aéreas, la publicidad de estas es bastante inmediato (Kotler 1997).

1.20Desarrollo y Comercializacion de los destinos

La identificacion y el desarrollo de los mercados de viajes suponen un esfuerzo
multidisciplinario, en el pasado, la investigacion de mercado lo hacian ex analistas
econdémicos, los estadisticos y los contables hace muy pocos afios se han incluido
también en la investigacion de viajes las ciencias del comportamiento. En muchos
destinos las consideraciones politicas son factores decisivos en determinar si el area
sera atractiva para un mercado determinado y se requieren criterios cientificos para
identificar las tendencias politicas que pueden influir sobre la viabilidad de una

economia (Kotler 1997).
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1.21 FODA

a.

C.

Se trata de una herramienta analitica que facilita sistematizar la informacioén
que posee la organizacion sobre el mercado y sus variables, con fin de definir
su capacidad competitiva en un periodo determinado. Por lo general es
utilizada por los niveles directivos, reuniendo informacién externa e interna a
efectos de establecer Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas

(FODA).

El andlisis FODA es una herramienta que permite conformar un cuadro de la
situacion actual de la empresa u organizacion, permitiendo de esta manera
obtener un diagnostico preciso que permita en funcion de ello tomar

decisiones acordes con los objetivos y politicas formulados.

El término FODA es una sigla conformada por las primeras letras de las
palabras Fortalezas, Oportunidades, Debilidades y Amenazas (en inglés
SWOT: Strenghts, Weaknesses, Oportunities, Threats). De entre estas cuatro
variables, tanto fortalezas como debilidades son internas de la organizacion,
por lo que es posible actuar directamente sobre ellas. En cambio las
oportunidades y las amenazas son externas, por lo que en general resulta muy
dificil poder modificarlas. Fortalezas: son las capacidades especiales con que
cuenta la empresa, y por los que cuenta con una posicion privilegiada frente a
la competencia. Recursos que se controlan, capacidades y habilidades que se

poseen, actividades que se desarrollan positivamente, etc.

Oportunidades: son aquellos factores que resultan positivos, favorables,
explotables, que se deben descubrir en el entorno en el que actiia la empresa,
y que permiten obtener ventajas competitivas. Debilidades: son aquellos
factores que provocan una posicion desfavorable frente a la competencia.
recursos de los que se carece, habilidades que no se poseen, actividades que
no se desarrollan positivamente, etc. Amenazas: son aquellas situaciones que
provienen del entorno y que pueden llegar a atentar incluso contra la
permanencia de la organizacion (Marrero, A, 2003).
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1.22 Oferta Turistica: Las necesidades y deseos de los clientes se satisfacen
mediante una oferta al mercado compuesta de cierta combinacién de elementos
tangibles, servicios, informacion o experiencias.En la industria turistica, los
productos intangibles que incluyen los servicios al cliente y las experiencias son mas

importantes que los productos tangibles. (Philip Kotler J. T., 2011)

1.23 Demanda: Los individuos tienen deseos casi ilimitados, pero recursos
limitados. Eligen los productos que producen la mayor satisfaccion dada la renta con
que cuentan. Cuando se acompanan del poder adquisitivo, los deseos se convierten

en demanda. (Philip Kotler J. B., 2003)

1.24Perfil de turista: Este término se deriva del concepto cominmente utilizado en
“marketing” que es la descripcion de las caracteristicas de los consumidores de un
producto o usuarios de un servicio determinado. Se obtiene tras realizar un estudio
minucioso de los consumidores o usuarios de bienes o servicios y de este modo
obtener las caracteristicas que los distinguen en forma individual, grupal o por
segmento de mercado. Delinea las caracteristicas demograficas y psicograficas del
usuario de un producto o servicio particular. Los datos cominmente evaluados
incluyen edad, estado civil, nivel de ingreso, educacion, ocupacion, sexo, lugar de
residencia, y habitos adquisitivos. El conocimiento del perfil del consumidor es de
suma importancia en la determinacion de las estrategias a seguir por una campaia de
publicidad, difusién o promocion. Aplicando el concepto perfil del turista, el mismo
es basico para definir las condiciones y exigencias que debe reunir la oferta de
atractivos, infraestructura, servicios y el mejor modo de atraer y satisfacer a los

turistas.

1.25 Turismo Cultural: Se basa en la oferta de recursos historicos, arquitectonicos,
artisticos, y étnicos de una zona.Se considera que el turismo cultural es uno de los
fendémenos mas importantes y diversos del turismo contempordneo, que ha

demostrado estar abierto a un proceso continuo de innovacion y creacion de nuevos
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productos en respuesta a la demanda de nuevas experiencias turisticas y a la

evolucion del conocimiento en materia de gestion cultural. Pueden establecerse

cuatro grandes categorias temadticas para definir y explicar el turismo cultural:

definiciones derivadas del sector turistico, basado en los factores motivacionales,

vivencial y operativo.

1.26 Fundamentacion Conceptual

a.

C.

e.

Analisis competitivo.- Es el estudio de las cinco fuerzas que forman el
entorno competitivo (proveedores, productos sustitutivos, rivalidad, clientes y
competidores) mediante un andlisis DAFO. (Diccionario de Marketing,

2000).

Analisis conjunto.- Este método es usado en la investigacion de mercado.
Tal método estudia las preferencias de los consumidores sobre las

combinaciones de caracteristicas de los productos  (Diccionario de

Marketing, 2000).

Analisis de la demanda.- Es el estudio de la demanda de un producto.

Conocer qué motiva la demanda y encontrar métodos que la incentiven

(Diccionario de Marketing, 2000).

Aptitud Turistica.- Es la potencialidad natural o cultural de un atractivo, con
sus caracteristicas, usos y calidad ambiental. (Corporacion de Conservacion
y Desarrollo, 1994. Guia metodoldgica de proyectos de Ecoturismo IDOM,
Quito).

Analisis competitivo.- Es el estudio de las cinco fuerzas que forman el
entorno competitivo (proveedores, productos sustitutivos, rivalidad, clientes y

competidores) mediante un andlisis DAFO (Diccionario de Marketing, 2000).

26



i

Atractivo Turistico.- Lugar, objeto o acontecimiento que cuenta con aptitud
turistica registrada y evaluada, que motiva al turista a visitarlo y permanecer
cierto tiempo en €él. (Corporacion de Conservacion y Desarrollo, 1994. Guia

metodologica de proyectos de Ecoturismo IDOM, Quito).

Son el conjunto de lugares, bienes, costumbres, acontecimientos que por sus
caracteristicas, propias o de ubicacion en un contexto, atraen el interés del

visitante. (Corporacion Ecuatoriana de turismo, 1993).

Ciclo de vida de la marca.- Concepto que se construy6 en el de ciclo de
vida del producto, que dice que también las marcas tienen ciclos de vida:
introduccion, crecimiento, madurez y decline, y que estrategias especificas de
administracion de la marca son necesarias en cada fase (Diccionario de

Marketing, 2000).

Ciclo de vida de un Producto.- Curso que siguen las ventas y las utilidades
de un producto durante su existencia incluye cinco etapas distintas:
desarrollo, introduccién, crecimiento, madurez y declinacion del producto

(Kotler, 1997).

Competidor .- Se refiere a la empresa que oferta un producto o servicio

similar o que tiene el mismo proveedor (Diccionario de Marketing, 2000).

Competidor estocastico.- Este competidor es impredecible, nunca se sabe
cdmo va a reaccionar ante una agresion. Es muy importante estudiar las
actitudes de los competidores cuando se quiere desarrollar una nueva

estrategia, entrar en un nuevo mercado (Diccionario de Marketing, 2000).

Competidor potencial.- Es una de las cinco fuerzas que componen el
entorno competitivo. Es el grupo de empresas que compiten en el mismo

sector donde opera otra empresa (Diccionario de Marketing, 2000).
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0.

Competidor selectivo.- Es aquél que reacciona s6lo a determinados ataques

sin reaccionar ante otros (Diccionario de Marketing, 2000).

Competidor tigre.- Este competidor reacciona de forma muy agresiva
cuando hay acciones de la competencia en su mercado, de esta forma a veces
evita que algunas empresas no entren en el mercado puesto que éstas no
quieren competir con un competidor tan agresivo (Diccionario de Marketing,

2000).

Competencia.- Para una empresa, es cualquier otra que ofrece productos
similares o sustitutivos en los mismos mercados (Diccionario de Marketing,

2000).

Competencia perfecta.- Un mercado es perfectamente competitivo cuando
hay muchos vendedores pequefios en relacion con el mercado, el producto es
homogéneo, los compradores estan bien informados, existe libre entrada y
salida de empresas y decisiones independientes, tanto de los oferentes como

de los demandantes (Diccionario de Marketing, 2000).

Competencia imperfecta.- Una empresa es de competencia imperfecta
cuando las empresas oferentes influyen individualmente en el precio del
producto de la industria. Las empresas concurrentes no actian como precio-
aceptantes, sSino como precio-oferentes, puesto que, de alguna forma,
imponen los precios que rigen en el mercado. Recuérdese que la caracteristica
fundamental de la competencia perfecta es que, debido a la diversidad de
empresas participantes, ninguna tiene capacidad para incidir sobre los
precios, de forma que actian como precio-aceptantes (Diccionario de

Marketing, 2000).

Desarrollo de productos.- Transformacion del concepto de producto en un
producto fisico para garantizar que éste se convierta en un producto util

(Kotler 1997).
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r.

S.

Disefio de productos.- Proceso de disefiar el estilo y la funcion de un
producto, es decir, la creacion de un producto que sea atractivo, barato,
seguro y facil para usar y dar servicio, asi como sencillo y econdémico para

producir y distribuir (Kotler 1997).

Facilidades Turisticas.- Comprende el conjunto de bienes y servicios que
hacen posible la actividad turistica. Se refiere a las instalaciones donde los
visitantes pueden satisfacer sus necesidades y los servicios complementarios

para la practica del turismo. (Corporacion Ecuatoriana de Turismo, 1993).

Imagen Turistica.- Es la declaratoria de la aptitud turistica de un sitio,
considerando la jerarquia de los atractivos. (Corporacion de Conservacion y

Desarrollo, 1994. Guia metodoldgica de proyectos de Ecoturismo IDOM,
Quito).

Marketing.- El marketing, también llamado mercadeo, es el arte y el
conocimiento de aprovechar  bien las oportunidades de incrementar las
ventas de la empresa. Es una actitud empresarial que ensefia a identificar,
descubrir, conocer y dominar los  productos y los servicios que satisfacen

las necesidades de los clientes (Rodriguez, G, 2003).

Marketing Mix.- La mezcla de marketing més conocida en la literatura
actual hace referencia a la combinacidon de cuatro variables o elementos
basicos a considerar para la toma de decisiones en cuanto a la planeacion de
la estrategia de marketing en una empresa. Estos elementos son: producto,
precio, plaza y promocion (las cuatro P que provienen de Producto, Precio,

Plaza y Promocion.) Jerome Mc. Carthy (Zarate, E, 2003).

Marketing de Servicios.- Concepto de servicio: es la aplicacion de esfuerzos

humanos o mecénicos a personas, animales u objetos. Los servicios son
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Z.

aa.

bb.

CcC.

intangibles, perecederos y no se pueden almacenar. Caracteristicas

diferenciales de los servicios (Barry, 1986).

Producto.-Version detallada de la idea sobre el nuevo producto establecida

en términos significativos para los consumidores (Kotler 1997).

Promocion de ventas.- Son incentivos a corto plazo para fomentar la compra

o venta de un producto o servicio (Barry, 1986).

Publicidad.- Consiste en cualquier forma pagada de presentacion impersonal
y promocion de ideas, bienes o servicios llevada a cabo por un patrocinador

reconocido (Barry, 1986).

Servicios Turisticos.- Estan conformados por varios elementos, como
transporte, alojamiento, alimentacion, y bebidas, esparcimiento e
informacion, que se ofrecen en un mercado por el precio y cuya condicion al
estar en funcion del tiempo es que no se puede almacenar. ( Corporacion de
Conservacion y Desarrollo, 1994. Guia metodolégica de proyectos de

Ecoturismo IDOM, Quito).

Sitio Turistico.- Es el area delimitada en base a los atractivos turisticos que
posee con una imagen turistica posicionada en el mercado. (Corporacion de
Conservacion y Desarrollo, 1994. Guia metodolégica de proyectos de

Ecoturismo IDOM, Quito).

Turismo.- Es la suma de relaciones y servicios resultantes de un cambio de
resistencia temporal y voluntaria no motivada por razones de negocio o
profesionales. (Corporacion de Conservacion y Desarrollo, 1994. Guia

metodologica de proyectos de Ecoturismo IDOM, Quito).
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dd.

Es el conjunto de actividades industriales y comerciales que producen bienes
y servicios consumidos total o parcialmente por visitantes extranjeros o por
turistas nacionales. (Corporacion de Conservacion y Desarrollo, 1994. Guia

metodoldgica de proyectos de Ecoturismo IDOM, Quito).

Como las actividades de los visitantes que viajan a un destino y permanecen
en lugares diferentes a su residencia habitual por un periodo continuo
superior a una noche e inferior a un ano, para descanso, vacaciones, negocios,
peregrinaciones, etc., sin desarrollar una actividad remunerada. Al respecto
diferencia entre los viajes internacionales y los domésticos o interiores, que
implica estos ultimos desplazamientos dentro del mismo lugar de residencia.

(OMT, 1995).

Uso Turistico.-Utilizaciéon de un atractivo mediante actividades realizadas
por los turistas. (Corporaciéon de Conservacion y Desarrollo, 1994. Guia

metodolodgica de proyectos de Ecoturismo IDOM, Quito).
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2. FUNDAMENTACION TEORICA

2.1 Historia del Ferrocarril Ecuatoriano

La historia del transporte se remonta a la etapa primitiva ya que la necesidad del ser
humano de transportar objetos ha sido muy importante. En la época incéasica se
manejaba un rudimentario sistema de carreteras interconectadas a lo largo y ancho de
su territorio con la finalidad de poder transportar objetos o mensajeria a pie o lomo

de mula.

Con la conquista espafola hubo diversos cambios en los medios de transporte. El
medio de transporte mas utilizado previo a la conquista era el maritimo debido a que

este era el que mayor eficiencia y rapidez brindaba.

Por la dificultad que existia en cuanto al transporte tanto de poblacion como de
productos surgid la idea del ferrocarril, logrando con este la unificacién del estado

nacional.

La construccion del ferrocarril del Ecuadorse da en el siglo XIX el afio de 1873, el
mismo que ayudo al progreso del pais pero en sus inicios tuvo diversas limitaciones
por lo cual aun no se puede hablar de un sistema integrado ya que las articulaciones
se debian principalmente a las regiones de la Costa y la Sierra, siendo la primera
dependiente de la segunda por la demanda que existia en cuanto a la mano de obra ya

que la poblacion en su mayoria se encontraba en el Callejon Interandino.

En esta época en el pais inicamente existian dos sistemas de caminos: Herradura, el
mismo que unia a las capitales de la provincia de la Costa como de la Sierra. El
segundo sistema se trataba de radiales diagonales que vinculaban a las principales

capitales provinciales de los Andes con Guayaquil. Debido a las largas distancias que
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habia que recorrer para llegar de un lugar a otro, comenzaron a surgir numerosos

pueblos a lo largo de los sistemas, conocidos también como Tambos.

La construccion del ferrocarril comienza bajo el mando del presidente Gabriel Garcia
Moreno quién estuvo al frente de este escenario nacional durante quince afos, la
Asamblea de 1861 autoriz6 la contratacion de empresas nacionales y extranjeras para

que se construya la linea férrea.

Las obras publicas se construyeron por primera vez en una forma planificada y esto

permitid la creacion de nuevas escuelas, colegios y centros de educacion superior.

La historia del ferrocarril ecuatoriano se divide en dos ciclos de vida, comprendidos
por el Gabriel Garcia Moreno y el General Eloy Alfaro, ambos personajes de
distintos pensamientos politicos en esaépoca pero con un suefio en comun que era la

construccion de un ferrocarril.

Atravesar los Andes con una estructura ferroviaria era una inversion financiera fuerte
por lo que se vio la necesidad de recurrir a capitales extranjeros. Hubo una gran
oposicion desde su inicio ya que el monto a pagar parecia demasiado exagerado para

los beneficios y no era de gran interés para todos los sectores.

En el afio de 1872, se obtuvo la autorizacion legal por parte de la convencion de 1861
para la construccion del ferrocarril, existieron inconvenientes de caracter técnico que
no permitieron realizar la construccion desde Babahoyo hasta Quito, por lo que se
procedié a hacer una linea férrea de limitada dimension entre Yaguachi y Sibambe,
permitiendo de esta manera juntar mediante una carretera la capital Ecuatoriana con

Sibambe y facilitando el trafico fluvial.
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El 18 de julio del afio de 1873 la primera locomotora sali6 desde la estacion
de Yaguachi;a partir del 1 de mayo del siguiente afio, se regularizo el servicio entre
Yaguachi y Milagro, las dos poblaciones pertenecientes a la provincia del Guayas.
Después de varios afios de escasos avances, se incrementé el ritmo de la

construccion cuando el general Eloy Alfaro lleg6 a la presidencia en 1895.

El presidente electo tuvo como objetivo reanudar y terminar el ya iniciado proyecto
del ferrocarril del puerto de Guayaquil a Quito. En este tiempo hubo una fuerte
campaia de oposicion, los principales actores fueron los conservadores asi como los

liberales.

Dos afios mas tarde, se firma un acuerdo sobre la construccion del "ferrocarril mas
dificil del mundo" con dos contratistas norteamericanos. Al fin del afo, se constituyo
en New Jersey la Guayaquil and Quito Railway Companyy su construccion
comenzd en el afio de 1899. El progreso de los trabajos muy a menudo se veian
amenazados por la actividad sismica, las fuertes precipitaciones que seguido
provocaban inundaciones, las enfermedades o las picaduras de serpientes. Los
obreros desertaban o paraban las actividades en demanda de mejores condiciones de
trabajo. Cuatro mil trabajadores jamaicanos intervinieron en la construccion del
ferrocarril, los mismos que se vieron cruelmente afectados por la altura, las
enfermedades y pestes. El hermano delingeniero jefe de la obra, y su ayudante
Georges Davis, murieron a causa de las enfermedades. Los constructores al momento
de seguir colocando los carriles se encontraron con un obstaculo: una pared de roca
casi vertical llamada "La Nariz del Diablo". En esta etapa de la construccion se
suscitaron multiples accidentes los que causaron la pérdida de vidas de los obreros en
la construccion de lo que se considera como una obra maestra de ingenieria: un zig-
zag que se encuentra profundo en la roca, permite al tren, alcanzar la altura necesaria

hasta Alausi avanzando y retrocediendo sucesivamente.

Durante una visita del general Alfaro, el ingeniero Harman constructor de la linea le

expuso las tremendas dificultades que suponia la construccion de este tramo del
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ferrocarril. Alfaro, hombre metddico y frio, le contestd: "Primero tomaremos un

whisky, después, venceremos al diablo".

En el afio de 1905, el ferrocarril llegd a Riobamba, el mismo que prestaba sus
servicios al publico en los tramos ya terminados. Desde Riobamba, la construccion
fue mas facil. Se llegd al punto mas alto de la Ruta Urbina (3.604 metros) a finales
de 1905. Cuando la locomotora n° 8 conducida por el maquinista Arturo Munizaga
arribo el 25 de junio de 1908 a la ciudad de Quito la gente sintié una gran alegria, ya

que el ferrocarril era una realidad.

Originalmente, la Linea del Sur, debia haber comenzado en el puerto de Guayaquil y
mediante un puente debia conectarse con Duran cruzando el rio Guayas. Pero ese

puente nunca se construyo.

La linea ferroviaria hacia Quito comienza en Duran, esta es la linea mas importante
del Ecuador debido a que tiene una longitud de 447 kilémetros. En esta época
también era conocida o llamada linea del Sur y hoy se la conoce como Ferrocarril
Transandino. En Sibambe se construy6 el tramo conocido como Nariz del Diablo. De
alli, la linea alcanza el punto culminante, 3609 m.sn.m en su punto mas alto, pasando

por Ambato, Latacunga y finalmente llegando a Quito (2817 m.s.n.m).

En 1915, se construye un tramo de aproximadamente 145 km desde Sibambe hasta
Azogues, terminando en Cuenca, con lo que se comenzo a conectar también el sur de
la region andina para el ferrocarril. La inauguracion de esta linea fue en 1965 y se la

ha utilizado hasta 1990, con el principal objetivo de transportar mercancias.

Desde Quito hacia el norte existia otra linea, conocida como el Ferrocarril Norte.

Esta linea fue terminada en el afio de 1957 y funcion6 desde Quito a Ibarra.
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Desde 1930 hasta 1950, el tramo entre Guayaquil y Salinas, no estaba vinculado
directamente a la linea Quito-Duran, sin embargo fue también utilizado para el
transporte de mercancias. Esta linea lider6 el transporte de petroleo desde las
instalaciones portuarias de La Libertad, en 1950 el transporte por carretera fue cada

vez mas importante por lo que el final esta via de acceso se cerro.

En 1900 también se inaugurd una pequeiia seccion de ferrocarril apartada del resto de
la red, en la provincia de El Oro, especificamente entre Machala y Puerto Bolivar.
Este fue siempre el plan original de Eloy Alfaro, como parte de una red compuesta
por una linea hacia Machala, conectada con Loja, Cuenca y Duran. Ninguna de estas
rutas se lleg6 a su culminacion, por lo que nunca se llegaron a unir con el resto de la
red. Sin embargo, en la primera etapa del siglo XXsurgi6é una red rudimentaria, de
los Ferrocarriles de El Oro Asociacion, que conectaba el interior de la provincia con
su puerto mas importante, desde donde se podian enviar las mercancias por mar a
Guayaquil. En 1908, una vez que la ruta con destino originalmente a Cuenca y
Pasajes fue construida, el ferrocarril llegd a Loja a la estacion de Piedras
(perteneciente a Pifias). La ruta a Duran fue completada en 1909 sélo hasta el pueblo
de la Iberia (hoy en dia en el canton de El Guabo), donde las inundaciones del rio
Jubones impidieron su finalizacion. La llegada del transporte por carretera en estas
rutas ayudd a la pérdida de importancia del ferrocarril y su desaparicion. En la
actualidad, el nombre de la Avenida Ferroviaria en Machala, recuerda esta primera

etapa.

El ferrocarril estuvo trabajando con beneficios s6lo unos pocos afos. En 1925,
la Guayaquil & Quito Railway Company, vendié finalmente su participacion
mayoritaria en el Ecuador. El mantenimiento de la plataforma era bastante costoso,
sobre todo por los fendmenos naturales como: la lluvia, los deslizamientos de tierra 'y
las inundaciones, especialmente en la region de la sierra, interrumpiendo el trafico
con frecuencia. Muchas de las veces los dafos eran solucionados solo de forma

provisional por lo que se debid hacer varias reformas durante décadas.
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Con la nacionalizacion de la G & Q Railway, el Estado se hizo cargo de la
administracién de los ferrocarriles ecuatorianos, situacion que incidié en la gradual

decadencia que este medio de transporte generd a través del tiempo.

Aunque el viaje era duro y los vehiculos a menudo estaban llenos, el ferrocarril fue
bastante importante para el transporte de mercancias y mano de obra. Hasta en es
entonces, el transporte de mercancias principalmente se hacia mediante burros, y en
algunos casos también con caballos, mulas y llamas. El ferrocarril se constituyo
como el principal medio de transporte de grandes distancias en el pais, hasta que el la
industria automotora crecié con la construccion de carreteras y los recursos

provenientes del apogeo bananero y petrolero de los afios 50 y 70.

La construccion de importantes redes de carreteras que se efectuaron entre los afios
1950 a 1980, el incremento del parque automotor y la operacion de rutas aéreas entre
las principales ciudades del pais, fueron restandole importancia al ferrocarril como
medio de transporte nacional. Durante la presidencia de Rodrigo Borja Cevallos se
adquirieron locomotoras a electrodiesel, esta accion fue el ultimo impulso para los
ferrocarriles ecuatorianos. A partir de ese momento, la Empresa Nacional de
Ferrocarriles Ecuatorianos fue descuidada por lo que tuvo un rapido deterioro de las

vias férreas.

A finales del siglo XX, gran parte de la linea estaba en mal estado o inutilizable;
solamente los tramos Quito - Latacunga (que recorre el Parque Nacional Cotopaxi)
y Riobamba- Alausi- Sibambe continuaban operando con fines turisticos. El trayecto
Ibarra - San Lorenzo continué funcionando hasta fines de la década de 1990, época

en la que se concluyo la carretera principal.

La linea ferroviaria quedé muy deteriorada en 1998 por las intensas precipitaciones

provocadas por la corriente de El Nifo. A diferencia de otros paises, el ferrocarril no
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fue abandonado por completo como sucedié en nuestro pais, conservandose asi en

operacidn pequenas secciones que han quedado en las rutas turisticas.

En el ano 2007, el presidente Rafael Correa Delgado, tomo la decision de rehabilitar
el ferrocarril ecuatoriano, con el objetivo de recuperar el patrimonio cultural e
histérico del pais, y sobre todo enfocar los servicios ferroviarios hacia el turismo,

como parte del cambio de la matriz productiva del pais.

La recuperacion delas lineas férreas ecuatorianas se enmarcan principalmente en la
restauracion de todas sus antiguas Estaciones y reorganizar su funcionamiento de la
modalidad de transporte de masa a atraccion turistica, con el afdn de evidenciar los
pisos climdticos, la flora y fauna de las regiones del Ecuador, los viejos y auténticos

pueblos que van de la Costa al Paramo.

Es por este motivo que se realizaron trabajos desde la estacion de Sibambe hasta
Bucay a un costo de $§ 4’967.836 desde abril del 2010. Al mismo tiempo, se
ejecutaron trabajos sobre el antiguo trazado del tren para volver a conectar las
ciudades de Ambato, en la provincia de Tungurahua, y Riobamba, en la provincia de
Chimborazo, a lo largo de 74 km. La obra empez6 en enero 2011. En otro contrato se
autorizo la rehabilitacion del tramo entre Riobamba y Palmira, en Chimborazo (67
km). También la se ejecutaron trabajos sobre el tramo desde Yaguachi hasta Bucay
(70 km), obra que se inici6 en febrero de 2011. La ruta Ambato-Latacunga (44 km)
también comenz6 en febrero 2011. Los trabajos de rehabilitacion concluyeron a fines

del afo 2012. El Presidente Rafael Correa reinaugur6 la obra en enero de 2013.

Por otra parte, en el ferrocarril del Norte también se intervino en el tramo
comprendido entre Ibarra y Salinas, mismo que funciona bajo el nombre de "Tren de
la Libertad". Se prevé que a finales de 2014 se rehabilite el tramo comprendido entre
Otavalo e Ibarra, este recorrido tiene un gran potencial para el turismo por la

importancia de las localidades que atraviesa.
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Con la culminacion de los trabajos de rehabilitacion en la via entre Quito y Duran, la
Empresa Publica de Ferrocarriles del Ecuador puso a disposicion de los turistas
nacionales y extranjeros el llamado "Tren Crucero", que comprende un paquete
turistico que incluye un viaje de toda la ruta entre esas dos ciudades y la realizacion
de una serie de actividades enfocadas en dar a conocer las distintas localidades y

paisajes que se ubican a lo largo de la ruta.

A mas de ello, la Empresa Publica de Ferrocarriles del Ecuador integrd una serie de
productos turisticos de excursiones de un solo dia que comprenden diferentes tramos
de la ruta entre Quito y Durdn. Los trenes turisticos ecuatorianos recorren las

siguientes:
- Sendero de Arrozales con el recorrido Duran — Yaguachi — Durén.
- Tren de la Dulzura, con el recorrido Duran- Bucay — Duran.
- Nariz del Diablo con el trayecto Alausi — Sibambe — Alausi.
- Sendero de los Ancestros con el trayecto Riobamba - Colta — Riobamba.

- Tren del Hielo con los trayectos Ambato - Urbina - Ambato y, Riobamba -

Urbina — Riobamba
- Avenida de los Volcanes, con el trayecto Quito - Latacunga — Quito
- Camino del Boliche, con el trayecto Quito - Boliche — Quito
- Péramo Infinito, con el trayecto Machachi - Boliche — Machachi
- Machachi Festivo que hace el trayecto Quito — Machachi — Quito.
- Tren de la Libertad, que hace el trayecto Ibarra - Salinas — Ibarra

- Baios del Inca, con el trayecto El Tambo - Coyoctor - EI Tambo.
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2.2 El Ferrocarril en El Tambo y la Ruta de E1 Tambo — Coyoctor

Un hecho importante en la historia de El Tambo fue la llegada del ferrocarril, con lo

que se gener6 un notable despegue econdmico y comercial en esta poblacion durante
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las décadas de los afios 30 y 40. Fue una estacion ferroviaria regional, asi mismo se
cred una terminal de combustibles tanto liquidos como de derivados de petroleo. Se
desarrollé una importante red hotelera, hechos que ayudaron al progreso de esta

poblacion.

La red ferroviaria del Austro es como un enlace o prolongacion del sistema principal

para poner en contacto a las diferentes regiones del pais.

En este sentido, el ferrocarril Sibambe-Cuenca tuvo la misma categoria que la red

Ibarra-San Lorenzo en el norte, o la via a Machala en la Costa.

Alfredo Maldonado Obreg6n, en su libro "Memorias del Ferrocarril del Sur y los
hombres que lo realizaron" (1977) deja entrever que los pueblos del Austro, que
tuvieron conocimiento del magnifico servicio que prestaba el ferrocarril entre
Guayaquil y las ciudades del interior del Ecuador, se interesaron en formalizar un
contrato con la compaifiia del ferrocarril, para que esta se encargue del arreglo y
mantenimiento del camino de herradura desde Huigra hasta Cafar, porque hasta
entonces no existia sino un angosto camino. La compaifiia, segura de que iba a tener
un buen trafico con el arreglo de ese camino no vacild en realizar el contrato y el 20
de junio de 1903, se firmaron las escrituras respectivas con los personeros del

Concejo de Cuenca.

En esos mismos dias, ordenaron el traslado de dos cuadrillas a trabajar en esa via,
comenzando por arreglar las partes mas escabrosas para luego hacer una adecuacion
general. Desde entonces este camino se mantuvo en estado transitable. Por éste
siempre se transportaba toda clase de equipajes que llegaban a Huigra desde y para
Cuenca, El Tambo, Cafar, Azogues y Laja, aportando gran beneficio econémico para

la compaiiia y un mayor flujo para los pueblos del Austro.

Al parecer la propuesta de Morley no intereso al presidente Plaza Gutiérrez, porque
durante su mandato no se lleg6 a formalizar el contrato, habiéndose de esperar la

asuncion al poder del general Eloy Alfaro para que se autorice la construccion de la
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obra. Fue ello de mayo de 1907, cuando comenzaron los trabajos haciendo un zigzag
desde el barrio "Azuay" hasta salir a las faldas del cerro Pufiay, desde donde debia ir
faldeando hasta Santa Rosa, Sin embargo esta ruta fue abandonada y un afio mas
tarde se prefiri6 traer el ferrocarril desde la Nariz del Diablo hoy estacion de
Sibambe hasta Santa Rosa porque el Presidente Baquerizo Moreno, accediendo una

peticion del pueblo de Chunchi, en 1914 resolvio esta ruta.

a. Llegada del ferrocarril a El Tambo

Oswaldo Albornoz (1989), manifiesta que la construccion del Ferrocarril del Sur fue
la obra material méas importante emprendida por Alfaro, pese a la oposicion
conservadora que esgrimid todas las armas para oponerse a su ejecucion,
divulgéandose entre las masas atrasadas, desde pulpitos y periddicos, la idea de que el
ferrocarril era un objeto diabdlico. Sin embargo, mas tarde fueron los mismos
cuestionadores los que reconocieron las incalculables ventajas que trajo este medio
de transporte. En efecto, para la burguesia guayaquilena que importaba articulos
extranjeros, la construccion de esta obra resultaba imprescindible para distribuir los
productos comerciales debido a que, para esa época, la poblacion serrana era superior
a la costefa; los dos tercios de esa importacion, pese a los malos caminos, se
consumian en las provincias del interior. Esto explica todos los intentos para su
realizacion. Por su puesto que en la época de Alfaro se la concibid de otro modo,
empero, mas alla de la aparente oposicion, silenciosamente se la imbuia (Albornoz,

1989: 94,95).

Instaurado Baquerizo Moreno en el poder desde septiembre de 1916, contrato los
servicios del Ing. CW. Simons, a través del Ministerio de Obras Publicas, para la
continuacion de la linea férrea desde Santa Rosa. Los trabajos avanzaron; la
enrieladura cruzd Joyacshi hasta llegar a la Estacion de Tipococha, donde

nuevamente la obra se detuvo por un largo lapso.

El Sr. Abel Ochoa, asegura que el Estado construyd la linea del ferrocarril hasta

Tipococha, pero que desde Tipococha, hasta el Tambo lo hizo la Compaiiia Simons y
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Dobbie; algunos trabajos complementarios o accesorios quedaron inconclusos, sin
embargo estos contratistas, dejaron la locomotora en Bayo Cruz esto es, en la parte
alta de Charcay, correspondiendo mas tarde terminar con los trabajos de arte y algun
pequetio faltante, al Batallon Montufar. Todos los entrevistados coinciden en afirmar
que los trabajos entre Sibambe — El Tambo, tardaron 15 afios, como efectivamente
asi fue. No saben determinar el cronograma de avance de los trabajos, pero

suponemos que el tramo Tipococha — El Tambo se dio entre 1924 y 1930.

Se vivieron minutos de suspenso. Por fin el tren después de cruzar el pequeno valle
del rio San Antonio, llegaba a Pillcopata. El maquinista Thomas Silveres de la
locomotora N.1, hizo sonar el silbato anunciando que el tren se acercaba y pidiendo

despejar la via.

Centenares de personas a lo largo de la linea férrea, salieron a presenciar el evento,
sacudiendo pafiuelos blancos al paso de la locomotora. Cinco interminables minutos
transcurrieron hasta que un silbido largo, seguido de dos cortos, procedentes del

colosal aparato, significaba la autorizacion para el ingreso a la Estacion.

Los estridentes silbidos, que hasta entonces no habian sido escuchados, sorprendi6 a
la muchedumbre que estaba euforica en los balcones de las casas, en las veredas
adyacentes y en los andenes de la Estacion, desde donde se seguia con la mirada el
movimiento de la maravilla negra que lanzando bocanadas de humo y fuego se
internaba bajo los arboles en el Solitario a 200 metros de la Estacion. Un prolongado
chirrido producido por el sistema de frenos, en que las ruedas se aplican a los rieles,
constituyd el momento culminante de este viaje de prueba. Gritos de bienvenida,
entusiasmados aplausos y hasta lagrimas se produjeron en este instante historico que

no olvidara jamas la memoria colectiva de este pueblo.

La Estacion edificada en la interseccion de los caminos que conducian a Hahuatambo

e Ingapirca, era de caracteristicas sencillas.
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2.3 La Ruta de El Tambo — Coyoctor

La Municipalidad del Canton ElI Tambo en el afio 2007 gestiona a Ferrocarriles del
Ecuador un comodato en la que se entregue la Estacion de Ferrocarril, con la
finalidad de ser puesta en valor y crear una ruta turistica que permita aprovechar todo

el potencial de la zona.

Es por ello que durante el afio 2008 se hace una inversioén de algo mas de 4 millones
de dolares, que permitieron la rehabilitacion de la linea férrea en 2.8km, restauracion
de la estacion de ferrocarril, reconstruccion del antiguo Hotel Niza, en el que se
implementd el Museo de la Ciudad, espacios para la venta de artesanias y en la
actualidad se cuenta con una gran plaza en la que se realizan eventos culturales,

existe una panaderia que elabora pan en horno de lefia.

La remodelada estacion en la que se respeto el disefio tradicional fue acoplado para
el funcionamiento de un centro de informacion turistica, sitios de descanso para el
turista, restaurante, salas de computo, boleterias, baterias sanitarias y venta de

artesanias.

De igual modo la Municipalidad del Canton El Tambo, realizd la recuperacion y

puesta en valor del Complejo Arqueolédgico de Coyoctor.

Fue asi que en el 19 de abril de 2009, fue inaugurada la Ruta El Tambo — Coyoctor,
una nueva oferta turistica, que le ofrece al visitante la posibilidad de realizar un
recorrido en autoferro, desde El Tambo hasta el complejo arqueoldgico conocido
como Bafios del Inca. En donde puede realizar las siguientes actividades turisticas:
Recorrido por el Centro historico, Visita a la Iglesia de San Juan Bautista , una de las
mas bellas de la Provincia del Canar, fotografia, visita a museos, degustacion
gastrondmica, compra de artesanias, informacién turistica, caminatas, interpretacion

ambiental, recorrido arqueologico.
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El recorrido turistico que actualmente es ofertado toma alrededor de una hora y
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llustracién 3 Ruta del Tren El Tambo - Coyoctor

Ruta del Tren El Tambo — Coyoctor y su drea turistica de influencia (Fuente:

FEEP, 2015)

3. FUNDAMENTACION LEGAL

De acuerdo con la ley de Turismo tenemos los articulos en los que se basa este

trabajo de marketing para la ruta del Tambo — Coyoctor- Ingapirca:

CAPITULO I; Articulos 1, 2, 3, 4: Los mismos tratan acerca del régimen para la
promocion, desarrollo o potencializaciéndel sector turistico asi como también los
derechos y obligaciones de los prestadores y usuarios que pueden ser tanto del sector
publico o privado asi como de autogestion. En la actividad turistica deben intervenir
los gobiernos provinciales y locales para el apoyo y desarrollo de la actividad
turistica precautelando los recursos naturales y culturales del Pais, en el caso de las
comunidades se debe preservar sus tradiciones e identidad con el afan de evitar una

aculturizacion.
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CAPITULO; Art. S5: Las personas naturales o juridicas que de manera habitual se
dediquen a la actividad turistica de manera remunerada en cuanto a transporte de

turistas ya sea por medio fluvial, aéreo o terrestre.

CAPITULO IV; Art. 15.- El ente rector de la regularizacion de la actividad turistica
ecuatoriana, con sede en la ciudad de Quito es el Ministerio de Turismo a través del
Ministro quien debera hacer cumplir la promocion y el fomento de todo tipo de
turismo especialmente el turismo interno, elaborar planes de promocion turistica

nacional e internacional.

De acuerdo con la constitucion de la Republica del Ecuador tenemos los siguientes

articulos:

TITULO VII; Art. 393.- El Estado debe garantizar y asegurar la convivencia

pacifica de las personas para prevenir las formas de violencia y discriminacién.

Capitulo Segundo; Art. 395.- El Estado garantizara los siguientes derechos: Modelo
de desarrollo sustentable equilibrado y respetuoso tanto con la diversidad cultural
afectada haciéndola activamente participe en la planificacion, ejecucion y control de
toda actividad que genere impactos ambientales asi como también deberd encargarse
de la parte ambiental para de esta manera asegurar las satisfacciones de las

necesidades de las futuras generaciones.

Seccion Tercera; Art 404.- En el Ecuador existe un patrimonio natural unico e
invaluable que desde el punto de vista ambiental se exige su conservacion,

proteccion y recuperacion.

Seccion Séptima; Art. 413.- El Estado se encargard de promover la eficiencia
energética, el desarrollo y uso de practicas y tecnologias ambientalmente limpias y

sanas, que no pongan en riesgo a la soberania alimentaria.
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De acuerdo con la ley de Transporte Terrestre del Ecuador tenemos los siguientes:

Competencia del Consejo Nacional de Transito y Transporte Terrestre Art. 3

El Consejo Nacional de Transito y Transporte Terrestres, en calidad de
maximoOrganismo de Planificacion y Regulacion del Transito y del Transporte
Terrestres enel pais, tiene competencia para conocer y resolver todo lo relacionado

con laprestacion de servicios de Transporte Terrestre Turistico.

El Ministerio de Turismo por su parte, sobre la base de lo que sus
instrumentosLegales le facultan y por ser el méaximo organismo de vigilancia,

regulacion y controlde las actividades turisticas a nivel nacional.
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CAPITULO 11

“DIAGNOSTICO DE LA OFERTA, DEMANDA, COMPETENCIA Y PERFIL
DEL TURISTA”

2.1 Diagnostico de la Oferta

Para determinar la oferta de servicios y actividades turisticas que se ofertan es

necesario recurrir al catastro turistico de las Provincias de Azuay y Cafiar actualizado

al afio 2014, informacion que ha facilitado el Ministerio de Turismo.

La informacién que se ha proporcionado seprocedera a poner en matrices para que la

descripcion de la informacion referente a servicios de alojamiento, alimentos y

bebidas, agencias de viajes, operadoras, transporte aéreo y terrestre sea de facil

comprension.

2.1.1 Aerolineas Internacionales

Ciudad / Pais de Ciudades en las que
Aerolinea Teléfono
Origen Opera
AMERICAN Texas / Estados . .
Quito y Guayaquil 04 - 2598800
AIRLINES Unidos
AVIANCA Bogotéd / Colombia Quito y Guayaquil 1800 003434
COPA AIRLINES Panamé / Panama Quito y Guayaquil 04 - 2303211/2303000
Atlanta / Estados
DELTA . Quito y Guayaquil 1800 101060
Unidos
IBERIA Madrid / Espana Quito y Guayaquil 04 - 2329558
Amsterdam / Paises )
KLM . Quito y Guayaquil 04 - 2169070/2169074
Bajos
LAN Santiago / Chile Quito y Guayaquil 1800 101075
San Salvador / El . .
TACA Quito y Guayaquil 1800 008222
Salvador

Tabla N°3. Aerolineas Internacionales que operan en Ecuador

Fuente: Elaboracion propia
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2.1.3 Aerolineas Nacionales

La Direccién General de Aviacion Civil, por su parte es el organismo técnico que
controla la actividad aerondutica. Sus funciones principales son: fomentar el
desarrollo de la aviacion comercial y en general de las actividades de instituciones
que tengan como objetivo el contribuir al desarrollo aéreo civil; velar por el
cumplimiento de los acuerdos bilaterales y resoluciones de las convenciones
internacionales sobre asuntos de aviacion; controlar que las operaciones de vuelo se

realicen dentro de las normas de seguridad, etc.

En los ultimos afios se ha dado un impulso decisivo al desarrollo de la infraestructura
aerondutica, para fomentar la aviacion civil en una forma ordenada, eficiente y

segura.

Se ha equipado a los aeropuertos del pais con equipos y material modernos que son
de gran ayuda a la navegacion. En el campo de la meteorologia se dispone en la
actualidad de informacion por satélite, que permite brindar a las tripulaciones de
vuelo, la informacién oportuna y eficaz, indispensable para la planificacion de las

operaciones aéreas.

Se ha impulsado y se ha dado especial atencion al mejoramiento de las facilidades
aeroportuarias en los edificios terminales de todas las terminales aéreas para brindar

el trato adecuado a los usuarios y lineas aéreas.

Esta infraestructura aerondutica, de equipo y material, estd a cargo de profesionales

preparados técnicamente en el pais y en el exterior para cumplir sus obligaciones.

Las aerolineas que realizan viajes domésticos en Ecuador son:

- TAME

-  AEROGAL ECUADOR
- ICARO

- LAN
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2.1.4. Transporte Terrestre Turistico

Se considera como "Transporte Terrestre Turistico", a la movilizacion de personas
que tengan la condicion de turistas de conformidad con la denominacion otorgada
por la Organizacion Mundial de Turismo, en vehiculos de transporte terrestre
debidamente habilitados, desde y hacia los establecimientos o sitios de interés
turistico, con objetivos especificos de recreacion, descanso o sano esparcimiento,
mediante el pago acordado libremente por las partes, que contemplara el arriendo del

vehiculo, con chofer y la prestacion del servicio.

La actividad del Transporte Terrestre Turistico podra ser realizada por personas
naturales o juridicas legalmente reconocidas, las que deberan contar con los permisos

otorgados por la Comision Interinstitucional de Transporte Terrestre Turistico.

Los requisitos previos para la constitucion de la persona juridica, permiso de
operacion y licencia unica de funcionamiento seran dictados por medio de un
instructivo expedido por medio de acuerdo interministerial entre el Ministerio de

Turismo y el Ministerio de Transporte y Obras Publicas.

2.1.5. Transporte Terrestre En la zona de influencia y area de estudio

A continuacion se detalla los transportes terrestres que son utilizados para efectuar
viajes desde Cuenca a Quito — Cuenca —Guayaquil y Cuenca otros destinos, cabe
anotar que todos estos llegan hasta El Tambo y la Ruta del tren que es la que se

aborda en este estudio.
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Tabla N°4. Compaiiias de Transporte Terrestre en la zona de Influencia de la

Ruta El Tambo — Coyoctor Fuente: Elaboracion propia

COMPANIA DE CUENCA | QUITO | GUAYAQUIL | OTROS
TRANSPORTE TERRESTRE
Turismo Oriental X X X Macas
Sucre X X X
Ejecutivo San Luis X X
Flota Imbabura X X
Santa X X X
Patria X X X
Loja X X Loja
Semeria X X

2.1.6 Transporte Terrestre Turistico en la Provincia de Cafar y area de

Influencia

El transporte turistico existente en la Provincia del Cafar, se encuentra en los

cantones de Biblian, Azogues y La Troncal, mismos que en su totalidad representan

4.

Transporte Terrestre Turistico

Biblian
40%

®Azogues ®™laTroncal “Biblian

llustracidn 4 Transporte terrestre turistico en la Provincia del Canar

Fuente: Catastro Ministerio de Turismo 2014

51




El transporte turistico que existe en la Provincia del Canar, se encuentra inicamente

en tres de los siete cantones, siendo estos La Troncal, Azogues y Biblian.

2.1.7 Operadoras y Agencias de Viaje en Azogues y Cuenca

En la ciudad de Cuenca, existen un total de 117 agencias de viajes, las mismas que se
encuentran divididas en Duales, Internacionales, Mayoristas y Operadoras., tal como

se detallan en el siguiente grafico:

TIPOS DE AGENCIA DE VIAJES EN
CUENCA

0%

2%

SDUALIDAD ™INTERNACIONAL ®MAYORISTAS ®OPERADORAS

llustracién 5 Tipos de Agencias de Viales de la ciudad de Cuenca que operan en la Provincia de Canar

Fuente: Catastro Ministerio de Turismo 2014

El 37% de las agencia de viajes son internacionales, el 37% son dualidades, el 24%

son operadoras de turismo, el 2% mayoristas.
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TIPOS DE AGENCIAS DE VIAJES EN
AZOGUES

®|NTERNACIONAL ®™OPERADORA “DUALIDAD

llustracién 6 Tipos de Agencias de Viales de la ciudad de Azogues Operan en la Provincia de Caiiar

Fuente: Catastro Ministerio de Turismo 2014

En la ciudad de Azogues, existen un total de 10 agencias de viajes, las mismas que se

encuentran divididas en Duales que son el 40%, Internacionales 30% 'y

Operadoras.30%.
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2.1.8. Prestadores de Servicio en Azogues, Caiiar, Tambo y Cuenca y su area de

Influencia
a. Prestadores de Servicios de Alojamiento en Azogues, Caiar, El Tambo y
Cuenca:

ALOJAMIENTO

6%

®MOTEL ™PENSION “HOSTAL ™HOSTAL RESIDENCIA ®™HOSTERIA SHOTEL

llustracién 7 Tipos de alojamiento que se ofrecen en Azogues, Caiar, El Tambo y Cuenca

Fuente: Catastro Ministerio de Turismo 2014

El 29% de los establecimientos son hostales, el 23% hoteles, 18% hosterias, el 18%

hostal residencia, 6% son pensiones y el 6% moteles.
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b. Prestadores de Servicios de alimentos y bebidas en Azogues, Caiar, El

Tambo y Cuenca:

ALIMENTOS Y BEBIDAS

3% 6%

®BAR MCAFETERIA SFUENTE DE SODA ®RESTAURANTE

llustracidn 8 Tipos de Alimentos y bebidas en Azogues, Canar, El Tambo y Cuenca

Fuente: Catastro Ministerio de Turismo 2014

El 69% de los establecimientos son restaurantes, seguidos del 22% que sin fuentes de

soda, el 6%son cafeterias y finalmente el 3% son bares.
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c. Prestadores de Servicios de Recreacion, Diversion y Esparcimiento en

Azogues, Caiiar, El Tambo y Cuenca:

RECREACION, DIVERSION, ESPARCIMIENTO

®CENTRO DE RECREACION TURISTICO ™DISCOTECA
“SALA DE RECEPCIONES Y BANQUETES ®SALA DE BAILE

llustracién 9 Tipos de servicios de recreacion, diversion y esparcimiento en Azogues, Cafiar, EL Tambo y Cuenca

El 60% de los establecimientos son salas de recepciones, 20% discotecas, 10% salas

de baile y el 10% restante son centros de recreacion turistica.
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2.1.8. Prestadores de Servicio en el Canton Caiar

a. Alojamiento

ALOJAMIENTO

®HOSTAL ™HOSTAL RESIDENCIA  “HOTEL

llustracion 10 Tipos de Alojamientos que se ofertan en Canar

El 60% de los alojamientos del cantén Cafar son hostales, el 40% son hostal
residencias y hoteles, cada una con el 20% respectivamente. Fuente: Catastro

Ministerio de Turismo 2014
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b. Alimentos y Bebidas

ALIMENTOS Y BEBIDAS

®BAR ™CAFETERIA “FUENTE DESODA ®RESTAURANTE

llustracién 11 Tipos de establecimiento de alimentos y bebidas que se ofertan en Cafar

Fuente: Catastro Ministerio de Turismo 2014

El 65% de los establecimientos de alimentos y bebidas en el canton Cafiar son

restaurantes, el 7% son bares, el 18%fuentes de soda y cafeterias con el 9% cada uno
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2.1.8. Prestadores de Servicio en El1 Tambo

a. Alojamiento

ALOJAMIENTO

®HOSTAL ™HOSTAL RESIDENCIA  ®HOSTERIA

llustracién 12 Tipos de Alojamiento que se ofrecen en El Tambo

Fuente: Catastro Ministerio de Turismo 2014

El 33% de los establecimientos de alojamiento en El Tambo son hostal residencia, el

34% son hostales y el 33% son hosterias.
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b. Alimentos y Bebidas

ALIMENTOS Y BEBIDAS

H®FUENTE DE SODA  ®™RESTAURANTE

llustracién 13 Tipos de establecimientos de alimentos y bebidas que se ofertan en El Tambo

Fuente: Catastro Ministerio de Turismo 2014

E1 78% de los establecimientos de servicios de alimentacién en el cantén El Tambo

son Restaurantes, el 22% son fuentes de soda.
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2.1.9. Prestadores de Servicio en Cuenca

a. Alojamiento

ALOJAMIENTO

0%

®HOSTALES ¥ APARTAMENTOS TURISTICOS ® HOSTALES RESIDENCIA
" HOSTERIAS " HOTELES “MOTELES
®PENSIONES EREFUGIOS

llustracién 14 Tipos de alojamiento que se ofertan en Cuenca

Fuente: Catastro Ministerio de Turismo 2014

El 39% de los establecimientos de alojamiento son hostales, el 2% son apartamentos
turisticos, el 13% son hostal — residencia, el 4% hosterias, 22% hoteles, 3% moteles,

17% pensiones.
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b. Alimentos y bebidas

ALIMENTOS Y BEBIDAS

®BARES ™CAFETERIAS “FUENTE DE SODA ®RESTAURANTES

llustracidn 15 Tipos de establecimientos de alimentos y bebidas que se ofertan en Cuenca

Fuente: Catastro Ministerio de Turismo 2014

El 66% de los establecimientos de alimentos y bebidas en Cuenca son restaurantes,

10% bares, 17% fuentes de soda y el 7% son cafeterias.
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c. Diversion y Esparcimiento

DIVERSION Y ESPARCIMIENTO

®DISCOTECAS HSALAS DE BAILE M SALA DE RECEPCIONES Y BANQUETES

llustracidn 16 Tipos de establecimientos de diversion y esparcimiento en Cuenca

Fuente: Catastro Ministerio de Turismo 2014

El 25% son salas de baile, 28% discotecas y el 47% son salas de recepcion y

banquetes.

2.1.10 Atractivos Turisticos en la Provincia de Canar

La Provincia del Cafar, cuenta con importantes recursos y atractivos turisticos,
mismos que poseen una amplia potencialidad, en la que el turista puede realizar una
variedad de actividades como son: ecoturismo, turismo cultural, turismo de salud,
turismo comunitario, agroturismo, turismo de aventura. A continuacion se enlista los
principales atractivos turisticos que han sido identificados por el Ministerio de

Turismo, informacién actualizada a mayo de 2015.
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ATRACTIVOS
, ATRACTIVOS
CANTON | PARROQUIA MANIFESTACIONES
NATURALES
CULTURALES
Cerro Narrio
Bosque de la :
Cerro Zhizho
Carboneria
CANAR Cafiar ) Museo arqueoldgico de Guantug
Cerro Ayahuaico
. Museo etnografico de Guantug
Cerro Ayahuaico
ATRACTIVOS
i ATRACTIVOS
CANTON |PARROQUIA MANIFESTACIONES
NATURALES
CULTURALES
Laguna de
Labrashcarrumi
Culebrillas
. Cerro Yanacauri
CANAR Juncal
Parque Nacional Paredones
Sangay N
Qhapaq Nan
ATRACTIVOS
, ATRACTIVOS
CANTON | PARROQUIA MANIFESTACIONES
NATURALES
CULTURALES
Complejo Arqueolodgico de Ingapirca
CANAR Ingapirca Rio Silante Museo de sitio Ingapirca
Centro de Turismo comunitario Sisid
Anejo
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CANTON

PARROQUIA

ATRACTIVOS
NATURALES

ATRACTIVOS
MANIFESTACIONES
CULTURALES

EL
TAMBO

CENTRO
CANTONAL
DE EL
TAMBO

Cerro Yanacauri

Estacion de ferrocarril de El Tambo

Complejo arqueolédgico de Coyoctor

Museo de la ciudad

Iglesia San Juan Bautista

Laguna de

Suitocoha

Centro de turismo comunitario

Caguanapamba

Medicina ancestral comunidad de

Cachi

Cementerio Canari Pinzhul

Chaquifianes de Qhapaq Nan

Fiesta de la luna o Killa Raymi

Carnaval o lalay Raymi

Centro historico de E1 Tambo
Cerro Bolaloma

Tabla N°5. Inventario de recursos y atractivos turisticos de la Provincia del

Canar. Fuente: Ministerio de Turismo, Oficina Cafiar.
2.1.10 Imagen turistica con la que cuenta Canar y El Tambo

El cantéon Caiiar, cuenta con un inventario de Atractivos Turisticos Naturales e
Historico Culturales que son 23 de los cuales diecisiete son atractivos culturales, y
seis son naturales. Con Jerarquia IV se encuentra el Complejo Arqueologico de
Ingapirca, El Camino del Inca, La Laguna de Culebrillas, El Bosque Nativo de Zhuya,
El Bosque de la Carboneria, El Bosque de San Pablo y el Bosque de Shucay. Con
Jerarquia III estd el Museo de Ingapirca, Museo de Guantug, Capilla de San Antonio,
Minas de Pilagatos de Zhuya, Tambo Real de Paredones, El Cerro Yanaurco, Fiesta de
la Virgen de Lluillan, Cerro Narrio, Hacienda Chuchucan y el Museo etnografico de

Guantug y con Jerarquia II estd la Capilla de San Clemente, La Cantera de

Labrashcarrumi, Shungumarca, Etnia cafiari y el Taita carnaval.

El cantén El Tambo cuenta con 16 atractivos turisticos importantes, de los cuales 11

son culturales y 5 naturales, los atractivos con categoria III son: Estacion de
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ferrocarril, Complejo Arqueologico de Coyoctor, y los restantes. Con categoria II o de
apoyo se encuentran Cerro Yanacauri, Cerro Rumisapa, Cerro Mesaloma, Laguna de
Suiticocha, Museo de la ciudad, Iglesia San Juan Bautista, centro de turismo
comunitario Caguanapamba, Pinzhul, Qhapaq Nan. Atractios que por su belleza
escénica y sobre todo por su importancia cultural son un gran potencial que necesitan

su adecuada gestion y puesta en valor.

2.2 DIAGNOSTICO DE LA DEMANDA TURISTICA

Para el analisis de la demanda se analizé las encuestas realizadas por el Ministerio de
Turismo a los turistas nacionales y extranjeros que visitaron el Complejo
Arqueologico de Ingapirca, y la Ruta de El Tambo Coyoctor, Se adjunta en anexos la

encuesta aplicada (Anexo N°1)

En el estudio de mercado desarrollado se ha tomando muy en cuenta variables
psicograficas, econdmicas, motivacionales, con el objetivo de determinar el perfil del
visitante, para lo cual se realizé un muestreo con un universo de estudio de 104.000
turistas, aplicando la formula de Canavos, con un margen de error del 8%, por lo que
el nimero de encuestas que se aplicaron fueron 156 de las cuales 56 se aplicaron a
turistas extranjeros, y 100 a turistas nacionales. Las encuestas se disefiaron en inglés y
espafiol, mismas que contaba con informacidn descriptiva de otros atractivos turisticos
que posee el Cantén Cadar y El Tambo, todo esto con la finalidad de determinar, la
preferencia de los turistas para conocer otros atractivos, lo que permiti6 disefiar los

paquetes o productos turisticos.
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TABLA DE FRECUENCIAS DE LAS EDADES

DE LOS

TURISTAS

NACIONALES QUE VISITAN INGAPIRCA Y LA RUTA DE EL TAMBO -

COYOCTOR

Li Ls Pm f fa fr fra X

9 23 16 38 38 0.38 0.38 6.08

23 37 30 32 70 0.32 0.7 9.6

37 51 44 26 96 0.26 0.96 11.44

51 65 58 2 98 0.02 0.98 1.16

65 79 72 2 100 0.02 1 1.44
100 1 29.7

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

El promedio de la edad de los turistas Nacionales que visitan Ingapirca y Coyoctor es de 30 afios
de edad.

TABLA DE FRECUENCIAS DE LA EDAD DE TURISTAS EXTRANJEROS

Li Ls Pm f fa fr fra X
18 28 23 22 22 0.39 0.39 8.97
28 38 33 14 36 0.25 0.64 8.25
38 48 43 8 44 0.14 0.78 6.02
48 58 53 6 50 0.11 0.89 5.83
58 68 63 6 56 0.11 1 6.93
56 1 36

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

El promedio de la edad de los turistas extranjeros que visitan Ingapirca es de 36 aios de edad.
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ii. Sexo

Turistas nacionales

Sexo Nimero Porcentaje
Femenino 38 38%
masculino 62 62%

TOTAL 100 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

TURISTAS NACIONALES

OFemenino  Bmasculino

llustracidn 17 Turistas Nacionales

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

El 38% de los turistas nacionales que visitan Ingapirca son del género femenino; y el 62% son

masculinos.

68




Turistas extranjeros

Sexo Nimero Porcentaje
Femenino 27 48%
masculino 29 52%

TOTAL 56 100%

EL 48% de los turistas extranjeros

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

femenino y el 52% al sexo masculino.

que visitan Ingapirca

corresponden al sexo

TURISTAS EXTRANJEROS

48%

OFemenino  Bmasculino

llustracion 18 Turistas Extranjeros

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

Porcentaje de Turistas por Genero

69



iii.Procedencia

PROCEDENCIA DE LOS TURISTAS NACIONALES
LUGAR FRECUENCIA PORCENTAJE
Caiar 12 12%
Cuenca 38 38%
Azogues 3 3%
Loja 6 6%
Ambato 5 5%
Quito 9 9%
Milagro 6 6%
Guayaquil 5 5%
Carchi 3 3%
Riobamba 4 4%
Manabi 1 1%
Ibarra 1 1%
Bolivar 2 2%
Troncal 3 3%
Tambo 1 1%
Macara 1 1%
TOTAL 100 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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El 38% de los turistas nacionales que visitan El complejo Arqueoldgico de Ingapirca
son de la ciudad de Cuenca, seguido por el 12% que proceden de la ciudad de Canar,
el 9% proceden de Quito, el 6% proceden de Milagro y Loja, el 5% llegan de Ambato,
y Guayaquil; el 4% procede de Riobamba, el 3% procede de la Troncal, Carchi y
Azogues, el 2% llegan desde Bolivar y el 4% restante se distribuye entre las ciudades

de Macara, El Tambo, Ibarra y Manabi.

FRECUENCIA

OCandar
BCuenca

OAzogues

11
Ol oja
B Ambato
OQuito
B Milagro
OGuayaquil
B Carchi

BRiobamba
OManabi
Olbarra
BBolivar
BTroncal
BTambo

BMacara

llustracidn 19 Procedencia de Turistas Nacionales
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PROCEDENCIA DE LOS TURISTAS EXTRANJEROS

PAISES FRECUENCIA PORCENTAJE

Zuisa 2 4%
Holanda 9 16%
Espana 2 4%
Italia 1 1,7%
Estados Unidos 8 14%
Alemania 5 9%
Inglaterra 2 3,4%
Uk 2 4%
Nueva Zelanda 2 4%
Australia 5 9%
Peru 1 1,7%
Noruega 1 1,7%
Canada 4 7%
Colombia 3 5%
Japon 5 9%
Austria 1 1,7%
Francia 3 5%
TOTAL 56 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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PROCEDENCIA DE LOS TURISTAS EXTRANJEROS FRECUENCIA
OZuisa

BHolanda

OEspafia

Oltalia

BEstados Unidos
OAlemania
Binglaterra

9% 2% 5% 4% OuUk

5% BNueva Zelanda

OAustralia
OPera
9% 4% a9 4% ONoruega
BCanada
B Colombia
BJapdn
B Austria

OFrancia

llustracién 20 Procedencia de turistas Extranjeros

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

El mayor nimero de turistas que visitan Ingapirca llegan de Holanda y representan el
16%, seguido por Alemania, Japon y Australia con el 9%. Cada pais, Canada
representa el 7%, el 5% llegan de Francia y Colombia cada uno, el 16% estd
representado por Zuisa, Espafia, uk, Nueva Zelanda, cada pais con el 4%, el 10,2%
estd representado por Italia, Inglaterra 3,4% Pera, Noruega, y Austria, cada uno con el
1,7%.
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iv. Nivel de Eduacacion

La mayor parte de los turistas Nacionales que visitan Ingapirca tienen educacion

superior y representa el 56%, mientras que el 39% posee educacion secundaria y el

minimo porcentaje del 4% tiene educacion primaria.

NIVEL DE EDUCACION DE LOS TURISTAS NACIONALES

Frecuencia Porcentaje
PRIMARIA 4 4%
SECUNDARIA 39 39%
SUPERIOR 56 56%
TOTAL 100 100%
Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
NIVEL DE EDUCACION DE LOS TURISTAS NACIONALES
Frecuencia
PRIMARIA
4%
OPRIMARIA
SECUNDARIA
SUPERIOR 39% BSECUNDARIA
57% OSUPERIOR

llustracion 21 Nivel de Educacion de Turistas Nacionales

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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Los turistas extranjeros poseen un 89% de educacion superior, y un 11% de educacion

media, y no existen turistas con educacion primaria.

NIVEL DE EDUCACION DE LOS TURISTAS EXTRANJEROS

Frecuencia Porcentaje
PRIMARIA
SECUNDARIA 6 11%
SUPERIOR 50 89%
TOTAL 100 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

NIVEL DE EDUCACION DE LOS TURISTAS
EXTRANJEROS Frecuencia

SECUNDARI
PRIMARI A
0% 11%
OPRIMARIA
BSECUNDARIA
OSUPERIOR
SUPERIOR
89%

llustracién 22 Nivel de Educacion de Turistas Extranjeros

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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v. Profesion

PROFESION DE LOS TURISTAS NACIONALES

Frecuencia Porcentaje
Abogado 1 1%
Estudiante 20 20%
Profesor 17 17%
Belleza 5 5%
Mecanica 3 3%
Chofer 2 2%
Bachiller 1 1%
Terapeuta 1 1%
Dibujante 3 3%
Corte y confecciéon 2 2%
Ing. Zootecnista 2 2%
Arquitecto 4 4%
Modista 1 1%
Contador piblico 1 1%
Técnico Ambiental 1 1%
Disefiador Grafico 1 1%
Médico 4 4%
Bioquimico 1 1%
Guia de turismo 3 3%
Comerciante 6 6%
Actor de teatro 1 1%
Jubilado 1 1%
Licdo. en turismo 2 2%
Promotor de ventas 1 1%
Sastre 1 1%
Ing. sistemas 2 2%
Agrénomo 6 6%
Psicélogo 1 1%
Laboratorista 1 1%
Quimico 1 1%
Bibliotecario 1 1%
Empleado publico 2 2%
Ing. civil 1 1%
TOTAL 100 100

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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La profesion de los turistas nacionales que visitan el Complejo Arqueoldgico de
Ingapirca que tiene un mayor porcentaje es la de estudiante que representa el 20%, el
17% son profesores, el 6% son comerciantes, agronomos dando un total de 12%, el
5% son profesionales de belleza, el 4% son Médicos y arquitectos, el 3% son
mecanicos, dibujantes, guias de turismo, dando un total de 9%, el 2% son choferes,
corte y confeccion, Ing, zootecnistas, Licdo. en turismo, Ing. en sistemas, y empleados
publicos, lo que representa 12%. Mientras que el 1% son abogados, bachiller,
terapeuta, modista, contador, técnico ambiental, disefiador grafico, bioquimico, teatro,
jublado, promotor de ventas, sastre, psicologo, laboratorio, quimico, bibliotecario, Ing.

civil. Lo que representa 17%.

PROFESION DE TURISTAS NACIONALES

Destudiantes

Bprofesores

Ovarios

Obelleza

Bguias, dibujantes, mecanicos

Bempleados ing. Sistemas

Barquitectos, médicos

DOcomerciantes y agrénomos

llustracién 23 Profesion de Turistas Nacionales

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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PROFESION DE LOS TURISTAS EXTRANJEROS

PROFESION FRECUENCIA PORCENTAJE

Abogado 3 5,3%
Profesor 12 21%
Comerciante 1 1,7%
Administrador musical 1 1,7%
Administrador 4 7,8%
Disefiador grafico 1 1,7%
Arquitecto 3 5,3%
Administrador de empresas 2 4%

Consultor 1 1,7%
Estudiante 5 9%

Ing. de mantenimiento 1 1,7%
Contador 1 1,7%
Farmacéutico 2 4%

Tour lider 1 1,7%
Psicologo 2 4%

Vicepresidente de guias de turismo 1 1,7%
Debloga 1 1,7%
Programador 1 1,7%
Banquero 1 1,7%
Empresario 1 1,7%
Ingeniero 3 5,3%
Enfermera 3 5,3%
Director de la escuela de lenguaje 1 1,7%
Médico 1 1,7%
Jubilado 2 3,5%
Técnico 1 1,7%
TOTAL 56 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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El 21% de los turistas extranjeros son profesores, el 9% son estudiantes, el 5,3% son
abogados, arquitectos, ingenieros, enfermeras, que da un total de 21,2%, el 7% son
administradores, el 3,5% son jubilados, el 4% son administradores de empresas,
farmacéuticos, psicologos, dando un total de 12%. El 1,7% estd representado por
comerciantes, administrador musical, ingenieros de mantenimiento de hotel, contador,
guia de turismo, dedloga, programador. Banquero, empresario, médico, dando un total

de 25,5%.

DOProfesores

Bestudiantes

Dabogados, arquitectos,

enfermeras, ingenieros

Dadministradores

Bjubilados

DOfarmaceuticos,
adminidtradores,
farmaceuticos, psicologos

Bcomerciantes, banqueros,
médicos

llustracion 24 Profesion de Turistas Extranjeros

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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vi. Nivel de ingresos mensuales

NIVEL DE INGRESOS ECONOMICOS DE TURISTAS NACIONALES

RANGOS FRECUENCIA PORCENTAJE
100 a 500 ddlares 67 67%
500 a 1000 ddlares 22 22%
1000 a 1500 délares 9 9%
Mais de 1500 dolares 2 2%
TOTAL 100 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

El nivel de ingresos en el que se encuentra la mayor parte de los turistas se encuentra

en el rango de 100 a 500 doélares mensuales, lo que esta representado por el 67%,

mientras que el 22% est4 en el rango de 500 a 1000 ddlares, el 9% se encuentra en el

rango de 1000 a 1500 y tan solo el 2% gana mas de 1500 dolares.

INGRESOS MENSUALES NACIONALES

80
70
60
BNIVEL DE INGRESOS

50 ECONOMICOS DE TURISTAS
40 NACIONALES PORCENTAJE
30
20
10 | | BNIVEL DE INGRESOS

0 ; ; — ECONOMICOS DE TURISTAS

1002500 500a 1000 1000 a 1500 Mas de 1500 NACIONALES FRECUENCIA
délares délares délares délares

llustracidn 25 Ingresos Mensuales Nacionales

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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NIVEL DE INGRESOS ECONOMICOS DE TURISTAS EXTRANJEROS
RANGOS FRECUENCIA PORCENTAJE
100 a 500 ddlares 9 16%
500 a 1000 dodlares 14 25%
1000 a 1500 dolares 13 23%
Mais de 1500 dolares 20 36%
TOTAL 56 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

El nivel de ingresos mensuales de los extranjeros se encuentra en el rango mayor a
1500 dolares mensuales, seguido del 25% que gana de 500 a 1000 doélares, el 23%

obtiene de 1000 a 15000 ddlares y el 16% obtienen ingresos de 100 a 500 dolares.

INGRESOS ECONOMICOS EXTRANJEROS
25
20 ONIVEL DE INGRESOS
ECONOMICOS DE
15 — — TURISTAS
EXTRANJEROS
10 FRECUENCIA
5 1 BNIVEL DE INGRESOS
ECONOMICOS DE
0 ‘ ‘ ‘ TURISTAS
100 a 500 500 a 1000 1000 a 1500 Mas de EXTRANJEROS
délares délares délares 1500 PORCENTAJE
délares

llustracion 26 Ingresos Econdmicos Extranjeros

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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vii. Viajan a través de

COMO VIAJAN LOS TURISTAS NACIONALES
A TRAVES DE FRECUENCIA PORCENTAJE
Agencia de viajes 5 5%
Operadora de turismo 5 5%
Solo 90 90%
TOTAL 100 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

La mayor cantidad de turistas nacionales viajan por su cuenta y representa el 90% y el

10% restante viaja a través de agencias de viajes y operadora de turismo.

COMO VIAJAN LOS TURISTAS NACIONALES FRECUENCIA

5% OAgencia de viajes

A

‘ 90% BQperadora de turismo

DOSolo

5%

llustraciéon 27 Como Viajan los Turistas Nacionales

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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COMO VIAJAN LOS TURISTAS EXTRANJEROS

A TRAVES DE FRECUENCIA PORCENTAJE
Agencia de viajes 8 14%
Operadora de turismo 16 29%

Solo 32 57%
TOTAL 56 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
El 57% de los turistas viajan por su cuenta, el 29% utiliza los servicios de operadoras

de turismo, el 14% viaja con agencias de viajes.

COMO VIAJAN LOS TURISTAS EXTRANJEROS FRECUENCIA

OAgencia de viajes

Ll

B Operadora de turismo

OSolo

llustracidon 28 Como viajan los Turistas Extranjeros

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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viii. Con Quien Viajan

CON QUIEN VIAJAN LOS TURISTAS NACIONALES

VIAJAN CON FRECUENCIA PORCENTAJE
Familia 32 32%
Amigos 44 44%
Pareja 15 15%
solo 9 9%
TOTAL 100 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

El 44% de los turistas nacionales viajan con amigos, el 32% con familia, el 15% con

pareja y el 9% viajan solos.
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FRECUENCIA

BCON QUIEN VIAJAN
LOS TURISTAS
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Familia

Amigos

Pareja solo

llustracién 29 Con quien Viajan los Turistas Nacionales

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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CON QUIEN VIAJAN LOS TURISTAS EXTRANJEROS

VIAJAN CON FRECUENCIA PORCENTAJE
Familia 3 5%
Amigos 21 38%
Pareja 22 39%
solo 10 18%
TOTAL 56 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

El 39% de los turistas extranjeros viajan con pareja, el 38% viaja con amigos, el 18%

viaja solo y el 5% viaja con familia.

CON QUIEN VIAJAJ LOS TURISTAS EXTRANJEROS
25 1 21 22
5 — ] DCON QUIEN VIAJAN LOS
0 TURISTAS
EXTRANJEROS
15 FRECUENCIA
10
10 BCON QUIEN VIAJAN LOS
TURISTAS
5 3 EXTRANJEROS
I_‘ﬁ B8% B9% 18% PORCENTAJE
0
Familia Amigos Pareja solo

llustracion 30 Con quien Viajan los Turistas Extranjeros

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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ix. Motivo de Viaje

MOTIVO DE VIAJE DE LOS TURISTAS NACIONALES

MOTIVACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Vacaciones 25 21%
Atractivos culturales 62 53%
Atractivos naturales 31 26%
TOTAL 118 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

Los turistas nacionales tienen el 53% de motivacidon por conocer atractivos culturales,

mientras que el 26% llega por conocer atractivos naturales y el 21% llega por motivo

de vacaciones.

MOTIVO DE VIAJE DE LOS TURISTAS NACIONALES FRECUENCIA

Atractivos _
naturales Vacaciones

26% jl: 21%

Atractivos
culturales
53%

OVacaciones

B Atractivos culturales

OAtractivos naturales

llustracidon 31 Motivo de Viaje de turistas Nacionales

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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MOTIVO DE VIAJE DE LOS TURISTAS EXTRANJEROS
MOTIVACION FRECUENCIA PORCENTAJE
Vacaciones 36 46%
Atractivos culturales 31 39%
Atractivos naturales 12 15%
TOTAL 79 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

Los turistas extranjeros llegan por motivo de vacaciones con un 46%, el 39% llegan

por conocer atractivos culturales y el 15% por conocer atractivos naturales.

MOTIVO DE VIAJE DE LOS TURISTAS EXTRANJEROS
FRECUENCIA

Atractivos
naturales
15%

Vacaciones OVacaciones

46%

B Atractivos culturales

OAtractivos naturales

llustraciéon 32 Motivo de Viaje de Turistas Extranjeros

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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x. Como son los servicios del complejo arqueoldgico de Ingapirca y el Complejo

Arqueologico de Coyoctor

QUE OPINAN LOS TURISTAS NACIONALES A CERCA DE LOS SERVICIOS

CALIDAD FRECUENCIA PORCENTAJE
Buenos 39 39%
Regulares 55 55%
Malos 6 6%
TOTAL 100 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

El 55% de los turistas nacionales opinan que los servicios prestados por el complejo

arqueoldgico de Ingapirca son regulares, el 39% manifiesta que son buenos y el 6%

dice que los servicios son malos.
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Regulares

Malos

llustracidon 33 Que opinan los Turistas Nacionales a cerca de los Servicios

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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QUE OPINAN LOS TURISTAS EXTRANJEROS A CERCA DE LOS SERVICIOS
CALIDAD FRECUENCIA PORCENTAJE
Buenos 25 45%
Regulares 29 52%
Malos 2 2%
TOTAL 56 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

El 52% turistas extranjeros opinan que los servicios son regulares, el 45% opinan que

los servicios son buenos, y el 2% dice que son malos.
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llustracién 34 Opinidn de Turistas Extranjeros a cerca de los Servicios

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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xi. Como es la Guianza en el Complejo Arqueologico de Ingapirca y Coyoctor

QUE OPINAN LOS TURISTAS NACIONALES A CERCA DE LA GUIANZA

CALIDAD FRECUENCIA PORCENTAJE
Buenos 59 59%
Regulares 38 38%
Malos 3 3%
TOTAL 100 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

EL 59% de los turistas nacionales manifiesta que la Guianza es buena, el 38% dice que

es regular y el 3% dice que es mala.

QUE OPINAN LOS TURISTAS NACIONALES A CERCA DE LA
GUIANZA FRECUENCIA

Malos
3%

OBuenos
BRegulares
OMalos

llustracién 35 Que opinan los Turistas Nacionales de la Guianza en Ingapirca y Coyoctor

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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QUE OPINAN LOS TURISTAS EXTRANJEROS A CERCA DE LA GUIANZA

CALIDAD FRECUENCIA PORCENTAJE
Buenos 28 50%
Regulares 19 34%
Malos 9 16%
TOTAL 56 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

El 50% de los extranjeros dicen que la guianza es buena, mientras que el 34% opina

que es regular y el 16% dice que es mala.

QUE OPINAN LOS TURISTAS EXTRANJEROS A CERCA DE LA
GUIANZA FRECUENCIA

OBuenos
BRegulares
OMalos

llustracidon 36 Qué opinan los turistas Extranjeros de la Guianza en Ingapirca y Coyoctor

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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xii. Como se enteraron de la existencia del complejo arqueologico de ingapirca y

Coyoctor

COMO SE ENTERARON LOS TURISTAS NACIONALES DE LA EXISTENCIA

DEL COMPLEJO ARQUEOLOGICO DE INGAPIRCA

MEDIOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Guias turisticas 14 14%
Internet 3 3%
Amigos 53 53%
otros 30 30%
TOTAL 100 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

El mejor medio de difusion es a través de los amigos que representa el 53%

FRECUENCIA

Guias turisticas
20%

Internet
A 4%

Amigos
76%

COMO SE ENTERARON LOS TURISTAS NACIONALES DE LA
EXISTENCIA DEL COMPLEJO ARQUEOLOGICO DE INGAPIRCA

OGuias turisticas
Binternet

OAmigos

llustracidon 37 Coémo se enteraron los turistas Nacionales de la existencia de Ingapirca y Coyoctor

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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COMO SE ENTERARON LOS TURISTAS EXTRANJEROS DE LA EXISTENCIA
DEL COMPLEJO ARQUEOLOGICO DE INGAPIRCA Y COYOCTOR

MEDIOS FRECUENCIA PORCENTAJE
Guias turisticas 28 50%
Internet 8 14%
Amigos 10 18%
otros 10 18%
TOTAL 56 100%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

En el caso de los turistas extranjeros el mejor medio de difusion son las guias turisticas

que representa el 50%, el 18% es difundido a través de amigos, por estudio, por libros

de historia, y por agencias de viaje

FRECUENCIA

Guias turisticas

61%

COMO SE ENTERARON LOS TURISTAS EXTRANJEROS DE LA
EXISTENCIA DEL COMPLEJO ARQUEOLOGICO DE INGAPIRCA

OGuias turisticas
Binternet

OAmigos

llustracidon 38 Como se enteraron los extranjeros de la existencia de Ingapirca y Coyoctor

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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xiii. Cuales de los siguientes atractivos culturales y naturales le gustaria conocer

Turistas Nacionales

ATRACTIVO FRECUENCIA PORCANTAJE
Laguna de Culebrillas 67 11%
Bosque de Zhuya 43 8%
Bosque de la Carboneria 37 7%
Bosque de San Pablo 48 8%
El Camino del Inca 62 11%
Cerro Narrio 34 6%
Yanaurco 39 7%
Comunidades indigenas 49 9%
Labrashcarrumi 36 6%
Paredones 45 8%
Centros de turismo comunitario 56 10%
Yanacauri 53 9%
TOTAL 569 100%

Bosque de San
Pablo
25%

Bosque de la
Carboneria
19%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

PREFERENCIA DE TURISTAS NACIONALES PARA
CONOCER ATRACTIVOS

Laguna de
Culebrillas

34%

Bosque de
Zhuya
22%

OLaguna de Culebrillas
BBosque de Zhuya
OBosque de la Carboneria

OBosque de San Pablo

llustracion 39 Preferencia de los Turistas Nacionales para conocer otros atractivos

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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Turistas Extranjeros

ATRACTIVO FRECUENCIA PORCENTAJE
Laguna de Culebrillas 43 16%
Bosque de Zhuya 15 6%
Bosque de la Carboneria 16 6%
Bosque de San Pablo 16 6%
El Camino del Inca 35 13%
Cerro Narrio 26 10%
Yanaurco 16 6%
Comunidades indigenas 22 8%
Labrashcarrumi 13 5%
Paredones 21 8%
Centros de turismo 15 6%
comunitario

Museo de Guantug 25 10%
TOTAL 263 100%

Bosque de San
Pablo
18%

Bosque de la

Carboneria Bosque de Zhuya
18% 16%

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015

PREFERENCIA DE TURISTAS EXTRANJEROS PARA CONOCER
ATRACTIVOS

Laguna de
Culebrillas

48%

OlLaguna de Culebrillas
BBosque de Zhuya
OBosque de la Carboneria

OBosque de San Pablo

llustracion 40 Preferencias de los turistas Extranjeros para conocer otros atractivos

Fuente: Ministerio de Turismo, 2015
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2.2.1. Visitantes Nacionales Actuales

La demanda turistica con la que cuenta la zona de la Ruta de El Tambo — Coyoctor e
Ingapirca, para el afio 2014 fue de 104.00 turistas nacionales y extranjeros. 100.000
turistas llegaron a Ingapirca y los 4.000 restantes en la zona de El Tambo — Coyoctor.

Siendo Ingapirca el atractivo turistico de mayor visita.

Los dos destinos turisticos que estan muy relacionados han recibido la visita de 37.333

turistas extranjeros y 66.667 turistas nacionales.

2.2.2. Perfil del Turista Nacional y Extranjero que visita la zona de Ingapirca y
la Ruta de El Tambo — Coyoctor

a). Edad

El promedio de edad de un turista nacional que visita el Complejo Arqueoldgico de
Ingapirca y la Ruta de El Tambo — Coyoctor es de 30 afios, mientras que la edad de un

turista extranjero es 36 afios.
b). Sexo

El 38% de los turistas nacionales son del género femenino y 62% son del sexo

masculino.
El 48% de los extranjeros son del sexo femenino y el 52% son del sexo masculino.
¢). Procedencia

El 38% de los turistas nacionales que visitan El complejo Arqueologico de Ingapirca y
la Ruta de El Tambo — Coyoctor, son de la ciudad de Cuenca, seguido por el 12% que
proceden de la ciudad de Cadar, el 9% proceden de Quito, el 6% proceden de Milagro
y Loja, el 5% llegan de Ambato, y Guayaquil; el 4% procede de Riobamba, el 3%
procede de la Troncal, Carchi y Azogues, el 2% llegan desde Bolivar y el 4% restante

se distribuye entre las ciudades de Macard, El Tambo, Ibarra y Manabi.

El mayor nimero de turistas extranjeros que visitan Ingapirca y la Ruta de El Tambo
— Coyoctor, llegan de Holanda y representan el 16%, seguido por Alemania, Japén y
Australia con el 9%. Cada pais, Canadé representa el 7%, el 5% llegan de Francia y

Colombia cada uno, el 16% esta representado por Suiza, Espana, Nueva Zelanda,
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cada pais con el 4%, el 10,2% estd representado por Italia, Inglaterra 3,4% Peru,

Noruega, y Austria, cada uno con el 1,7%.
d). Nivel de educacion

La mayor parte de los turistas Nacionales que visitan Ingapirca y la Ruta de El Tambo
— Coyoctor, tienen educacion superior y representa el 56%, mientras que el 39% posee

educacion secundaria y el minimo porcentaje del 4% tiene educacion primaria.

Los turistas extranjeros poseen un 89% de educacion superior, y un 11% de educacion

media, y no existen turistas con educacion primaria.
e). Profesion

La profesion de los turistas nacionales que visitan el Complejo Arqueologico de
Ingapirca y la Ruta de El Tambo — Coyoctor, en su mayoria son estudiantes que
representa el 20%, el 17% son profesores, el 6% son comerciantes, agronomos dando
un total de 12%, el 5% son profesionales de belleza, el 4% son Médicos y arquitectos,
el 3% son mecanicos, dibujantes, guias de turismo, dando un total de 9%, el 2% son
choferes, corte y confeccion, Ing, zootecnistas, Licdo. en turismo, Ing. en sistemas, y
empleados publicos, lo que representa 12%. Mientras que el 1% son abogados,
bachiller, terapeuta, modista, contador, técnico ambiental, disefiador grafico,
bioquimico, teatro, jublado, promotor de ventas, sastre, psicologo, laboratorio,

quimico, bibliotecario, Ing. civil. Lo que representa 17%.

El 21% de los turistas extranjeros son profesores, el 9% son estudiantes, el 5,3% son
abogados, arquitectos, ingenieros, enfermeras, que da un total de 21,2%, el 7% son
administradores, el 3,5% son jubilados, el 4% son administradores de empresas,
farmacéuticos, psicologos, dando un total de 12%. El 1,7% estad representado por
comerciantes, administrador musical, ingenieros de mantenimiento de hotel, contador,
guia de turismo, programador. Banquero, empresario, médico, dando un total de

25,5%.
f). Ingresos econémicos

El nivel de ingresos econdmicos en el que se encuentra la mayor parte de los turistas

nacionales es de 300 a 1000 doélares mensuales, lo que estd representado por el 67%,
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mientras que el 22% est4 en el rango de 500 a 1000 ddlares, el 9% se encuentra en el

rango de 1000 a 1500 y tan solo el 2% gana mas de 1500 dolares.

El nivel de ingresos mensuales de los extranjeros se encuentra en el rango mayor a
1500 dolares mensuales, seguido del 25% que gana de 500 a 1000 doélares, el 23%
obtiene de 1000 a 15000 ddlares y el 16% obtienen ingresos de 100 a 500 dolares.

g). Viajan a través de

La mayor cantidad de turistas nacionales viajan por su cuenta y representa el 90% y el

10% restante viaja a través de agencias de viajes y operadora de turismo.

El 57% de los turistas viajan por su cuenta, el 29% utiliza los servicios de operadoras

de turismo, el 14% viaja con agencias de viajes.
h). Con quien viaja

El 44% de los turistas nacionales viajan con amigos, el 32% con familia, el 15% con

pareja y el 9% viajan solos.

El 39% de los turistas extranjeros viajan con pareja, el 38% viaja con amigos, el 18%

viaja solo y el 5% viaja con familia.
i). Motivo de viaje

Los turistas nacionales tienen el 53% de motivacién por conocer atractivos culturales,
mientras que el 26% llega por conocer atractivos naturales y el 21% llega por motivo

de vacaciones.

Los turistas extranjeros llegan por motivo de vacaciones con un 46%, el 39% llegan

por conocer atractivos culturales y el 15% por conocer atractivos naturales.

j)- Como son los servicios en el Complejo Arqueoldgico de Ingapirca y la Ruta

de El Tambo — Coyoctor.

El 55% de los turistas nacionales opinan que los servicios prestados son regulares, el

39% manifiesta que son buenos y el 6% dice que los servicios son malos.

El 52% turistas extranjeros opinan que los servicios son regulares, el 45% opinan que

los servicios son buenos, y el 2% dice que son malos.
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k). Como es la guianza en el Complejo Arqueoldgico de Ingapirca y en la Ruta

de El Tambo — Coyoctor

EL 59% de los turistas nacionales manifiesta que la Guianza es buena, el 38% dice que

es regular y el 3% dice que es mala.

El 50% de los extranjeros dicen que la guianza es buena, mientras que el 34% opina

que es regular y el 16% dice que es mala.

I). Como se enteraron de la existencia del Complejo Arqueologico de Ingapirca 'y

de la Ruta de El Tambo — Coyoctor

El 14% de los turistas nacionales se enteraron a través de guias turisticas, el 3% a

través del Internet, 53% a través de amigos, y el 30% por otros medios.

El 50% de los turistas extranjeros se enteraron a través de guias turisticas, el 14% por

Internet, el 18% amigos, 18% por otros medios.

m). Cuadles de los siguientes atractivos naturales y culturales le gustaria

conocer al turista nacional

ATRACTIVO FRECUENCIA | PORCANTAJE

Laguna de Culebrillas 67 11%
Bosque de Zhuya 43 8%
Bosque de la Carboneria 37 7%
Bosque de San Pablo 48 8%
El Camino del Inca 62 11%
Cerro Narrio 34 6%
Yanaurco 39 7%
Comunidades indigenas 49 9%
Labrashcarrumi 36 6%
Paredones 45 8%
Centros de Turismo Comunitario 56 10%
Yanacauri 53 9%

TOTAL 569 100%
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El turista nacional tiene preferencia por conocer los siguientes atractivos turisticos, la
laguna de Culebrillas, Qhapaq Nan o Camino del Inca, Bosques, comunidades
indigenas, centros de turismo comunitario, montaias y complementar la visita con

otros atractivos culturales.

n). Cuales de los siguientes atractivos naturales y culturales le gustaria

conocer al turista Extranjero

ATRACTIVO FRECUENCIA PORCENTAJE
Laguna de Culebrillas 43 16%
Bosque de Zhuya 15 6%
Bosque de la Carboneria 16 6%
Bosque de San Pablo 16 6%
El Camino del Inca 35 13%
Cerro Narrio 26 10%
Yanaurco 16 6%
Comunidades indigenas 22 8%
Labrashcarrumi 13 5%
Paredones 21 8%
Centros de Turismo Comunitario 15 6%
Yanacauri 25 10%
TOTAL 263 100%
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El turista extranjero tiene preferencia por conocer los siguientes atractivos turisticos, la
laguna de Culebrillas, Qhapaq Nan o Camino del Inca, Bosques, comunidades
indigenas, centros de turismo comunitario, montaias y complementar la visita con

otros atractivos culturales.

2.2.3. Perfil del Turista Extranjero que visita Ecuador y el Destino Ingapirca —

El Tambo Coyoctor.

Con el afdn de contar con un buen insumo, para el disefio de los productos turisticos, a
mas de la aplicacion de la obtencion de informacion primaria, se procedié a analizar
detalladamente el perfil del turista extranjero, que visita el Ecuador y por ende los

destinos que forman parte del presente plan de marketing.

Es por ello que se ha recabado informacién procedente del Ministerio de Turismo y
sus servicios estadisticos, como es Turismo en cifras, una fuente oficial de la que se ha
obtenido informacion actualizada y sobre todo certera, con la que se ha disefiado los
productos turisticos referentes a gustos, preferencias, motivaciones, ingresos

econdémicos.

Del total de turistas extranjeros que han visitado Ecuador el 0,94% visitaron la
Provincia del Canar. Es decir que los visitantes proceden de: Holanda, Alemania,
Japon, Australia, Canada, Colombia, Suiza, Espafia, Italia, Inglaterra, Perti, Estados

Unidos.

A continuacion se detalla el perfil del turista por cada uno de los paises que han

visitado Ecuador y la zona de Cafiar:

101



CANADA

Perfil General dal Turista

Poblacién millones 014
" 35.467

Ingreso medio del pais Gasto promedio por viaje
47.660,9 USD 1.227 USD

Destinos mds visitados 2014
""" EEUU  Mexico  Reino Unide Rep. Dominicana
236 mm 18 mm 083 mm 0,76 mm
70% 5% 2.8 2.3%

Costa Rica Perda Colombia
160.398 62520 30.267
...... ... ... L LA
Motivo de viaje Vacaciones pagadas
AL MUNDO AL ARO
@ 87% 13% 15
0CI0 : NEGOCIOS =) Dias
Edad Estacionalidad
| | LI 12%
- TT
ELEIIT, 1% A -
A 1 T -
T 2 7%
LTI 19% Be Fab Ve A Mmy Jn M A Sep O N Oc

llustracidn 41 Turista de Canada que visita Ecuador

Fuente: Ministerio de Turismo del Ecuador/ Turismo en cifras, 2014

El turista canadiense que visita Ecuador, tiene una edad comprendida entre 34 — 64

anos de edad, tiene un gasto promedio de viaje de $1.227 dolares y se queda en el

pais 15 dias, el motivo de viaje es el ocio con un 87% y negocios 13%, los meses en

los que mas visita el pais es desde junio hasta septiembre.
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L1
COLOMBIA

Perfil General dal Turista

ingreso medio del pais
8.628,4 USD

Nivel de desarrolio
Mercado Emergente

Poblacién millones (2014

47.666

"

Gasto promedio por viaje
873 USD

Destinos mas visitados 2014
reerannense TRAI @B - e g
1,6 mm 0,52 mm 034 mm 0,34 mm
2% 14% 91% 0%

Pera Costa Rica
134,725 36.202
R .. RN S
Motivo de viaje Vacaciones pagadas
AL MUNDO AL ARO
@ 80% | 20% 15
Estacionalidad
L 1%
— Retodh il
m »N
EXCTT R 17%
hrudzdestance 7o 8 Be Fsb e A Wy Un M Ap G O N O

llustracién 42 Turista Colombiano que visita Ecuador

Fuente: Ministerio de Turismo del Ecuador/ Turismo en cifras, 2014

El turista colombiano que visita Ecuador, tiene una edad comprendida entre 14 — 64
anos de edad; tiene un gasto promedio de viaje de $873 dolares y se queda en el pais
15 dias, el motivo de viaje es el ocio con un 80% y negocios 20%;, los meses en los

que mds visita el pais es en, junio, y julio y desde octubre a enero.
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@
ESPANA

Perfil General dal Turista

Ingreso medio del pais
32.160 USD

Poblacién millones (2014

46.507

Gasto promedio por viaje
1.820 USD

Destinos mas visitados 2014
" Francla Portugal  ltalia  Reino Unido
21 mm 1.2mm 14 mm 08 mm
18% 10% 10% 7%

Pert Colombia Costa Rica
122.567 80535 62.860
....... Lovi SOOI . SNOUOOOS. i OO
Motivo de viaje Vacaciones pagadas
AL MUNDO AL ARO
80% 20% 24
0CI0 NEGOCIOS =/ Dlas
Edad Estacionalidad
LT 1%
L] f— -
pitadabe:
ETUTTT 1% ---T?'Tf""‘“
LTCIT 0%
13% B Fab M A Mmy Jn M Ao Gep O M Ok

llustracidn 43 Turista Espafiol que visita Ecuador

Fuente: Ministerio de Turismo del Ecuador/ Turismo en cifras, 2014

El turista espaiiol que visita Ecuador, tiene una edad comprendida entre 14 — 65 arios
de edad,; tiene un gasto promedio de viaje de $1.820 dolares y se queda en el pais 24
dias, el motivo de viaje es el ocio con un 80% y negocios 20%;, los meses en los que

mas visita el pais es desde abril a mayo, julio a agosto.
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Perfil General del Turista

Poblacién millones (2014

318.523

Gasto promedio por viaje
1.669 USD

ingreso medio del pais
61.725 USD

Destinos mas visitados 2014
" México  Canadda  ReinoUnido  Francia
20,9 mm 123 mm 25 mm 2,4 mm
0y 20% % 3,8%

Costa Rica Pera Colombia
920,402 487.328 343891
1,5% 0,7% 0,5%
Motivo de viaje Vacaciones pagadas
AL MUNDO AL AR
82% : 18% 12
0Clo : NEGOCIOS 2J Dlas
Edad Estacionalidad
LT 1%
CETTT R 1%
ELETTT 165% - n L I I
31%
LT 13% Gm Fab M Ar ey Jn M Ago Sep O Mor Ok

llustracidn 44 Turista de EEUU que Visita Ecuador

Fuente: Ministerio de Turismo del Ecuador/ Turismo en cifras, 2014

El turista estadounidense que visita Ecuador, tiene una edad comprendida entre 25 —
65 anios de edad; tiene un gasto promedio de viaje de $1.559 dolares y se queda en el
pais 12 dias, el motivo de viaje es el ocio con un 82% y negocios 18%, los meses en

los que mas visita el pais es en el mes de marzo, y de mayo a agosto.
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ITALIA

Perfil General dal Turista

Ingreso medio del pais
40.179 USD

Nivel de desarrolio
Avanzado

Poblaclén millones (2014)
59.960

Gasto promedio por viaje
1.841 USD

Destinos mas visitados 2014
" Francla | Espafa  ReinoUnido  Grocia
2,3 mm 2mm 1.2mm 0,90 mm
14% 12% 7% 5,6%

Colombia Pera Costa Rica
89.513 47,624 22,335
....... B B LB
Motivo de viaje Vacaciones pagadas
AL ARO
66% : 4% 26
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phubtdaes
LT 10% =
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% = = - -~ x .
patda: ]
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llustracidén 45 Turista Italiano que visita Ecuador

Fuente: Ministerio de Turismo del Ecuador/ Turismo en cifras, 2014

El turista italiano que visita Ecuador, tiene una edad comprendida entre 14 — 64 arios
de edad; tiene un gasto promedio de viaje de 31.841 dolares y se queda en el pais 26
dias, el motivo de viaje es el ocio con un 66% y negocios 34%;, los meses en los que

mas visita el pais es desde junio hasta septiembre.
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Poblacién millones 2014)

127.061

Destinos mas visitados 2014

79997 77

llustracidn 46 Turista de Japon que visita Ecuador

Fuente: Ministerio de Turismo del Ecuador/ Turismo en cifras, 2014

El turista japonés que visita Ecuador, tiene una edad comprendida entre 13 — 65 arios
de edad; tiene un gasto promedio de viaje de $1.618 dolares y se queda en el pais 18
dias, el motivo de viaje es el ocio con un 82% y negocios 18%, los meses en los que

mads visita el pais son en marzo, y de agosto a octubre.
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Perfil General del Turista

Poblacién millones (2014

31.424

ingreso medio del pais
7.195,3 USD

Destinos mads visitados 2014
..... WL P
1.1 mm 0,23 mm 0,145 mm 0,108 mm
5% 10% 6% 45%

06,502 0.300
....... & L,
Motivo de viaje Vacaciones pagadas
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llustracidn 47 Turista Peruano que visita Ecuador

Fuente: Ministerio de Turismo del Ecuador/ Turismo en cifras, 2014

El turista peruano que visita Ecuador, tiene una edad comprendida entre 25 — 64 aios
de edad; tiene un gasto promedio de viaje de 3635 dolares y se queda en el pais 30
dias, el motivo de viaje es el ocio con un 78% y negocios 22%;, los meses en los que

mas visita el pais son en julio, y de octubre a enero.
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CAPITULO III

3.1 MARKETING MIX

Uno de los componentes de gran importancia del Plan de Marketing turistico, es el
desarrollo del Marketing Mix, en el que se toma como insumo fundamental el perfil
del turista, la oferta del destino y en funcion de ello se procede con el disefio del
producto turistico, determinando su precio, estableciendo su promocién y finalmente

su distribucion.

3.1.1 PRODUCTO (“PRODUCT”)

Puede definirse como cualquier bien o servicioque proporciona una satisfaccion
deseable por los consumidores.El producto no es cualquier objeto que se fabrique; sino
es un objeto que se fabrique y que sea deseado por una mayoria significativa con

capacidad econdmica para comprarlo.

Para que un producto sea deseable tiene que ser util. A menudo se asocia un producto
con algo tangible, en la industria turistica los productos intangibles como los servicios
que se ofertan al cliente y las experiencias son mas importantes que los productos

tangibles.

Los productos turisticos que se han disefiado estan en funcién de los resultados
obtenidos del estudio de mercado y del analisis de perfil del turista extranjero que
llega a la zona de Canar, especificamente al punto de mayor afluencia que en este caso

es Ingapirca.

El plan de marketing que se ha trabajado, estd disenado con la finalidad de que se
fortalezca mucho mas la ruta de El Tambo — Coyoctor, ya que al tener una gran
potencialidad turistica, se pretende anclarla directamente a Ingapirca que tiene ya una
demanda importante y con la integracion de las comunidades que posee cultura viva,

todo esto con fines de dinamizacion turistica.

El producto turistico estd disefiado a través de la metodologia de Pifole, y se propone

Productos de: excursion y ruta turistica.
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3.1.1.1 PAQUETE TURISTICO UNO

1) Nombre del Paquete: El Tambo sobre rieles de encanto y cultura
2) Planificacion del Recorrido
ITINERARIO ACTIVIDADES
DIA 1
17h00 Llegada del turista a EI Tambo
17H30 Hospedaje
19HOO Cena
DIA 2
8HO00 Desayuno
8H30 Recorrido centro historico, museo de la ciudad de El Tambo,

Estacion de ferrocarril, compra de artesanias.

11HO00 Box lunch

11H15 Recorrido en autoferro

13HOO Traslado hasta un centro de turismo Comunitario

13H30 Almuerzo tradicional en el Centro de Turismo Comunitario
15H00 Traslado hasta Ingapirca

15H15 Recorrido por Ingapirca

16H45 Compra de artesanias

17H00 Fin del tour

g A

ol o .
‘Estamcn derFerrocarril

Ihgapnrca

(=

o s 8, 8
[

llustracién 48 Paquete Turistico 1

Fuente: elaboracion propia Google Earth , 2015
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3)
4)
)
6)

Numero de Pax: 20 personas por paquete turistico

Nuimero de paquetes por mes: 4 paquetes por mes

Numero de Paquetes al afio: 48 paquetes al afio

Definicion de costos:

COSTO COSTO
POR POR COSTO

RUBROS PAQUETE 1 PERSONA | PAQUETE | AL ANO
ALIMENTACION
1 Cena 3,50 70,00 3.360,00
1 Desayuno 2,50 50,00 2.400,00
1 Box lunch 1,50 30,00 1.440,00
1 Almuerzo tradicional 5,00 100,00 4.800,00
Subtotal alimentacion 12,50 250,00 12.000,00
GUIANZA
Guia de turismo 7,50 150,00 7.200,00
ALOJAMIENTO
Alojamiento una noche 15,00 300,00 14.400,00
TRANSPORTE
Recorrido en buseta 3,00 60,00 2.880,00
ENTRADAS
Tickets tren 7,00 140,00 6.720,00
Tickets del complejo 6,00 120,00 5.760,00
Subtotal entradas 13,00 260,00 12.480,00
SOUVENIRS
Artesanias 2,00 40,00 1.920,00
MATERIAL PROMOCIONAL
Afiche 0,80 16,00 768,00
Mapa 0,40 8,00 384,00
Guia turistica 3,00 60,00 2.880,00
Subtotal promocion 4,20 84,00 4.032,00




7

8)

Definicion de costos fijos y Costos variables

COSTOS FIJOS COSTOS POR PAQUETE COSTOS POR ANO
Sueldo de los guias 150,00 7.200,00
Transporte 60,00 2.880,00
Promocion 84,00 4.032,00
Alojamiento 300,00 14.400,00
Entradas 260,00 12.480,00
Souvenirs 40,00 1.920,00
TOTAL COSTOS
FIJOS 894,00 42.912,00
COSTOS VARIABLES
Alimentacion 250,00 12.000,00
TOTAL DE COSTOS
VARIABLES 250,00 12.000,00
Definicion de utilidades
Costos fijos unitarios Cfu 44,70
Costos variable medio CVm 12,50
Precio por persona PP 57,20
Impuestos 12% IVA 6,86
Utilidad 22,88
Precio de venta PV 86,94
Punto de equilibrio 576,43
Numero de paquetes a vender al afio 28,82
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Afos Unidades ventas costos utilidades
0 576,43 50.079,74 43.500,50| 6.579,24
1 599,04 52.082,93 45.240,52| 6.842,41
2 635,04 54.166,25 47.050,14| 7.116,11
3 686,03 56.332,90 48.932,15| 7.400,75
4 755,02 58.586,22 50.889,43| 7.696,78
5 846,33 60.929,67 52.925,01| 8.004,66
6 966,01 63.366,85 55.042,01| 8.324,84
7 1.122,46 65.901,53 57.243,69| 8.657,84
8 1.327,41 68.537,59 59.533,44| 9.004,15
9 1.597,29 71.279,09 61.914,78 | 9.364,32
10 1.955,27 74.130,25 64.391,37| 9.738,89

PUNTO DE EQUILIBRIO PAQUETE
UNO

80.000,00
2 60.000,00 /
< —ventas
g 40.000,00 —costos
= 20.000,00 utilidades

0,00

123 456 7 8 91011

llustracién 49 Punto de Equilibrio Paquete 1

Es necesario comercializar 29 paquetes turisticos de 48 al afio, para encontrar el punto

de equilibrio, y de este modo tener utilidades. En el grafico se aprecia que es posible

obtener utilidades positivas desde el afio cero y con tendencia de crecimiento anual

113



9) Definicion de precio de Producto Turistico:
El producto turistico tiene un costo de operacion de $57,20 dolares por persona.
10) Definicion de las utilidades por producto turistico

Las utilidades estan calculadas con el 40% de utilidad, ya que es lo factible trabajar en
el sector turistico, debido al tema de cubrir costos fijos, variables e imprevistos. Por
ello las utilidades para este producto turistico por paquete comercializado es de $.22,

88 dolares por persona.

11) Pago de impuestos

Los impuestos que genera el producto turistico es $6,86 ddlares por persona
12) Precio de venta al turista

El precio de venta de este paquete turistico para un visitante nacional o extranjero es
de $86,94 dolares por persona. Pudiendo el operador negociar o hacer descuentos,

teniendo en cuenta que la utilidad es del 40%.

3.1.1.2 PAQUETE TURISTICO DOS

1) Nombre del Paquete: Aventura al maximo por tiempos antiguos

2) Planificacion del Recorrido
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PAQUETE DOS (2 NOCHES 2 DIAS)

HORA

ACTIVIDADES

DIA 1

18:00

Llegada de los turistas

18:30

Cena

19:30

Recorrido nocturno por El Tambo y Cafar

20:30

Descanso de los turistas

DIA 2

8:00

Desayuno

8:30

Presentacion del guia

9:00

Visita al museo de Guantug

10:00

Traslado hacia la Laguna de Culebrillas

11:15

Box lunch

11:30

Asenso hacia el cerro Yanahurco

13:00

Almuerzo tipico

14:00

Recorrido por la Laguna de Culebrillas y Labrashcarrumi

15:00

Pesca deportiva

17:00

Armar el campamento

18:30

Cena

19:30

Descanso de los turistas

DIA 3

8:00

Desayuno

8:30

Levantar el campamento

10:00

Traslado en caballo por el camino de inca hacia Ingapirca

10:45

Box lunch

11:30

Llegada de los turistas a Ingapirca

12:00

Visita a la cara del inca

13:00

Almuerzo tipico

14:00

Recorrido por el Castillo de Ingapirca

16:00

Presentacién de una danza

16:45

Entrega de un recuerdo

17:00

Traslado de los turistas a E1 Tambo

17:30

Fin del tour
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3)
4)
)
6)

Yananhurco
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i
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llustraciéon 50 Paquete 2

LanJose de Culebrillas

Fuente: elaboracion propia Google Earth , 2015

Numero de Pax por paquete: 20 turistas

Numero de paquetes por mes: 4 paquetes por mes

Numero de Pax al afio: 48 paquetes al afio

Definicion de costos
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COSTO
COSTO POR POR COSTO

RUBROS PAQUETE 1 PERSONA | PAQUETE | AL ANO
ALIMENTACION
2 Cenas 7,00 140,00 6.720,00
2Desayunos 5,00 100,00 4.800,00
2 box lunch 3,00 60,00 2.880,00
2 Almuerzos tradicionales 10,00 200,00 9.600,00
Subtotal alimentacion 25,00 500,00 24.000,00
GUIANZA
Guia de turismo 15,00 300,00 14.400,00
ALOJAMIENTO
Alojamiento una noche 15,00 300,00 14.400,00
TRANSPORTE
Recorrido en buseta 6,00 120,00 5.760,00
Alquiler caballo 10,00 200,00 9.600,00
Subtotal transporte 16,00 320,00 15.360,00
ENTRADAS
Tickets del complejo 6,00 120,00 5.760,00
Subtotal entradas 6,00 120,00 5.760,00
SOUVENIRS
Artesanias 2,00 40,00 1.920,00
Danzas 12,50 250,00 12.000,00
Total souvnirs 14,50 290,00 13.920,00
MATERIAL
PROMOCIONAL
Afiche 0,80 16,00 768,00
Mapa 0,40 8,00 384,00
Guia turistica 3,00 60,00 2.880,00
Subtotal promocion 4,20 84,00 4.032,00
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8)

Definicion de costos fijos y Costos variables

COSTOS POR COSTOS POR

COSTOS F1JOS PAQUETE ANO
Sueldo de los guias 300,00 14.400,00
Transporte 320,00 15.360,00
Promocion 84,00 4.032,00
Alojamiento 300,00 14.400,00
Entradas 120,00 5.760,00
Souvenirs 290,00 13.920,00
TOTAL COSTOS F1JOS 1.414,00 67.872,00
COSTOS VARIABLES
Alimentacion 500,00 24.000,00
TOTAL DE COSTOS
VARIABLES 500,00 24.000,00

Definicion de utilidades
Costos fijos unitarios Cfu 70,70
Costos variable medio CVm 25,00
Precio por persona PP 95,70
Impuestos 12% IVA 11,48
Utilidad 40% 38,28
Precio de venta PV 145,46
Punto de equilibrio 563,42
Numero de paquetes a vender al afio 28,17
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Proyeccion de las Utilidades a un horizonte de 10 afios

Aiios Unidades ventas costos utilidades
0 563,42 81.957,54 68.460,42 13.497,11
1 585,96 85.235,84 71.198,84 14.037,00
2 621,17 88.645,27 77.008,66 11.636,61
3 671,04 92.191,08 86.624,27 5.566,81
4 738,53 95.878,72 101.338,15 -5.459,42
5 827,85 99.713,87 123.293,35 -23.579,48
6 944,91 103.702,43 156.005,42 -52.302,99
7 1.097,95 107.850,53 205.292,49 -97.441,97
8 1.298,43 112.164,55 280.956,95 | -168.792,41
9 1.562,41 116.651,13 399.889,35 | -283.238,22
10 1.912,57 121.317,17 591.933,92 | -470.616,75

Calculo del punto de equilibrio

PUNTO DE EQUILIBRIO PAQUETE DOS

800.000,00
700.000,00
600.000,00

T 500.000,00

400.000,00

300.000,00

Titulo del

200.000,00
100.000,00
0,00

—

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11

llustracién 51 Punto de Equilibrio Paquete 2

utilidades

“=costos

“ventas

Es necesario comercializar 28 paquetes turisticos de 48 al afio, para encontrar el punto

de equilibrio, y de este modo tener utilidades. En el grafico se aprecia que es posible

obtener utilidades positivas desde el afio cero y con tendencia de crecimiento anual
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13) Definicion de precio de Producto Turistico: el producto turistico tiene un
costo de operacion de $95,70 dolares por persona.
14) Definicion de las utilidades por producto turistico

Las utilidades estan calculadas con el 40% de utilidad, ya que es lo factible trabajar en
el sector turistico, debido al tema de cubrir costos fijos, variables e imprevistos. Por
ello las utilidades para este producto turistico por paquete comercializado es de

$.38,28 ddlares por persona.

15) Pago de impuestos

Los impuestos que genera el producto turistico es $11,48 dolares por persona
16) Precio de venta al turista

El precio de venta de este paquete turistico para un visitante nacional o extranjero es
de $145,46 ddlares por persona. Pudiendo el operador negociar o hacer descuentos,

teniendo en cuenta que la utilidad es del 40%.

3.1.1.3 PAQUETE TURISTICO TRES

1) Nombre del Paquete: Ecoturismo y Aventura en una travesia inolvidable

2) Planificacion del Recorrido
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PAQUETE TRES (2 DIAS Y 1 NOCHE )

HORA

ACTIVIDADES

DIA 1

8:00

Llegada de los turistas

8:30

Desayuno

9:00

Presentacion del guia

9:30

Traslado hacia Ingapirca

10:00

Box lunch

10:30

Visita al museo de Ingapirca

11:00

Recorrido por el Castillo de Ingapirca

12:30

Fotografias

13:00

Almuerzo tradicional

14:00

Traslado de los turistas a Tambo en bicicleta

15:30

Recorrido por el tren

16:30

Traslado de los turistas al bosque de la Carboneria

17:30

Armar el campamento

18:30

Cena

19:30

Descanso de los turistas

DIA 2

8:00

Desayuno

8:30

Recorrido por el bosque

10:00

Box lunch

10:30

Practica de deporte aventura

13:00

Almuerzo tipico

14:00

Levantamiento del campamento

15:00

Traslado de los turistas a Canar

16:00

Fin del tour
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Fuente: elaboracion propia Google Earth , 2015

3) Numero de Pax: 20 personas
4) Numero de paquetes al mes: 4 paquetes por mes
5) Nuimero de Pax al afio: 48 paquetes al afio
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6)

Definicion de costos :

COSTO
COSTO POR POR COTO AL
RUBROS PAQUETE 1 PERSONA PAQUETE ANO
ALIMENTACION
1 Cena 3,50 70,00 3.360,00
2Desayuno 5,00 100,00 4.800,00
1 Box lunch 3,00 60,00 2.880,00
1 Almuerzo tradicional 10,00 200,00 9.600,00
Subtotal alimentacion 21,50 430,00 20.640,00
GUIANZA
Guia de turismo 15,00 300,00 14.400,00
ALOJAMIENTO
Alojamiento una noche 15,00 300,00 14.400,00
TRANSPORTE
Recorrido en buseta 3,00 60,00 2.880,00
Alquiler bicicleta 5,00 100,00 4.800,00
Subtotal transporte 8,00 160,00 7.680,00
ENTRADAS
Tickets tren 7,00 140,00 6.720,00
Tickets del complejo 6,00 120,00 5.760,00
Subtotal entradas 13,00 260,00 12.480,00
SOUVENIRS
MATERIAL
PROMOCIONAL
Afiche 0,80 16,00 768,00
Mapa 0,40 8,00 384,00
Guia turistica 3,00 60,00 2.880,00
Subtotal promocion 4,20 84,00 4.032,00
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8)

Definicion de costos fijos y Costos variables

COSTOS POR COSTOS POR
COSTOS FLJOS PAQUETE ANO
Sueldo de los guias 300,00 14.400,00
Transporte 160,00 7.680,00
Promocion 84,00 4.032,00
Alojamiento 300,00 14.400,00
Entradas 260,00 12.480,00
Souvenirs 0,00 0,00
TOTAL COSTOS FIJOS 1.104,00 52.992,00
COSTOS VARIABLES
Alimentacion 430,00 20.640,00
TOTAL DE COSTOS
VARIABLES 430,00 20.640,00

Definicion de utilidades

Costos fijos unitarios Cfu 55,2
Costos variable medio CVm 21,50
Precio por persona PP 76,70
Impuestos 12% IVA 9,204
Utilidad 40% 30,68
Precio de venta PV 116,58
Punto de equilibrio 557,3177401
Numero de paquetes a vender al afio 27,86588701
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Aiios Unidades ventas costos utilidades
0 557,32 64.974,33 53.570,82 11.403,51
1 579,61 67.573,30 53.593,11 13.980,19
2 614,44 70.276,24 53.627,94 16.648,29
3 663,77 73.087,29 53.677,27 19.410,01
4 730,53 76.010,78 53.744,03 22.266,75
5 818,88 79.051,21 53.832,38 25.218,83
6 934,68 82.213,26 53.948,18 28.265,08
7 1.086,05 85.501,79 54.099,55 31.402,23
8 1.284,36 88.921,86 54.297,86 34.624,00
9 1.545,49 92.478,73 54.558,99 37.919,75
10 1.891,85 96.177,88 54.905,35 41.272,53

PUNTO DE EQUILIBRIO PAQUETE TRES
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11

Es necesario comercializar 28 paquetes turisticos de 48 al afio, para encontrar el punto

de equilibrio, y de este modo tener utilidades. En el grafico se aprecia que es posible

obtener utilidades positivas desde el afio cero y con tendencia de crecimiento anual

125



9) Definicion de precio de Producto Turistico: el producto turistico tiene un
costo de operacion de $76,70 dolares por persona.
10) Definicion de las utilidades por producto turistico

Las utilidades estan calculadas con el 40% de utilidad, ya que es lo factible trabajar en
el sector turistico, debido al tema de cubrir costos fijos, variables e imprevistos. Por
ello las utilidades para este producto turistico por paquete comercializado es de

$.30,68 ddlares por persona.

11) Pago de impuestos

Los impuestos que genera el producto turistico es $9,20 ddlares por persona
12) Precio de venta al turista

El precio de venta de este paquete turistico para un visitante nacional o extranjero es
de $116,58 dolares por persona. Pudiendo el operador negociar o hacer descuentos,

teniendo en cuenta que la utilidad es del 40%.

3.1.1.4 PAQUETE TURISTICO CUATRO

1) Nombre del Paquete: Vive la Cultura Cafiari en su maxima expresion

2) Planificacion del Recorrido

HORA ACTVIDADES
DIA 1

18:00 Llegada turistas a El Tambo
18:30 Cena

19:30 Alojamiento
DIA 2

8:00 Recorrido turistico por el eje patrimonial

8:30 Desayuno

9:00 Presentacion de los guias

9:30 Entrega de unos folletos

10:00 Traslado hacia la comunidad de Cachi

11:45 Box lunch
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12:00 Recorrido por Bolaloma

13:00 Almuerzo tipico

14:00 Traslado hacia Coyoctor

16:30 Traslado de los turistas a Canar

18:00 Fin del tour

-~
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Ferrocarril

)
Coyoctor

ge Landsat
JI5iGooegle
207ISIDagitalc

llustraciéon 54 Paquete Turistico 4

Fuente: elaboracion propia Google Earth , 2015

3) Numero de Pax: 20 personas
4) Nimero de paquetes al mes: 4 paquetes al mes
5) Numero de Pax al afio: 48 paquetes al afio
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6) Definicion de costos:

COSTO POR| COSTO POR COSTO AL

RUBROS PAQUETE PERSONA PAQUETE ANO
ALIMENTACION
1 Cena 3,50 70,00 3.360,00
1 Desayuno 2,50 50,00 2.400,00
1 Box lunch 1,50 30,00 1.440,00
1 Almuerzo tradicional 5,00 100,00 4.800,00
Subtotal alimentacion 12,50 250,00 12.000,00
GUIANZA
Guia de turismo 7,50 150,00 7.200,00
ALOJAMIENTO
Alojamiento una noche 15,00 300,00 14.400,00
TRANSPORTE
Recorrido en buseta 3,00 60,00 2.880,00
MATERIAL PROMOCIONAL
Afiche 0,80 16,00 768,00
Mapa 0,40 8,00 384,00
Guia turistica 3,00 60,00 2.880,00
Subtotal promocion 4,20 84,00 4.032,00
7) Definicion de costos fijos y Costos variables
COSTOS FIJOS COSTOS POR PAQUETE COSTOS POR ANO
Sueldo de los guias 150,00 7.200,00
Transporte 60,00 2.880,00
Promocion 84,00 4.032,00
Alojamiento 300,00 14.400,00
TOTAL COSTOS FIJOS 594,00 28.512,00
COSTOS VARIABLES
Alimentacion 250,00 12.000,00
TOTAL DE COSTOS
VARIABLES 250,00 12.000,00
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8) Definicion de utilidades

Costos fijos unitarios Cfu 29,7
Costos variable medio CVm 12,50
Precio por persona PP 42,20
Impuestos 12% IVA 5,064
Utilidad 16,88
Precio de venta PV 64,14
Punto de equilibrio 552,087367
Numero de paquetes a vender al afio 27,6043684
Afos Unidades ventas costos utilidades
552,09 35.413,09 29.076,59 6.336,50
1 574,17 36.829,62 29.098,67 7.730,94
2 608,68 38.302,80 29.133,18 9.169,62
3 657,54 39.834,91 29.182,04 10.652,87
4 723,67 41.428,31 29.248,17 12.180,14
5 811,20 43.085,44 29.335,70 13.749,74
6 925,91 44.808,86 29.450,41 15.358,45
7 1.075,86 46.601,21 29.600,36 17.000,85
8 1.272,31 48.465,26 29.796,81 18.668,46
9 1.530,98 50.403,87 30.055,48 20.348,39
10 1.874,10 52.420,03 30.398,60 22.021,43
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PUNTO DE EQUILIBRIO PAQUETE
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Es necesario comercializar 28 paquetes turisticos de 48 al afio, para encontrar el punto
de equilibrio, y de este modo tener utilidades. En el grafico se aprecia que es posible

obtener utilidades positivas desde el afio cero y con tendencia de crecimiento anual

9) Definicion de precio de Producto Turistico: el producto turistico tiene un
costo de operacion de $42,20 ddlares por persona.

10) Definicion de las utilidades por producto turistico

Las utilidades estan calculadas con el 40% de utilidad, ya que es lo factible trabajar en
el sector turistico, debido al tema de cubrir costos fijos, variables e imprevistos. Por
ello las utilidades para este producto turistico por paquete comercializado es de

$.16,88 ddlares por persona.

11) Pago de impuestos

Los impuestos que genera el producto turistico es $5,06 ddlares por persona
12) Precio de venta al turista

El precio de venta de este paquete turistico para un visitante nacional o extranjero es
de $64,14 dolares por persona. Pudiendo el operador negociar o hacer descuentos,

teniendo en cuenta que la utilidad es del 40%.
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3.1.1.5 PAQUETE TURISTICO CINCO
Nombre del Paquete: Aventura comunitaria y experiencia vivencial

1)

2)

auténtica.

Planificacion del Recorrido

HORA

ACTIVIDADES

8:00

Llegada de los turistas al centro de Turismo Caguanapamba

8:30

Desayuno

9:00

Presentacion del guia

9:30

Entrega de un folleto

10:00

Recorrido por la Comunidad

10:30

Box lunch

11:30

Traslado de los turistas hacia la estacion de ferrocarril

12:30

Almuerzo tipico

13:30

Recorrido por el Complejo Arqueoldgico de Coyoctor

15:00

Presentacion de danzas.

15:45

Entrega de un obsequio

16:00

Traslado de los turistas hacia El Tambo

17:00

Fin del tour

llustracién 56 Paquete Turistico
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3) Numero de Pax : 20 personas

4) Numero de paquetes al mes: 4 paquetes al mes

5) Numero de Pax al afio: 48 paquetes

6) Definicion de costos

COSTO POR COSTO POR COTO AL
RUBROS PAQUETE 1 PERSONA PAQUETE ANO

ALIMENTACION
1 Desayuno 2,50 50,00 2.400,00
1 Box lunch 1,50 30,00 1.440,00
1 Almuerzo tradicional 5,00 100,00 4.800,00
Subtotal alimentacion 9,00 180,00 8.640,00
GUIANZA

Guia de turismo 7,50 150,00 7.200,00
TRANSPORTE

Recorrido en buseta 3,00 60,00 2.880,00
SOUVENIRS

Danzas 12,50 250,00 12.000,00
Artesanias 2,00 40,00 1.920,00
Subtotal suvenires 14,50 290,00 13.920,00
MATERIAL PROMOCIONAL

Afiche 0,80 16,00 768,00
Mapa 0,40 8,00 384,00
Guia turistica 3,00 60,00 2.880,00
Subtotal promocion 4,20 84,00 4.032,00
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7) Definicion de costos fijos y Costos variables

COSTOS F1JOS COSTOS POR PAQUETE | COSTOS POR ANO
Sueldo de los guias 150,00 7.200,00
Transporte 60,00 2.880,00
Promocion 84,00 4.032,00
Souvenirs 290,00 13.920,00
TOTAL COSTOS FIJOS 584,00 28.032,00
COSTOS VARIABLES
Alimentacion 180,00 8.640,00
TOTAL DE COSTOS
VARIABLES 180,00 8.640,00
8) Definicion de utilidades
Costos fijos unitarios Cfu 29,2
Costos variable medio CVm 9,00
Precio por persona PP 38,20
Impuestos 12% IVA 4,584
Utilidad 15,28
Precio de venta PV 58,06
Punto de equilibrio 571,3353987
Numero de paquetes a vender al afio 28,56676993
Afios Unidades ventas costos utilidades
0 571,34 33.174,02 28.612,34 4.561,68
1 594,19 34.500,98 28.635,19 5.865,79
2 617,96 35.881,02 28.658,96 7.222,06
3 642,67 37.316,26 28.683,67 8.632,58
4 668,38 38.808,91 28.709,38 10.099,53
5 695,12 40.361,27 28.736,12 11.625,15
6 722,92 41.975,72 28.763,92 13.211,80
7 751,84 43.654,75 28.792,84 14.861,91
8 781,91 45.400,94 28.822,91 16.578,02
9 813,19 47.216,97 28.854,19 18.362,78
10 845,72 49.105,65 28.886,72 20.218,94
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Es necesario comercializar 29 paquetes turisticos de 48 al afio, para encontrar el
punto de equilibrio, y de este modo tener utilidades. En el grdfico se aprecia que es

posible obtener utilidades positivas desde el aiio cero y con tendencia de crecimiento

anual

9) Definicion de precio de Producto Turistico: el producto turistico tiene un
costo de operacion de $38,20 dolares por persona.

10) Definicion de las utilidades por producto turistico

Las utilidades estan calculadas con el 40% de utilidad, ya que es lo factible trabajar en
el sector turistico, debido al tema de cubrir costos fijos, variables e imprevistos. Por
ello las utilidades para este producto turistico por paquete comercializado es de

$.15,28 ddlares por persona.

13) Pago de impuestos

Los impuestos que genera el producto turistico es $4,58 dolares por persona
14) Precio de venta al turista

El precio de venta de este paquete turistico para un visitante nacional o extranjero es
de $58,06 dolares por persona. Pudiendo el operador negociar o hacer descuentos,

teniendo en cuenta que la utilidad es del 40%.
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3.1.1  PRECIO (“PRICE”)

Para poder realizar la fijacion de precios es necesario aplicar la ley de la oferta y
demanda, la misma que consiste en: “La oferta global de un producto la constituyen la
suma de los oferentes de ese producto en el mercado. Pero también, seglin el contexto,
puede entenderse por oferta la cantidad de bienes ofrecidos, y asi mismo, los bienes

que se encuentren en el mercado a la libre disposicion de los demandantes.

La demanda de un producto estd constituida por la suma de todos los demandantes de
ese producto en el mercado. Y también aveces se entiende que es demanda la cantidad

: 1
que se desea y se puede comprar por los consumidores”

Para la definicion del precio de los productos turisticos, en primer lugar se aplico la
metodologia de Pifiole, en la que es necesario identificar los precios de los servicios de
alimentos, bebidas, artesanias, transporte, guianza, ingresos, entradas, pasajes, y otros

servicios en los que se estructura la cadena de valor del turismo.

Luego fue necesario establecer los itinerarios de recorrido, es decir realizar una
planificacion detallada de las actividades, en funciéon de las siguientes condiciones:
ingresos economicos de los turistas, gustos, preferencias para realizar actividades,
motivacion para conocer otros atractivos en torno a los dos atractivos turisticos en

estudio.

Se realizo la determinacion de costos anuales de los productos turisticos, se clasifico
los mismos en costos fijos y costos variables, de cada uno de los productos turisticos,

asi como de los costos anuales de todos los paquetes que se pretenden comercializar.

Para la definicion del precio es necesario realizar calculos con ciertas formulas, con la
finalidad de establecer los costos fijos unitarios y los costos variables medios, con
cuyos resultados se realiza la fijacion de dos tipos de precios: Precios de Operacion y

Precio de venta al turista.

Formula para obtener Costo Fijo Unitario:

CFu= CF anual / N°personas al afio

! Juan. M. Matinez Sénchez y Emilio Jiménez
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a. Definicion del costo variable medio: este dato se obtiene de la sumatoria de
los costos variables de una persona.

b. Definicion del precio de operacion o precio de produccion: es la sumatoria
de los costos fijos unitarios mas los costos variables medios
PP=CFu +CVm
c. Definicion del previo de comercializacion

Para determinar el precio de venta de un producto turistico, es importante tomar en
cuenta que es necesario obtener el costo de impuestos y el valor de las utilidades 40%
(recomendable en el sector turistico), que seran sumadas a los costos de operacion y
con ello se obtiene el precio de comercializacion, sobre el cual es posible aplicar

descuentos, rebajas o acuerdos.

PV= PP + 1IVA +Utilidad

d. Punto de equilibrio

Otra consideracion fundamental en un plan de marketing es la determinacion del punto
de equilibrio, es por ello que una vez determinado el precio es indispensable realizar

su céalculo.

_ CF
P —-—CVm

O

3.1.2 DISTRIBUCION Y COMERCIALIZACION (“PLACE”)

De acuerdo a Juan M. Martinez Sanchez y Emilio Jiménez la modalidad en la que se
realiza la distribucion de los productos son:Directamente al consumidor final, Venta al

mayor, Venta al por menor.
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Una vez que se cuenta con el perfil del turista nacional y extranjero que visita

Ingapirca y La Ruta de El Tambo — Coyoctor, es importante tomar insumos

importantes de este estudio como son los factores sociales, demograficos, economicos,

motivacionales y lo mas importante los medios por los que se enter6 del destino, con

la finalidad de mejorar la promocion del destino y segmentar mercados.

En tanto la primera consideracion para la distribucion y comercializacion de los cinco

productos turisticos disefiados, tienen las siguientes consideraciones:

CARACTERISTICAS
DE TURISTA NACIONAL TURISTA EXTRANJERO
SEGMENTACION
DE MERCADO

Edad 30 anos 36 anos

Sexo F:38% F: 48%

M: 62% M: 52%
Procedencia Mayor frecuencia: Cuenca, | Mayor frecuencia: Holanda,

Quito, Guayaquil Riobamba,

Segundo segmento: Milagro,
Machala

Tercer segmento:

Ambato, Guaranda, Azogues
Cuarto segmento:

Esmeraldas, Imbabura

Alemania, Japon y Australia
Segundo segmento: Canada ,
Francia, Colombia
Tercer segmento: Suiza —
Espana
Cuarto segmento:

Italia, Inglaterra, Peru.

Nivel de educacion

56% superior

89% superior

Profesion Estudiantes, profesionales Estudiantes, profesionales y
jubilados
Ingresos economicos | $300 - $1000/ mes Mayor a $1500 /mes

Como viajan 90% solos 57% solos
43% operadoras de turismo y
agencias
Con quién viajan Amigos 44% 32% pareja
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Familia 32%
Pareja 15%
Solos 9%

38% amigos
18% solos

5% familias

Motivo de viaje

53% atractivos culturales
26% atractivos naturales

21% vacaciones

Vacaciones 46%
39% atractivos culturales

15% atractivos naturales

Medios por los que se

entero del destino

Guias de turismo 14%
Internet 3%

Amigos 53%

Otros 30%

50% guias de turismo
14% internet
18% amigos

18% otros medios

Epocas del aiio en las | Todo el afio , pero con mayor | Junio a Septiembre (Canada,

que viajan frecuencia en febrero, marzo, | Espafia, Estados Unidos, Italia)
julio y agosto Octubre — Enero y de Junio a

Julio (Colombia, Pert)

Fuente: Elaboracion propia. Estudio de Mercado, Ministerio de Turismo

Una vez que se han disefiado los productos turisticos, es importante que los mismos
sean comercializados. Para ello este plan de marketing serd una herramienta
fundamental con la que los agentes de viajes y los gestores del destino turistico del
sector publico, quienes mejoraran la operacion turistica, ya que al momento el destino
es unicamente de excursion, por lo que se pretende en base a las necesidades del
turista que son evidentes, ampliar el plazo de permanencia a través de la inclusion de
actividades turisticas que llaman la atencion de la demanda, y que en la actualidad las
comunidades han desarrollado y no estan siendo comercializadas. Por lo que es una

excelente oportunidad con la que se dinamizara el sector turistico en la localidad.

3.1.2.1 Directamente al Consumidor final

Las acciones de promocion turistica y de los productos que se ofertan en la zona de
Ingapirca y la Ruta de El Tambo — Coyoctor, deben ir enfocadas a segmentos en los
que aun no se conoce de la potencialidad turistica ni de la oferta del destino a las
Provincias de Manabi, Santo Domingo de los Tsachilas, Cotopaxi, y la Amazonia,
sitios en los que se puede encontrar un excelente nicho de mercado. A través de redes
sociales, paginas web, sitios de busqueda directa con nombres clave, medios impresos,

espacios publicitarios en épocas de vacaciones, realizacion de ferias en las que se
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pueda promocionar el destino. De igual modo a los paises de Italia, Inglaterra, Pert,

Colombia.

Es necesario continuar con la promocion del destino y sus nuevas alternativas
turisticas a través de las diversas técnicas de promocion dirigido a Quito, Guayaquil,
Cuenca, Riobamba, Machala, Loja, Zamora, Morona Santiago. Del mismo modo en
una promocion integral a los extranjeros procedentes de: Holanda, Alemania, Francia,

Espafia, Japon, Australia, Suiza, Espafia, Estados Unidos.

3.1.2.2 Venta al por mayor

Es importante que una vez que se cuenta con los productos turisticos, los centros de
turismo comunitario y el mismo destino turistico a través de sus administradores,
como son los Gobiernos Autéonomos Descentralizados, Mancomunidad del Pueblo
Canari, y la Gerencia del Complejo Arqueologico de Ingapirca, busquen
acercamientos de manera directa con los operadores de turismo tanto mayoristas como
minoristas, con la finalidad de dar a conocer a los operadores las nuevas actividades

con las que se cuenta en la zona. Para ello es necesario desarrollar:

»* Material impreso (afiches, mapas, postales, mapas de bolsillo, tripticos,
revistas, guias de turismo) para su distribucion y entrega en principales sitios

de afluencia turistica nacional e internacional.

»* Disefio de una pagina web de la Mancomunidad del Pueblo Cafiari

* Realizacion de viajes de familiarizacion con operadores de turismo, para que

recorren el destino y luego lo recomienden y lo incluyan en su oferta turistica.

3.1.2.3 Venta al por menor

Para la venta al por menor de los productos turisticos, es necesario determinar las
acciones especificas que se desarrollardn desde la Mancomunidad y desde los

empresarios privados, para dar a conocer la oferta turistica existente en la zona y
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realizar la comercializacion de sus servicios y actividades, que son innovadoras para el

destino y que han sido creadas en funcion de la necesidad insatisfecha:
a. “wholesalers” y “brokers”

Gestionar los contactos con las grandes operadoras de turismo del pais y dar a conocer
la nueva oferta turistica anclada a los operadores pequenios en el territorio. En este
apartado hay que tomar en cuenta que los turistas nacionales que llegan a la zona
viajan solos y no buscan una operadora de turismo para hacerlo, no asi los turistas
extranjeros que viajan con agencias de viajes mayoristas u operadoras de turismo en

un 43%.

Por lo que las acciones de comercializacion deberan mas bien estar enfocadas a llegar

al usuario o turista de manera directa, apoyandose principalmente en las TIC'S.
b. Centrales de reserva

En el territorio es necesario que se cuente con un aliado estratégico como es el caso de
una operadora de turismo, que cuente con contactos con todos los prestadores de
servicios y que sea el vinculo directo entre el cliente y el prestador de servicio o la
comunidad. Esta accion es fundamental para mantener contacto, efectuar técnicas de
fidelizacion, responder dudas e inquietudes de manera directa, efectiva y eficiente

tanto al turista nacional y extranjero.
c. Agencias de viajes

En el estudio se ha determinado las agencias de viajes y operadoras de turismo con las
que cuenta la zona y la Provincia del Caiar, por tanto se tiene que efectuar acciones
directas con estas empresas, para que conozcan el destino, lo visiten y tengan contacto
directo con los empresarios comunitarios y de diferentes servicios turisticos y lleguen

a negociaciones.
d. Hoteles

Con el gremio de alojamiento de la zona y de la Provincia del Cafiar es importante,
que se socialice la nueva oferta turistica, con la finalidad de que sean ellos quienes de
manera directa informen a los turistas y brinden informacion eficiente a quienes

visitan el destino turistico. Adicionalmente serdn quienes entreguen material
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promocional del destino y su nueva oferta en sus establecimientos a quien asi lo

requiera.
e. Directo

En los diferentes centros de informacion turistica y oficinas de informacion turistica
que se encuentran en la zona 6 y de la Provincia del Caiar, se distribuiran materiales

impresos y digitales a los turistas.

También se participara en las diferentes ferias, convenciones nacionales, en las que se
dara a conocer el potencial turistico y la nueva oferta de destino, constituyendo este

espacio en el momento preciso para efectuar negocios.

A través del Ministerio de Turismo realizar la promocion de la nueva oferta turistica y
a través de sus programas y campaias de promocioén como es Viaja Primero Ecuador,

Ecuador Potencia Turistica.
f. Comunicacion (“promotion”)

Los medios promocionales que son necesarios desarrollar para dar a conocer la oferta

turistica de la Ruta Ingapirca — El Tambo Coyoctor y su area de influencia es:
Material Promocional impresos:

- Revistas

- Guias de turismo
- Mapas de bolsillo
- Afiches

- Tripticos

- Postales
Material digital

- Oferta turistica del destino en videos promocionales
- Flash memory con informacién del destino

- Manejo adecuado de redes sociales
Suvenires turisticos

- Carpetas artesanales
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- Esferos artesanales
- Llaveros artesanales

- Otros innovaciones a partir de la artesania (bolsos, estuches, protectores)

g. Promocion de ventas

La promocién de ventas, es una estrategia que busca estimular a la demanda la compra
del servicio o realizar la visita turistica al destino, es aqui en donde juega un papel
importante la comunidad, ya que serdn ellos quienes entreguen un incentivo, o

incluyan un plus adicional a la oferta turistica, para motivar al turista.
h. Relaciones Publicas

Para la ejecucion del plan de marketing es necesario que el relacionador publico de la
Mancomunidad el Pueblo Canari y de los demas gestores del destino, realicen una
adecuada relacion publica con los diferentes medios de comunicacion, que efectie el
constante seguimiento a las actividades de la oferta, que constamente realice articulos,
boletines de prensa, con la finalidad de tener noticias todo el tiempo con respecto al

turismo en la localidad.

Por otro lado es importante que se mantenga contacto con la prensa nacional, por ello
se debera desarrollar viajes de prensa o press trip, con el afdn de que los medios
recorran el destino y luego a través se difunda la experiencia en medios escritos,

reportajes, videos y por supuesto recomendaciones al destino.

Es por ello que el relacionado publico juega un papel importante al momento de la

ejecucion del plan de marketing.
i. Patrocinio (Presencia de Marca)

En la provincia del Cafiar se cuenta con la imagen turistica Provincial que es manejada
por el Gobierno Provincial, la Mancomunidad del Pueblo Cafari también posee su

propia imagen al igual que Ingapirca y la Ruta de El Tambo — Coyoctor.

Siendo necesario contar con el apoyo de todas estas Instituciones y sobre todo del
Ministerio de Turismo y sus diferentes programas de promocion. Es decir efectuar una

importante promocion del destino con el patrocinio de marca que es la imagen que
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sera difundida y que luego de lanzarla tiene que llegar a cautivar la mente del cliente y

turista.

(s
canar

cultura y tradicion

B 9%% ccuador PEIMNCA
Viaa %3 SR RBTICA

llustracién 58 Etiquetas de Marcas sobre el Turismo

Turismo
Mancomunidad

j Ferias, exposiciones turisticas y congresos

Lo gestores del destino realizaran la participacion en ferias nacionales, en la FITE en

Guayaquil en el mes de Septiembre y Cemexpo en Quito en el mes de Octubre.

Se gestionard con agentes de viajes la participacion en la Feria de Tuianguis en

México en el mes de marzo.

Realizaran importantes exposiciones en el territorio nacional con respecto a la nueva
oferta turistica, del mismo modo se organizardn congresos, y eventos académicos en
los que se a conocer la cultura viva que existe en el destino turistico, con fines de

promocion y obtencion de clientes.
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CAPITULO IV

4.1. DEFINICION DE LA FASE FILOSOFICA DEL PLAN DE MARKETING

4.1.1. Mision

La oferta turistica de la Ruta de El Tambo — Coyoctor — Ingapirca, ejecuta diversas
modalidades de turismo como: el turismo comunitario, ecoturismo, turismo cultural,
turismo de aventura, con servicios de alta calidad y con estdndares de sostenibilidad,
en el que se ha involucrado las comunidades, los actores del turismo, a organizaciones

gubernamentales, instituciones educativas, ONG’s, dinamizando la economia local.

4.1.2. Vision

Contar con una oferta turistica diferenciada con estandares internacionales de alta
calidad, en la que la actividad turistica es uno de los rubros de ingresos econdmicos

mas importantes de la zona.

4.1.3. Objetivos

a. Objetivo Empresarial

— Dinamizar la economia local de las comunidades, empresarios turisticos de la
zona de Ingapirca, El Tambo - Coyoctor, a través de una oferta solida, de calidad
y cada vez mas innovadora, con la que se ampli¢ la oferta del destino y mejore la

calidad de vida de la poblacion.

b. Objetivos Sectoriales

—  Otorgar una estructura organizacional juridica a los gestores del destino turistico
Ingapirca — Ruta de El Tambo — Coyoctor, para administrar la oferta del destino

y la constante ejecucion de de innovadores proyectos.

—  Gestionar el apoyo técnico especializado de las diferentes instituciones, para que

sean ellos quienes apoyen a las comunidades y a los empresarios turisticos en la
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constante renovacion del producto creado, con la finalidad de prestar un servicio

de calidad total.

— Elaborar, Promocionar y comercializar paquetes turisticos que permitan
aprovechar sosteniblemente los recursos naturales y culturales que son parte del
patrimonio del Ecuador, que en la actualidad son ofertados por las agencias de
turismo de Cuenca, para disminuir la competencia y lograr ubicarse en un nivel

de posicionamiento de mercado aceptable.

— Innovar constantemente el producto turistico en torno a las necesidades de la

demanda turistica que visita el Ecuador y el destino Ingapirca.

4.1.4. Politicas

— Hoy mas que en ninguna otra época se viene hablando del Optimo
aprovechamiento de los recursos. En el caso de nuestro pais historicamente
considerado como agricola, hoy ya no lo es, se habla hoy de tres fuentes basicas
que generan divisas e ingresos econdmicos al pais, que son: el petroleo, aportes
de los migrantes y el turismo, este Ultimo ha dado aportes importantes a la
poblacion ecuatoriana a través del incremento de plazas de trabajo directo e
indirecto, con la creacion de nuevas actividades turisticas con diferentes
modalidades de turismo como: cultural, historico, étnico, ecoldgico, cientifico,
deportivo y de aventura. Cafiar cuenta hoy con esta posibilidad de explotar
adecuadamente sus atractivos turisticos, por lo que hace falta abonar las
politicas necesarias por parte de las autoridades seccionales a través de la
creacion de ordenanzas municipales, fortaleciendo la estructura organizacional
para los administradores de la oferta turistica, Implementando personal

calificado para el desarrollo turistico de la localidad.
—  Para realizar las visitas al destino turistico que se ha creado, es necesario que las

operadoras de turismo, agencias de viajes realicen el acercamiento directo con

las comunidades, empresarios, valoren el destino y emitan las sugerencias,
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opiniones con respecto a la calidad de la oferta de los servicios, con la finalidad

de mejorar e innovar el producto.

Estudios de mercado que tienen que ser actualizados al menos una vez al afio,
con la finalidad de mejorar el servicio o incrementar actividades, es decir el

producto estara sujeto a constantes innovaciones.

Segmentar constantemente los mercados nacionales e internacionales, con la
finalidad de satisfacer a la demanda turistica que visita la zona, y de este modo

tener una demanda turistica que permita dinamizar la economia.

Es necesario ejecutar el plan promocional y de publicidad propuesto en este
plan, con la finalidad de llegar a los diferentes segmentos de mercado
identificados para el afio 2014 y trabajar en las nuevas necesidades una vez que

se analice las tendencias y proyecciones de la demanda turistica del afio 2015.

Mantener una adecuada articulacion interinstitucional, con la finalidad de
posicionar la demanda turistica de manera efectiva a nivel nacional e

internacional.

4.1.5. Estrategias

>

Entre las estrategias definidas para este plan de marketing, es en primera
instancia definir una personeria juridica, para quienes se van a encargar de la
gestion del destino, misma que est¢ representada por Instituciones del
territorio, Comunidades, Centros de Turismo Comunitario, Alojamientos,
Establecimientos de alimentos y bebidas, quienes realizaran acciones de
planificacion, organizacion, direccion, ejecucion, seguimiento y control de las

actividades a desarrollar en la Ruta de EI Tambo — Coyoctor e Ingapirca.

Los gestores del destino seran los encargados de buscar acuerdos y convenios

con otras instituciones relacionadas con el que hacer turistico, para desarrollar
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planes y proyectos que involucren a su potencial en la Oferta turistica del

Ecuador.

Elaborar un disefio de publicidad turistica para destino turistico anualmente,
para lo cual se tienen trabajar conjuntamente con el Estado, y buscar convenios
con el Ministerio de Turismo para que la oferta turistica planteada forme parte
de sus programas de Ecuador Ama la Vida, Ecuador Potencia Turistica, Viaja

Primero Ecuador y All You Need Is Ecuador.

Es necesario disefiar una pagina Web en inglés y espafiol que contenga la
oferta turistica, los productos con sus precios, la misma que tiene que estar en

un sitio electrénico permanentemente.

Los técnicos de la Gestion del destino, tienen que realizar por lo menos un
estudio de mercado al afio, para conocer cada vez mas a cerca de la oferta
turistica de los competidores, cudl es el perfil del visitante, y en base a esta

informacion formular nuevas alternativas en el campo turistico.

Disefar paquetes turisticos innovadores y que cada vez amplié las actividades
turisticas para diferentes segmentos de mercado y no descuidar que gran parte
de la demanda turistica de extranjeros son jubilados, segmento que no debera

ser descuidado.

Gestionar la capacitacion a los duefios de establecimientos turisticos como:
restaurantes, soda Dbares, hoteles, pensiones, discotecas, balnearios,
transportistas, comunidades, centros de turismo comunitario, para que sean
ellos quienes atiendan cortésmente a los turistas y brinden una imagen
confortable del destino y sobre todo con la aplicacion de estdndares de calidad

en el servicio turistico.

Los Centros de Informacion Turistica deberan promocionar el potencial
turistico del destino de manera permanente, siendo necesario que cuenten con
toda la informacidn, contactos, costos, y todo material impresos con el que se

pueda atender y dar informacion veras, oportuna, efectiva y eficiente.
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4.1.6.

Es necesario gestionar ante las instituciones competentes el apoyo para que el
Ministerio de Turismo implemente facilidades turisticas a otros atractivos de
gran potencial, se brinden capacitaciones turisticas orientadas a certificar

laboralmente al personal de los establecimientos turisticos.

Es necesario realizar un monitoreo de los atractivos turisticos para evaluar el
estado del entorno, el estado de conservacion de los atractivos, realizar
estudios de capacidad de carga y formular lineamientos para evitar los

impactos ambientales.

Metas
En el afio 2015 se cuenta con cinco productos turisticos del destino El Tambo —

Coyoctor — Ingapirca que son posicionados en el mercado turistico local y

nacional.

Para el afo 2016 se ha incrementado en un 20% la afluencia de turistas al
destino, hecho que ha generado importantes recursos econdémicos y ha
dinamizado la economia de 2 comunidades y 5 establecimientos turisticos de la

zona.
Para el afio 2017 se cuenta con el 40% de la demanda turistica que visita

Ingapirca pernoctando en el destino, lo que ha generado un gran ingreso

economico al sector turistico.
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4.1.7. Publico Objetivo
> Publico Objetivo Nacional

gue requiera
:; - conocer
0 afos de edad ‘

gue haya sido
recomendado
por amigos

que conozca del
destino por
internet

atractivos
culturales
conun - queseinterese
promedio de - por conocer
gto e 560 e
dolares diarios
que decida

que viaje con

. " llegar en época
amigos / familia & P

de vacaciones

viajen solos sin
operador de
turismo

> Publico Objetivo Extranjero

qgue requiera
conocer
atractivos
culturales

36 anos de edad

gue haya sido

recomendado

por amigos e
internet

que se interese

gue conozca del
destino por
guias de
turismo

promedio de peRcenoceh
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de vacaciones

amigos / pareja
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de turismo
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4.1.8. Productos turisticos

El plan de marketing planteado tiene cinco productos turisticos definidos:

Producto Tiempo de | Numero | Precio | Utilidades Numero de
turistico permanencia de por en el paquetes a
atractivos | persona | primer comercializar
a visitar afio para mantener
el equilibrio
El Tambo 1 dia 5 $86,94 | $6.579,24 29
sobre rieles de 1 noche
encanto y
cultura
Aventura al 2 noches 9 $145,46 | $13.403,51 28
maximo por 2 dias
tiempos
antiguos
Ecoturismo y 1 noche 10 $116,58 | $6.336,50 28
aventura en 2 dias
una travesia
inolvidable
Vive la cultura 1 noche 6 $64,14 | $4.561,68 28
cafiari en su 1 dia
maxima
expresion
Aventura 1 dia 5 $58,06 | $6.579,24 29

comunitaria y
experiencia
vivencial

auténtica
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4.1.10. Portafolio de Productos turisticos — Mercados
El plan de marketing planteado tiene el siguiente portafolio de productos y mercados a

los que se va a dirigir a través de sus diferentes actividades de promocion y estrategias

de comercializacion

Producto Tiempo de | Numero | Precio | Utilidades | Numero de Mercados a
turistico permanencia de por en el paquetes a comercializar
atractivos | persona | primer | comercializar
a visitar afio para
mantener el
equilibrio
El Tambo 1 dia 5 $86,94 | $6.579,24 29 América del
sobre rieles 1 noche Norte
de encanto y Europa
cultura Asia
Paises vecinos
Provincia del
Ecuador
Aventura al 2 noches 9 $145,46 | $13.403,51 28 América del
maximo por 2 dias Norte
tiempos Europa
antiguos Asia
Paises vecinos
Provincia del
Ecuador
Ecoturismo y 1 noche 10 $116,58 | $6.336,50 28 América del
aventura en 2 dias Norte
una travesia Europa
inolvidable Asia

Paises vecinos
Provincia del

Ecuador

152




Vive la 1 noche $64,14 | $4.561,68 28 América del
cultura 1 dia Norte
cafiari en su Europa
maxima Asia
expresion Paises vecinos
Provincia del
Ecuador
Aventura 1 dia $58,06 | $6.579,24 29 América del
comunitaria Norte
y experiencia Europa
vivencial Asia
auténtica Paises vecinos

Provincia del

Ecuador
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CONCLUSIONES

El plan de marketing turistico disefiado cuenta con cinco productos turisticos,
mismos que se basan en las preferencias y necesidades de los turistas
nacionales y extranjeros que visitan la Ruta de El Tambo — Coyoctor e
Ingapirca. Cuentan con precios en funcion del ingreso econdémico de los

turistas y visitantes.

Las 4p’s de marketing han sido desarrolladas de manera eficiente, es por ello
que se cuenta con varias alternativas de rutas y recorridos con pernoctacion y
otras que son excursiones. Cada una de ellos tienen precios econdémicos y
asequibles. Por otro lado se ha planificado actividades de promocion,
estrategias de comercializacion, canales de distribucion y las plazas a las que

estara dirigida la nueva oferta turistica.

El plan se sustenta con una filosofia empresarial, la misma que cuenta con
objetivos, estrategias, metas, segmentos de mercado, tomando en cuenta al
mercado nacional que estd integrado por Cuenca, Quito, Guayaquil, Riobamba,
Milagro, y otros mercados que deberan ser consolidados y otros a los que se
debera dar a conocer las potencialidades turisticas. Del mismo modo se plantea
un segmento de mercado internacional dirigido a fortalecer y a consolidar las
visitas a los mercados de Holanda, Alemania, Japon, Italia, Suiza, Colombia y

Peru.

En este plan de marketing, integra atractivos turisticos de alta importancia
como es Ingapirca, Qhapaq Nan, Coyoctor, Culebrillas y se complementa con
la nueva oferta de turismo comunitario, de Sisid, Caguanapamba, Cachi, cuyo
objetivo es mejorar la calidad de vida de la poblacion en base a los productos y

servicios que ofertan al interior de sus territorios, mismos que son de calidad.

El pan de marketing constituye para los gestores del destino, una herramienta a
través de la cual se amplia la oferta y se convierte en un modelo de gestion
integral con fines de dinamizacion, activacion de las comunidades, mejora la

calidad de vida e incrementa el empleo de mano de obra del territorio.

154



RECOMENDACIONES

%X Se recomienda que el presente Plan de Marketing sea analizado y aplicado por

el GAD Municipal de El Tambo y su Area de Influencia.

X El presente plan debe ser socializado con las diferentes comunidades e
instituciones publicas y privadas que tienen competencias e ingerencia directa

en el desarrollo de las actividades turisticas que se plantean en este estudio.

X Este estudio debe ser socializado con la Empresa Publica de Ferrocarriles del
Ecuador para que se analice la posibilidad de extender y/o conservar el tramo

de la ruta “El Tambo Coyoctor.
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ANEXOS

ANEXO N1 LEY DE TURISMO, CONSTITUCION DEL ECUADOR Y LEY
DE TRANSPORTE TERRESTRE TURISTICO.

CAPITULO I
GENERALIDADES

Art. 1.- La presente Ley tiene por objeto determinar el marco legal que regira para la
promocion, el desarrollo y la regulacion del sector turistico; las potestades del Estado

y las obligaciones y derechos de los prestadores y de los usuarios.

Art. 2.- Turismo es el ejercicio de todas las actividades asociadas con el
desplazamiento de personas hacia lugares distintos al de su residencia habitual; sin

animo de radicarse permanentemente en ellos.
Art. 3.- Son principios de la actividad turistica, los siguientes:

a) La iniciativa privada como pilar fundamental del sector; con su contribucion
mediante la inversion directa, la generaciéon de empleo y promocion nacional e

internacional;

b) La participacion de los gobiernos provincial y cantonal para impulsar y apoyar el

desarrollo turistico, dentro del marco de la descentralizacion;

c) El fomento de la infraestructura nacional y el mejoramiento de los servicios

publicos basicos para garantizar la adecuada satisfaccion de los turistas;
d) La conservacion permanente de los recursos naturales y culturales del pais; vy,

e) La iniciativa y participacién comunitaria indigena, campesina, montubia o afro
ecuatoriana, con su cultura y tradiciones preservando su identidad, protegiendo su
ecosistema y participando en la prestacion de servicios turisticos, en los términos

previstos en esta Ley y sus reglamentos.

Art. 4.- La politica estatal con relacion al sector del turismo, debe cumplir los
siguientes objetivos: a) Reconocer que la actividad turistica corresponde a la iniciativa
privada y comunitaria o de autogestion, y al Estado en cuanto debe potencializar las

actividades mediante el fomento y promocion de un producto turistico competitivo;
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b) Garantizar el uso racional de los recursos naturales, historicos, culturales y

arqueologicos de la Nacion;
c) Proteger al turista y fomentar la conciencia turistica;

d) Propiciar la coordinacién de los diferentes estamentos del Gobierno Nacional, y de

los gobiernos locales para la consecucion de los objetivos turisticos;

e) Promover la capacitacion técnica y profesional de quienes ejercen legalmente la

actividad turistica;

f) Promover internacionalmente al pais y sus atractivos en conjunto con otros

organismos del sector publico y con el sector privado; y,

g) Fomentar e incentivar el turismo interno.

CAPITULO I

DE LAS ACTIVIDADES TURISTICAS Y DE QUIENES LAS EJERCEN

Art. 5.- Se consideran actividades turisticas las desarrolladas por personas naturales o
juridicas que se dediquen a la prestacion remunerada de modo habitual a una o mas de

las siguientes actividades:
a. Alojamiento;
b. Servicio de alimentos y bebidas;

c. Transportacion, cuando se dedica principalmente al turismo; inclusive el transporte

aéreo, maritimo, fluvial, terrestre y el alquiler de vehiculos para este proposito;

d. Operacion, cuando las agencias de viajes provean su propio transporte, esa

actividad se considerara parte del agenciamiento;

e. La de intermediacion, agencia de servicios turisticos y organizadoras de eventos

congresos y convenciones; y,

f. Casinos, salas de juego (bingo-mecanicos) hipédromos y parques de atracciones

estables.

CAPITULO IV
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DEL MINISTERIO DE TURISMO

Art. 15.- El Ministerio de Turismo es el organismo rector de la actividad turistica
ecuatoriana, con sede en la ciudad de Quito, estard dirigido por el Ministro quien

tendra entre otras las siguientes atribuciones:

1. Preparar las normas técnicas y de calidad por actividad que regirdn en todo el

territorio nacional;

2. Elaborar las politicas y marco referencial dentro del cual obligatoriamente se

realizara la promocion internacional del pais;
3. Planificar la actividad turistica del pais;

4. Elaborar el inventario de 4reas o sitios de interés turistico y mantener actualizada la

informacion,;
5. Nombrar y remover a los funcionarios y empleados de la institucion;
6. Presidir el Consejo Consultivo de Turismo;

7. Promover y fomentar todo tipo de turismo, especialmente receptivo y social y la
ejecucion de proyectos, programas y prestacion de servicios complementarios con
organizaciones, entidades e instituciones publicas y privadas incluyendo comunidades

indigenas y campesinas en sus respectivas localidades;

8. Orientar, promover y apoyar la inversion nacional y extranjera en la actividad

turistica, de conformidad con las normas pertinentes;
9. Elaborar los planes de promocion turistica nacional e internacional;
10. Calificar los proyectos turisticos;

11. Dictar los instructivos necesarios para la marcha administrativa y financiera del

Ministerio de Turismo; y

12. Las demas establecidas en la Constitucion, esta Ley y las que le asignen los

Reglamentos.
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CONSTITUCION DEL ECUADOR 2008

De acuerdo con la constitucion de la Republica del Ecuador tenemos los siguientes

articulos:

TITULO VII; Art. 393.- El Estado debe garantizar y asegurar la convivencia pacifica

de las personas para prevenir las formas de violencia y discriminacion.

Capitulo Segundo; Art. 395.- El Estado garantizara los siguientes derechos: Modelo
de desarrollo sustentable equilibrado y respetuoso tanto con la diversidad cultural
afectada haciéndola activamente participe en la planificacion, ejecucion y control de
toda actividad que genere impactos ambientales asi como también debera encargarse
de la parte ambiental para de esta manera asegurar las satisfacciones de las

necesidades de las futuras generaciones.

Seccion Tercera; Art 404.- En el Ecuador existe un patrimonio natural unico e
invaluable que desde el punto de vista ambiental se exige su conservacion, proteccion

y recuperacion.
Seccion Séptima; Art. 413.- El Estado se encargard de promover la eficiencia

energética, el desarrollo y uso de practicas y tecnologias ambientalmente limpias y

sanas, que no pongan en riesgo a la soberania alimentaria.
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ANEXO N 2TIPOS DE AGENCIA DE VIAJES EN CUENCA

Agencias de Viajes en Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Actualiti Travel Sucre 5-04 Y 2841835 / 2823994 Gladis Dutan
Mariano Cueva Villa
. . Graciela
Aequatorian Rio Upano 3-43 2421288 / 2863901 Melania Brito
Touring Y Ayapungo
Guerrero
Aerovips Quevel Tomillos 10-65 Quezada
Tfavel Y Av. 2810132 Guillen Martha
Paucarbbamba Patricia
Luis Moreno
Alma Paca Mora 3.-23 Y 4044309 Montero Flor
Francisco Andrea Belen
Moscoso
Gran Colombia Carlos
Apullacta 11-02 Y General 2837815 / 2837681 R
Vintimilla
Torres
Calle Del Batan Bernardo Polo
Aracno Y Esmeraldas 4134500 Andrade
Av1lesworl.d San Blas 2-07 2844171 Cecilia A.VlleS
Travel Service Tapia
Remigio Crespo Maria
Boomtravel 1-50Y Av 0997821301 Fernanda
Solano Pauta Azar
Dual Calicuchima 1- Izquierdo Mari
Carolsose 65 Y Quisquis 2862164 Paz
. Isabel Cristina
Concierge Travel Bolivar 10_.31 Y 4047504 Ontaneda
Padre Aguirre .
Pinto
Cuenca Andes .
Tours South Av 12 De Abril Y 4104028 Bll‘yan Angel
. Av Jose Peralta Vidal Bravo
America
Borrero 6-51
Entre Juan Gonzalez
Cuenca Vision Jaramillo Y 2838682 Coronel Danny
Presidente Jose
Cordova
Edcec.emus Travel Borrero 9-51 2841207 Morenol Suscal
Cia. Ltda. Cecilia
Remigio Crespo Tenesaca Luis
Elmoctur 3-54 Y Jm Jauri Alejandro
. Bolivar 1-62'Y Vicuiia Ivan
Faviz Tours Manuel Vega 2832784 Rodrigo
Benigno Malo Jessica
Galaecuatours 11-46 Entre 4045052 Alexa.ndra
Lamar Y Rodriguez
Sangurima Matute
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Agencias de Viajes en Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
. Borrero 9-69 Y Alfredo
Hualambari Tours Gran Colombia 2827598 / 2830371 Coellar Neira
Inca Tours Ciaa. Sucre 5-90 Y Rivera Suarez
Ltda Hermano Miguel 2840465 Froilan
Intercontinental Paucarbamba 1- Priscila
frercontinen rarbam 2812723 Marquez
Travel 84 Y Jose Peralta
Gonzales
, Aurelio Aguilar 1- Irma Ugalde
Irma's Tours 93 Y Av. Solano 2882773 / 2843555 Noritz
Ixatours Benigno Malo 6- 2834414 / 2832000 [sabel Leon
72 Martinez
Florencio F d
Kabila Club Astudillo Y 2884751 ernanda
Calle Ormasa
Alfonso Cordero
Pesantez
Kapac Nan Calle Larga 4-100 Reyes Esthela
Y Vargas Machuca .
Marina
. . Ugalde
Magictours Cia. Borrero 5-5.1 Y 2835884 Monsalve
Ltda. Juan Jaramillo
Roberto
San Marcos Villa
Dual ia Eli
Pazhuca Tours ua 62 Y Gerardo 2888298 Maria Elisa
Cordova Mora
Cordero
Premier Travel Unidad Nac10na.nl 2834919 Alvarad.o Rosa
Y Gran Colombia Virginia
Daniela
Pro & Turis Calle Larga 5-19 ¥ 4103855 Orellana
Vargas Machuca oo
Lliguaipuma
Colegios De
Promoviajes Ingenieros Civiles 2806211 Zhingre Edgar
Del Azuay
Vargas Machuca Veronica Del
Punto Travel 5-51Y Juan 2820086 Rosario Pelaez
Jaramillo Pizarro
Presidente Aguirre
Ramtours Cordova 9-37 Y 2834595 Marquez
Benigno Malo Ruben
Remigio Crespo Pazato
Regalatours Entre Guayas Y 2813193 Coronel
Sucre Norma Beatriz
Rutas Y Rostros Av.Max Uhle 3-03 | g3/ 09 /9503459 Sofia Jackeline

Y Ricardo Palmas

Cruz Valdez

163




Agencias de Viajes en Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Antonio Borrero 5- E:iizsl:;(e:ih
S3 Expeditions 41 Y Honorato 4214248 .
Vasquez Astudillo
q Delgado
Presidente Urgiles Idrovo
Shadday Tours Cordova 1-38 Y g .
Marco Antonio
Huaynacapac
50|?I|V‘Iajes Gran Colombia 12- 2813504 Ma. Ferr?anda
Principal 18 Palacios
Vega Mufioz Y Sorya Chamba
Sory Tours Mariano Cueva Bazaran
Sorine Travel Jose Peralta Y 12 Rios Velasquez
pring De Abril Edificio 2255351 Lorena
Sucursal .
Acropolis Alexandra
T di Th Dual Calle L 8-41Y J Heredi
erradiversa The a e‘ arga 2823782 / 2820085 uan .ere ia
Travel Center Luis Cordero Casajoana
. Andre Felipe
J J llo 8-47
Travelbuss uan afam' © 2865887 Pulls
Y Benigno Malo .
Huiracocha
Carmen
. - Gran Colombia 6-
Turisa Principal ran tolom .|a 2831626 / 2832331 Moreno
61Y Hno. Miguel
Cordero
Carmen
Turisa Sucursal Luis Cordero 9-89 2835138 Moreno
Cordero
Manuel J Calle 1- Orellana Reino
Viveecuador 115Y Maria
Paucarbamba Cayetana
. . . Jerves Ochoa
Ximenas Tours Bolivar Y Tarqui 2839904

Ximena
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Agencias de Viajes en Cuenca

Establecimiento Tipo Direccion Teléfono Contacto
Iglesias
Aeromar Cia. Ltda. Calle Larga 4-102 Bermudez
Y Bborrero .
Graciela
Mora
Benigno Malo 10- .
Alphatravel 100 Y Lamar 2832380 Vlllag(?mez
Marina
Sucre 7-48 Entre I\L/.[silra:izse
Andiviajes Luis Cordero Y 2839351 / 2840764 :
Aguilera De
Borrero
Donoso
Luis Cordero Y
Austro Tours Honorato 2831927 / 2834063 Paul Ulloa
Vasquez
Sangurima 10- Monica
Boonroute 106 Y General 2842655 /2845713 Catalina Lopez
Torres Castillo
. Remigio Tamariz Yonimiller
Casvintur 6-30 Y Loja 2818553 / 2818553 Castillo Ortega
. . Serrano Leon
Click Travel Unidad Nacw.nal 4094949 Veronica
Y Pasaje Loja -
Patricia
g . Internacional | Juan Jaramillo 1- .
Conex.lon Touring 145 Y Manuel 2847994 Karina Yepez
Karina Yepez Vega Alulema

Corpoviajes

Costamartravel

Cuencaturs

Delgado Travel

Deltravel

Discovery Travel
Ivannova Pacheco

Ectours

Expresotours

Borrero 6-41Y

2847269 /2847270

Monica Flores

Juan Jaramillo Andrade
Sucre 7-60 2842984 Murioz Mufioz
Ricardo
Presidente Sra Carme
Cordova 2.08 Y 2830003 men
Torres Jara
Manuel Vega
Gran Colombia 5- Antonio
21 Y Mariano 2835482 /2842118 Delgado
Cueva Alvarado
Hermano Miguel Nancy Quito
9-56 Y Bolivar 2824503 Pesantez
Simon Bolivar Rorizcr?lf/lc; ra
14-20 Y Esteves 2823830 y
Ivannova
De Toral
Pacheco
Manuel ] Calle 1- Gonzalez
101 2814593 / 2886473 Jerves Karina
Juan Jaramillo 7- Patricia
86 2822098 / 2844559 Donoso Lopez
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Agencias de Viajes en Cuenca

Las Americas

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Gran T‘urs D.B. Borrero 7-76 Y 2832245 Diego Briones
Princ. Sucre Tacan
Presidente Jennv Ghuzna
Gran Via Cordova 9-09 Y 2831434 ymba 4
Benigno Malo
Guia Tour Bolivar 9-15 ¥ 2838004 / 2835776 Lucia Gonzalez
Benigno Malo Herrera
Saiz
Av. 12 De Abril Y
Idiomas Travel V. 2 De Abr 2848152 / 2848135 Sanguinetti
Jose Peralta .
Javier
. Mariano Cueva N.- Julio Marcelo
Interviajes 8-47 Y Bolivar 2822081 Sinchi Sanchez
Gran Colombia Marcia Barros
Megaviajes 21161 Y Unidad 2846625/2842704 -
. Nuhnez
Nacional
Jaime
Met lit S 6-62Y
etropotitan uere 2831185 / 2816397 Rivadeneira
Touring Borrero
Larco
M Toral
Metrotours _ Av. Espafia 10-87 2801014 / 2865801 ora tora
Internacional Maria Eulalia
Aurelio Aguilar 1- Karla Briones
M T I 2846985/2819985
ompo frave 59 Y Solano / Tacan
Hno. Miguel Y
Mundoviajes Presodnete 2831699/4090914 Carla Andrade
Gonzalez
Cordova 8-30
Multitours Del Boll.var 5-05Y 2828649 Solanq Solano
Austro Mariano Cueva Jaime
Remigio Crespo 2 Contreras
Novatravelcyc & Mp 4213100 Samaniego
59 Y Juan Ihiguez .
Mayra Fabiola
Presidente Carvallo Ugalde
Ordonezt | 2829692 / 2833203
raoneztrave Cordova 5-59 / Rodrigo
Presidente Roldan
Ramatravel Cordova Y Mariano 2835625 Villacres Carla
Cueva Catalina
Rootours Princ. Benigno Malo Y »835888 Maria Isabel‘
Calle Larga Roman Otatti
Rootours Suc. Centro Comercial 2839046 Maria Isabel

Roman Otatti
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Agencias de Viajes en Cuenca

Establecimiento Tipo Direccion Teléfono Contacto
Luis Cordero 7-23 Y Acuirre Castro
Round Trip Presidente 2843643 &
Paola
Cordova
Gran Colombia Y Monsalve
Seit 2842007
ertr Unidad Nacional Mariela
Semartours . Vargas Machuta 7- 2875763 Susana Quito
74 Y Sucre Pesantez
Gran Colombia 21- Gina Magali
Sti Ecuador 164 Y Unidad 2830832 /2829234 Lemarie
Nacional Coronel
Sultana Tours Gran Colombia 2929628 Cuesta? C‘evallos
Cristina
L. Hermano Miguel 8- Dora Eguez
Surviajes 33 Sucre 2834687 / 4103557 Moreno
Internacional | Luis Cordero 5-74 Y
Tourviajes uls -ordero > 2831320/2849427 | Yolanda Roman
Juan Jaramillo
L Gran Colombia 5- .
Transviajes Del 20 Y Mariano 2833552 Patrico
Austro Gallegos Rodas
Cueva
Pte. Cord 5-59 Martha Gaeth
Travel Mundi e. -orcova 2845904 artha actne
Y Hno. Miguel Iglesias
. Martha
Vaztours Gran Colombia 8- 2839018 / 2822223 Eugenia Dias
02 Y Luis Cordero .
Guillen
Viajes Educativos Av. 12 De Abril Y Javier Saiz
Idiomas Trav Juan Peralta Sanguinetti
Jhoana
Vive Viajes Viracochabamba Y 4048424 Ga.brlela
Huaynacapac Arciniegas
Castro
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Agencias de Viajes en Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Luis Cordero 7-23 Acuirre Castro
Round Trip Y Presidente 2843643 &
Paola
Cordova
. Gran Colombia Y Monsalve
Seitur Unidad Nacional 2842007 Mariela
Semartours . Vargas Machuta 7- 2825763 Susana Quito
74Y Sucre Pesantez
Gran Colombia Gina Magali
Sti Ecuador 21-164 Y Unidad 2830832 /2829234 Lemarie
Nacional Coronel
Cuesta
Sultana Tours Gran Colombia 2929628 Cevallos
Cristina
. Hermano Miguel Dora Eguez
Surviajes 8-33 Y Sucre 2834687 / 4103557 Moreno
Internacional Luis Cord 574 Yoland
Tourviajes uis Lordero o- 2831320 / 2849427 olanda
Y Juan Jaramillo Roman
Transviaies Del Gran Colombia 5- Patrico
) 20 Y Mariano 2833552 Gallegos
Austro
Cueva Rodas
Travel Mundi Pte. Cordov.a 5-59 2845904 Martha (.}aethe
Y Hno. Miguel Iglesias
. Martha
Vaztours Gran Colombia 8-\ 024015 /9822223 | Eugenia Dias
02 Y Luis Cordero .
Guillen
Viajes Educativos Av. 12 De Abril Y Javier Saiz
Idiomas Trav Juan Peralta Sanguinetti
Jhoana
Vive Viajes Viracochabamba Y 4048424 Ga.br'lela
Huaynacapac Arciniegas
Castro
Gran Colombia 7- Decker Pita
fdp 87 Y Luis Cordero 2845891 Henry John
Internacional . Edgar
Tours Universal Luis Cordo.ero 5-55 2831436 Leonardo
. Y Bolivar .
Tours Mayorista Ugalde Noritz
Gran Colombia Y .
Luis Cordero Mario
Viamerica 2849711 Germanico

Torre De Negocios
El Dorado

Leon Jaramillo
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Agencias de Viajes en Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Presidente Juan Mufioz
Almibar Tours Cordova 5-33Y 2823782
i Corral
Mariano Cueva
Gran Colombia 23- t(.)yolaa
Atenas Tour 105Y Av.DeLas | 2300484 ez
. Guillermo
Americas .
Eugenio
Rosa
Ayaxtravel Calle Larga 9-31 2832887 Alavarado
Nufiez
Balarezo
. Av. Ordofiez Lazo Colaguazo
Badinet Edificio Astudillo | 2189117 Almedo
Mesias
Biketatours . Ramirez Malo
Aventures Cia. ?;’i“’jir 11-78Y 15823403 / 2846004 Cristian
Ltda q Manuel
. Padre Aguirre 9- Cesar Paul
Benigtour 57 Y Gran
. Cano Guzman
Colombia
. Gabriela
Cazh}lma Tours Padre Agulrre 9- 2832052 / 2835059 Carrion
Cia. Ltda. 40 Y Bolivar
Maldonado
Remigio Crespo Y Vicuna
Cuenca Viajes emig P 2801385 / 2887789 Zambrano
Operadora | Libertad Yadira Johana
Remigio Crespo Juan Pablo
Elitetours 14-08 Y Marchena 4203088 Cabrera
Cordova
Av Tres De Adrian Felipe
Extremventura Noviembre Y La 2827325 Delgado
Condamine Moreno
Faisatur Brasil Y Remigio 4044771 Luna Farez. .
Crespo Marco Patricio
Agustin Cueva 6- Soto Flores
Jacis Travel 17 Y Remigio 2961250 Vicente
Crespo Manuel
Gran Colombia 10- Malo Piedra
Montaruna Tours 19 Y Padre 2846395 .
. Monica
Aguirre
Eﬁg}leglo Crespo Olaya Reeys
Openat . . 2816329 Jhoana
Latinoamericana Y .
. Alejandra
Brasil
Av Remigio Crespo Samuel
Operazuay Tours Y Edwin Sacoto 4203537 Coronel
Opercem Benigno Malo 5-34 0987560290 Julio Andres

Y Calle Larga

Recalde Poma
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Agencias de Viajes en Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
. Sucre 14-96 Y Ochoa Parra
Pakarifian Coronel Talbot 2820529 Willian
Honorato Vasquez Edison
Polylepis Tours Y 7-80Y Luis 2830248 Fernando Juca
Cordero Cedillo
Av. Heroes De Rodriguez
Ruta Del Valle Verdeloma 13-40 Y 0981364640 Lema Segundo
Nicanor Merchan Jose Maria
Calle Larga 5-24Y Eduardo Ulloa
South Land Hermano Miguel 2833126 Andrade
. Cardenas
Take Off Travel Gran Colombbia 6- 2847310 Ugalde Eulalia
61Y Borrero
Isabel
. Remigio Crespo Homero
T 2887372
thamu 18-50 Y Brasil Sagbay
Operadora ) i
Francisco Martifez Ancel Polibio
V & Tours Astudillo Y General 4095158 .g
Tigre Lopez
Escandon
Av. Remigio
Valley Tours Crespo 13-12 Y 0995363919 Velez Pesantez
. . Paulo
Unidad Nacional
Av 12 De Abril Y Pedro Xavier
Verde Pai 2817997
erae Fais Unidad Nacional Orellna
Luis Moreno Mora Ibarra Ifiguez
Viponline 5-49 Y Roberto 2817775 Diego
Crespo Fernando
Honorato Vasquez
Wakiy Tour 7-80Y Luis 2835308 Anna Faccioli
Cordero
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Agencias de Viaje Azogues

Establecimiento Tipo Direccion Teléfono Contacto
. Gonzalez
Coquelicot Viajes Bolu./ar'Y F}ral. 2240492 Castro Hitler
Veintimilla .
Stalin
Vintimilla 3-11Y Mendez Rodas
Delgado Travel Suc. Internacional Bolivar 2240680 Maria Esther
Fabiola
Macabell Serrano 5-24 Y 72245426 Beatriz
Bolivar Pesantez
Urgilés
Av. Monsalve Geovann
Rosar Tours Pozo Junto A 72244839 . y
, Rodriguez
Hotel Ledn
Reinube Tours Operadora Borrero Sector
Cruzloma
Sucre Entre Mario Alfredo
Vicubel Travel Bolivar Y Emilio 98125397 Vicufia
Abad Zambrano
American Travel Bolivar 1-14 Y 2242076 Saul Fe.rnlando
Azuay Chuqui Rivera
Tocumenns Tours Bolivar Y Azuay 2245307 Pesantez.
Esq. Sacoto Karina
Dualidad General
Kanara Tours Enriquez Y 72242148 Raul Dutan
Bolivar
Sucre Entre Quezada
Viaggio Bolivar Y Emilio 2248532 Sarmiento

Abad

Diana Fabiola

171




ANEXO N 3 TIPOS DE AGENCIAS DE VIAJES EN AZOGUES.

Agencias de Viajes en Azogues

Establecimiento Tipo Direccion Teléfono Contacto
. Gonzalez
Coquelicot Viajes Bolu./ar'Y F}ral. 2240492 Castro Hitler
Veintimilla .
Stalin
Vintimilla 3-11Y Mendez Rodas
Delgado Travel Suc. Internacional Bolivar 2240680 Maria Esther
Fabiola
Macabell Serrano 5-24 Y 72245426 Beatriz
Bolivar Pesantez
Urgilés
Av. Monsalve Geovann
Rosar Tours Pozo Junto A 72244839 . y
. Rodriguez
Hotel Ledn
Reinube Tours Operadora Borrero Sector
Cruzloma
Sucre Entre Mario Alfredo
Vicubel Travel Bolivar Y Emilio 98125397 Vicufia
Abad Zambrano
American Travel Bolivar 1-14 Y 2242076 Saul Fe.rnlando
Azuay Chuqui Rivera
Tocumenns Tours Bolivar Y Azuay 2245307 Pesantez.
Esq. Sacoto Karina
Dualidad General
Kanara Tours Enriquez Y 72242148 Raul Dutan
Bolivar
Sucre Entre Quezada
Viaggio Bolivar Y Emilio 2248532 Sarmiento

Abad

Diana Fabiola
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ANEXO N 4 ALOJAMIENTO CUENCA, AZOGUES, CANAR Y EL TAMBO.

Alojamiento Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Av. 12 De Abril Dolores
Ot 2818205
orongo 5-40Y Guayas Carrasco
Mansion Arce Benigno Malo 9-21 |, g g ce | Manuel De
Y Bolivar Jesus Jimenez
Apartamento Paucar
ot Av. De Los Canari
Paseo Real Turistico V. D€ Los Lanaris | 5807373 Matute Luis
S/N Y Camilo Egas .
Ariolfo
. Dominguez
El Parque Benigno Malo 9-21 | 02216929 | Encalada
Y Simon Bolivar . .
Diego Felipe
Mariano Cueva 7- Garcia
Alejandrina 45 Y Presidente 2850734 Farman Edit
Cordova Alexandra
Amazonas Madrid Y Aran 2867448 Ana Jos.eflna
Juez Uruchima
Hurtado De
Bristol Mend‘ozaY 2861231 Marla‘EuIalla
Joaquin De Rios
Olmedo
Blanca
. Padre Aguirre 11- Ernestina
Campanario 84 Y Sangurima 2832659 Miranda
Jarrin
Mariscal Sucre 13- Matovelle
Casa Del Aguila 56 Y Juan 2849580 Leon Rafael
Montalvo Xavier
Estefania
Hostal CarlosV 3-12 E
Casa Lloret arlos _ 2883010 Lloret
Isabel La Catolica
Delgado
Maria
Simon Bolivar 5-05 | 2823920/ Eugenia
C San Rafael
asa >an Ratae Y Tomas Ordofiez 2827308 Cuellar
Paredes
Mariscal Sucre 12- Alexandra
C S 2880113
asa-ucre 19Y Tarqui Cobos Arias
G Colombia 11- Frankli
ran Colombia 2824611 / ranklin
Chordeleg 15Y General Moscoso
2822536
Torres Orellana
nsgmiatt | asneu | S
. 2823793 .
Aguirre Ernestina
Ruben
Cordero Bolivar 6-50 Y 2843084 / Alejandro
Borrero 2825363 Cordero
Castro
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Alojamiento Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Coronel
Coronel Marlano‘Cueva Y 2833108 Iqu.uerdo
Bolivar Victor
Celestino
o . El Retorno Y El Av4|Ia
Delia Victoria Sarmiento
Chorro . .
Maria Eugenia
Inca Real General Torres 8- 2823636/ Ssaerfnuizg'(c)o
40 2840699 .
Bojorque
. Gran Colombia 12- Juan Tama
Ines Maria 64 Y Tarqui 2823196 Marquez
Servicios
Av De Las Americas Turisticos
Kuna 10-93 Y Luis 2838305 Asociados
Cordero Kunatours Cia
. Ltda
Miguel Cordero 2- 4103509 / Patricio
La Casona 134 Y Alfonso Ledesma
4103501
Cordero Gonzales
Carlos Art
s Castellana Luis Cordero 10-47 | 2827293/ arR(;smornuro
Y Gran Colombia 2827293 .
Espinoza
Maria De
La Orquidea Bprrero 9 .31y 2824511 Lourdes
Hostal Simon Bolivar
Cordero
Duran
La Victoria Calle Lérga 6-93Y V|nt|m|lla
Antonio Borrero Daniel
Federico
Vasquez
. Juan Montalvo 10- Espinoza
Las Gardenias 44 Lamar 2843778 Maria Del
Carmen
Octavio Dias 6-47 Y Daniel
Los Angeles . 2865782 Florencio
Garcia Moreno
Parra Eras
Los Balcones Borrero 1?-08 Y 2842103 Jhanet Bustos
Sangurima Pogo
Combate Del
Pangor 2-07 Y Edyson Pauta
Lovers Combate De 4097628 Ordonez
Virginia
. Bolivar 1255 Y 2823918/
Mansion Alcazar Tarqui 823554 Aghartsa S.A.
Posada Del Angel Bolivar 14-11Y 2826233/ Daniel
g Esteves De Toral 2821360 Hernandez
N Presidnete Cordova | 2843821/ | Juan Vanegas
Rio Piedra .
840Y L Cordero 2839679 Vintimilla

174
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
San Andres Gran Colombia 11 | 2841497 / | Manuel Mesias
66 Y Tarqui 2841497 Huerta Chacon
Empresa
Santa Lucia Borrero 8-44Y 2828000 Hoteler.a
Sucre Lucupa Cia.
Ltda.
Luis Cordero 5-65 Inerid Ordofiez
Vieja Mansion Y Honorato 2839446 &
Pesantez
Vasquez
Av Del Paraiso Wilson
. . Rolando
Abu Dhabi Diagonal Al 4098218
Hospital Gonzales
Verdugo
Del Chorro Y Parra Eras
Blue Sky Sebastian 2860535 Floidey De
Benalcazar Jesus
Gonzales
T i12-38Y
Calle Angosta araul . 2822489 Gonzales
Sangurima .
Bolivar
. Gran Colombia 10- | 2835175/ Jorge Abril
Caribe Inn .
51Y P. Aguirre 2826227 Delgado
larga 8-41Y Luis | 2839763/ | . -UM@
Casa Del Barranco Hostal Villavicencio
Cordero 2822503 .
Ruth Graciela
. Baja Del Padron 4- Victor Eugenio
C Del R 2829659
asa el rio 07 Y Calle Larga Capelo Salazar
. Nelly Magaly
B Malo 10-
Cuatro Mundos enlgno. a'o 2837058 Sanchez
70 Y Mariscal Lamr
Quezada
. Carlos Johon
Cuatro Rios Mariscal Lamar M 2841943 Pesantez
Hermano Miguel
Pesantez
Laura
El Cajas Tarqui 7-92Y 2826627 / Magdalena
Sucre 2826627 Quezada
Morales
Carlos Eduardo
El Monasterio Padre Aguirre 7-24 | 2824457 Andrade
Borrero
£l Vereel Av El Paraiso 1-110 | 4097930 / G'Z'ﬁj:‘l‘iz
& Y Agustin Cueva | 4096625
Verdugo
Paseo De Los Pablo Eric
Gonzalez Y Gonzalez Cafiaris 5-30 Y 2847382 Gonzalez
Gonzalez

Enrique Gil
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Alojamiento Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Miguel Heredia
M IJ
Hamilton 3-07 Y Vega 2824243 anuet-esus
" Landi Londa
Muhoz
Sangurima Y 2831909 / Alejandro
Hurtado De Mend
urtado Le viendoza Hayna Capac 2848611 Cambi Ramos
Jose Joaquin Claudio
La Alborada Olmedo 3-92 Y 2871005 Roberto Sinchi
Av. Espaia Tacuri
Vargas Machuca 2844387 / Jairo Jehovany
La Joya N.-9-43 Y Gran 5844387 Farfan
Colombia Mendoza
Gil Ramirez
Maavanic Davalos Y El 2809286 Zoila Bravo Jara
Chorro
Luis Cordero 11- Vintimilla
Majestic 29 Y Mariscal 2835674 Tinoco
Lamar Francisco
. . Dora Esperanza
E A E
Medio Ejido nrique Arizaga 4095074 Niola
Isauro Rodriguez .
Suquilanda
Av. Ricardo Saldafia Duran
Momentos Duran Sector . .
- Diana Teresita
Banos
Hostal ] Carl
Palacio Real Gran Colombia Y 2824533 / :;r:]a:;:;
Huayna Capac 2824533
Vasquez
Av. Ricardo Ramon Tabia
Paledium Duran Y Calle 2893001 P
. Yolanda
Vieja
J Montalvo 9 Gladys Beatri
o ‘ uan Montalvo 2833695 / a ysNea riz
Pichincha Internacional 78 Y Gran Mufioz
. 2833695
Colombia Moscoso
Gaspar Marcia Jimena
San Pablo Sangurima 2-45 Y 2845452 Fajardo
Manuel Vega Fernandez
Antonio Borrero Chacha Parra
Villa Flora 5-15 Y Honorato 2846842 Graciela
Vasquez Alexandra
. Paseo 3 De Vega Cueva
Villa Nova Inn Noviembre 24-06 2836790 Jose Luis
Av Gil Ramirez 1- .
Villaprimavera 90 Heroes De 2871357 Monica Ochoa
Carrera
Verdeloma
Luis Cordero 5- lsabelle Eva
Yakumama 66 Y Honorato 2834353 . .
Holleinstein

Vasquez
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Alojamiento Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Mariscal Lamar Pablo Gerardo
Zambranos 21-97 Y Luis 2820435 Zambrano
Pauta Carrion
Honorato
Edgar Edi
Alvanos Vasquez5-66Y | 2837240 gar tdison
. Alvan Jara
Hermano Miguel
Ammicl Mar'laln;’ OC:(Jeva 2828113/ | Betty Moreno
. 2845086 Samaniego
Sangurima
. Aranjuez 1-81Y Juan Pablo
A 2820622
ranjuez La Madrid Avila Quinteros
L 10-38Y Dunia V
Casa Naranja amar 2825415 tnia vasques
General Torres Morales
Honorato
El Cafecito Vazquez 7-36 Y 2832337 Anthony Lloyd
Borrero
El Chorro 2-56 Y
Avil int
Fenix Av. Gil Ramirez | 40ga1a7 | AVila Quinteros
. Amadeo Israel
Davilos
Miguel
Jose Joaquin EdLIJgaL:Zo
Fuego Olmedo 2-63 Y 2811394
Orellana
Hostal Rocafuerte
Paredes
Gaspar Valarezo
Hostal Del Valle Sangurima 5-76 Y Sangurima Ana
Hermano Miguel Yence
Av. Huayna -
Sandra Cecil
Huaynacapac Capac N.- 3-57Y 2832655 andra tectiia
. Lopez Romero
Av. Espaia
Honorato Sigalun Cia
La Cigale Vazquez 7-80 Y 2835308 & ’
. Ltda.
Luis Cordero
Calle Larga No. ?E::::;I:
La Escalinata 5-83 Y Hermano 2845758
Miguel Guerrero
Paladines
Panar::ricana Maldonado
La Gran Aventura 2854604 Cantos Luis
Sur Sector La .
. . Ramiro
Victoria
N 2831560/ | Manuel Salazar
LaP Av. E 5-02
araz V. Espana 2865156 Vasquez
Carmen
Beni Mal
Latina enigno Vialo 2839821 Delgado
11-54
Cardenas
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Alojamiento Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Los Alamos N°2 Huaynacapac Y 2807308 Chacha Juan
Lamar Carlos
El Chorro S/N Y Mirian
Los Helechos Gil Ramirez 2863401 Magdalena
Davalos Chacha Parra
Macondo Tarqui1164Y 2840697 / Wille Steven
Sangurima 2821700 Curtis
Manhatan Sangurima 1-18 Y 2845935 Fanny Chacha
Huaynacapac Parra
Milan Ptgéc\(ogjg‘r’s 9 | 2831104/ | Wan Gullermo
. 2827864 Ochoa Galarza
Aguirre
Av Del Paraiso L - Piedad
Morlaquita Hostal 6 Y Pasaje Del 4098255 Gonzalez
Paraiso Verdugo
Huayna Capac 3- Luz Giorgina
Oxford 60 Y Sangurima 2827448 Gomez Cuello
Calle Tarqui 6-01 Pelaez Novillo
R 2838352
ex Y Calle Larga Susana Beatriz
Juan Jaramillo 2- Sanchez
Sanchez Quezada 56 Y Tomas 2833614 Quezada Nelly
Ordofiez Magaly
Mariano Cueva Y Martha Litardo
Santa Martha . .
Sangurima Garcia
Honorato Dolores Celleri
Villa Del Rosario Vasquez 5-25 Y 2828585

Mariano Cueva

Rivera
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Alojamiento Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Av .
Huaynacapac Reina
Haro 3.76 Y 2836702 Emperatriz
Sangurima Zuiiga Hoyos
Morenicas Del Gran Colombia Silvana Patricia
. 10-65Y 2828669 Galindo
Rosario
General Torres Pacheco
Av. Ricardo Ramon Duran
Bohemia Drink's Duran Sector 2893396 Danny
Bafios Fernando
Av Huynacapac Andrea
Chola Cuencana 4-13Y Marisela
Sangurima Vasquez Ponce
Sangurima 2 -
42 Entre
Galeon .
. Manuel Vega Y 2831827 Tania Lopez
Internacional
Tomas
Ordonies.
Ricardo Duran Wilson Ramon
La Haciend 2892357
a Hacienda N.- 5-27 Tapia
Bartolome Elva Orselina
Paredes Hostal Serrano 1-17 Y 2835674 Alvarez De
Residencia Bolivar Paredes
Av. Ricardo Duran Calle
Penthose Duran Sector 2400439 . ..
N Diego Patricio
Banos
Tomas Rosa Velez
Samay Ordonez 11 86 2-831119 Perez
Santa Fe Borrero 5-5‘7 Y 2822025 Carrion Ochoa
Juan Jaramillo Angel Efren
Luis Cordero 4
And Carri
Siberia 22 Calle 2840672 ndreatarrion
Terreros
Larga
Alamos No.1 Madrid 142Y 2863444 / 2871416 Narcisa Chacha
Av. Espafia
. Calle Del Manuel
Astoria Chorro 2- 22 2809252 Vanegas
Gina De
Padre Agui
Azuaya adre Aguirre 2824119 Lourdes Franco
7-61 .
Bilmonte
Anibal
Ricardo Duran Florencio
Bari 2892455
anos S/N Nacipucha
Astudillo
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Alojamiento Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Ricardo Duran
Maria Teolind
Copa Cabana S/NY Calle 2892456 ana 1e91naa
. Astudillo
Vieja
Borrero 5-47 Y Carmen Amelia
El Monarca Honorato 2836462 Flores
Vasquez Sarmiento
Av. De Las Luis Humberto
El Refugio Americas Y 2827315 Cardenas
Daniel Alvarado Pintado
Cecilia
Granada Sucre 10-60 2842516 Auxiliadora
Leon Misnaza
Hermano Tapia Calle
Hogar Cuencano Miguel 4-36 Y 2826009 Martha
Calle Larga Marlene
Hermano Martha
La Casa Cuencana Migueld-36 Y 2826009 Marlene Tapia
Calle Larga Calle
J J i
ose Joaquin De Morales
. Olmedo Y
Manantial Anexo N 2848482 Dumancela
Hostal Nufiez De . .
. . . Maria Eugenia
Residencia Bonilla
. Av. Huayna Luis Cristian
M 2807303
015€s Capac 457 Tamayo Pierda
Niza Lamar 4-51Y 2823284 Diego Barzallo
Mariano Cueva Sacoto
. Av Ricardo Jaime Rodrigo
Primavera Duran Sin Bafios 2892607 Sinchi Duchi
Sangurima 5 55 Beatriz
Ramada Hermano 2833862 Cajamarca
Miguel Cardenas
. Tapia
Rincon De Bafos Av. Ricardo 2892453 Nacipucha
Duran . .
Jualia Maria
Vega Mufioz 4- . .
D | Mol
Sanchez 32 Y Vargas 2831519 aniet viofina
Campoverde
Machuca.
. Ricardo Duran Marco Antonio
The Family 5.97 2892453 Ramon Tapia
Verde Limon Juan Jaramillo Y 2820300 / 2831509 Juan Carrasco

Mariano Cueva

Carrasco
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Alojamiento Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Km 4 Via Juan Fernando
Baguanchy Apaccha 2350451 / 2350453 Paredes Roldan
Caballo Campana Sector~HU|sh|I 2897361 Oscalr Efren
Bafios Saldafia Duran
Via C Malo J ill
Chaullabamba 'atuenca 2804471 alo Jaramifio
Azogues Hernan
. . Guido Carrasco
Dos Chorreras Km 22 Via Cajas 2853924 N
Mufoz
Balnearios
D P ia Ban 2892485
uran arroquia Bafios Duran S.A.
Hosteria Paseo De La Cristian Proafio
Los Lirios Guadalupana 2892015
N Merchan
(Bafios)
Chaullabamba
Mi | Patrici
Quinta Julita Cuenca 2875451 Unjgillj:s A?vglrcel(z)
Azoguezz Km12 &
Milton Rod
Rodas Parroquia Bafios 2892161 fton .0 as
Tapia
Sector El Ch Aguirre Tirad
Chorro De Giron ector £1-Norro 2830116 guirre firado
Del Carmen Edgar
. Empresa
G Colomb
El Dorado ran ~olombia 2831390 / 2831390 Hotelera
7-87
Cuenca
Cuencaoro
Av. Ordon
Oro Verde V- Lrdonez 4090000 Hotelera
Lasso S/N
Cuenca S.A
Ana B Il
Atahualpa Sucre 3 50 2831841 na sarzatlo
Sacoto
G Colombi
Carvallo ran ~-olombia 2840749 / 2832063 Alxacs Cia. Ltda
Hotel 9-52
Catedral Padre Aguirre 8 2823204 / 2824085 Romulo
17 Ambrosi
C istador El G Colomiba 6
onquistador ran L-olomiba 2831788 / 2831291 Comisersa
No. 1 65
Hotel Crespo
Crespo Calle Larga 7-93 2834937 / 2839473 CA
Juna Jaramillo Hotel Principe
El Principe No.7-82 Y Luis 2847287 / 2834369 Racelleri Cia.
Cordero Ltda.
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Alojamiento Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Presidente Hoteles Klatte
Forum Borrerol10-91Y 2828801 Y Asociados
Mariscal Lamar Cia. Ltda.
Av. E fayY | Och
Italia V. Espana 2840060 / 2864475 nes bchoa
Huayna Capac Garcia
. . Bolivar6 22 'Y Marcia
Patrimonio Hermano Miguel 2831126 /2831126 Martinez Ponce
. Marcelo
Pinar Del Lago Av. Ordsc;',:lez Laso 4089751 / 4089741 Vintimilla
Borrero
. Gran Colombia 6- Ugalde Jerves
P dent 2831066
resigente 59 Y Borrero Jose Alejandro
Pasaje Pavel Joseph
Pumapungo Pumapungo Y 3 2835600 Cervantes
De Noviembre Choud
Luis Moreno Cesar Eduardo
Rione Mora Y Eduardo 4092085 / 2843239 Palacios
Malo Palacios
General Torres 9- Leon Bernal
San Juan Hotel 59 Y Bolivar 2829306 Tania Elizabeth
Presidente
Esteban Pi
Santa Ana Cordova No. 11- 2848138 steban Finos
Ochoa
49
Monica
S 6-80Y
Santa Monica ucre 2840215 Delgado
Borrero .
Ordofiez
Av. Solano 4-31Y Valeus Cia
Valgus Florencia 2818651 & ’
. Ltda.
Astudillo
Empresa
Victoria Calle Larga ¥ 2827401 / 2832340 Hotelera Don
Borrero ..
Cuni Cia . Ltda
Vargas Machuca Red Hotelera
Yanuncay 10-70 Y Lamar 4115081/ 4114375 Cuzco Cia. Ltda
Av. Del Estadio Y Grucanaui Cia
Zahir 360 Florencio 4076882 quitia.
. Ltda.
Astudillo
Alli Tiana Pte. Cordova ¥ 2831844 / 2821955 Mario Orellana
Padre Aguirre Garcia
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Leonor
Luis Cord 11-
Atenas uis ~or erf) 2827016 Florencia
89 Sangurima.
Jerves
Plaza Deleg
Best Plaza Eloy Alfaro 1-43 2870402 Hernan
Gerardo
David Francisco
Cuenca Borrero 10 69 2833711/ 2826301
Duran Arce
Av. De Las . .
El Cisne Americas Y 2881655 Julio Milton
Murillo Toral
Amazonas
y Hno. Miguel 9-58 Johnn Montero
El Quijote Y Gran Colombia 2843197/ 2834573 Toral
Emperador Eloy Alfaro 1-43 2871539 Carrion Alvarez
Y Huaynacapac Juan Carlos
Ensuefios Gran Colombia Y 2844961 / 2844961 Maria Duran
Manuel Vega Guaman
Sangurima 1-17 Maria
Espafia & 2834208 / 2831351 / 2846442 Mayancela
Y Hauyna Capac .
Minchala
Hotel
Gaspar Encalada
Europa Sangurima 2-55 Peralta Dolores
Tomas Ordofies Obdulia
. Mariano Cueva Telmo Cordero
Las Americas 13-59 2833850 Pinguil
Gaspar Victor
Lloresa Sangurima6-22 'Y 2837998 Emmanuel
Hermano Miguel Llore Serrano
Sonia Patricia
Condamine 13-
Mi Hotel El Puente on a;"8'”e 2844244 Matute
Seminario
Mariana De
Rocafuerte 3 45 Lourdes
Prado | 2869968
radofnn Y Huayna Capac Ampudia
Lucero
Gaspar Espinoza
Portal Espariol Sangurima 2-42 Y 2842015 Orellana Reina
Manuel Vega Marisol
Rios Del Valle Mariano Cueva 7 2826895 Carlos Santiago

21Y P. Cordova

Ulloa Andrade
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Alojamiento Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Madrid Y Av. Chacha Parra
San Carlos N
Espafia Juan Carlos
Presidente Pinos Ochoa
Cordova 11-49 Esteban
Santa Ana Y Tarqui 2848130 Fernando
Tomebamba Bolivar 1119 2823797 / 2823797 Edgar Leon
General Torres
Cristi
Vasquez Inn Av Espafia 10-17 2831482 / 2850182 ristian
Vasquez Ponce
Francisco
Check Inn General To.rres 8 2831711 Felipe Flores
82 Y Bolivar
Ochoa
General Torres 9- Leonardo
Gran Hotel 70 2831934 /2841113 Duran Andrade
Hotel -
Mariano Cueva Rigoberto
Norte 11-63Y 2827881 . .g .
. Vintimilla Pulla
Sangurima
Norma Del
Pichincha Gral Torres 8 82 2823868 Carmen Mufioz
Moscoso
Calle Del Chorro Vazquez Ojeda
San Jose Inn . . Jonnathan
Y Gil Ramirez
Pablo
S i 1-49Y Carlos G
Tito angurima 2829734 / 2829734 arios >omes
Manuel Vega Jarrin
Hermano Miguel Pesantez
Rios De Cuenca 10-94 Y Mariscal 2841943 Pesantez

Lamar

Edison Roman
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Panamericana Luis Abran
El Eden Norte Km 14 2876797 / 2490005 Ortiz Astudillo
Panamericana Marco Arturo
El Jade Norte Km 13 2490097 Pinos Narvaez
Panamericana Jorge Mesias
La Luna Norte Km 13 2490027 Cobos Ruilova
Motel Panamericana Fernando
Las Retamas Norte Km. 7 1/2 2875400 Gonzalez
. Panamericana Molospinos Cia
Los P 4069461
0s FInos Norte Km. 14. Ltda
Fausto Al
Rumours Cumbe 2878398 austo ~varez
Ordofiez
Shalom Hostel Bed Federico Proafio 4091830 AIvaArinUeraglles
& Breakfast 2-129
Fernanda
Manuel Vega 12- Mashipuraviaje
Casa De Las Rosas 57 Y Vega Mufioz 2824493 SSA
. . Presidnete Juan Jose Cobo
Cofradia Del Monje Cordova 10 33 2831251 Leon
Mariscal Lamar Wiliam Dario
La Casa Del Centro 4-19 Y Vargas 2826615 Sarmiento
Machuca Zambrano
Vasconez
La Posada Tarqu|.9-46 Y 2826831 Mosguera
Cuencana Bolivar Edison
i Francisco
Pension
Benigno Malo Y Clara Francisca
La Posada Del Rey Presidente 2843845 Pesantez
Cordova Samaniego
Nuestra Residencia Los P|n~os 1-100°Y 4090204 Blanca Calle
Ordofiez Lasso Rea
Priscila
Villa De Rio Av. Paucarbamba 4103026 / 4103215 Marquez
Y Jose Peralta
Gonzalez
Erancisco Nancy Eulalia
Americano . 2837882 Sanchez
Tamariz 1-14 .
Arizaga
Calle Del Sol Calle Del Chorro 2869882 Pablo Andres

Y Calle Vieja

Calle Espinoza
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Alojamiento Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
- General Torres Deviorco Cia.
Casa De Lidice 11-69 Y Lamar 2825698 Ltda.
. Guayaquil Y 24 Torres Delgado
Col | Chordel 2823377
olonfalLhoraelce De Mayo Pablo Esteban
o5 Hermano Miguel Diego Hernan
El Capitol 2824446
aprtotio Y Calle Larga Vintimilla Ortiz
Av. Ordofies Laso Veronica Lucia
Green Spot Lopdge - Virgen Del 4089394 / 4089397 Salazar
Milagro Montesinos
Eduardo
Pachamama Calle Larga 2-38 2829465 Vicente Brito
Y Manuel Vega o
Muhoz
Hermano Miguel .
Posada Del Rio 4-18 Y Calle 2823111 Abad Molina
Nanci America
Larga
Hermano Miguel Figueroa
Posada Del Rio li 4-18 Y Calle 2823111 Morales Paola
Larga Jhoana
Calle Larga 3-42 Blanca Piedad
Posg:ra]t':')(;dos Pension Y Tomas 2824247 Coellar
Ordofiez Delgado
Brasil Y Remigio Bayron Ruben
Resth
esthouse Crespo Verdugo Aldaz
Davis
Rio Bravo Rio Palora Y Rio 2808570 Prudencio
Curacay Brabo
Solorzano
Maria De
Villa San Marcos Borrero 5_9_1 Y 2847375 Lourdes Parra
Juan Jaramillo .
Pillco
El Chorro 2-55Y Luis Enrique
Alhambra Gil Ramires 4084043 Calle Ortiz
Saquipay
Allpa Wasi Tarqui 2440411 Guanoquiza
Jaime Rolando
Alternative Huaynacapac Y 4084101 AI\(arez Calle
Casique Duma Xavier Alberto
Mariano Cueva Maria Sabina
Andaluz 12-21Y 2827292 Espinoza
Sangurima Barreto
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Alojamiento Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Honorato Diego Hernan
Capitolio N 2 Vasquez Y 2837240 1e80. _
. Vintimilla Ortiz
Hermano Miguel
Casa De El Molino 2-04 Y 2842781 Aviles Landivar
Huespedes Balcones Gladys Yolanda
. Klever Ranulfo
Gaviota Dorada Pillco Morocho
La Barraca Borrero 9-68 2825094 Zunlg.a Cacler‘es
Graciela Silvia
Hermano Miguel Martha
La Casa Cuencana . 4-45Y Calle 2826009 Marlene Tapia
Pension
Larga Calle
Mariscal Lamar Carrion Ochoa
La Perla Cuencana 8-44 Y Benigno 2850792
Angel
Malo
Benigno Malo 5- Andrade
La Posada 112 Y Juan 2842486 Huiracocha
Jaramillo Freddy Javier
Gran Colombia Miriam Patricia
Majache 5-31Y Mariano 2835304 .
Neira Carrasco
Cueva
Mi Otra Casa Via A F.iaFar 4082921 Javier Fra.nC|sco
Sector Sinincay Izco Sevillano
Checa Sector Montes!nos
Saucay Montesinos
Saucay
Refugio Fernando
Rakar L F T i
Learnaya akarta 4043363 anny lenorio
Dolorosa Crespo
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Alojamiento Azogues

Establecimiento Tipo Direccion Teléfono Contacto
El Carmen Crespo Avila
Conejito El Motel Parroquia Javier 2214354 po
Julio
Loyola
. Padilla
Tropical Pension Rivera 5-15 Y 2240511 Andrade Nora
Sucre .
Nohemi
Urgiles
Verdugos Pampa Vintimilla Contreras Ana
Luisa
G a Av. 24 De Mayo Quezada
uzm. n Sector 72245679 Pineda Maira
Internacional . .
Cuchilandia Johanna
Sector La
Concordia Junto Morocho
Inca Trails Hostal A 72246514 Santos José
Intercambiador Remigio
Sur
Serrano Y Regalado Arce
Peleusi n 2245445 Darioleta
Matovelle
Esperanza
3 De Noviembre Urgilés Ortiz
Chicago 3-23Y 24 De 2241040 Segundo
Mayo Alciviadez
Rodriguez
Cordillera Azuay Y Malo 72240587 Castro Lupe
Hostal
. . Mercedes
Residencia Rivera Roias
Anzuelo El Sector La Playa )
Jose
San Francisco De Valdivieso
Sageo El Camping 2240445 Herrera Maria
Sageo Km.3 :
Luisa
Av. 16 De Abril Guaman
Concordia La Hosteria Sector La 98163561
. Torres Angel
Concordia
Autopista Guerrero
Merced La Azogues - Alvarez Raul
Cuenca Gerardo
Alberto Ochoa Y Hotel Paraiso
Paraiso El Av. Miguel 72244729
e S.A.
Vintimilla
Rivera
Rivera Av. 24 De Mayo Y 2248113 Marquez
10 De Agosto :
Milton Leonel
Hotel
Leon
Monsalve Pozo Sarmiento
Leon Junto A 72249916
. Nelson
Gasolinera Leon
Homero
Cesar Palace Samuel.Abad Y 2248247 Cesar Palacios
Bolivar
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ANEXO N 5 ALIMENTOS Y BEBIDAS CUENCA, AZOGUES, CANAR Y EL
TAMBO

Alimentos y Bebidas Cuenca

Establecimiento Tipo Direccion Teléfono Contacto
Calle Larga 5-89 y Ugalde Pefia Miguel
La Parola Hermano Miguel Andres
La Vinoteca Av. 12 de Abril y Calle 2888103 Davila Cordero Juan
Farol Pablo
Sabaneta Antonio Borrero 7-61y Tapia Pinguil Carlos
sucre Alberto
Centro Comercial Azuay Nuevo Milenio
Sport Planet Milenium Plaza 4103451 (Anumil) s.a.
Zoe Calle Borrero 7-61 y Sucre | 2880280 Palacios Beltran
Paola Andrea
Black & White Remigio .Crespo 2:22 Y | 2884363 lohgnna Ka{herlne
Federico Proafio Espinoza Vasconez
China Bar Karaoke Florencia Astudillo 2835467 Liu Wenhe
Vivero Maldonado
El Nopal Av. Solano 11-82 2816887 Maria Soledad
Bar - .
Eucalyptus Gran Colombia y Benigno 2849157 Leslie Breen
Malo
Frutilados Remigio Crespo 4-53y | 546114 Juan José Burbano
Ricardo Mufioz
Julidn Matadero Paseo 3 de Noviembre 2833725 OrdQnez Ugalde
Xavier Eduardo
Karaoke de la Remigio Av Remigio Crespo 4-78 | 2881722 | Carlos Manuel Naula
L Aperitivo Benigno Malo 4-96 y Calle Arias Ortiz Juan
Larga Carlos
La Esquina Calle Parga y He.rmano 2845344 | Lema Segundo Raul
Miguel Esquina
La Remigio Remigio Crespo 4-78 y Diaz Ortega Johnny
Alfonso Borrero Gustavo
La Rue Av. 12 de Abril y Francisco 4103179 Peiiafiel Vl(.il;lna Jorge
Talbot Fabian
. Calle larga 8-69 y Benigno Piedra Viteri José
Lillet Lounge Malo David
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Alimentos y Bebidas Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Microcerveceria La Antonio Borrero 4.62'y Pedro Molina
. . 4037260 ;
Compaiia Honorato Vasquez Martinez
, Av. 12 de Abrily Piedra Salas Juan
Pa’ Cortarse las Venas Florencia Astudillo 4103976 Andrés
Calle Larga 5-89 y 2884530 Miguel Andrés
Parola Hermano Miguel / Ugalde Pefa
mano Higu 2823084 8 "
Av. del Estadio y José Guerra Guerrero
Punto y Coma Peralta 2821984 Fernando Leonidas
Paseo 3 de Noviembre Jordi Garrido
Republica Sur 4-78 y Bajada de Todos
Monteagudo
Santos
Rubyred Gran Colombia y General 2820674 Wilson Armando Sari
Torres Maldonado
Rue Av 12 de Abril y Francisco 4103179 Jorge Fal.)larz Pefiafiel
Talbot Vicufia
Tijuana Antonio Borr(,ero 5-23 2821041 Maria Sulema Aldaz
Bar Honorato Vasquez Alba
Wunderbar Calle Larga 3-43 y 2831274 Frank Udo Illing
Hermano Miguel
. Remigio Crespo 3-28y Angel Sebastian
Amnesia Agustin Cueva Saldafia Galarza
Afios 80 Av. Jose peralt.a y Av. del 2859796 Crespo Enc:.al.ada
Estadio Clara Cecilia
Arabe Pipa Calle Larga 7-44 y Munir Badar
Borrero
Baco Presidente Cérdova 4-70 Ruiz Zambrano
y Mariano Cueva Mateo Agustin
Bapu Shawarma Calle Larga y Benigno 2827210 Guzman Tapla Clara
Malo Narcisa
Bebedor de Vientos Hermano Miguel N° 5-86 | 2842961 Ortiz Gonzdlez

Blanco y Negro

Gonzalo Edmundo

Hermano Miguel 6-56 y
Coérdova

Villegas Barba
Frankiln
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Bor Calle Larga 41-02 y Alfonso 2849188 Roma.n Vasqu.ez
Jerves Francisco Xavier
Presidente Cérdova 5-40 y Rubio Mufioz Marcia
Bum Bum . -
Hermano Miguel Catalina
Borrero 5-97 y Juan Patricio Quituisaca
Cacao y Canela jaramillo 2820945 Astudillo
Café & Co Centro Comercial Milenium 2817563 Ideasy Marcas
Plaza Globales cia . ltda
Cheers Honorato Vasguez y Garcia Carr.lpos Ivan
Hermano Miguel Patricio
Chelo By She Calle Larga 5.-47 y Hermano Wilson Alberto Bravo
Miguel Solano
Clasicos! Bar Mariano Cueva 7-11 2899741 Galo Monje Vélez
Copitas Av. Unidad Nacional y Gran Oviedo Hurtado
Pl Colombia Magda Lorena
Bar
Cueva Honorato Vasquez y 2840889 Le6n Matute Gloria
Borrero Mercedes
Cupido Parroquia Bafios 2826391 Pizarro Merchdn
Carlos
D'Chris Hurtado de Mendoza y Tapia ].Espmoza
Bulan Margarita Esther
Dubai Mahal Calle Larga 8-89 y Benigno 2835651 Muddasar Irfan Hafiz
Malo Muhammad
El Barril Bolivar 3-40 y Vargas 2843642 Jorge Patricio Fajardo
Machuca Toledo
Estrivos Guapondelig 6-61 y Jaime Morales Astudillo
v Roldos Daniel Angel
Fuzzion Presidente Cérdova 5-39 y Moreno Carlos
Hermano Miguel Eduardo
Gluck av. 12 de Abril y Cornelio 4078342 Moreno Carlos

Merchan

Eduardo
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Habana Café Hermano Miguel 4-50 y 2849007 Loiiy.za Farfan
Calle Larga Monica Isabel
Habibi Remigio Crespo 4-78 y 2806375 Tenezaca Z.hl.lml Luis
Alfonso Borrero Remigio
Huequita Honorato Vasquez y Lezcano Arcos Ruth
4 Hermano Miguel Elena
Inca Lounge & Bistro Alfons.o Cordero 3-35y 2830094 Andrade de Romero
Miguel Cordero Fernanda
Calle sin nombre y
Jaque Leonidas Proafio (San 2894726 Alvarado Sa.la.zar
, Bertha Alicia
Joaquin)
. Juan Jaramillo 6-35y Mufioz Chavez
Kalashikov Hermano Miguel Leonardo Paul
Kalua 2 Sangurima 8-24 y Luis 2822434 Guanoquiza Guayllas
Cordero Gustavo
. Gran Colombia y Coronel Jaime Wilfrido
Kalua's
Talbot Cortez Lema
Bar
Karma Gran Colombia 3-35y Coérdova Enderica
m Tomas Ordoiiez Paul Esteban
La Caverna Honorato Vasquez n.- 1-22 2823319 Encalada A. Jhovani
y Borrero Eduardo
La Dekada Av. Panamericana y Alberto Pesantez Heras Rosa
Cherrez Mercedes
L . Montesdeoca
La Fundicién Av. Ordofiez Lazo sin 2894007 Saldafia Manuel
numero .
Teofilo
La Granja Azul Remigio Crespo y Agustin Arteaga Martinez
Cueva Roman Augusto
La Metro Bar Calle Larga 6-58 y Borrero | 2823094 Sarate Montes.dleoca
Angel Caprilis
La Onda Calle Farol y Av. 12 de Abril | 4073070 | Hermida Cuesta

Mauro Felipe
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Establecimiento Tipo Direccion Teléfono Contacto
Luis Cordero 6-75y Lema Carrasco Mario
La Palma : . :
Presidente Cérdova Antonio
Calle Larga 8-50 y Calder6n Molina
La Salsa Mesa Benigno Malo Claudia Magdalena
La Siembra Guapondelig 6-61 2826391 | _Carlos Eugenio
tem uapondetis Pizarro Merchan
La Taska Pre51dentc.3 Coérdova 5-12 4043999 Yungazaca Cabr.era
y Mariano Cueva Oswaldo Joselito
La Terrasa Calle Larga 4-13 y Luis 28723182 Jhon Amaury Flor
Cordero Fonseca Mercedes.
Like Liquors & Lounge Presidente Cordgva 5-86 2863891 Auquilla L(:iZO Nancy
y Hermano Miguel Fabiola
Long Steet Remigio Crespo 4092384 Lozano Lozano Jenny
g Bar 5 p Patricia
Lush Juan Jaramillo 7-60 y Luis Badar Murir
Cordero
Marc!'s Calle Larga 7-44 y Luis Muhammad Sohail
Cordero
Marrokech Tomas Ordédfiez 6-25y Penaf}el Coronel
Franklin Armando

Media Naranja Bar
Karaoke

Mojito Club

Monday Blue

Noa Noa

Panjhabi

Juan Jaramillo

Calle Larga 7-78 y
Presidente Borrero

Goémez Cali Angel
Orlando

Agustin Cueva 6-11y
Remigio Crespo

Maxi Lliguipuma
Marco Teodoro

Benigno Malo 14-24 y Pio
Bravo

Campoverde
Merchan Nicolas

Calle Larga 4-102 Alfonso
Jerves

2816885

Poluche Merchan
Pablo Marcelo

Calle Larga 8-15 y Luis
Cordero

Tapia Pinguil Alvaro
Paul
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Persia Pipa Bar Calle Larga 7-44 y Luis Muhammad Sohail
Cordero
Pipas Vi Tomdas Orddfiez 6-25y Pefiafiel Coronel
p P Juan Jaramillo Franklin Rrmando
Calle Larga 7-78 y Goémez Cali Angel
Plazma Presidente Borrero Orlando
Agustin Cueva 6-11y Maxi Lliguipuma
Prophely Remigio Crespo Marco Teodoro
Benigno Malo  14-24y Campoverde
Q-ru chupa Pio Bravo Merchan Nicolas
Rouge Calle Larga 4-102 Alfonso 2816885 Poluche Merchan
Jerves Pablo Marcelo
Sabaneta Calle Larga 8-15 y Luis Tapia Plngl,,lll Alvaro
Cordero Paul
Safari Av. Remigio fL-76 y Miguel 2817988 Rosales Peralta,
Diaz Emmerson Hernan
Bar
Santo Pecado Av. Lojay Don Bosco Murillo Asmal Juan
Pablo
Remigio Crespo 2-137y Vazquez Serrano
Seven Manuel Palacios 2810364 Angélica Alexandra
. Remigio Crespo 2-137y Erraez Loja Marlo
Seven Days and Night Manuel Maria Palacios Vinicio
She Lounge Presidente Cérdova 5-84 y Cabrera Montero
g Hermano Miguel Edgar Santiago
Sky Blue Hermano Mlgue.l 6-38y Vasquez Areyalo
Juan Jaramillo Jorge Narciso
- Av. José Peralta y Av. del Crespo Encalada
Sport Bar Afios 80 Estadio Clara Cecilia
. Calle Larga y Benigno Verdugo Yunga
Sport Bar El Jardin Malo 2806660 Carlos Rigoberto
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Stencil Calle Larga 5-74 y Hermano Guiracocha Aucapifia
Miguel Pablo Olmedo
Sudaka Remigio Crespo y Agustin Chazi Pesantez Xavier
Cueva
. Av. 12 de abril 1-15y Av. Calle Albarado Xavier
Time . .
Loja Guillermo
Mariscal L J . . .
Trovador ariscaltamary Juan 2858074 | Lojano Quinde Wilson
Montalvo
Bar .
. Av. Remigio Crespo 4-95 y Pesantez Mendoza
Vikingos . . .
Miguel Diaz German
Espejo N Euclid
Vista al Cielo Sayausi Sector Buenos Aires | 2894664 Spejo avas. . uchaes
Sebastian
7aid LU|s.cordero ,6-75 V% 4047206 Rodriguez Pac‘h‘eco
Presidente Cérdova Edgar Mauricio
Honorato Vazquez 4-48 y Quito Torres Andrés
Zaragoza

Calle Larga

Carolina
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Angelus Simén Bolivar y Benigno 5884318
Malo
Arte con Sabor a Café Av. 3 de Noviembre y Dirosa Puyol Silvia
Coronel Talbot Raquel
Remigio Tamariz 2-31y Torres Vallejo
Bayou Caffee Federico Proafio 2818777 Sebastidan Matias
Delicentro Panesa Remigio Crespo 4-66 2817977 Siguenza Mercedes
Dulce Compafiia Remigio Crespo 1-34y | »o30163
Federico Proafio
Frutilados Bolivary LUI.S Cordero 2814213 Burbano Serlrano Juan
Esquina José
Padre Aguirre 15-29y Sarmiento Tamayo
La Pergola Rafael Maria Arizaga 2845288 Priscila
Morello's Alfonso Jerves 4-27 y Calle 5886448 Plasencia Ar.ias
Larga Lourdes Marisol
Cafeteria Contro C el del
Nice Cream entro -omercial Mal @€l | 8296370
Rio
Calle L 10-41y Pad Paredes Roldan J
Paseo el Barranco alle targa . yradre 2837299 aredes roidan juan
Aguirre Fernando
Pitys Remigio Crespo y Alfonso 5853934 Domir.wgyez Vi.ntimilla
Borrero Silvia Karina
Tutto Fredo N2 1 Benigno Malo 9-40 y Bolivar
Tutto Eredo N@ 4 Centro Comelrual Mall del
Rio
Centro C ial Mileni
Tutto Fredo N@ 3 entrotomercial MIenIUM | 5847.246
Plaza
Av. Remigio Crespo y 2834052 /
Tutto Fredo Sucursal Miguel Diaz 2810855
Jarrin Jaramillo
Aphrodisi Av. Remigio C ElIO 2883920 L. .
phrodisia v. Remigio Crespo y ro Ménica Ximena
Eduardo C Mal
Café Café uardo trespo Maloy 1 5683920 Patifio Carlos

Mariscal Lamar
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Café Mauz Av. Remigio (;respo 6-174y Zaldumbide Argudo
C. Piedra Mauro
Chocolate Daniel Cordov:i y Federico 2820240 Vasquez Serreno
Proafio Juan Sebastian
. . Av. Fray Vicente Solano Burbano Serrano
Canelo Café by Frutilados 4-153 y Roberto Crespo 2848469 Miriam Cecilia
Chri's Lamar 4-87 2884683 |  Cando Delgado
Mauro
Complejo Patrimonial Calle Larga 5-19 y Mariano Ochoa Fernandez
Todosantos Cueva Elizabeth Alexandra
Dos Chorreras Deli Alfonso Cordero Carraslco Sarmllento
Guido Andrés
El Cisne Mariano Cueva 8-47 Rosa Sinchi Maza
Frutilados Federico Proafio 3-64 y 4048217 Pesafltez Vivar
; Honorato Loyola Maria Lorena
Cafeteria
Gelateria la Fornace Borrero 8-29 y Sucre 2880551 Lopez Vasconez

La Creperia

La Fornace

La Fornace

Le p'tit Café

Magnolia Caffe

Moca Café bar

Nancy Ximena

Agustin Tamariz y Remigio
Crespo

Renato Pauta Suarez

Felipe Il y Circunvalacién

Carrillo Ortiz Manuel

(Mall del Rio) 2822446 Gonzalo
Luis Cordero 8-74 y Sucre | 4089547 Cce()crilfizah]/?aagg};{)eii
e de Novembee 140 | pggsszs | Copter oseoso
Gran Colombia 22-400y 2849140 Guziiay Merchan

Manzaneros

Jospeh
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Establecimiento Tipo Direccion Teléfono Contacto
On Time Interior del Aeropuerto Amoroso Ugalde
Mariscal Lamar Maria Fernanda
Primero de Mayo y Av. de Michelle Marie
Papacuchu e
las Américas Bakeman
. < . Echeverria Ligia
Algo mas que Frutas Av. Espaiia y Elialut Magdalena
Apetit ‘o Padre Aguirre 12-25 4096540 | Maria Elena Lépez
Aroma café y algo mas Cornelio Merchan 2-45y 2880311 G}lgrrero Segar.ra
José Peralta Lilliam Margarita
Montesinos
Café Galeria Panino Manuel]. Calle y Alfonso Burbano Julio
Cordero .
Ramon
. Miguel Morocho y Av. Gran Maldonado Lazo
Capuchino ;
Colombia Dora Leonnor
Cinema Café Luis Cordero 7-42 y Franklin Ignacio
nem Presidente Cérdova Pefia Vera
Chobs Alfonso Cordero 4-12 y Vanegas Jacome
P Miguel Cordero David
Cafeteria

Coffee Brown

Da vinni Pizza

El Café Tipico

El Corcel

El Coyote

El Labrador

El Monito

Express

Flamingo

Fulano

Av. Ordonez Lazo y los
Olivos

Vaca Erazo Marco
Xavier

Antonio Vega Muiioz 7-87
y Luis cordero

Salmea Rubio Félix

Vinicio

Benigno Malo 5-60 y Calle
Larga

Morocho Guaraca
Angel Bolivar

Presidente Borreo 11-26 y
Mariscal Lamar

Lida Leticia
Morocho Chalan

Manuel Vega 6-32

Sarmiento Teresita

av. 12 de abril 3-57

Morocho Morocho

Luis Eslao

Paseo del Paraiso y David
Diaz

Siguenza Pezantes

Manix Albino

Av. 12 de Abril y entrada a

la Universidad

Castro Parra
Rebeca

Luis Cordero 7-45 y Sucre

José Ochoa
Chiriboga

Condamine 13-74 y Av.

Loja.

Cardoso Mora
Pablo Andrés
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Gourmand Los Rios 2-33 y Remigio 2880465 Silvila Paredes
Crespo Alvarez
Jhul Mariscal Sucre 10-13 y Cérdova Chaca Julia
y Padre Aguirre Azucena
Kabcafe FranC|sc.o de Orellanay 4091049 Andrade Gutl.errez
Fray Vicente Solano Jose Ignacio
Krapel José Peralta y Cornelio Gonzélez Calle
P Merchan Maria José
la chimenea Tarqui 13-97 y Vega 2842530 .Ca.brfera de
Mufioz Vintimilla Ruth
La Pefia Café Av. Manuel J. Calley Pena‘ Cisneros
Paucarbamba Ximena
Little Italy Agustlp Fueva 5-17 2885-674 Margarita Moscoso
Remigio Crespo Andrade
. José Peralta y Cornelio Salazar Regalado
Los Chil
0s Hhilangos Merchan William Patricio
Ana lucia Cuest
Moca Av. Gran Colombia 22-40 | 8048469 | /o .cl@~uesta
, Granda
cafeteria
Moliendo Café Honorato Vésqugz 6-24y 2828710 Luis XavierNMuﬁoz
Hermano Miguel Castaino
Nice Cream Padre Aguirre 10.-44 y 2825577 Delgad.o Ochoam
Gran Colombia Maria Agusta
. Calle Larga 4-86 y Mariano Duchicela Garcia
Nucallacta L .
Cueva Rumifiahui Xavier
Paradera Lorenzo Piedra 3-23 Jaime Ordodiez
. Gran Colombia 18-68 'y Fuentes Orellana
P E 2841384
1223 Express Abraham Sarmiento Efren Segundo
Pizzas Colombianas Av. Ordodiiez lazo entre 2859116 Pere‘z Supacela
Andrade y Cordero Delia Azucena
Martha Ifi
Prohibido Centro Cultural Condamine 12-102 2828094 artha .nlguez
Mendieta
Art Alb
Sweet and Sour Sucre 6-89 y Av. Borrero 2825561 reeaga ornoz

Juan Manuel
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Establecimiento Tipo Direcciéon Teléfono Contacto
. Mora Cérdova
Cucre Sale Café Luis Cordero8-74y | 545181 Cristina
Mariscal Sucre
Alexandra
. . Av. Ricardo Mufioz Davila Crespo Aguilera
Tiempo de Café 2-14 y Padre Matovelle Maria José
Trovical Hermano Miguel 8-67 y Pesantez Salamea
pl Bolivar Alicia del Rocio
Federico Malo 1-261 y Av. Balseca Moscoso
Zona Verde ) del Estadio 2822688 Silvia Patricia
Cafeteria
Bolones de la Mona 24 de Mayo esquinay 4098484 Tigre Calle Klever
Chilcapamba Gonzalo
PP Manuel Vega 7-20 y Cabrera Gutierrez
Café Caliente Presidente Cérdova 2821256 Emma Beatriz
. . Angamarca
Café Tinto Unidad Nacionaly Gran | 15555 | (yinteros

The Soup

Colombia

Graciela Patricia

Presidente Cérdova 1-17
y Av. Huaynacapac

Uyaguari Loja
Fanny Esperanza
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
. . . Centro Comercial Mall Torres Vinueza
California Burrito Co. , :
Del Rio David
Cappuccino Padre Aguirre Y Bolivar | 2843782 | Maldonado Dora
Chatos Centro Comercial Angel Gémez
Milenium Plaza Sergio Enrique
Chofrutt's Camino A Racas (Plaza 2835518 Alva.rez Slgue’nza
Racar) Diana Maria
Docuers Centro Comercial Montero Flor
su Milenium Plaza Gianina
El Espafiol Centro Mall Del Rio 2817200
Frozen Yogurt Centro Come}‘aal Mall 2833944 Rendon Mart%nez
Del Rio Hernan Xavier
Frutilados N2 2 Centro Come}‘aal Mall 2886118 | Juan José Burbano
Del Rio
Frutilados N2 3 Elia Liut Y Calle Vieja 2803767 | Juan José Burbano
Holanda Benigno Malo 9-51 2831449 Jacob Hoebe
, Centro Comercial Mall Argold Del Ecuador
Mc Donald 'S Fuente De Del Rio 2817266 S.A
Soda - fi
Mixx Gourmet San Blas 2 7% Y Toman 2827552 | Tommaso Carbone
Ordofiez
Monte Bianco Rem1g110~C.respo Y Juan 2844199 Cristina Calovi
[figuez Fontana
. o Gran Colombia 21-132 Y Silvana Veronica
Monte Bianco N* 3 Unidad Nacional 2844199 Calovi Fontana
Montebianco N.1 Bolivar 2-80~ Y Tomas 2828611 Roberto Calovi
Ordofiez Fontana
Muu Yogurt N1 Benigno Mallo Y Juan 2845632 Hermida Cor@ova
Jaramillo Bertha Lucia
Centro Comercial Ochoa Ortega
Nescafe Milenium Plaza 4103297 Gabriela Lucia
Nice Cream N°2 Centro Come.rc1al Mall Tutto Freedo S. A
Del Rio
Pan De Bonos Centro Come.rc1al Mall 2475152 CeC.llla. O.I‘tlZ
Del Rio Veintimilla
Retrobuerger Av. Paucarbamba 3-127Y 2886300 Vivar ngs Juan
Girasol Francisco
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
. Centro Cemercial Davila Cordero
Snobiz Milenium Plaza 2887148 Rodrigo
Snobiz No 2 Mall Del Rio Shoppin 2888044 Ma. Ale]andera
Center Cordero Mufioz
. Av Jose Peralta Y Cornelio Javier Homero
Snobiz No. 1 Merchan Milemium Plaza 2840881 Bermeo Duran
Subway Remigio Crespo Y Agustin 2811145 Zufiiga Tufln.o
Cueva Marco Antonio
Centro Cemercial Mona Jaramillo
Subway . Y| 4078070 Jaramillo Pedro
Shopping
Jose
Centro Comercial Mall Del Tropi
Tropiburger . 2817218 International
Rio :
Associates S.A.
Elia Liut Y Av. Gil Ramirez Tropi
Tropiburger N° 2 ' 2808034 International
Davalos )
Associates S.A.
Fuente De
Soda
Yogurt Persa Centro Come.rc1al Mall Del 2853202 Sandra Paola
Rio Vanegas Pezantes
. Av Hurtado De Mendoza Neyla Maria
Colombia Pizza 11-77 Y P Cafiaris 2867277 Moreno Morales
El Aaron Benigno Malo Y Castillo Castillo
Presidente Cordova Haadman Agustin
El Mono Octavio Chacon 1-55 2809276 | Marlene Cuesta
El Mono Principal Juan Jaramillo 1-80 2835918 Vidal SO!I.S Ruth
Cecilia
El Paraiso Roberto Crespo Y 2882858 Molina Cardenas
Escandon Dolores
El Viejo Teatro Padre Agulrre.Y Gran 2853370 Rosana Reb(.eca
Ciolombia Vega Montesinos
Froz N Sweet Padre Aguirre 11-36 | 2838229 | /na Espinoza
Serrano
Frutilados Remigio Crespo 4-53 Y 2886118 | Juan Jose Burbano

Ricardo Mufioz
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Roberto Crespo Esq. Y Pozo Aguilar
Goal Miguel Cordero 4088449 Santiago Patricio
La Colmena Luis Cordero .Y Gran 2845849 Moreno Cordova
Colombia Jose
. Zoila Lasso
La Fama Bolivar 12-86 2843739
Coronel
La Fama N. 2 Av.Jose Peralt.a Y Av De 2843739 Zoila Luz Lasso
Estadio Coronel
Mono EI Suc. Juan Jaramillo N.- 1-80 | 2835918 | Ruth Vidal Solis
. Centro Comercial Silvia Carolina
Mundo Light Milenium Plaza 2817399 Cabrera Espinoza
Padre Aguirre Y Gran Idrovo Cabrera
Paelys Fast Food Colombia 2807425 Pablo Segundo
Ricardo Mufioz Davila 1- Pazan Torres
Primo Yuca Yogurt 23 Y Remigio Crespo 4091172 qo
Silvia Rosa
Toral
. Juan Jaramillo Y Miguel Luis Osvaldo
Refugio Del Mono Fuente De Angel Estrella 2830844 Robles Solis
oda Centro Comercial Mall Ana Cecilia
Royal Dulceria . 2812541 Arevalo
Del Rio o
Vintimilla
Stop Av. Ricardo I~)uran Sector 2400142 L(.)pe.z Ochoa.
Bafios Priscila Natali
Subway Luis Cord.ero 9-32Y 2835213 Cueva Cre.spo
Bolivar Jose Luis
. . Av Remigio Crespo Y Maradha
Swiss Deli . Swarupa Campos
Manuel Palacios .
Mieles
. Leon Ordofiez
Abasto 311 Av.3De Noyleml?re 8-21 2255543 Marcelo
Y Davila Chica :
Alejandro
Bar El Barril Bolivar Y Tomas Ordofiez | 2843642 Fajardo To?e.do
Jorge Patricio
Hermano Miguel 10-34 Y Tito Mendoza
Barny . .
Gran Colombia Freire
Big Kabudas Burgers Pachacamac 2-50 Y Av. 4109246 Tello Nieto

Paseo De Los Caiiaris

Ondira Elizabeth
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Copihues No.1

Coppelia

Coralcafe

Cybercom

Danny's

Alimentos y Bebidas Cuenca
Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Burguer & Coffee Place Remigio Crespo 1-10 Y Av. 2818964 Davila Ordo.nez
Solano Pablo Francisco
. - Av. Remigio Crespo 1-22'Y Delgado Palacios
Café De Alicia Av. Solano Alicia Maricela
Cafetal De Loja Sucre 10-50 Y General MOllI'la Salgado
Torres Maria Rebeca
- Julio Matovelle 5-45Y Abril Giler Sandra
Carbon Y Lefia . .
Antonio Tamariz Lorena
Charles Sangurima 11-104 Y NIV?,IO Ortega
Tarqui Lujio Cesar
Chatos Fruits And Luis Cordero 7-26 Y Vintimilla Neira
Chocolate Presidente Cordova Maria Augusta
. Calle Del Obrero 4-76 Y Gonzalez Ortiz
Clandestino Mercedes Quinde 2862463 Mario William
Av De Las Americas Y Don Luz Pastora
Coffe Shop
Bosco Salazar Leon
Fuente De
Combusder Soda Circumbalacion Sur Y Carvallo Solis
Felipe Segundo Xavier Alberto
. 4214334
Comida Rapida Y Mas Av Solano 1-90 Y Daniel

Solano Bastidas

/ .
Cordova 2880592 Jorge Whashigton

Bolivar 6-23 2832521 | Mercedes Maria

Hidalgo Aguirre

Pre51dent.e Cordova 7-84 Y 2840340 Delia Ma.rla Rojas
Luis Cordero Rodriguez

Av Dg Las Americas Y 2812034 Sonnia Mireya
Nicolas Rocha

Cabrera Cabrera

Borrero S/N Y Presidente
Cordova

Andres Adrian
Argudo Amores

Ricardo Duran Y Pedro
Bogue

Barros Orellana
Enmma Catalina

204



Alimentos y Bebidas Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
D'fercho Vargas Machuca 3-33 Y Calle Au.cay Fajardo
Larga Luis Fernando
, Francisco CalderonY Urgiles Velez
D'marys Heroes De Verdeloma 2867684 Maria Magdalena
Ordofiez
Dolce Jose Peralta YAV' Del Vintimilla Maria
Estadio
Fernanda
Ordofiez
Dolce Sucre 9-110 Y Padre Aguirre | 2825679 | Vintimilla Maria
Fernanda
L . Ordofiez
Dolce Felipe Ii Interlf)r Del Mall Vintimilla Maria
Del Rio
Fernanda
- . Ordofiez
Dolce Remigio Tamarlz 1-102Y 2842160 | Vintimilla Maria
Agustin Cueva
Fernanda
Dolce Heladeria Federlcg I.Droano 4-.37 Y 2886237 Andrade Arr.laga
Remigio Tamariz Tomas Santiago
Fuente De
Soda
Marilyn Lorena
Don Loren Huayna Capac N.-1-100 2822473 Siavichay Saltos
Dumbo Terminal Terrestre 2830675 | Mercedes Quillay
. Paseo 3 De Noviembre 1-60 Litardo Rocho
El Cafecito De La Abuela Y Bla Condamine Maria Gabriela
El Grano De Café Hermano Mlgue.l 5-62Y Gerald Joseph
Juan Jaramillo Douherty
El Huaso Empanadas Y Av. 12 De Octubre Y Gaspar 2816946 Sarria Vivallo
Mas De Jovellanos Wilson Antonio
El Monito Calle Vieja 11-41 Y Elia Liut | 2840727 | Marialsaura
Cayambe
El Mono # 3 Miguel Estrella Y Alfonso 2839878 Carl.os Sant¥ago
Jerves Vidal Soliz
El Mono Chico Baltazar De Calderon 3-14 Y 2841215 Solis Sempertegui

Miguel Heredia

Luzmila Eugenia
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Establecimiento Tipo Direccion Teléfono Contacto
o s Miguel Diaz 1-05 Y Remigio Brito Guallpa
El Pingiiino Crespo 2810478 Gladys Amelia
El Sabor Gualacefio Calle Larga 11-45 Y Miguel Sapatanga Sumba
Uulauri Manuel Nestor
El Sabroson Av. Del Estadio 9094 2884042 | CarmitaEliosa
Fajardo Sanchez
Angel Arturo
El Vecino Bolivar 3-9 Y Vargas Machuca | 2842570 Guapazaca
Mendez
El Yogur N 1 Benigno Malo Y Juan Jaramillo | 2828920 Palac1os.G0mez
Graciela
El Yogur N°2 Simon Bolivar Y Antonio 2835275 Palacios Maria
Borrero Agusta
. .. . . Wilson Eduardo
Esquina Del Helado Remigio Crespo Y Miguel Diaz | 2817154 Brito Guallpa
Esquirla Fuente De | 73194 9-59 Y Gran Colombia | 2845175 Sgariboldi Molina
Soda Silvia Daniela
Expreso 33 Antonio Borr.ero Y Juan
Jaramillo
. Remigio Crespo 3-54 Y Torres Cordero
Fast Wings Agustin Cueva Lilian Samantha
N Gonzalo Saldumbire 2-94 Y Maria Lucila
Fernand'S Burguer .
Gonzales Suarez Atancuri Bermeo
Full Market Ordoiiez Lazo Y Av. De Las 4090059 Salamea Mpllna
Americas Galo Fabian
Full Mart Av. Ordofiez Lazo 2823401 | CilJarajavier
Oswaldo
Gimmi's Calle Vieja 11-80 Y Elia Liut Blanca Luzmila
Bravo Calle
Josefina Del
Golosina De Antafio Florencia Astudillo 2882501 | Rosario Espinoza
Ayala
Golosos Gran Colombia 11-20 2827312 | Cuillermo Loyola

Donoso
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Helados De Paila Gran Colombia 2-71 2835261 Gustavo Cepeda
Herrera
Helados De Paila De Ibarra Jose Peralta 2-10 Y Alfonso Rosa Cepeda
Cordero Herrera
Hot And Grill Carlos ngobe.rto Vintimills 2- Abad Tola Leonor
33 Y Frsncisco Moscoso Esperanza
Internacional Novoon Larga 7-107 Y Luis Cordero 2842075 Gav1lanez.Serpa
Carmita
. o . Autopista Cuenca Azogues Parra Astudillo
I'tronchi Pizzeria Challuabamba 4042833 Luis Edgar
Ivan Patricio
Jhonn's Av. Loja S/N Y Pichincha 2886834 Alvarez
Sanmartin
Jhulys Padre Aguirre 9-22 Y Bolivar Julia Azucena
y 5 Cordova Chaca
Josse's Luis Cordero 12-91 Y V. Muiioz Patricia P.l.acenc1a
Armijos
. Fuente De Antonio Ricaurte 1-44 Y Ojeda Urrego
Jossely'n Soda Benigno Malo 2891332 | | cia Teresita
. Pumapungo Y Juan Benigno Dominguez Bravo
Jugos Naturales Don Jaime Vela 4108347 Ana Eleizabeth
Karina Calle Vieja Y El Chorro Lopez Padl'll.a
Norma Cecilia
Hermano Miguel Y Gran Macas Romero
Kellyta Colombia 2822115 Luis Teodoro
Kfe Bolivar 3-12 Y Tomas Ordofiez Zea Valdan.o.
Roberto Patricio
Kilo Chef Fast Food Daniel Fernandez Y Mariano Patifio Plllcurlma
Estrella Leonardo Xavier
Kleber's Gran Colombia N.- 20-60 | 2828406 | 'ernan Wilfrido
Cabrera Mora
Kleber'S Hot Dog's Remigio Crespo 2-17 Y Agustin 2844871 Hernan Wilfrido

Cueva

Cabrera Mora
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
La Carroza Gran Colombla Y Hermano 2835225 Angel Maria
Miguel Marquez Pachar
La Casa De Las Arepas Remigio CresPo Y Ricardo Carlos Alberto
Muiioz Serna Salazar
La Casa Del Helado Remigio Crespo 6 87 2810586 Nelson Paul Brito
Gualpa
La Delicia De Loja Gran Colombia 1-33 Y General Arml]os.llmenes
Torres Rosario Inez
. . Av. De Las Americas Y Calle Ruiz Ruiz Carmen
La Esquina Deli -
Vieja Janet
La Fiera Roberto Crespo 1-124 2883350 Awanach Nallkalmp
Evangelina
La Manzana Benigno Malo Y Juan Jaramillo Marco S,:a.ntlago
Mejia
Leo's Av.12 De A[?l‘ll Y Unidad 2880591 Olga Piedad Maxi
Nacional Campoverde
Fuente De
Lomitos Soda Jose Peralta N.-3-78 Y Av. Del 2840004 Tania Yolanda
Estadio Landy Andrade
Los Copihues Bolivar 6-23 Y Hno. Miguel 2832521 M.arla Merce.des
Hidalgo Aguirre
Los Sandu.ches De Dofia Juan Jaramillo 1 119 2830714 Miriam Figueroa
Piedad Segarra
Mi Pizzeria Hermano Miguel 4-37 Pinos Abad Ruth
Catalina
Mickey Mouse Sucre 5 48 2844192 | Fernando Ramon
Ordofiez
Mini Parilla Francisco Sojos 1-48 Y Av Gonzalo Jose
Paucarbamba Vintimilla Ruilova
Mono Chico Baltazara} De Calderqn 314Y Luzmila Solis S.
Miguel Heredia
. . Calovi Fontana
Montebianco Benigno Malo 5-34 Y Calle Larga | 2882164

Maria Cristina
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
. Unidad Nacional 4-84 Y Quito Guaillasaca
Morenita .. . .
Remigio Crespo Pilar Cecilia
. Solano Cabrera
Moritas Café Y Snack Hermano Miguel 4-36 Y Calle Rosario De La
Larga
Nube
Mu Yogurt Benigno Malo 5-116 Y Juan 2845632 Hermida Cor@ova
Jaramillo Bertha Lucia
Del Batan 1-22 Y Av. 12 De Crespo Rivas
Negro Carbon Abril 2883314 Monica Andrea
o Av. De Las Americas Y 2 De Vicufia Quezada
Pachi's .
Agosto Ivan Patricio
Pakos Rem1g10.CFespo 3-103Y 2888841 Flor.es Hugo
Remigio Romero Guillermo
Calle Larga 8-78 Y Benigno Quezada Lalvay
Papydog Malo Rosa Ines
Patacon Green Beans Calle Larga 5.-73 Y Hermano 2843005 Se\{y Blllon.]uha
Fuente De Miguel Riana Fetima
Soda
Picaditas Gran Colombia 12-84 Y Valdivieso
Esteves De Toral Alvarez Rosa
. . . Segarra Rojas
Piedacita Juan Jaramillo 1-119 2830714 Maria Piedad
Pingiiino Remigio Crespo 6-87 2810586 | DritoAyabaca
Rogelio
Pits Av. Espafia Y Castellanos Cevallos Jimenez
- BSP Maria Augusta
. Av.De Las Americas Y 2 De Fuentes Orellana
Pizza Expres .
Agosto Nancy Eugenia
Pizza Marbella Don Bosco Y Juan De Sama 2887328 Ramirez Aguilar
Hone Manuel
Av. Ordonez Lazo 6-117Y Lalama Martillo
Poe Olivos 4081537 Erika Isabel
Pruebelo Y Cuentelo Sucre 4-68 Y Marino Cueva Corra Astudillo
Tayron
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Establecimiento Tipo Direccion Teléfono Contacto
Galarza
Reina Del Cisne El Vecino Y Calle Del Retorno Amendafio Rosa
Yolanda
Rico Pernil Marlapo Cueva 7-26 Y 4034958 Suconota Z.arete
Presidente Cordova Juan Bolivar
Rincon Quitefio Mariscal Lamar 7-34 Y 2831928 | German Quitefio
Borrero
Diego Xavier
Sandwich Place Remigio Crespo 1-10 2846568 Rodriguez
Regalado
12 De Octubre 4-40 Y Calle Sangolqui Picon
Sport Wings 2880235 Elizabeth Del
Del Retorno .
Cisne
Tanqueate Panamericana Sur Km 8.5 2878222 Loyola Vintimilla
Elsa Del Carmen
Tentaciones Agustin Cueva 6-77 Y Peres Vazquez
Colombianas Remigio Crespo Sandro Rafael
The English Café & Book Stephen John
Shoop Fuente De Calle Larga 6-69 Tughe
Soda
Trigo Pan Avs. Solano Y 12 De Abril | 2846222 Elsa}ﬁl(:’:‘rdo
Huayna Capac 4-43 Y [van Patricio
Troncos Burguer Hurtado De Mendoza 2828481 Campoverde
Sanchez
L. Lorena
Twister Broster Av Ant.omo Ricaurte ¥ 2476009 | Alexandra Bravo
Benigno Vasquez
Barbecho
Vikingo Bolivar 13-14 2833628 | Isaura Contreras
. Benigno Malo 10-71Y Saraguro Tello
Yogu Delicias Mariscal Lamar 2836753 Segundo Anibal
Yogurth N.1 Benigno Malo §-16 Y Juan 2822920 Graciela Palacios
Jaramillo Gomez
Yogurth N.2 Simon Bolivar Y Antonio 2835275 Maria Aqgusta
Borrero Palacios
Yogurth N.3 Tarqui N.- 10-87 Y Lamar 2835225 Eulalia Beatriz

Beltran Coronel

210




Alimentos y Bebidas Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Av. Abelardo J. Andrade Arevglo .
Yogurt Persa (Plaza Racar) Echeverria Jaime
Alfredo
Yuneilandia Fuente De Bafios Sector Escalinatas De Ordofiez Mendoza
& Soda La Virgen Edgar
Zona Costeiia Borrero 5-73 Y Juan Jaramillo | 4084609 Kattan Contreras

Pablo Alfredo
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Creta Centro Comercial Mall De Rio 2889084 Ress Cia. Ltda.
El Jardin Calle Larga Y Borrero 2831120 | Edgar Duran Abad
Rancho Chileno Av. Espafia 13-17 2800185 L't“masjiahr/iaaAmada
. . . | 2835471/ | Bertha Vintimilla
VillaR G Colombia 12-22YT
illa Rosa ran Colombia arqui 2837944 Vinueza
Al Toro Miguel Cordero 1-225 Y Cornelio Carlos EIoY
Merchan Balarezo Cedillo
Parrilladas La
La Herradura Mall Del Rio Shoppin Center 2810369 Herradura Cia .
Ltda
360 Grados Av 12 De Octuk.)re E Isabela 885857 A.ndres Tenorio
Catolica Wilches Encalada
Amcry Swiss Carlos Teran 1-49 Y Julio 2885946 Judy Maritza
Matovelle Salazar Alarcon
o Av. Ordofiez L No. 3-11Y L Tathi Sacot
Balcon Quitefio Sport Restaurante V. rdonez azo o %1 2825251 athiana sacoto
Pinos Torres
Barabon Via A Misicata Bafios Km 4 2867442 Saldan‘a Torres
Priscila
. Centro Comercial Milenium Alimentos Rapidos
B K 2882828
urguer Ring Plaza Alirap Cia. Ltda.
0 Saldafi
Caballo Campana Huishil sear >aidana
Duran
Canoro Calle Larga 4-24 Y Vargas 2843418 Marla Jar.1eth
Machuca Harris Espinoza
Luis Humb
Castillo Del Rio Centro Comercial Mall Del Rio 2485283 U!S. um e.ro
Nivicela Loja
Chifa Magico Oriental C.C. Milenum Plaza 2882409 Hou Pu Jia Min
Cilento Luis Moreno Mora 4-28 Y 2881022 |  Mario Cilento

Common Grounds Café &

Waffle House

Roberto Crespo

Av Paucarbamba Y Av 12 De Abril

Paul Wilmot
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
De Nicole Centro Comercial Mall Del Rio | 2864142 Carlos Eugenio
Barrera Para
Doiia Charito Remigio Crespo 7-79 2884026 Marl.o Choco
Tirado
Restaurantes
Dofla Menestra Centro Comercial Mall Del Rio | 2882175 | Dofla Menestra
Cia Ltda
Dofia Menestra N 2 Av Del Estadio Y Jose Peralta | 2882306 Carmen Mora
Astudillo
Centro Comercial Mona Restaurantes
Dofia Menetra N3 Shobpin y 4078046 | Dona Menestra
pping Cia Ltda
El Mercado Calle Larga 8-27 Luis Cordero | 2823089 Mora thlrr.nlla
Roberto Enrique
Baladezo
El Pedergal Azteca Grancolombia 10-29 2823652 | Samaniego Maria
Eugenia
Joes Secret Garden Los Pinos Y Paseo Tre De Youssef Soliman
Noviembre
Restaurante
K.F.C.N2 Centro Comerial Mall Del Rio | 2881536 Int Foc&ifgrmces
KFCN3 Av Elia Liut Y Av Gil Ramirez 2808288 Int Food Services
Davalos Corp
Av.Jose Peralta Y Cornelio Franklin Alberto
K.F.C.No.1 Merchan C.C. Milenium Plaza 4103390 Tello Nufiez
La Casa Del Marisco Centro Comercial Milenium 4103722 Alva.re.z Guevara
Plaza Patricia Soledad
La Casa Del Marisco Centro ComerFlal Monay 4078021 Alva.re.z Guevara
Shopping Patricia Soledad
La Casona Del Puente Centro Comercial Mall Del Rio | 2880599 Maria Loren:.a
Roto Corrella Arpi
La Esquina Centro Comercial Milenium 4103998 Spahr Fabian
Plaza Raul
Romero
La Granja Manuel]. Calle 1-94 Y Alfonso 2812261 | Valdivieso Maria
Malo Isabel

213




Alimentos y Bebidas Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Mall Del Rio Shoppin Center Coellar Guillen
La Herradura Express Local F7 Maria De Lourdes
2882649 | Imp. Comercial
La Parrillada Del Nato Av. Remigio Tamariz 2-25 / Jaramillo Cia.
2801666 Ltda.
Las Monjas 2822750 Jorge Patricio
Regalado
Likapaay Kusina Show Turi Sector Mirador 2888194 Ugal;ireml\;orltz
Los Igsxicrfll:}ilﬂe La Centro Comercial Mall Del Rio | 4091465 | Gerest Cia. Ltda
Los Molinos Del Batan Av.12 De Abril Y El Batan 2811531 Carlos Vazquez
Zamora
Florencia Astudillo Y Alfonso Argold Del
Mcdonals Cordero 4103417 Ecuador S.A
Mcdonals Centro Comercial Mall Del Rio | 2817266 Argold Del
Ecuador S.A
o . Centro Comercial Milenium Cristian Ricardo
Nikita Bistro Plaza 4091624 Webster Valverde
Noe Restaurante | Julio Matovelle 2-25 Y Federico Sucshicorp S.A.
Proafio
. ) Vera Quifionez
Nuevo Eden Isabela Catolica Y Av Loja .
Daniel Jonathan
Daniel Jacob
Oliveto Calle Larga 8-27 Luis Cordero | 2823089 Coellar
Maldonado
Papa Jhons Centro Comercial Milenium 4103819 Desler S.A
Plaza
Pio Pio N° 1 Gran Colom}na Y Unidad 2846604 Milton Gonzalez
Nacional Coronel
I, Gran Colombia Y Unidad Gonzalez Coronel
Pio Pio N* 3 Nacional Esquina 2846604 Milton Augusto
Pitys Principal Remigio Crespo Y Alfonso 2834480 Pinos D.evoto
Borrero Maria
Pizza Hut Federico Proafio 4-96 Remigio 2814314 Soc. De Turismo
Crespo Sodetur S.A.
Puerto Grill Gran Colombia Y Unidad Wagner Haro
Nacional Machael Hugo
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Establecimiento Tipo Direccion Teléfono Contacto
Av. De Las Americas Y Corporpunt. Cia
Punto Marisacal Lamar 2850397 .Ltda
Rancho Chileno Av. Espafia 13-17 Y Turuhuaico | 2864112 | Amada Lituma
Principal De Blandin
Rancho Chileno Elia Liut Y Av. Espafia Junto Al 2864112 | Mayra Blandin
Sucursal Aeropuer
Sakura Sushi Sucursal Centro Coemrcial Milenium 2886300 Gonzalez Cueva
Plaza Andres Fernando
Valladares
Sol Y Arena Centro Comercial Mall Del Rio | 2819289 Muiioz Laura
Mercedes
Sun Shnitzelwirt Milenium Plaza 2819877 | ,. Me1.‘1 Ma.rgot
Villavicencio Blas
. Roberto Crespo 1-32 Y Luis 2884376 Cordero Moscoso
Terrace Grill & Lounge Moreno Mora / Jose Antonio
2884359
. Av.10 De Agosto 3-107 Y Duran Arce
Tierra De Fuego Ricardo Duran 2810184 Andres Leonardo
Restaurante Tiestos
. Juan Jaramillo 7-34 Y Antonio Alimentos
Tiestos .
Borrero Ecuasabor Cia.
Ltda.
. Elizabeth
Todos Santos Calle Larga 5-19 Y Mariano 2837299 | Alexandra Ochoa
Cueva
Fernandez
Tropiburger Centro Comercial Mall Del Rio | 2817278 Deli
piburg n mera ! Internacional S.A.
Turi Raimi Subida A Turi 2888194 | ledraTorres
Luis Ariosto
. . . . Silvia Vasquez
Vino Y Olivo Av.12 De Abril Y Agustin Cueva . .
Mirian Patricia
Aeropuerto Av. Espana Aeropuerto 2807624 Juan Villamarin
p - BSP p Santa Cruz
. Av 12 De Octubre Y Gonzalo Marlon Omar
Anubis . N
Pizarro Pefia Diaz
Ivan Patricio
Arriero Gran Colombia 20-88 2875462 Jaramillo
Maldonado
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Establecimiento Tipo Direccidn Teléfono Contacto
. Monica Del
Austria Bemgn(.) Malo Y Juan 2840899 Rocio Lemus
Jaramillo Esquina .
Padilla
Balcon Quitefio Junior Cacique ChambNa Y. Paseo 2863767 Silvia Sacoto
De Los Canaris Torres
Balcon Qulteno Sangurima 6-49 2831928 Enrique Eliecer
Prncipal Sacoto
Balcon Quitefio No.2 Sangurima 6-29 2832506 | ictor Llore
Sacoto
Nelson
Bertuchis Unidad Nacional Y Padua | 2450215 | Oswaldo Leon
Cardoso
Black Papper Gran Colombla.%O-l 13Y 2828084 Malo Vega Juan
Leon Xiii Jose
Bocca Di Bacco Tarqui 9-61 Y Bolivar 2832301 Bocc.a Di Bacco
Cia. Ltda.
Tomas Ordofiez 7-42 Jose Javier
Bogavante Entre Sucre Y Presidente | 2830319 e
Chiqui Chiqui
Cordova
Broadwav Grill Restaurante Honorato Vazquez Y Reinoso Yunga
y Hermano Miguel Gendri Wilmer
. Zoila Narcisa
Brosther Chicken Borrero 11-39 2834375
Lata Guaman
Tarqui 9-61 Entre Bolivar Mejia Guzman
Cesares Y Gran Colombia 2832301 Cesar Ernesto
Chifa Asia Remigio Crespo 1-11Y AV | 54779374 | yingdong Liu
Solano
Chifa Canton Av. Remigio Crespo 2-85 2814752 Laura Cecilia
Y Guayas Mora Mora
Chifa Gran Muralla Unidad Nacional 2.2_282 2835874 | Liao Yue Ping
Y Gran Colombia
Chifa Long Yung Sucre Y Benigno Malo 2823174 Liuyang
Chifa Oriental Av Remigio Crespo 3-27 Jiang Jinkai

Chizz Pizza

Centro Comercial
Milenium Plaza

Yolanda Aviles
Landivar
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Sagbaicela
Churrasqueria Manuel Vegaf 11-95Y 2450222 | Sanchez Elsa
Sangurima .
Cecilia
Centro Comercial Andrade
Coppelia S 2883535 | Molina Pablo
Milenium Plaza
Marcelo
Delia Maria
Coppelia No.3 C.C. Milenum Plaza 2883535 Rojas
Rodriguez
. Gran Colombia 1-69 Y Pulla
Costa-Sierra Campuzano
Manuel Vega
Juan Manuel
. Alvarez
Cuchara Magica Gran Co!ombla 8-86Y 2840334 | Estrella Juan
Benigno Malo
Fernando
Ruben
D Galia Doce De Octub.re E 4096449 Telesforo
Isabela Catolica
Ayora Granda
. Paseo 3 De Noviembre Y Alvaro Jaime
Deli Menu Heernandez
Manzaneros ..
Quijano
Delicafe Get Glad Restaurante Av 10. De Agosto ¥ 4049379 Diego Torres
Francisco Moscoso Cevallos
Delivollo Gran Colombia 21-156 L(;artfrso
p Av. Unidad Nacional u ~
Ordofiez
Dleon Suc Av.Solano8-51Y | 2817109/ ]“;tl‘(’)feeson
nsuc. Alfonso Moreno Mora 2887982
Pacheco
Colon
Subre 9-14 Y Benigno Humberto
Don Colon
Malo Campos
Sanchez
. . Santiago
Don Pizza Unidad Nacional Y12 De | g, 4474 Bermeo
Abril .
Espinoza
- Vallejo Mora
Dofia Menestra Tomas Ordone.z Y Gran 2840100 Fabian
Colombia .
Ariosto
- Patio De Comida Monay Valle]o.Mora
Dofia Menestra Shopin Fabian
ping Ariosto
Dragon Dorado Gonzales Sua'rez Y 4214829 | Zeng Yunxia
Tumbambiro
Paseo De Los Canaris Y 2807373 Luis Paucar

El Arrecife

Camilo Egas

Matute
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. Av Remigio Crespo 5-05 Augusto
El Festin Buffete Y Miguel Diaz 2882857 Benavides
. Luis Enrique
El Gordito Sangl‘{l;l;“&?';li'lzo Y| 2827024 Ramon
- V18 Maldonado
.. Andrade
El Gran Buffet Av. Remlglo Cres.po 5-05 2882857 | Pillaga Bolivar
Y Miguel Diaz
Rolando
. Gran Colombia N.- 2-103 Ana Cecilia
El Grill Y Tomas Ordoifiez 2835579 Galindo Zeas
Presidente Cordova Y Astudillo Riera
El Hornero Vargas Machuca 2841880 Elvin Armando
Eulalia Beatriz
El Maiz Calle Larga 1-279 2840224 Blandin
Lituma
Vanegas
El Pavon Real Gran Colombia Y Luis 2811885 Mendl.eta
Cordero Tania
Fernanda
Ordoiiez Lazo Sector Escandon
El Porton Cuencano Santa Maria 2377447 Pacheco CA.
El Punto Restaurante Av.De L..as Americas Y 2850395 Cor.porpunt.
Mariscal Lamar Cia .Ltda
p bamba Y Lui German
El Semaforo aucarbamba ¥ Luis 2810126 Patricio
Moreno Mora
Pacheco Leon
. Guerrero
El Tequila 3 De Carmita Carlos Arlzaga. Vega (San 2853138 Alvarracin
Joaquin) .
Maria Carmen
. . Guerrero
El Tequila Principal Carlos Arizaga Vega Via 2817717 Alvarracin
A San Joaquin
Rosa
Guerrero
El Tequila Sucursal Gran Colombia 20-59 2822807 Alvarracin
Maria Carmen
Joe Ivan
El Tunel Honorato VasquezY | 55,3149 Garzon
Borrero .
Bojorque
. Manuel Vega 6-36 Y Morales Ponce
El Unico Presidente Cordova 2849648 Victor Gonzalo
. Coronel Idrovo
El Viejo Rincon Pre51dent.e Cordova 7-52 2843083 Esmeralda
Y Luis Cordero .
Beatriz
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Llore Sacoto
Estancio Blanca Sangurima Y Manuel Vega | 2843740 Blanca
Ernestina
Estancia Clara Sangurima 1-56 2843740 Clara Morocho
Farez
EXDreso Luis Cordero N.5-107 Y Omar Fabian
P Juan Jaramillo Plaza Gomez
Fast Burger Terminal Terrestre Gina Galarza
Ochoa
Filida
Filidas Sucre 4-70 2838014 Guillermina
Calle
. Panamericana Sur Km 1- Quintanilla
Fullchiken 30 Bomba Narancay 2385604 Vega Luis Ivan
. Raquel Maria
Gourmet Service Fray Ll.lls De Leon’ S/NY 2817773 Palacio
Cristobal Colon ~
Ordofiez
. Jose Estuardo
Gran Pollo Principal Av De Las Americas Y 2812429 Galindo
Amazonas
Sanchez
Restaurante
Av Hurtado De Mendoza Jose Estuardo
Gran Poollo Sucursal 2863193 Galindo
11-74
Sanchez
. Campoverde
Grecia Gran Colombla. 9-69Y 2824869 Peralta
Padre Aguirre .
Segundo Julio
. . Teresa
Grill Parrilladas Al C. C. Milenium Plaza 4103408 Vasquez
Carbon La Europea
Ochoa
Guajibamba Luis Cordero No. 12-32 | 2831016 | -aurejacinto
Lopez Cuesta
Hong Kong Av. Jose Peralta 3-105 2842192 | Wang Xiuyun
11 Chiaro Di Luna Calle Larga 4-86 Y Alfonso 2826524 Cumbfe Paucar
Jerves Maria Cruz
India Bapu Calle Larga 9-34 Y Benigno 2820361 Clara Narc1sg
Malo Guzman Tapia
. Presidente Borrero 7-60 Y Deleigtful Cia.
Indigo Marisacal Sucre 2824064 Ltda.

219




Alimentos y Bebidas Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono | Contacto
Joe's Ribs Centro Comercial Alba Chacon
Milenium Plaza Diego Jose
Vintimilla
Jvr Campanitas Borrero 7-69 Y Sucre Romo Jaime
Stalin
Reinoso
Kandu Padre Matoyfelle 2-96Y 2455567 Zambrano
Juan Iiiguez Nancy Del
Pilar
. Roman
Kansas Chiken Paucarbamba Y Luis 2894638 | Flores Julio
Moreno Mora
Fernando
. Ana Cristina
Kardia Gr?{“efr‘r’f;’gbl\‘; 6;11 Y| 2836703 |  Garzon
8 Maldonado
Kokobio Luis Cordero 10-47 Y Mercedes
pl Gran Colombia Velez Condo
Gabriela
La Barraca Borrero 9-68 Y Bolivar | 2842967 Zuiiiga
Caceres
Roberto Crespo Y Ochoa Inga
La Brasa Eduardo Arias Diana Cecilia
Moreno
La Campifa Restaurante Av. Jaime Roldos ¥ Delg.ado
Manuel Moreno Santiago
Cruz
La Casa Del Marisco Av..Paucarbamba Y 2883677 Jose Guichay
Luis Moreno Mora Suconota
qa Jorge
La Casona Del Av.12 De.Abrll 3 .53 Y 2889344 Eduardo
Puente Roto Florencia Astudillo .
Corella Arpi
Vintimilla
La Cocina De La Gran Colombia Y Leon 2828769 Guzman
Abuela Trece Juana
Esperanza
. Cristobal Colon Y Av. Llivipuma
La Cuadra De Rosita 12 De Octubre 2816048 Pulla Cesar
.. Manuel
La Fornace Remigio Crespo 5-13 E 2847246 Gonzalo
Imbabura .
Carrillo
La Fornacella Remigio Crespo 5-12 E 2880193 Angela Mora
Imbabura Vallejo
La Herradura Grill Remigio RQmero 3-55 2887540 Ivan Qoellar
Y Remigio Crespo Guillen
Fabian
La Napoletana Av Paucarl?amba .3-1 18 2862676 Geova.nnl
Y Francisco Sojos Tapia
Orellana
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Establecimiento Tipo Direccion Teléfono Contacto
. Dahur
La Parrilla De Hector Juan ]aramlllol9-74 Y 2845427 Ledesma
Padre Aguirre .
Hector Horacio
Calle Larga 5-89 Y Ordonezi .
La Parola . Correa Patricio
Hermano Miguel
Andres
Vasquez
La Quinta Av. Carlos Arizaga 4094769 Buestan
Monica Janneth
Paola Andrea
La Riera Calle Larga 4-24 Y 2837280 Palacios
Vargas Machuca
Beltran
La Tasca De Los Honorato Vasquez 6-45 Maria Dolores
Hermanos En Ruta Y Borrero Milan Martin
2836259
. / .
Las Campanas Sangurlmz'a Y Hermano 2832506 Victor Lloret
Miguel / Sacoto
2837998
. . Alberto
Las Colonias Sangurima 3-45 2840742 Delgado Ayora
Villamarin
Lomos Santacruz Juan
Alejandro
Los Ceviches De La Remigio Crespo Y Jeloro Remigio
Rumifiahui Esmeraldas Crespo
Patricia
Los Kanibales Sucre 2-26 2840742 Pacheco
Pacheco
. o Sangurima 3-31Y Alberto
Los Kanibales N° 1 Tomas Ordones. 2847672 Delgado Ayora
Los Kanibales N° 3 Max Ulhe 2-78 2867708 | Monica Alvarez
Alvarez
Los Kanibales N° 2 Av, De Las Americas S/N 2816759 Marco Galindo
Y Amazonas Zeas
. . Marco Patricio
Los Kanibales N° 4 Gran Colombia 10-65 | 2820925 .
Galindo Zeas
Los Maderos San Joaquin Via A Tenis 2894207 Coronel Duchi

Club

Angel Braulio
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
. Av. Jose Peralta Y Av. Ordofiez
Los Olivos . Moscoso
Del Estadio
Bernardo
Ruth Cevall
Los Sauces Guapondelig 6-77 ! . eya °s
Tintin
Luminarias Turi Turi S/N (§ector 5883403 Baculima Arl.as
Iguesia) Ernesto Rodrigo
Esteves De Toral 8-91 Hernandez
Mangare Benne . 2840695 Bizzotto Daniel
Y Bolivar
Angel
Marabu Av. Don Bosco %_173 Y 2818082 Mejia Chlcalz?
Santa Maria Manuel Eugenio
Maria Antonia Gran Colombia 10-69 Y Viteri Castillo
Unidad Nacional Lenin Romeo
L . Mb. Mayflower
Mayflower Felipe li (Mall Del Rio) Buffalos S.A.
Av.12de Abril Y Mi I A I
Mc Chiken v.1cae Aort 2885492 guet ANge
Restaurante Floreana Galindo
. . Heroes De Verdeloma Jose Chiqui
Mi Bella Estacion 13-72 Y Nicanor Merc 2830046 Chiqui
Jh T i
Mi Escondite N 2 Av Espaiia Y Elia Liut | 2890228 oana facurt
Campoverde
Geovany
Av Don Bosco 7-92 .
Mr Mono . Lluvicota
Bartolome Ruiz
Morocho
Mugello Av- Remigio Crespo 1- Correa Alvarado
& 34 Jose Humberto
T il11-45Y
New York Pizza arc‘]m 2842792 Jimy Astudillo
Mariscal Lamar
. Av Gonzales SuarezY | 2866914 /| Maria Amparo
New York P N 2 . . .
ew YorkFizza Carpentier 2842792 Ramires Aguilar
Nino"s Pizza Av. José Peralta Y Av. | 2888243 / | Mario Teodoro
Del Estadio 2814535 | Guzman Alvear
,, Paseo De Los Cainaris Y Ana Cecilia
Nandu
Juan Jose Flores Gualpa Jara
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
. Av. Jose Peralta 3-47 Y Ana Cecilia
Nandu N1 Av. Del Estadio 2833028 Gualpa Jara
Corporacion
Panda Comida Mepr‘w\;oizr\:?aosgoeDe 2845803 / Malava-
Oriental N 1 o 2870845 Importadores
Los Cafaris .
Cia.Lta
Papa Pollo Av. Hurtado De P?IslszosraP?)FI)I?)
P Mendoza No. 5-60 . P "
Cia Ltda.
Paraiso De Eva N°2 Autopista San Joaquin | 2882223 Cabrera Pillco
Alberto Rene
Centro Comercial
Piko Rico Hermano Miguel 2834457 ('ZAanbr:IrliaLtarliZag
Mariano Cueva Y Lamar g
Pin Pollo Luis Cordero 7-61 Y 2843709 Jenny Sandoval
Sucre Barona
Veintimill
Pimienta Y Canela Jacinto Flores 3-90'Y | 2884093 / Guz:wlannl?r:aaDel
Miguel Moreno 2885034 .
Cisne
Servicios Y
Pio Pio N.2 Restaurante Terminal Terrestre 2833973 Al!meptos Pio
Pio Cia .Ltda
Priscila Angelica
Pio Pio N.3 Borrero 6-29 Y 2804026 Gonzalez
Presidente Cordova
Coronel
Av. Jose Peralta Y Av. Paolo Andres
Pi 4036908
'queo Del Estadio Ochoa Ramirez
. Calle San Blas 2-69 Y Edwin Alegario
Pizza House Sucursal ~
Tomas Ordofiez Ortega Bermeo
Pizza Hut Max Uuhle Y Gonzalez Sedetur S.A
Suarez
Polleria Del Austro Antonio .Ta‘\marlz 1-41Y 2889208 Cuzco Awla
Remigio Crespo Klebber Vicente
. . Arcenales Rivera
Pollo Riko Mariano Cueva Y Lamar | 2834457
Segundo
. Chuqui
R C Y
Pollos De La Remigio eml.gl.o respo Zapatanga Maria
Remigio Romero .
Lucia
Av. Huayna Capac Y . .
Pollos Gus S | 2844074 doel Cia.Ltda.
ollos Gus Sucursa Hurtado De Mendoza Quidoel Cia.Ltda
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Pomodoro Mall Del Rio Marcelo
Carvallo
. Luis Moreno Mora Y Saldafia Galindo
Praia Alberto Palacios 2817549 Johana Simone
Pasaje Francisco Maria Cecilia
Puente Roto Talbot No. 1-69 2886180 Cherrez Luna
Km.81/5Via A
Rancho Alegre Cumbe Elsa Loyola
Rancho Dorado 1 Av Ordofiez Lazo Km 4189855 Hugo Vicente
4 Vanegas Galarza
Rancho Dorado N 2 Av Hurtado De 2865537 Hugo Vicente
Mendoza Vanegas Galarza
Priemro De Mayo 12 Hugo Vicente
Rancho Dorado N'3 De Octubre 2455585 Vanegas Galarza
2827435
/
Raymipamba Benigno Malo 8-59 | 2834159 Lorena Estrella
De Alvarez
/ 2824-
619
Restaurante 3 A
Luis Moreno Mora 3- Luis Ivan A.
Red Crab 63 2881134 Coronel Argudo
Pacheco
Ribs Del Rio Av. Ordonez Lazo 2894471 | Campoverde
Miguel Octavio
. Calle Calle
Riggo's Av.Loja3-80Y | »g80629 Daniel
Pichincha .
Rigoberto
. Mariscal Lamar 24- Ortega Avila
Ricky 209 Y Las Americas 2833954 Ricardo Raul
General Torres 9-59 Carmen Susana
Rosa Bella Y Gran Colombia 2894106 Pintado Leon
Av De Las Americas Doris Agusta
Rossty & Brossty Y Carlos Arizaga 2856073 Orellana
Vega Pacheco
Gran Colombia 20-87 Vizcaino
Sabor E Arte 2822284 Jaramillo
Y Leon Xiii . .
Rodrigo Xavier
Gonzalez Cueva
Sakura Sushi Paucarb:.amba 3._17 Y 2827740 Fernando
Francisco Sojos
Andres
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
. Vallejo Narvaez
Sal Y Azucar Hermano Miguel Y | 0,5 Miguel
Presidente Cordova
Humberto
San Rafael Lorenzc.' F"iedra Y Av. 2887700 Paredes.Juana
Picincha Catalina
B I Viteri
Gran Colombia 20-88 ena Caza'.r ter!
Santa Ana . 2826997 Darwin
Y Convencion Del 45
Fernando
. Calle Larga 4-128 Y Montaleza Criollo
Sant . 2836974 .
antorino Mariano Cueva Edgar Alejandro
saucelitos Calle Larga Y Mariano 2829631 Naranjo liiiguez
Cueva Juan Carlos
Seres Presidente Cordova | 2838508 / Saldafia Duran
N°7-23 Y Borrero 2801664 Aida Mercedes
M ho Sigch
Shuvans Chef Sucre Y Padre Aguirre | 2843156 0rocho slgeho
Jorge Geovanny
Sol Oriental Gran Colombia 2-19 2835363 Jian Zhihong
Restaurante .
Stav Alfonso Cordero Y 4103401 Orozco Rubio
Jose Peralta Paola Andrea
Carlos Rigoberto
Steinhaus Vintimilla 1-70 Y Luis | 2818371 Rueda Albu
Estevan Ricardo
Moreno Mora
Av Don B 3-36Y R Ameli
Super Pollo No. 3 v Pon Bosco 2819562 0sa Amelia
Felipe Segundo Peralta Siguenza
L. Av. De Las Americas Peralta Siguenza
Super Pollo Principal 4-131 2870831 Rosa Amelia
Peralta Si
Super Pollo Sucursal Av. De Las Americas eratta |gu§nza
Rosa Amelia
Carlos Arizaga Vega Maria Carmen
Tequila 3 De Carmita & . & 2853138 Guerrero
(San Joaquin) .
Albarracin
Gabriela Carolina
Carlos Ari Vv
Tequila Princ. ar‘os rizaga .ega 2817717 Guerrero
(Via San Joaquin)
Redrovan
Manuela
Tequila Suc. Gran Colombia 20-59 | 2831874 Guerrero
Albarracin
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Presidente Amava Pifia
Tertulia Cordova 7-26 Y . ¥
. Maria Susana
Luis Cordero
Ximena
. G Colombia Y
Top Chiken ran %o Om_ 'a 2844343 Alexandra
Undad Nacional . .
Ulauri Ullauri
Calle Larga 1-174 Rios Torres
Tres Estrellas Y Miguel Angel 2822340
Fernando
Estrella
Tzar Peter Remigio Crespo 3-| 5021060 Oleg
17 Kouznetsov
Merchan
. . . Eduardo Crespo Y . .
Unagi Teppanyaki & Sushi Gran Colombia 2825770 Fajardo Marla
Eugenia
B 5-33Y Vepi Cia.
Verde Pinton Y Maduro orrero 2824871 epima Lia
Honoratp Vasquez Ltda.
. Camino A Racar Mendoza
Viko Pacheco Ruth
(Plaza Racar)
Teresa
. Marcelo
Wan Tan Wok Mall Del Rio 2818432
Carvallo
Restaurante Beni Malo 9
enigno Vialo 2849227/ | Telmo Noel
Zona Refrescante 55Y Gran
. 849289 Gonzalez
Colombia
Acapulco Juan Jaramillo 9- Jose Emilio
P 41 San Martin
Sanchez
Accos Av. Ricardo Duran 2892831 Minchala Jose
Angel
Remigio Tamariz Pesantez
Al Carbon Costefio 5-23 Y Alfonso 2811276 Coronel
Borrero Miguel
Av. Huayna Capac Milton
Alcala S/NY Gonzalez Armando
Suarez Rodriguez
Montesdeoca
Al Toro EIOro 2-40YEl | 5909014 | Mejia Diana
Batan -
Cecilia
Pablo
Ambassador Edwin Sacoto 1-07 Mauricio
Y Av 12 De Abril Ramon
Salazar
Tomas Ordofiez Y Daniel Giler
Asadero Texas .
Vega Muhoz Zambrano
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
. Claudio
Asador El Porton Morlaco Remigio CreSpO 3 Vinicio
17 Y Agustin Cueva .
Garcia
. Presidente Cordova Laura Puma
Asi Es Cuenca 7-23Y Borrero 2838508 Farez
. Isabel
Azuayo Hno. Miguel 11-79 2829976 .
Sisalima
Mariscal Lamar 23- Paida Sacoto
Balcon Cuencano 27 Y Miguel 2836265
Manuel
Morocho
Hurtado De Quizhpi
Big Pollo Mendoza Y 2804888 Siavichay
Huaynacapac Luis Mario
. Ugalde
C lio Merchan Y
Black Coffee Lunch & Sweets ornefio vierchan 4103897 Arellano
Jnose Peralta
Juan Jose
Albarracin
Bocca Piena Av. Max Uhle 2__31 Y 2804443 Emma De
Alfredo Pareja
Lourdes
. . . Ramon Tapia
Bohemia Drinks Ricardo Duran 2892357 .
Wilson
B Il
Restaurante Hurtado De Reijr:c?v:n
Bryan Cooper Mendoza 6-48 Y 2900794 Monica
G deli .
uaponcdelig Alegria
Gloria
Bucanero El Nro.1 Sangurima 6-17 2827776 Marlene
Cordova
Espinoza
o Ave. Huayna-Capac Roman
Cabafia Del Mar Y Calle Larga Blandin
Pedro
Via A Cuenca Ignacio
Cabarias Del P d . .
abanas bel Fescador Naranjal Km 12 Auquilla
Farez
Galarza
Av.) Peralta Y
Café Latino V. Jose reratta 2836613 | Maldonado
Av. Del Estadio
Carmen
Calimero Presidente Cordova Gisela Elena
Y Hermano Miguel Guerrero
. . Manuel Vega N.-8- Ney Edith
Capricornio 15 2821015 Garcia Serpa
. . Zoila Lucia
Carlitos Av. Gil Ramirez 2801459 Meza
Davalos N.- 3-10 .
Quinde
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Diego
Casa Del Pollo Av Don Bosco 3-35 Eusebio
Y Felipe Segundo Mogrovejo
Guzman
Luis Cordero Ya V li/?gr?itc:
Casa Nostra Heroes De 2821412
Herrera
Verdeloma .
Urgilez
Diego
. . . . Edmundo
Cevicheria El Cangrejo Av. 12 De Abril 1-50 2801688
Alvarado
Solis
. . Ramiro Calle
Cheer's Broaster Benigno Malo 5-39 2824154
Heras
Valladares
. . Gran Colombia 10- Sedamanos
Chicago Pizza 43 Y Padre Aguirre 2839864 Leonila Del
Cisne
Chicago Pizza Via A Patamarca Joe Steven
g Sector Uncovia Ramirez Diaz
Pozo
Chicken To Go Av. U Nacional 5-31 4091934 Espinoza
Restaurante Y Los Totems Andrea
Carolina
. . . Remigio Crespo Y . L
Chifa Bingui Esmeraldas Binggui Liu
. . Nufies De Bonilla 2- Guang Ying
Chifa Ch 2844106
fta +hina 131 Zhan Xie
. Unidad Nacional Y Ying Ling
Chifa Don Fang Gran Colombia Weicai
Gran Colombia 13-
Chifa Hong Yun 66 Y Estevez De 2843301 Wen Guotao
Toral
Chifa Jin Xio Yuan Presidente Cordova | 030000 | 7hang Bin
Y Luis Cordero
. . Remigio Crespo 4- Wen
Chifa La Remigio 68 Y Ricardo Mufioz 2816337 Zhiguang
Alf Cord 1-
Chifa Oriental onso Lorgero 41004004 | Shilin Duo
44 Y Jose Peralta
. Borrero Y Honorato . .
Chifa Shang Dong Vazques 2822586 Li Daqing
Chifa Siglo Xxi sucre N'_ll_-71 Y Liu Chun
Tarqui
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono | Contacto
. . . Manuel Moreno
Chifa Xiang Ji Frente Al Mercado Han Ing
Coronel
Paseo De Los Murillo
Chugchucaras Cafiaris 1-67 2867007 Tania
Esmeralda
Remigio Crespo )I(’aed.reor
Come En Casa 21-27YJuan | 4090889 v
liiguez Aguilar
8 Maldonado
Comida Manabita Cien Por Cie Antonio Vallejo2- Nidia
mi habita Lien ten ntom J 9111871 | Arteaga
Chonera 114
Parraga
Zoila
Conejos A. Espafia N.-9-42 | 2800410 Mendez
Guaman
Andrade
Coppelia Simon Bolivar 11- Molina
PP 78 Y Tarqui Pablo
Marcelo
Segundo
Cordillera N1 Mariscal Sucre 16- | 562947 Juan
54 Pacheco
Barahona
Presidente Julia
Costa Azul Cordova N.- 11-33 2824624 Beatriz
Y General T Miranda
Restaurante
Av De Las Raul Plaza
Costa Linda Americas Y Juan 4094827 -
. Aveldafio
Pio Montufar
Teresa
Criollito Condamine 1-02 2800572 Mogrovejo
Andrade
Carlos Arizaga Baculima
Cristo Del Consuelo 1238 2853043 | Albarracin
Vega .
Santiago
.. Rusbel
Cueva Del Cangrejo Remigio Crespo Y 2452585 Rivas
Guayas
Delgado
Miguel
Danielito Nufiez De Bonilla Alfonso
niel 1-31 Peralta
Sarmiento
Gran Colombia 14- Ca.na.fe
, Chicaiza
Danny's 05Y Coronel .
Adriana Del
Talbot .
Rocio
Auquilla
De Markus Remigio Crespo 3- Ortega
27 Marco
Vinicio
Francisco
Delicias Del Cuy Tungurahua¥ | 5001390 | Chimbo
Guayas
Santos
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
. Av. 10 De Agosto Y . .
Diez De Agosto Eduardo Malo Esq. 2882402 Enrique Picon
MANUEL
AV. GUAPONDELIG
Diez DE AGOSTO 715 ENCALADA
PAUTA
Mario
D'mario Gonzalez Suarez 7- 2865060 Heriberto
42
Otavalo
_ Bolivar 11-28 Y Uday
Diplodocus Zhunaula
General Torres .
Martin Jose
Gran Colombia 18- Hugo Velez
Don Hugo 90 Y Abrahan g .
. Mufioz
Sarmiento
. Av. Americas Arguello
Donde Milton . Cordova
Esquina Y El Batan .
Milton
" Av De Las Americas Bertha Lazo
Dofia Bertha .
Y Mexico Saca
Doral Sangurima 8.-33 Y 2829976 Mora Soliz
Hermano Miguel Segundo
Julia
Restaurante | Fl ia Astudillo Y Mari I
El Afrodiasiaco orencia AStUAMo T\ 5218847 arianeta
Av. Solano Matute
Mandoza
Panamericana Sur Flavio
El Agave Ranchero Medardo
Sector El Portete .
Cedillo Puma
. Angelina
El Alcatraz Azulina Y Ordones | 05050, Anago
Lazo
Toapanta
o Borrero 12-30Y Carlos Uzcha
El Ambatefiito .
Gaspar Sangurima Dumancela
El Arenal Av. De Las Americas 2817506 | Teresa Castillo
S/N
Orellana
Av. De Las Americas Pacheco
El Asador N°3
sador Y Av. Don Bosco Maria Del
Consuelo
Huayna Capac 2-54 Bolivar
El Bolivar yna -ap 2824646 Gilberto
Y Pio Bravo
Robles
. . Blanca Leon
El Brujo Gran Colombia 2-15 2839427 .
Siguenza
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
El Bucanero Sangurima 6-17 2826306 Mora Soliz
Jose
El Buen Sabor Av De Las Americas JU;:r:;'ﬁ;'O
S/NY A. Andrade .
Mendieta
El Buen Sabor Manuel Vega 9-75 2821678 Wilson Rojas
El Bufalo Gonzalez Suarez ¥ P santander
De Los Ca¥Aris Lo
Patifo
Galindo
El Cajas Km 14 Via Al Cajas 2894489 | Pacheco Fredi
Fabian
El Camaron De Oro Av. Pichincha Y Loja Arturo Leon
Alvarado
Manuel Vega N.- 6- .
- Graciela
El Campeon 54 Y Presidente 2824876
Galarza Torres
Cordov
Presidente Cordova RA(:rr:ie_gz
El Campanario 5-34Y Hermano . )
Micuel Belgica Del
& Carmen
Bolivar
. Av. 12 De Cotubre Y .
El Campirano Restaurante Cecedillo
1 De Mayo
Paute

El Campirano

El Capitan Suc.

El Castillo Sandova

El Chagra's

El Chaulafan

El Che

El Chef Internacional

Av. 12 De Octubre Y
1 De Mayo

Cobos Guillen
Maria Teresa

Vargas Nmachuca Ricarhd
2863092 Vicente Rui
S/NY Gran Colombia icente Rulz
Larez
Ricaurte Barrio El Elvis Abraham
Cisne 2830914 Sandoval Calle
Calle Larga 5-13Y |, o) g355 | Augusto Plaza
Benigno Malo
Jenny Beatriz
L 11-82Y
amar . 2826358 Intriago
Tarqui .
Garcia
Autopista San Eva Marlene
P . 2895346 Uruchima
Joaquin .
Pilco

Felipe Segundo Y
Gregorio Marafion

Mario Herrera
Barbosa
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. Jaime Roldos Y 9 Humberto
El Cisne De Octubre 2255573 Guzman
Quizhpe
Benigno Vazquez Quizhpe
El Cobayo (Ricaurte) 2891381 Marianita
De Jesus
Vargas Machuca Luis
El Continental N.- 10-40 Y Gran 2843626 Alcibiades
Colombia Landi Lazo
Yolanda
El Conversador Jaime Roldos 1-21 2863092 Yanza
Paucar
Cabrera
Sangurima Y Calle
El Emperador Manuel Vega 2483753 Romulo
Enrique
Av. De Las nggez
El Fogon De Sebas Americas Y Victor &
Aouilar Glenda
g Marisol
Bravo
El Fogonazo Cuencano > De Febrerf) 4-70 2804383 Arichabala
Y 3 De Noviembre
Rosana
Zoila
Av. Gonzales Mercedes
El Gancho Suarez 4-18 2804610 Redrovan
Restaurante Cedillo
Angel
Max Ulhe Y Fernando
El Goloso Manuel Mufioz 2866319 Mendieta
Mendes
Maria
El Gran Cantor Av. De. Las Dolores
Americas
Culcay
Presidente Cordova . .
El Gran Manantial N.-7-36 Y Luis 2844285 Milton Rilo
Quezada
Corder
Luis Cordero 5-25 %gg:
El Granel Y Honorato 4214653 .
Va Wilman
zquez Patricio
Geovanni
Gran Colombia Y Patricio
El Horno Miguel Velez 2829510 Vintimilla
Jara
El Hueco Ca“q“;_gcshapma 2801409 | Felix Amay
EIM Gran Colombia 20- | 2843522/ RL‘IES‘;‘
ar 33 2846940 omero
Riera
Jose Felix
El Monarca Hurtado S/N Y J.J. 2824590 Trelles
De Olmedo
Mendez
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
El Padrino Av. 12 De. Abril Y 2880372 Julio Castro
Loja Parra
Cacique Chaparra Cesar
El Paraiso S/NY 2808811 Arcentales
Viracochabamba Andrade
. . Grace Alicia
El Pechugon Bolivar Y Miguel | g7 4519 Pulla
Heredia .
Galindo
Av.10 De Agosto Y Tacuri Tlgre
El Pollazo . . Elvia
Agustin Landivar
Esperanza
Cabrera
Av. Gonzalez Quezada
El Pollo Volador Suarez Y Rayoloma Klever
Armando
El Portal Via A San Joaquin 2894147 Jose Mejia
Sanchez
Monica
El Redondel Av. Solano 4-82 2883737 Luzuriaga
Gomez
Mora
Luis Cordero 9-14 Samaniego
El Rey Del Sabor Y Simon Bolivar 2833330 Luis
Restaurante Gonzalo
Calle 5 De Rosa Maria
El Rincon Noviembre 4-96 Y 2223275 Matute
3 De Noviembre Arevalo
. Gonzales
El Rincon Del Mono Terminal Terljestre Soria Willan
(Local Interior)
Salomon
Ortiz
El Rincon Del Sabor Gonzalez Su'are.z 4 Matute
72 Y Octavio Diaz . .
Maria Luisa
Romero
. Benigno Malo 5-21 Gonzalez
El Rincon Romeral Y Calle Larga Wilson
Polivio
. Yoconda
El Rincon Zarumefio Sangurima 2-20Y |, g3077¢ Lopez
Manuel Vega
Flores
El Rinconcito Av Espafia 1-45 2863591 | Jose Trelles
Av. Hurtado De F\éirlleazr?gzz
El Rodeo Mendoza 4-87 Y
. Egma
Antisana .
Cesilia
El Rubi Av. El Paraiso Y 12 2885805 Luisa Flores

De Abril

Cordova
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Av. De Las Patricio
El Sabor Cuencano Americas S/N 2880068 Ortega M.
Primero De Mayo Y Tai Chang
El Sabor De Zen Av. Solano Yung Chen
Av. De Las Chimbo
El Sabor Latino Americas Y Duran Celio
Ricardo Duran Rolando
Carlos Arizaga CI;;)I:‘Zia
El Tequilazo Vega E Isauro 2854295 Lilia
Rodriguez Catalina
Rosa
El Tiburon Plazoleta Rotary 2843203 Merizalde
Bravo
Presidente Borrero R?Fr?qu;lo
El Tocho 5-91Y Juan 2845058 o
Jaramillo Segundo
Fernando
Merchan
El Toque Costefio Luis Cordero 5.'_87 2837043 Mendieta
Y Juan Jaramillo Blanca
Agripina
Mariscal Lamar 17- Quito Ortiz
El Triunfo 19 Y Miguel Maritza
Heredia Eulalia
Restaurante Mari
aria
El Triunfo No.1 LamarN-17-52 'Y Panjon
Miguel Heredia
Barreto
Abelardo J. Mercedes
El Truquito Del Sabor Andrade Y Emilio 2858168 | Hermelinda
Ortega Quizphi
Gonzalo
El Unico Manuel Vega Y 2810373 Morales
Juan Jaramillo
Ponce
Jacinto
Juan Jose Flores 2- Efren
El Viejo Puente 33 Y Gonzalo 2809134
. Encalada
Zaldumbide
Moreno
. . Maria
Elsita Av.LojaY Cristobal | ) g00675 | [ ycinda
Colon NN
Sinchi
Sangurima Y Romulo
Emperador Manuel Vega 2831936 Cabrera
Gloria Tapia
Encebollado Azul Calle Larga 10 28 2839939
Vasquez
Hurtado De Carmen
Encebollados De La Chola 4 Guadalupe
Mendoza Y Jose |
Cuencana Peralta
De Olmedo
Matute
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Sarmiento
Remigio C Y B
Encebollados De La Remigio emigio rfaspo 2886239 ra‘vo
Av. Loja Rosario Del
Pilar
Nora E.
Beni Malo N.- 5-
Encuentros enigno valo 2823048 Delgado
21Y Calle Larga
Moreno
Av. De Las Americas Gutierrz
Estancia Parador La Reina s Cedillo Ana
Y Luis Moscosa .
Cecilia
Delmira
. Av. Escandon S/N Y Leonor
E Chick
Xpress Lhicken Roberto Crespo Villegas
Criollo
Presidente Cordova Gonzalez
Fabiano's 4-84 Y Mariano 2824517 Pasmifio
Cueva Jackeline
wil
. Tomas Ordofiez 12- rson
Florida 48 Monzon
Sarmiento
Robles
. Autopista Medio Robles
Fonda San Joaquin Ejido Km 5.5 4177377 Alfredo
Patricio
Mari C 11 C it
Fuente Del Sabor ariano ~ueva 2843302 armrta
Restaurante 67 Cahuana
. . Av. Don Bosco Y Av. Bolanoz.
Gabys Pizzeria Express . Pozo Gabriel
De Las Americas .
Antonio
Angel
Genesis Lamar 10-26 Suquilanda
Ortega
. Av. 12 De Octubre Y Yanez
Giselle . Cabrera Juan
Cristobal Colon
Jose
Gloria Av De Las Americas 2890093 Gloria Judith
Y Amazonas Mendez
Paseo De Los Pablo Eric
Gonzalez Y Gonzalez o Gonzalez
Canaris 5-30 R
Sarmiento
G Colombia Y Ch Chi
Good Affinity ran ~olombia 2832469 eng ~hiin
Capulies Ming
. Lopez
J J llo 7-27
Govinda's uan Jaramitio 2450531 | Vintimilla
Y Borrero R
Elba Lucia
Hurtado De
Mend 11-74Y Galind
Gran Asador endoza 2863193 alindo

Paseo De Los
Cafaris

Sanchez Jose
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Establecimiento

Tipo Direccién Teléfono Contacto
Ewoldt
Av. 3 De Noviembre wo
. e . Escudero
Grill Wilfried Y Bajada De Los 2820979 .
Molinos Wilfred
Alejandro
Roberto Crespo 1- Guo Quan
G Zh
uang Zhou 20 Zeng
Sangurima 8-20 Y Luis German
G . 2845811
uayas Luis Coprdero Olson
Km 26 Via A Guevara
Guevara Quiroz
Molleturo )
Vicente
Teresa
Av Principal 4-42 M it
Guinea Pig v rrincipa 2890575 argarita
Sector Ricaurte Hernandez
Davila
Hurtado De Pedro Luis
Gustitos Mendoza 2-06 Y 2804332 Velecela
Olmedo Cordova
L Luci
- Av Ricardo Mufioz Y aura . ucta
Havana Vieja Martinez
Padre Matovelle .
Arizaga
Gran Colmbia Y
Hillman Baltazara De Kuang Jinlan
Calderon
Restaurante Alf cord 5 ] Ullauri
onso Cordero 2- uan Ullauri
H R 2810923
ome Ros 23 Y Jose Peralta Andrade
. Sangolqui
Cornelio Merchan Riues
In And Out Pizza 1-25Y Manuel J 4039758 &
Calle Jonathan
Esteban
Av. Hurtado De sangolqui
Italianos Pizza Mendoza 11-08 Y 4084539 Andrade
Av. Paseo De Los .
o Marco Efrain
Canaris
El Oro 3-45 Y Av sangolqui
Italianos Pizza ’ 2882628 Andrade

Jardin Del Cajas

Jhon Haig

Julisa

Remigio Crespo

Marco Efrain

Manuel

Terminal Terrestre Moises
Local Interior Chavez
Aucay

Gran Colombia 13- Mesias
37 Norberto

Fajardo

Simon Bolivar Y Jose Miguel
Miguel Barzallo Barrera
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
. Alicia Cecilia
Kalipso Remigio Crespo S/N 2840480 Maldonado
Y Venezuela .
Chica
Julio
Gran Colombia 16- Fernando
K Chiken No.2 2829015
ansan Lhiken Mo 45 Y Miguel Velez Roman
Flores
L Incontro Isabela Y Santa Cruz 2820104 Maria De
Jeus Palta
Sucre 7-50Y Luis Angelina
La Bella Napole Cordero Mendieta
Gran Colombia 18- Galindo
La Brasa 78 Y Abraham 2830716 Ochoa lvan
Sarmiento Andres
Duran
La Cava General Torres Y| 15090 Hurtado
Sucre .
Boris Iban
Las Alcabalas S/N Y Rosa Laura
La Canasta . . 2801686 Barbecho
Gil Ramirez
Barbecho
Mogrovejo
La Casa Del Pollo Av.DonBosco3-35 | ;0436 Guzman
Y Felipe li Diego
Eugevio
Cando
Restaurante Honorato Vesquez Bermeo
La Cigale 7-80 Y Luis Cordero 2835308 Edison
Rolando
Av De Las Americ As Manuel
La Choza Cuencana . Liberato
Y Paseo De Maxico
Matute
La Choza No.1 Avenida E‘spana Y 2809286 Hilda Vl.oleta
Terminal Ortiz
El Chorro Y
Hilda Violet
La Choza Sebastian De 2861364 | 02 vloleta
Ortiz
Benalcazar
Maria
Padre Aguirre 5-24 Zenaida
La Cobra Y Calle Larga Gualan
Castillo
. Jorge
La Colibre Eduardo Marquina ¥ | g0 1oq Jimenez
Av Pumapungo .
Rodriguez
Arturo
Av. De Las Americas Mauricio
La Coli 2828949
a Lolina Y Medio Ejido Vanegas
Brito
Maribel
La Cueva Ricardo Duran S/N 2892454 Duran
Astudillo
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Rivas
Remigio C Y
La Cueva Del Cangrejo emigla Lrespo 2452588 Delgado
Guayas
Rusble
Fernando
La Delicia Manabita Av. Don Bosco 1-128 Barberan
Itriago
Carpio
La Enfriiolada Francisco Moscoso 2811404 Iglesias
) 4-31Y Rafael Torres Maria
Priscila
Orlando
Beni Malo N.-
La Fogata cnigno viato ! 2837968 Ortega
12-06 Y Sangurima
Quezada
Av. De Las Americas Ortega
La Fogata N°2 Frente A 2828151 Quezada
Coralcentro Jose Orlando
Honorato Vasquez
La Frijolada Colombiana 6-50 Y Hermano Darlin Florez
Miguel
Ed d
La Gardenias Tomas Ordofiez 10- ViTI1aur2aIO
34 Y Gran Colombia
Narvaez
Gran Colombia 22-
La Gran Muralla 82 Y Unidad 2821896 Liang Jiabin
Nacional
Restaurante Angel
La Gran Narania Av. Hurtado De Marcelo
. Mendoza No. 1-09 Guevara
Soto
. Av De Las Americas Maria Rosa
La Granja
Y Amazonas Palomeque
, Ave. Loja 5-181 Y Maria Isabel
La Guarida Morocho
Don Bosco
Quezada
. Nelly Lucia
La Guarida Del Pollo Av. De Las.Arr?encas 2451979 Garcia
S/N (Feria Libre) .
Galindo
Hurtado De Jose Leon
La Hacienda Del Sol Mendoza 4-87 Y 2807748
. Cardenas
Antisana
Raul
La Hora Sabrosa Av El Parals‘o Y Las 2455594 Clemente
Herrerias Plaza
Aveldafio
. German
La Italiana Presidente Cordova | ,g3,034 Velez
1-17 .
Sarmiento
Paseo De Los l?/loelir;(;i
La Nona Cafiasris Y Jorge 2806378
Blanca
Icaza .
Romelia
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
. Davila Macas
La Nueve Sangurima 6__20 Y 2387030 Marcos
Hermano Miguel .
Vicente
Marieta Judith
Antonio Ri te S/N
La Posada n onlo. icaurte S/ 2891790 Romero
(Ricaurte) .
Pinzon
Cajamarca
La Ramada Sangurima 5.-55 Y 833852 Carden.as
Hermano Miguel Beatriz
Soledad
. Ramon Tapia
La Terraza Av. Ricardo I?uran 2400186 Yolanda
Sector Banos -
Cecilia
La Toreadora Km. 30 Via Molleturo | 2810726 Cristian Abad
Abad
. Luis Deleg
La Tull S 8-44
a Tullpa angurima Salinas
Guzman
La Vecchia Locanda Juan.Jaramlllo Y 2839980 CamPoverde
Mariano Cueva Wilmer
Humberto
Sandra Luci
o Av Espafia 4-06 Y anara tucia
La Vineria Madrid Idrovo
Restaurante adn Sanchez
La Vifia Juan Jaramillo Y Luis | 0/ 313, | Eugenio Rota
Cordero
Las Cabafias Km. 7 Via Al Cajas | 2894281 | 02rcia Galindo
Ruben
Las Colinas Benigno Malo 12-72 Jose Vicente
Peralta
Guaman
Las Colombianas N° 2 Presidente Cordova 2840289 Gonzale‘z Elsa
9-72 Maria
Bernarda
Guaman
Beni Malo 6-29 Y G lez El
Las Colombianas N° 2 enigno Vialo t 2840289 | ConzaezEia
Juan Jaramillo Maria
Bernarda
Guaman
Las Colombianas N° 4 Benigno Malo 10-12 | 2840280 | Gonzalez Elsa
Maria
Bernarda
. . Presidente Cordova Mogrovejo
Las Colombianas Principal 8-72 Campoverde
Raul
N Saldafia
Las Colonias N° 3 Av. Espana Y Av. 2804790 Pacheco
Hurtado De Mendoza
Manuel
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Cruz Graciela
Las Colonias N.4 Tarqui N.-6-20 2841050 Pacheco
Pacheco
Claudio
Las Colonias N.5 La Mar 6-51 2844021 Remigio
Galindo Zeas
Lorena
Calle L 11-07Y Beatri
Las Colonias N 6 ame argd 2812908 eatriz
General Torres Cuesta
Cabrera
Silvia Catalina
- Agustin Landivar 4-
Las Delicias gustin randivar 2881608 Coellar
124y Av. De P.
Marquez
Las Delicias Carlos Arizaga Y Cecilia De
Leopoldo Davila Jesus Suarez
Valladares
Av. Mirafl Sect
Las Gaduas \(erucI(;aDec;rg:rrrfznor 2877292 Ortiz Faian
Alberto
Villareal
Las Gardenias Tomas Ordorfiez 10-34 Narvaez
Y Gran Colombia Edmundo
Vicente
. Calle Las Herrerias 1- Luis Chacha
Las Herrerias Restaurante 11 Tepan
Lamar Y Manuel De J. Mariana
Las Palmas
Calle Velasquez
Carlos Ari \Y Villaci
Las Palmeras arlos Arizaga Vega | 5994175 thacis
(Sector San Joaquin) Alvarado Luz
Av. Del Paraiso S/N Y Ruben Dari
Las Vegas Chiken v. Del Paraiso S/ 2838624 | | .nenaro
Las Herrerias Garcia Garcia
Av. De Las Americas Y Chimbo T
Long Island Av. Don Bosco 2810252 Carlos Ivan
Carpio
. Pte. Cord Y
Los Capulies BorererZrEsm:.laina 2845887 Pesantez
q Ninfa Beatriz
Luz Maria
Los Cuyes Parroquia Bafios 2892316 Jimenez
Cordova
Hurtado
Av. Remigio C 3- . .
Los Nocheros v Sgy:flgor;e::;o 2816163 Zuiiiga Zoila
’ Cruz
Manuel
Calle L 7-35Y
Los Perseverantes @ eBi:fearo Camilo Chuni
Quezada
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Antonio Borrero Altamirano
Los Picantes De Leo 12-13 Y Gaspar 2842016 Moscoso
Sangurima Byron Paul
Angel
Los Picantes De Leo N.3 Sangurima N.- 1-48 Leona.ardo
Y Manuel Vega Altamirano
Rojas
Hno. Miguel 9-38 Y Sonia
Los Picantes De Leo Principal ’ g. 2828011 Moscoso
Bolivar
Moscoso
Moscoso
T i16-15Y
Los Picantes De Leo Sucursal N°2 ari]w 2846763 Moscoso
Munoz Vernaza .
Sonia
. Galo
Los Picantes Del Recuerdo Sangurima 1_1-59 Y Cabrera
Tarqui
Coello
Remigio Crespo 2- Chuqui
Los Pollos De La Remigio 127 Y Miguel M. 2818007 Zapatanga
Palacio Maria Lucia
Los Tiestos Juan Jaramillo 7-34 5835310 Juan Carlos
Y Borrero Solano
Fernando
Los Troncos Huayna Capac 4-47 2844265 Castillo
Mora
Restaurante -
Chasipanta
. Hurtaod De Calderon
Los Troncos N°2 Mendoza 11-98 2866243 Dora
Mercedes
Av. Jose Joaquin De Diego
Los Tronquitos Olmedo Y Av. 2844265 Fernando
Espa¥A Castillo M.
. Sangurima 6-59'Y Dora De
Los Tronquitos Suc Hermano Miguel Castillo
L Sangurima 8-24Y Luis Chiqui
L P I
Higls Frincipa Luis Cordero Cumbe
. Vargas Machuca Luis Chiqui
Luigis Suc. 11-90 Cumbe
Gil Ramirez Davalos Alfredo Jad
Manabas Dunn
Y Las Alcabas .
Villaroel
Santiago
Rafael Maria Manuel
Mar Azul .
arAzu Arizaga Ytoalongo Ochoa
Toalongo
Hermano Miguel 4- :Ilt\a/?nr;z\
Marea 78 Y Honorato 2827827 .
Vasquez Maria
q Gabriela
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Marea Brava Juan Lgon Mera S/N 2865890 Marla Cruz
Y Jaime Roldos Lima Panza
. Romulo
Mariscos Del 2000 Av. Ricarduran 2892883 Jimenez
Banos .
Chica
Enma
Luis Moreno Mora Patricia
Mari ia De Ped 2814419
arisquena Le Fedro 1.69 Y Paucarbamba Hidalgo
Santini
Jose Joaquin De Chamba
Marisqueria Oro Mar Olmedo 2-32Y 2801368 Bazaran
Rocafuerte Rocio Soraya
Av. General Maria
Mary Mar Escanjdon Y Av. De Morales
Las Americas Pineda
Adolfo Torres 3-149 Neira Calle
Mi Casa Del Pollo . 4030907 Jose
Y Francisco Carrasco
Humberto
Mi Cuenauita Av. Circunvalacion Manuel
q S/N Morocho
Campoverde
Sector Cuat
Mi Escondite e.c or L.Ja ro 2890228 Lopez Ines
Esquinas (Ricaurte)
Genoveva
Eulalia
Mi Tierra Restaurante Calle Larga 1-34 Maribel Polo
Martinez
Home
Miami Pizza Victor Albornoz S/N 2856017 Man.uel
Y Los Cedros Ramirez
Aguilar
Home
Miami Pizza Victor Albornoz S/N 2898096 Man.uel
Y Los Cedros Ramirez
Aguilar
Palacios
Mickev Bureer Av. Don Bosco 2-34 Coronel
y g Y Av. Loja Santiago
Leopoldo
Victor
Presidente Cord
Milano resiaente ~oraova | 5839516 Atiencia
987 o
Carreio
Paredes
C li Y Card
Milano's Pizzas aupofican 2871084 ardenas
Yanahurco Paul
Leonardo
Av. 10 De Agosto Y Maria Cecilia
My House Eduardo Malo 2882401 Arevalo
Ricardo D S/N.Y N Sinchi
Nancita icardo Duran s/ 2892203 ancy >inchi
Bafios Duchi
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
S lqui
. Av. De Los Andes Y angoiqul
Napoles Pizza Caias Andrade
) Gladys Judith
. Sangolqui
. S Y
Napoles Pizza a:s:izzj:: 2806097 Andrade
Gladys Judith
M I
Presidente Aleéannuder
Natural Vid Cordova Y Padre ) N P
Aeirre Ordonez
& Verdugo
Benigno Malo 10- .
Nectar 42Y Gran 2844445 | Riveravela
R Tania Lucia
Colombia
Penia Moli
. Jose Peralta 3-108 ena Viofina
Nuevo Paraiso . Marcelo
Y Av. Del Estadio .
Alejandro
Juan Carlos
Nutibara Luis Cordero 11 98 2842320 Campuzano
Gomez
- Jaqueline
Oceanica Remigio Crespo 4- Duran
68
Honores
Jose Joaquin De Benigno
Oro Mar Olmedo Y Hurtado 2832811/ Chamba
2846516
De Mend Ocampo
Restaurante
Pte. Cordova 1652 Rafael
Oro Mar N.2 Y Av 3 De 2846516 Rolando
Noviembre Chamba
Benigno
Av. Bon B YA
Oro Mar No. 3 V- BON BOSCOT AV 5832811 Chamba
Loja Esq.
Ocampo
. Libia
P&P El Campestre Tarqui fa-rZOaY Calle Pacheco
& Prado
Panamerica Norte Walter
Pachamama 2890334 Rodrigo
2-36 . .
Sinche Rivera
Quezada
. Lamar 13-92 Y Morales
Palacio De La Concha Esteves De Toral Bertha Del
Carmen
Larga 1-209 Y Mog;‘::;gro
Pan De Gallo Miguel Angel .
Estrella Wilson
Oswaldo

Panchos

Papi Pollo

Calle Larga 5-79 Y

Starling Levis

Hermano Miguel Graid
Jaime
Av De Las
. . Oswaldo
Americas Y Miguel
Morocho
Cabello
Sagbay

243



Alimentos y Bebidas Cuenca

Establecimiento Tipo ‘ Direccién ‘ Teléfono | Contacto
- Ana Bertha
Papi Suco A"é;)ﬁ%r;fzzau)‘zo 2840281 Ramon
y Espinoza
Priemro De Mayo Carmen
Parador La Reina Y Carlos Quinto 2818781 .
. Rosa Cedillo
Esquina
Cabrera
Paraiso De Eva AumplSté San 2895346 Pillco
Joaquin Alberto
Rene
Av.Don Bosco Y Chimbo
Parrilladas Cheff Chimbo Gaspar De 4097193 | Chimbo Luis
Carvajal Carlos
Juan Jose Flores Gonzalez
Parrilladas El Chiripa 2-33Y Gonzalo 2809134 | Abad Sandra
Zaldumbide Ximena
Luis Moreno Mora Cl;/lll(;:?jn
Parrilladas La Fragua 4-42Y Cornelio 2817563
Susana
Merchan .
Fabiola
Via A Patamarca Y Sarmiento
Patatas Chicken July’S Paseo Rio 4037506 | Ochoa Jorge
Machangara Geovanny
Restaurante Carmen
Patricia Av. 10 De Agosto 2882403 | Rosa Ochoa
5-293
Duran
Pekin Tarqui6-48 | 2834196 | Draulio
Mogrovejo
. Altamirano
Picantes De Leo Luis Cord.ero 9-32 2844885 | Rojas Angel
Y Bolivar
Leonardo
Altamirano
Picantes De Leo N° 2 Gran Colombia Y | g, Jgq, | Moscoso
Borrero Daniel
Leonardo
Yanaurco Y Cabrera
Pico De Oro . 2805229 |Lalvay Angel
Caupolitan .
Patricio
Luis Felipe
Pico Rico Puerto De Palos Y 2385662 Enriquez
Av. Loja i
Patifio
Honorato Aguirre
Pizzeria Felleni Vasquez 3-66 Y Vargas
Vargas Machuca Guido
Jose
g Los Andes Y H. De Ricardo
Poli Chiquen Mendoza 2809850 Tejedor
Coronel
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Av. De Las Vicente
Polleria El Buen Sabor Americas Y Alfonso Jimenez Dalila
Andrade Marcelita
Av. De Las Heras Heras
Polleria El Vacilon Americas 4-133 Y 4110759
. Segundo Raul
Gigantones
Polleria Karnivoros Av Ordofiez Lazo Y 2847229 Karlna. Pacheco
Del Sarar Nivelo
Ludizaca
Pollo Broster 3 De Noviembre Y Carangui
Matovelle Manuel
Eduardo
Av. Loja Y Don Rene Fabian
Pollo K t 2819153 .
ollo Rampestre Bosco Esq. Calle Quito
Av De Las Maria
Pollo Regalon . . Esperanza
Americas Y Mexico
Vasquez Alvear
Panamericana Sur Teresa Parra
Pollo Rico Entrada A 2386642 .
. Brito
Autopista
Pollo Rico N 2 Restaurante Av R'Ca”fo Duran 2892607 Barrera Chica
Bafios Elsa Leonnor
Cabrera
V Mach Y
Pollo Volador N° 1 arcas Mac Nuca 2839556 Quezada Raul
Vega Muioz .
Felipe
. Pio Bravo Y Slz%a.llma
Pollos De La Pio . Mejicano
Mariano Cueva
Walter Gonzalo
Av. De Las Luis Antonio
Pollos De La Remigio Los # 2 Americas S/N'Y .
Bermeo Arbito
Don Bosco
Pollos De La Remigio Los #3 Gonzales Suarez¥ | )gpqcag | Carlos Alberto
Martatraba Bermeo Brito
Av. De Las Dalld?
. . Marcelita
Pollos De La Remigio Los #3 Americas Y Alfonso | 2800357 .
Vicente
Andrade .
Jimenez
Gonzales Suares Y 2869538 Carlos Alverto

Pollos De La Remigio N 3

Martha Traba

Bermeo Arbito
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
. Morocho
Pollos De La Remigio Sucursal Av. Ordofiez Lazo ¥ 4089614 Carchi Aida
Del Sarar .
Teolinda
Av Ricardo Duran Barrera
Polo Rico N1 Bafios Entrada 2240043 Chica Elsa
Huizhil Leonnor
Raquel
Baltazara De
Popinj 2837539 Melida L
opinjay Calderon 15 20 ¢lida teon
Galarz
Ochoa
Av Del Estadio 3-40 Ramirez
Pronto Pi 2812630
ronto Fizza Y Manuel J Calle Paolo
Andres
Av. Manuel J Calle R(Z::i?;
Pronto Pizza 1-145Y Av. 2812630
Paucarbamba Paolo
Andres
Ochoa
Av. Jose Peralta Y Ramirez
Pronto Tacos Av. Del Estadio 2812630 Christian
Gustavo
Fany Cecilia
Puerta Azul La Mar 14-01 2829390
Luna
Restaurante Joba
Puerto Azul Juan Jaramillo 9-96 Orellana
Quezada
Puerto Jeli Tadeo Torres N.- 2- Jose Manuel
33 Goyo Cruz
Brito Chavez
T ima 3-96 Y
Que Cuy angurima 2886958 Fanny
Esmeraldas
Susana
. Av. Luis Moren.o 2814135 / Martinez
Quinoa Mora Y Cornelio Lazo Magno
2814132 .
Merchan Sebastian
Av.Gonzalez Suarez Silvia
inta La Coli
Quinta La Colina Y Antiplano Vasconez A.
Laura
i J J illo 10-25 2844398
Quisqueya uan Jaramillo Alvarado
Jaramillo
. Av. 12 De Abril 2-59 Molina
Raimy Buffet Y Restaurante Y Paucarbamba 4103334 Elizabeth
Elena
. Hugo
Luis Cordero 21-74 Vicente
Rancho Dorado N 4 Y Av De Las 2831135
. Vanegas
Americas
Galarza
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Av. De Las Isabel Rios
Rancho Grand 2888158
ancho Lrande Americas S/N Naula
Via Cuenca Guerrero Prado
Refugio Del Caj
eluglo Lel Lajas Molleturo Km 33 Mercedes
Guerrero
Reina Del Cisne Km 21 Via Al Cajas | 4041442 Llivichuzca
Virginia
. Elix Pilar
Rencor Del Mar Hno. Miguel 6-56 | 2844484
Barbecho
Gil Ramirez
Rita F d
Rey Cuy Davalos 16-42Y | 2801840 | @ 'crhanda
Salazar Pafiora
Laderas
Calle Duitama Y Mufioz Ordofiez
Rey Pollo Fernando Lopez 2839397 Rosa Melida
. " Rosa Gomez
Rincon De Espafia Castellana Y Toledo | 2860364
Tenezaca
. o Luis
Rincon Del Mar Vega Munoz 428 | 2829621 ..
Quirindumbay
Rincon Latino Vega Muioz ?-82 Y 2821299 Judith Chuchuca
Padre Aguirre Guzman
Restaurante

Rincon Lojanito

Rincon Marinero

Rincon Tipico Sabor Costefio

Rinconcito Del Recuerdo

Robles

Rosita

Rubys

Via A Ricaurte

2890245

Amorfilia Cueva

Romero
Gran Colombia No. Sonia Lucrecia
2826862 Moscoso
6-99 Y Borrero
Moscoso
Fanny Yolanda
Republica 51-79 2868820 Villacrez
Montesdeoca
Mariano Cueva 13- Julia Maria
11 Bellesaca
Av. Huaynacapac Y NRobIes
Ihamagua

Pio Bravo

Carlos Alejandro

Benigno Malo 6-15

Rosa Castro

Y Juan Jaramillo Enriquez
Gonzalez Zuares A Lauro

12 Y Dolores ) 2809761 Fernandes
Torres Patino
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono| Contacto
Terminal Andrade
Sabor Del Guayas Terrestre (Local 2802425 | Gomez Rosa
Interior) Mercedes
Av. Paseo De Los Arias Soto
Sabor Grill Cafiaris 5-63 Y .
. Elmer Edison
Pablo Palacios
. Segundo
T 930Y
Sabor Latino arqm. 2843546 | Tomas Pando
Bolivar
G.
Presidente Lopez Ordofiez
Sabor Y Sason Colombiano Cordova Y Miguel P .
Danilo
Angel Estrella
Av. De Las Laura Meza
Sagitario Americas Y 12 De | 2854799 N
. Ordofiez
Abril
Enrique Arizaga Plaza
Sal Y Limon Toral Y Victor Rodriguez
Tinoco Jenny Narcisa
Av. Remigio Samuel
Samy’S Crespo 2-81Y Santonio Amay
Guayas Enriquez
San Sebastian 1-
San Sebas 94 Y Mariscal Burtor.1 Mery
Price
Sucre
Cavinagua Inga
Restaurante
Santana H°”°”;°7\2/azques 2887535 Nelly
Esperanza
Cabrera
Est De Toral
Sarita steves Le fora 2844424 Perugachi

Sazon De Casa

Sin Bandera

Sofia Principal

Star Chiken

Su Heladeria Café

Super Pollo No. 1

8-13 Y Sucre

Digna Eufemia

Mariano Cueva

Blanca Etelvina

11-54 Y La Mar 2838702 Mgndoza
Villalta
3 De Noviembre Y M(?ra
Rodriguez

Roberto Aguilar

Carlos Marcelo

Estevez De Toral

Arturo Egidio

N.-11-90Y 2841667
K Jara Bravo
Sangurima
Heroes De Jorge Miguel
VerdelomaY | 2838870 Pingda Cagr -
Coronel Talbot P
Via A Patamarca Y Aucapifia
Sor Maria De 2901163 Aucapifia
Jesus Abrahan Elias
Av. De Las Rosa Amelia
Americas No. 4- 2870831 Peralta
131 Siguenza
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono | Contacto
Av. De Las Peralta
Super Pollo No. 2 Americas S/N 2819853 Siguenza
(Coralcentro) Juan Ruben
Mora Patifio
H 1-54Y Av.
Tacanijo uacas . v 4110387 Marcela
De Las Americas .
Karina
Av De Las . .
Taqueria Jesica Americas Y 2832840 Maria Sm_Chl
. Llangari
Armenillas
Av. Don Bosco 5- Tocto Naula
The Walter's Buffet 80Y 12 De 2816903 Wilson
Octubre Rodrigo
. Simon Bolivar 2-16 Calle Rivas
Thincrust Romel
Y Manuel Vega .
Patricio
. Carlos Ari J H
Tipico EIl Campo arlos Arlzaga | ;ggy443 | "' MEMNAN
Vega Baculima
Sandra
Ricaurte Via San Lorena
Ti b 2890580
'opamba Miguel Barbecho
Bravo
Av. De Las Vasconez
Titanic Americas Camino Gonzalez Elsa
Viejo A Bafios Dolores
Restaurante
Amazonas Y Ruilova
Tonny Pizza Republica Vazquez
Dominicana Meri Susana
Dora
Troncos Los N.2 Hurtado De 2844265 Chasipanta
Mendoza 11-98
Calderon
Ramon
Tropisalon Av. Ricardo Duran | 2892316 Pesantez
Gloria Beatriz
Guido
. . Bolivar 2-64 Y . o
Vegetariano El Paraiso N 4 olvar . 2838666 | Eugenio Pefia
Tomas Ordoriez
Correa
Mariscal Lamar N Jose
Vegetariano El Paraiso N 6 Guillermo
6-11 o
Pena Correa
. . Av Remigio Crespo Dolores
Vegetariano El Paraiso No. 3 No. 3-27 2450133 Molina
Presidente Pefia Correa
Vegetariano El Paraiso N° 5 Cordova Y Padre Jose
Aguirre Guillermo
Maria
. . . Tomas Ordoriez Azucena
Vegetariano El Paraiso Princ. 10-45 Ordofiez
Verdugo
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Maria
. . o A
Vegetariano El Paraiso Suc. Tomas Ordofez 5-58 zuceNna
Ordoriez
Verdugo
. Mercedes
. . Lamar Y Benigno .
Vegetariano La Primavera Susana Rojas
Malo .
Sigua
. . Maria
Veronica Luis Cordero 5-87 2837043 .
Baculima
Juan Jaramillo 8-21 Rottner
Vicchia Mod
icchia viodena Y Luis Cordero Alexander Jan
Lilia
. . . Av Don Bosco Y Esperanza
Vicos Picantitos . )
Fernando De Aragon Quizphi
Panora
Martha
. Via Cuenca Teresita
Vida Verde En El Sur Molleturo Km 19 2894626 Herrera
Cabrera
. Delgado
. Av- De Las Americas .
Viko L-7 Y Av. Del Chofer 2843877 Ayora ‘SI|VIO
Fabian
Yanaurco Y Naula Patifio
Walters Clodoveo Davila 2866922 Lilian Maribel
Restaurante
Patino
Walter's Grand Yanahurco 5-18 Y 2866922 Quezada Elsa
Coya .
Leovina
. . Manuel Moreno .
Xiang i Frente Al Mercado Han Bing
Vanahurco Y Bermeo Avila
Adonai Pizza House 2863287 Maria
Antezana .
Montalvina
Chimbo
Al Sabor Latino Octavio Dias Ny Eloy 2800992 CaJa.marca
Alfaro Victor
Eugenio
Beatriz
Av. Don Bosco 2-292 Narcisa
Alexandra Y El Salado 2816889 Alvares
Panjon
American Gran Colombia 15- Yh(/)lljgc()jza
66 Y Coronel Talbot
Salcedo
Chimbo
Asadero El Sabor Latino Panamericana Sur 4024504 Cajamarca
Luis Virgilio
Nivicela
Brownie Av. De Las Americas Jimenez
Y Tarqui 48-58 Oswaldo
Pompilio
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Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
. Fanny
Bruselas Gran Colombia Y 2828832 Guadalupe
Coronel Talbot .
Villazhanay
Toromoreno
, Calle L 1-164Y . .
Café Pumapungo alle targa . 2850929 Tapia Rosario
Jesus De Arriega
De Los Angeles
Mugquinche
Chifa Chaoshan Av. Max Uhle E Ivan 2865942 Reyes Jenny
Salgado .
Elizabeth
Av. De Las Abad Villalta
Come Deli Americas E Isabela 4056479 Jeanneth
Catolica Magdalena
Mercedes
De Mercedes Ordofies Calle Vieja 11-36 Ordofiez
Verdugo
Luis Cordero 12-91 Placencia
Doce 91 N 2832843 Armijos Irene
Y Vega Muhoz .
Catalina
Av. De Las Contreras
Don Raul Americas Y Don Gordillo
Bosco Vicente Raul
Restaurante
Contreras
Rio Pal 2-15Y
Don Raul 0 ralora . Condo Walter
Guapondelig .
Xavier
. Condor
Don Raul N°1 Guapondelig 6-115 | /103097 | Guaman Maria
Y Eloy Alfaro .
Eugenia
R HuaynacapacY Chavez Plaza
Dan Raul N°2 Guacayian 1-90 Nidia Monica
El Chino Antonio Adubide Y Cumbe Tamay
Carlos Serrano Narcisa
Panjon Santos
El Encebollado General Torres 12__ 2824566 Mayra
57 Y Carlos Crespi
Alexandra
El Encebollado Parque Del Arte 2824566 Santo.s Patl.no
Maria Celia
Hurtado De Micuel Meiia
El Descansito Mendoza 13-69E | 2864716 & !
. Argudo
Ingapirca
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Alimentos y Bebidas Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
. Diego
Cevicheria El Cangrejo Av. 12 De Abril 1- 2801688 Edmundo
50 .
Alvarado Solis
, . Ramiro Calle
Cheer's Broaster Benigno Malo 5-39 | 2824154
Heras
Valladares
. . Gran Colombia 10- Sedamanos
Chicago Pizza 43 Y Padre Aguirre 2839864 Leonila Del
Cisne
Chicago Pizza Via A Patamarca Joe Steven
g Sector Uncovia Ramirez Diaz
. Pozo Espinoza
Chicken To Go Av. U Nacional 5= 0142 Andrea
31Y Los Totems .
Carolina
. . . Remigio Crespo Y . -
Chifa Bingui Esmeraldas Binggui Liu
. . Nuiies De Bonilla Guang Ying
Chifa Ch 2844106
ta ~hina 2-131 Zhan Xie
Chifa Don Fang Unidad NaC|on.aI Y Ylng‘Lerg
Restaurante Gran Colombia Weicai
Gran Colombia 13-
Chifa Hong Yun 66 Y Estevez De 2843301 Wen Guotao
Toral
Presidente
Chifa Jin Xio Yuan Cordova Y Luis 2839679 Zhang Bin
Cordero
Remigio Crespo 4-
Chifa La Remigio 68 Y Ricardo 2816337 Wen Zhiguang
Muhoz
Alf Cord 1-
Chifa Oriental ONSO LOrAero =1 41004004 |  Shilin Duo
44 Y Jose Peralta
Chifa Shang Don Borrero ¥ 2822586 Li Dagin
g & Honorato Vazques qang
Chifa Siglo XXI Sucre N.-11-71Y Liu Chun
Tarqui
M I M
Chifa Xiang Ji anhuetvioreno Han Ing

Frente Al Mercado
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Alimentos y Bebidas Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
3 De Noviembre
El Hambriento Diagonal Al 2320028 Enriquez Tlr.ado
Mercado Flor Veronica
Parroquial
Gonzalez Suarez 7- Zambrano
El Manaba 35Y JijonY 2860539 Mendoza
Caamaiio Maria Jose
Al V
El Mejor Pollo 2x1 Av. Los Andes 2812270 | /VVear vasauez
Jose Luis
Av. Remigio
. Olga Isabel
El Mopri Crespo S/N Y 2900996 ga sabe
Mufioz Mullo
Guayas
Panamericana Sur Zhinin Ayala
El Mortero 5-75Y La Zarsuena 2386736 Maria Rosa
Paseo De Los
El Nortefio Cafiaris 5-15 Y 2808844 | CAstelo Marco
Vinicio
Yanahurco
Cabrera
J Montalvo 7-
El Nuevo Oro Mar uan (;r; ao 4213454 Arevalo Maria
De Lourdes
Gil Ramirez Felipe Romero
El Pacifico Davalos Y P .
Riera
R Chapetones
estaurante Av. De Las Nivelo
El Papi Broster Americas Y Don 4056580 Morocho
Bosco Segundo Saul
Av. De Las Morocho
El Papi Broster Sequitos Al Paso Americas La Sagbay Elda
Interseccion Sara
Av. De Kas Cedillo Huanga
El Papi Broster Sequitos Al Paso Americas 40-98 Y 2855854 &
. Rosa Elena
Joaquin Malo
Gil Ramirez Lourdes
El Portoncito Davalos N.- 3-02 Y Patricia Rodas
Alcabalas Orellana
Gil Ramirez Del Burbgno
El Rey Chorro Martinez
Carlos Alberto
. Calle Del Obrero 5- Leon Pesantez
El Rincon Del Zorro 16 Y Armenillas 2800392 Juan Carlos
Chimbo
Y Mach Y Caj
El Sabor Latino argas VIachtea 11 - 5679083 alamarca
Juan Jaramillo Segundo
Baltazar
El Tio Vichi Sangurima 7-25Y 2837069 Vazquez Heras

Antonio Borrero

Vicente Alberto
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Alimentos y Bebidas Cuenca

Establecimiento Tipo Direccidn Teléfono Contacto
Av. De Las Sanmartin
El Tizon Americas Y 2819218 Palacios
Mexico Patricia Del
Carmen
El Tope Padre Aguirre Y Ana Maria
p Sangurima Celdo Morocho
Estancia Blanca Sangurima 1-58 Y 4114915 Marquez L1.01"e
Huaynacapac Henry Patricio
Maria
Fernanda P8a g ;es‘ziuirrteirii- Mercedes Loja
J Yunga
. Luis Cordero 9-14 Barreto Reyes
Guapondelig Y Simon Bolivar 2833330 Oscar Polivio
C . Garcia Guanga
Jazmin Via Giron Pasaje | 4505 Beatriz
Sector El Ramal .
Jacqueline
. Anguisaca
Jessenia's P;lﬁler:])D:‘l;/éa);o 2816634 | Rojas Gladys
P & Susana
Jaramillo
, Calle Vieja 11-73 Guachichulca
Jymmy’s Y Elia Liut 2861339 Bertha
Restaurante Mariana
. Av. Ordoiiez Lazo Cleeulde
Josue Y Ariel Y Cerezos Quifionez
Cuero
. Ortega Urgiles
La12 Guapgndellg 6-61 2475176 Jessica
Y Jaime Roldos .
Maricela
. Agustin Cueva 1- Iniguez Fierro
La Cueva Del Cangrejo 75Y 12 De Abril Rosa Elizabeth
Remigio Malo 12- Ortega Ortega
La Fogata 06 Y Sangurima 4045440 Alodia Lorena
Toledo
La Granja Aventuri Av. Del Mirador | 2806227 | Morales Ruben
Marcelo
Av Don Bosco Y Nancy DEI.
LaIsla Loia Carmen Marin
) Campoverde
Pillacela
La Olla Manabita R:;)yoloama Y ‘:V' 4035358 Guazhima
umapung Fredi Bolivar
Agustin Cueva Y Gonzalez
La Parihuela gus 2812547 | Pineda Carlos
Daniel Cordova
Humberto
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Alimentos y Bebidas Cuenca

Establecimiento Tipo Direccién Teléfono Contacto
Pasaca
Via Al Cajas Sect d
La Pradera fa Al-ajas sector | 5370299 Quezada
Dos Chorreras Florinda
Rosario
Paseo De Los Aguilar Aguilar
La Zarumeiiita Cafaris 2-12Y 4109313 Monica
Pachacamac Graciela
Av. De Las Munson
Las Americas Americas Y 12 De 4087242 Sarmiento
Abril Wilson Ariolfo
. Carlos Arizaga Y Cecilia De
Las Delicias .
Leopoldo Davila Jesus Suarez
. Carlos Arizaga Y Cecilia De
Las Delicias .
Leopoldo Davila Jesus Suarez
Alt i
Calle Vieja Y Padre ramirano
Leotocan . . Torres Blanca
Guillermo Menzi .
Amelia
Garcia
Pio B 4-61Y
Los Gatos Ilzarirr?:)lo(:ueva 2821176 Orellana
Wilson Elidio
Pabana
Luis Cord 7-45 . ..
Los Recuerdos uis Loraero 2828069 Siguenza Ligia
Y Sucre .
Ermelinda
Restaurante P
. Av. 24 De Mayo Y arraga
Manabita Zambrano
Abdon Calderon .
Felix Manuel
Panamericana Fernandez
Marisqueria Chola Cuencana Norte Sector Fernandez Luis
Challuabamba Guillermo
Paseo De Los Constante Paz
Max Chicken Canaris Y Casique | 2866611 o
Karen Abigail
Chamba
- Cajamarca
Los Ch Via A
Mega Pollo os Lhasquis Via 4048958 | Vasquez lvone
Patamarca .
Karina
. Pte. Cordopva 9- Rosa Leon
Mi P . .
trana 76 Y Padre Aguirre Ullaguari
Av. De Las Chavez
Mi Rey Americas Y Don Sornoza Benita
Bosco Magdalena
Av. De Las Bazaran
Oro Mar Americas Y Daniel Jimenez Byron
Alvarado Eduardo
Paseo De Los g;ellldaiﬂz
Papa Broster Cafiaris Y Princesa | 2866591
German
Toa
Geovanny
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Alimentos y Bebidas Cuenca
Establecimiento Tipo Direccidn Teléfono Contacto
Presidente Borrero Altamirano
Picante Express 12-13 Y Gaspar 2842016 Tacuri Junny
Sangurima Cecilia
Paredes
Picanteria Cristo Del 2365250 Peredes
Consuelo Oscar
Geovany
Benigno Malo 11-
Castro Y
Picanteria Express 38 Y Mariscal 2840124 as. ro ;‘anes
Julia Tatiana
Lamar
Panamericana Trelles
Picanteria Tropical Norte Km 7.5 Palomeque
P Frente A Klever
Hidropaute Antonio
Hermano Miguel Ortega Dota
Pico Rico 10-06 Y Gran Luz Del
Colombia Carmen
o Av. 12 De Abril E Valencia Boza
Pike'os El Gato Marjorie
Isabella
Alexandra
Av. De Las Loja Guaman
Pizzas Colombia Americas Y 4213824 Karina
Francisco Trelles Elizabeth
Restaurante
Hurtado De Fajardo
Pollo Express Mendoza Y Paseo 4218553 | Ruilova Maria
De Los Canaris Fernanda
Hurtado De Cabrera
Rapi Brosther Mendoza 4-93 Y Patifio Freddy
Antisana Giovanny
Luis Octavio
Red Lobster Antisana Y Bueran 2871457 Calle
Minchala
Red De
Productos,
Honorato Vasquez Servicios Y
Redesol 3-66 Y Vargas 2847194 Saberes De
Machuca Economia
Solidaria
Redesol
Perez Mufiioz
Duit Y
Rey Pollo urtama 2899397 Frank
Fernando Lopez
Fernando
Willian
Rincon Del Mono Terminal Terr.estre Salomon
Local Interior Gonzales
Soria
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Alimentos y Bebidas Cuenca
Establecimiento Tipo Direccidn Teléfono Contacto
. Sergio Miguel
Rinconcito De Los Recuerdos Gran Colombia ¥ 2891682 Mufoz
Huayna Capac
Delgado
. Erika Del
Riquisimo El C.horro Y Gil 2800031 | Rocio Pefafiel
Ramirez Davalos
Cevallos
. General Torres Y Vasquez
Sabor Costefio R Narvaez Rosa
Mariscal Lamar .
Emerita
Rosa
Sabor Del Guayaco Terminal Terr.estre 2802425 Mercedes
Local Interior Andrade
Gomez
Av. De Las Sanchez
o . Ponce
San Pefia Americas Y Rafael 2854443 . .
Estrella Victoriano
Washington
Mariscal Sucre 4- Japa
San Francisco De Asis 70 Y Mariano 2838014 Suquilanda
Cueva Rosa Lida
‘ 4 Restaurante Sucre 4-70 Y Cardena.s
San Francisco De Asis . Calle Luis
Mariano Cueva
Gonzalo
N Sarmiento
Vega Munoz Entre Sarmiento
Shire Luis Cordero Y 2833771 . .
. Linda Dia De
Benigno Malo
Jesus
Patino Jarro
Jai Roldos 4-31
Spor Grill aime Roldos 2809164 Jaime
Y Juan Leon Mera
Eduardo
Quezada
Av. Del Paraiso 1- Acevedo
Su Golisi 4096299
ubolisina 36 Y Las Herrerias Maria Del
Carmen
Guaman
Teresita Chimbacalle Y 9320055 Zhlr‘1gr|
Jorge Zeas Terecita De
Jesus
Av De Las Amricas . .
Touch Food 4-99Y Canton | 4207110 | AVila Chimbo
Paute Flavio Evelio
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ANEXO N 6 INVENTARIO TURISTICO DE LA PROVINCIA DE CANAR

ATRACTIVOS
CANTON | PARROQUIA AN&%?{]:Z]? SS MANIFESTACIONES
CULTURALES
Iglesia de San Antonio
Mirador de la Iglesia matriz
Ciudad Iglesia de San Clemente
Cerro Narrio
Cerro Zhizho
Tayta Chavar Museo arqueoldgico de Guantug
CANAR Centro Ca~ntonal Museo etnografico de Guantug
de Caar
Museo Padre Victor Vasquez
Bosque de’ la Centro historico del canton Canar
Carboneria
Comunidad de Quilloac
Tayta Carnaval
Cerro Ayahuaico Yarkuy Cafari
Inti Raymi
ATRACTIVOS
CANTON |PARROQUIA ?\I&%CRT&IX]?SS MANIFESTACIONES
CULTURALES
Cerro Charén Cementerio Cafari Mulshun
Cerro Molobog Centro Cultural Las Villas
Laguna de San
Francisco de San Linea férrea de Ventanas
u Pedro
onorato - -
Vésquez Rio San Pedro Centro de tu,rlsmo comunitario
Charon Ventanas
Lagunas de H. Tuneles de la linea férrea desde
CANAR Vétsquerz Charon a San Pedro
Montana Céndor . .
Iglesias Virgen de la Nube
Samano
Reservorio
Chorocopte
Cerro Bueran
Chorocopte Lagunas de Iglesia de Chorocopte
Patococha
Cerro Mama
Shinshona
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ATRACTIVOS
CANTON |[PARROQUIA ?\I&%CRT&IXSSS MANIFESTACIONES
CULTURALES
éilg;‘lbrﬁlli Z Cullcaloma Pawkar Raymi
Cerro Yanacauri Iglesia corazon de Jesus
Cerro C?lrshao X Fiestas del Carnaval Otava
Cueva Chictarumi
Cascada Espindola
Parque Nacional Labrashcarrumi
Sangay
Laguna de
Juncal Sansahuin Paredones
Cueva Judas
Machay
Lagunas de
Yaculoma Qhapaq Nan
Cerro Paucar
Rio Juncal o San
Ml?f;c?:;?le Arquitectura vernacula Juncal
Cullcaloma
ATRACTIVOS
CANTON | PARROQUIA %&%(;]:Zg SS MANIFESTACIONES
CULTURALES
Rio Canar Piscina de Grutapelte
%%ugi;?fé?srlgs Gruta de la Virgen de los Milagros
Bosques de Malal Fabrica de lacteos
Aguas minerales
del rio Nutucug y Finca San Carlos
Rio Raura
Volcéan El Pulpito Moliendas
CANAR Gualleturo Cerro Padre
Rumi en Zhirin ,
Cascadas del CTC Chuchucan
Shurun
Bosque de Zhuya
Roca de la rana Lavaderos de oro Zhuya
de Buquiar
Paj oneieltlsisde San Sendero del Pilagatos de Zhuya
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CANTON

PARROQUIA

ATRACTIVOS
NATURALES

ATRACTIVOS
MANIFESTACIONES
CULTURALES

Bosque de
Purubin

Bosque de
Quinua

Laguna de
Buquiar

Minas de Pilagatos de Zhuya

Ventura

Rio Chanchan

Sitio arqueolégico La Clementina

Bosque Nativo de
la Cooperativa
Luz y progreso

Iglesia de San Juan

Cascada de
Tomebamba

Cabafia de ecoturismo

Cerro Cutuhuay

Estacion de ferrocarril y linea férrea

Moliendas y trapiches

General Morales

Cuevas potreros

Complejo arqueologico de
Shungumarca

Bosque primario
de Shical

Piedras labradas del puca rumi

Muros de utanarumi
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ATRACTIVOS

CANTON | PARROQUIA AN&%%ESSS MANIFESTACIONES
CULTURALES
Estacion de ferrocarril Tipococha-
Mirador Trébol loma tanque de agua, pasos de agua en
piedra, puente del tren
Aguas termales de Pacay
Cascada Yanacachi Qhapaq fian
Bosque corazon
Zhud Bosque de secoyas
Cerro Pucara Ruta killa fian — kuri urku
Cascada La Colla
Cascada del Anzahuayco
C de la Ovejeri
e e Gastronomia de Zhud
Cerro del Diablo de Oro
Cerro Carazho
Complejo Arqueologico de
Ingapirca
Ingapirca Rio Silante Museo de sitio Ingapirca
Centro de Turismo comunitario
CANAR Sisid Anejo
Aguag tqrmales de Carnaval
Cimientos
Montana de San _
Chontamarca Ancelmo Corpus Christi

Cerro Rumi urco

Cerro gallorumi

Camino del inca a la costa

San Antonio
de Paguancay

Aguas termales de San
Antonio

Cascadas de Shucay

Iglesia de la Merced de Chaupiunga

Bosque Molleturo
Mollepungo

Bosque de Shucay

Convento de chaupiunga

Rio Tigsay

Represa Ocafia

Moliendas y canaverales Javin

Cascada las tetas

Mirador de Paicarrumi

Ruta el cacao en Shucay

Cascada de Cargua

Voladero del Amarillal

Chocolate de Shucay

Ducur

Mirador del Cerro de
Quingla

Iglesia del centro parroquial
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ATRACTIVOS

ATRACTIVOS

CANTON | PARROQUIA MANIFESTACIONES
NATURALES CULTURALES
Cerro Abuga San Francisco
Museo de San Francisco de
Azogues
La Catedral
Centro historico de Azogues
Museo Edgar Palomeque Vivar
Museo del Colegio Juan
Bautista
Plaza Canari
Artesanias (paja toquilla, duda)
Tayta Carnaval
Iglesia Sefior de Flores
Las cascaritas
Fiesta de la Virgen de la Nube
Vieja estacion
Cerro Cojitambo Complejo A.rqueolégico de
Cojitambo
Cojitambo Rgta de escalada F.iesta del maiz
Mirador de Toray Iglesia de San Alfonso
AZOGUES Cueva de Mashujuctu Arqulteggjriavne;g;acula de
Aguas termales de
Guapén
Laguna de Saguin
Guapan Bosque Protector -
Cuvilan
Laguna de Cochahuayco
Mirador Guapéan
Cara Machay Iglesia de Pindilig
Bosque Dudas Mazar Chico Ingapirca
e Laguna tres cochas Arquitectu'r a qunécula de
Pindilig Pindilig
Cerro Machay Gastronomia de Pindilig
La cara Machay Queseras
Espejo Mazar
. Mirador de Javier Picapedreros de rumihurco
Javier Loyola
Loyola Herreros
Bosque de Pichahuayco

San Miguel

Mirador de San Miguel

Rocas gigantes San
Miguel

Alfareras de Jatun pamba
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ATRACTIVOS

CANTON | PARROQUIA %&%CR]:X]?SS MANIFESTACIONES
CULTURALES
Playas de Taday Iglesia de Taday
. Museo Taday
E
P elj\f[) de agua Museo de Taday Junta
azar .
Taday Parroquial
Mirador de Lourdes
C | '
CITO TOT0 PICo Complejo arqueolodgico de Zhin
Parque Nacional
AZOGUES Sangay
Rivera Cascada del Chorro -
Blanco
Monay
Laguna de Chocar Boquerones de San Marcos
Luis Cordero El.Salado Recorrido cultural San Marcos
Agua mineral de San .
— San Francisco
Marcos
ATRACTIVOS
CANTON | PARROQUIA ‘;&%CR]ZEE) SS MANIFESTACIONES
CULTURALES
Santuario de la Virgen del Rocio
. Artesanias de paja toquilla
CENTRO Mirador del Zhalao Las cascaritas
CANTONAL Fiesta de Virgen del Rocio
BIBLIAN Carnaval
Productos lacteos
Tayta Charén Estacion de ferrocarril
Centro historico de Biblian
BIBLIAN Mirador de la
. Cruz Verde
comunidad de Sageo
Linea férrea
Rio Burgay Ttneles de la linea férrea
SAGEO

Cerro Altar (escalada)

Iglesia Virgen de Fatima

Iglesia de Gulanza

Mirador del Zhalao

Capilla Corazon de Jesus
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ATRACTIVOS

CANTON | PARROQUIA AN&%%{I:Z]? SS MANIFESTACIONES
CULTURALES
Obelisco de Verdeloma
, , Iglesia de Nazon
NAZON Playas de Nazon Parque lineales de Nazén
Tushin Artesania en fibra de alpaca
Burgay
Laguna de Hacienda de Burgay
Tushin
Bosque Iglesia de Jerusalén
Protector
BIBLIAN Machangara
Tomebamba
JERUSALEN Cerro Duran — Burgay
Padre Rumi
Bosque de Chica despensa
Burgay
Cascada Iglesia Santa Teresita
la Olla
Playas de
Fétima
TURUPAMBA Cerro Iglesia Virgen del Auxilio
Shuricay
ATRACTIVOS
CANTON | PARROQUIA | AT RATTIVOS MANIFESTACIONES
CULTURALES
Estacion de ferrocarril de El Tambo
Cerro Yanacauri Complejo arqueolégicg de Coyoctor
Museo de la ciudad
Iglesia San Juan Bautista
CENTRO Centro (g?atur;itzlloa(r:r(l)tr)r;unitario
EL CANTONAL | Cerro Rumisapa Medicina an%:lclestrarl) comunidad de
TAMBO DE EL Cachi
TAMBO

Cerro Mesaloma

Cementerio Canari Pinzhul

Chaquifianes de Qhapaq Nan

Laguna de
Suitocoha

Fiesta de la luna o Killa Raymi

Carnaval o lalay Raymi

Cerro Bolaloma

Centro historico de E1 Tambo
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ATRACTIVOS

CANTON | PARROQUIA %&%(;]:Zg SS MANIFESTACIONES
CULTURALES
Cerro ) .
Camino Cultural Canari
Huayrapalte
Cerro Mesaloma Chiviles
CENTRO Laguna de
SUSCAL | CANTONAL Chug acocha Suscal viejo
DE SUSCAL A
Cascada de Gruta antigua
Pailacocha gl
Gruta de la Dolorosa
ATRACTIVOS
CANTON | PARROQUIA %&%(;]:Zg SS MANIFESTACIONES
CULTURALES
Lagupa de Barrio restaurado de Solano
Guabizhun
SOLANO Laguna} de Meseta de Pachamama
Jacarin
DELEG Lzégﬁglriade Artesania en pirotecnia
CENTRO Templete de Luis Cordero
CANTONAL Cerro Namurelti Ruta religiosa de Déleg

Centro historico de Déleg
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ATRACTIVOS
CANTON PARROQUIA AN]:'{I"?J%A]?IXS SS MANIFESTACIONES
CULTURALES
Cerro Huaquillas Iglesia del divino nifio
Siete cascadas
Aguas termales de Iglesia central
CENTRO Yanayacu
CANTONAL Rio Cafiar Anti ¢ Tavi
avin
DE LA El Voladero ntiguo carrciero a Jav
TRONCAL La Playita de
Cochancay Coazlcar
El mirador de Alfonso
Rio San Isidro en 10 de
LA Agosto )
TRONCAL Rio dos bocas Haciendas bananeras
MANUEL DE Cerro Cutuhuay
J CALLE Rio Bulubulu
Refugio campestre Las Haciendas F:zg:aoteras de El
Palmas Piedrero
Rio Viejo (Malecon)
Rio Canar Museo de la Puntilla
PANCHO Posa San Vicente Elaborz(;}[ggaizlladrlllo
NEGRO
, Ruta del Cacao en el sector
Estero Lula
10 de agosto

Fuente: Ministerio de Turismo, Oficina Caiiar, 2015
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ANEXO N°7 ENCUESTA DIRIGIDA A TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS REALIZADA POR EL MINISTERIO DE TURISMO

MINISTERIO DE TURISMO DEL ECUADOR

El siguiente cuestionario estd orientado a realizar un estudio de mercado que permita conocer el
perfil del turista que visita el Complejo Arqueologico de Ingapirca y la Ruta de EI Tambo — Coyoctor,
asi como el interés que tenga para conocer otros atractivos de cardcter natural y cultural del Canton

Caiiar y El Tambo.

Por favor conteste las preguntas de la manera mas objetiva, la informacién que usted proporciona

sera confidencial

1. Edad 2. Sexo 3. Procedencia

4. Cual es su nivel de educacion? Primaria Secundaria Superior

5. cudl es su profesion?

6. En cual de los siguientes rangos se encuentra su nivel de ingresos econémicos

$100 a $500 $500 a $1000 $1000 a $1500 > $1500
7. Usted viaja a través de: Agencia de viajes Operadora de Turismo Solo
8. Usted viaja con: familia amigos pareja solo

9. Cual es su motivo de viaje:

vacaciones conocer atractivos culturales o conocer atractivos naturales

10. los servicios prestados por el complejo arqueologico de Ingapirca y Coyoctor son:
buenos regulares malos
11. la guianza prestada por el Complejo arqueolégico de Ingapirca es

buena regular mala
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12. cémo se enteraron de la existencia del complejo arqueolégico de Ingapirca y

Coyoctor

guias turisticas Internet Amigos Otros (cuales)

13. sefiale con una “X” cuales de los siguientes atractivos turisticos naturales y

culturales le gustaria conocer o visitar.
Laguna de culebrillas:

Es la laguna sagrada de los cafiaris, toma la forma sepenteante por la disposicion de
sus meandros que alimentan su espejo, en su parte norte hay vestigios de la

construccidn cafari y por su parte sur occidental cruza el camino del inca

El Bosque de Zhuya:

En este bosque podemos encontrar 31 especies de flora nativa como el arrayan, palo
blanco, yubar, Chamin, Pumamaqui, asi como también se encuentran 12 especies de
fauna nativa, entre ellos tenemos a los quindes, carpintero, pava de monte, mirlo,

zorro, congjos silvestres, guantas, tigrillos.

El Bosque de la Carboneria:

En este bosque encontraremos especies como el Pumamaqui, el guabsay, porotillo, etc,
asi como especies de fauna como gorriones, culebras, y desde este punto podemos
observar una vista impresionante del gran candn del Ayahuaico en el que se puede

realizar “CLIMBING” o escalar.

El Bosque de San Pablo:

Aqui podemos encontrar la flora exuberante de nuestro litoral ecuatoriano como son
las palmeras, helechos de diferentes especies, también en el trayecto de la caminata se
puede ver unas hermosas caidas de agua. En este bosque encontraremos diferentes

especies de insectos, serpientes y anfibios.
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El Capac Nan o Camino del Inca:

Es la red vial que construyeron los incas en el Tahuantinsuyo, se puede observar este
camino en la parte alta de culebrillas en el que aun se conservan muros de contencion,
canales de drenaje, y estructuras de un antiguo tambo, este camino fue utilizado por

los incas, sus ejércitos, administradores.

Narrio:

Representa uno de los bienes culturales mas importantes de la provincia y el pais, es
un cementerio y taller cafari a la vez en el que se encontrd ceramica, objetos de oro,

ojetos hechos en hueso, concha y piedra enterrados junto a sus muertos.
Yanaurco:

Traducido al espafiol significa cerro negro, en donde se puede encontrar petroglifos

con espectaculares formaciones geoldgicas talladas por la naturaleza.
Comunidades indigenas:

Comunidades indigenas del canton Caiar, heredas de la gran nacidn cafiari, quienes

poseen intactas costumbres, tradiciones, ritos, cosmovision.
Labrashcarrumi:

Es un lugar en el que se comprueba la existencia de una cantera inca en la que
labraban la piedra en sus cuatro caras, las piedras son de color gris, estas piedras son

las mismas que se utilizaron para construir Ingapirca.
Paredones:

Es un tambo construido a un lado del camino del inca tiene un frente que mide 20,50m
y 9.90m de fondo, se compone de tres cuartos rectangulares y dos pequefios sus

paredes tienen un espesor de Im y de 2.20. y2.90 m de alto.
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Centros de Turismo Comunitario

En el cantén Cafiar, existen nueve centros de turismo comunitario, en la que se tiene
una diversidad de actividades turisticas como cabalgatas, senderismo, deportes de

aventura, hospedaje, alimentacion y vivencia con las comunidades
Museo de Guantug:

Se encuentra en la plaza de armas de la cultura cafari, en este museo se puede
encontrar piezas arqueoldgicas como ceramica, oro, piedra, hueso, concha, de las
culturas Narrio, Cazhaloma y Tacalshapa. También se encuentra en exhibicion la

primera imprenta que tuvo el Canton Cafar.

GRACIAS POR SU COLABORACION
MINISTRY OF TOURISM OF ECUADOR

The following questionnaire is orientated to make a marketing study to determine the tourist
profile that visit “Complejo Arqueologico de Ingapirca and “Ruta de EI Tambo Coyoctor”
and the interest they have to know natural and cultural attractions from Caiiar and El

Tambo.

Please answer the questions in the most objective way, the information that you will provide will

be confidential.

1. Age 2. Male ( ) Female ( ) 3. Origin

4. What is your educational level? Primary Secondary Higher

5. What is your profession?

6. What is your monthly income?

$100 a $500 $500 a $1000 $1000 a $1500 > $1500
7. Your journey is through to: A travel agency a tourism operator on your own
8. Who do you travel with: family friends couple alone
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9. Purpose of traveling:

Holidays Know cultural attractive Know natural attractive

10. The Ingapirca’s and Coyoctor’s Complex services are considered to be:

good fair bad

11. The Ingapirca’s Complex guiding is

good fair bad

12. How did you learn about Ingapirca’s and Coyoctor's Complex

Touristicguide Internet fiends Others (such as)

13. Mark whit a “X” which of answears turistics attractives natural and cultural you

will like visit?

The Culebrillas lagoon: Is the sacret lake of the cafiaris people, the name is the shape serpent
movement. in the North part exist remains of the cafiari construction and its part south west can be the

inca track

The Zhuya Forest: in this forest is find 31 species of the native flora like arrayan, Pablo balnco, yubar,
pumamaqui, and the native fauna like quinde, carpintero, pava de monte, blackbird, crafty, rabbit,

guanta, raposa, tigrillos.

The carboneria forest: it can the find the flora species like pumamaqui, guabsay, porotillo, it is native
fauna like sparrow, small snake, it is also can see the cannon of Ayahuaico there is possible to come

climbing mountain.

The San Pablo Forest: It can be see flora like palmeras, different species of the fern, also can be see
the water fall and species of fauna like insects, snake, amphibious.

The inca track: Is the road net that the inca constructed in the inca empire (tahuantinsuyo), here can be
see remains of inca wall, drainage and rest place (tambo), this track was used for the incas, armys,
managers.

Narrio: It represent one of the most important cultural centers of the country, it is the cafari ceremonial
cementery and workshop there are find objets of ceramic, gold, bone, stone, cooper in the tumbs.

Yanaurco: Means black hill there are can bee see natural litic structure.
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Indigenous communities: Indigenous communities in the canton Canar, inherit of the great nation

Canari, who have intact customs, traditions , rituals , worldview.

Labrashcarrumi:It is a cultural attractive place, were can be see a quarry were the incas your to make

pillow shaped stone like the inca empire stile the beautiful color.

Paredones: Was a reast place building a one the side of inca track, it is 20,50 m of front by 9,90 m
botton it three rectangular and two small room, its walls has thickness 1 m and the wall is 2,20m 2,90m

high

Community centers Tourism: In the canton Canar, there are nine community tourism centers , in
which it has a variety of tourist activities such as horseback riding , hiking , adventure sports ,
accommodation, food and experience with communities

Museo de Guantug: It’s located in the “plaza de armas”, of the cafari culture, in this museum can be

see arqueological objects of ceramic, gold, stone, bone, shell, wich belonging to periods Narrio,

Cazhaloma, Tacalshapa, also possible to see the first printer’s machine had that Cafiar.

THANKS FOR YOUR COOPERATION
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Inventario de recursos y atractivos turisticos de la Provincia del Caiar

ATRACTIVOS
, ATRACTIVOS
CANTON | PARROQUIA MANIFESTACIONES
NATURALES
CULTURALES
Iglesia de San Antonio
Mirador de la Iglesia matriz
Ciudad Iglesia de San Clemente
Cerro Narrio
Cerro Zhizho
Tayta Chavar Museo arqueologico de Guantug
. Centro Cantonal
CANAR Museo etnografico de Guantug
de Cafar
Museo Padre Victor Vasquez
Bosque de la :
Centro historico del canton Cafiar
Carboneria
Comunidad de Quilloac
Tayta Carnaval
Cerro Ayahuaico Yarkuy Cafari
Inti Raymi
ATRACTIVOS
i ATRACTIVOS
CANTON [PARROQUIA MANIFESTACIONES
NATURALES
CULTURALES
Cerro Charén Cementerio Cafiari Mulshun
Cerro Molobog Centro Cultural Las Villas
Laguna de San
Francisco de San Linea férrea de Ventanas
. Honorato
CANAR Pedro
Viésquez
Centro de turismo comunitario
Rio San Pedro
Charén Ventanas
Lagunas de H. Tuneles de la linea férrea desde
Vasquez Charon a San Pedro
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CANTON

PARROQUIA

ATRACTIVOS
NATURALES

ATRACTIVOS
MANIFESTACIONES
CULTURALES

Montafia Condor

Samano

Iglesias Virgen de la Nube

Chorocopte

Reservorio

Chorocopte

Cerro Bueran

Lagunas de

Patococha

Cerro Mama

Shinshona

Iglesia de Chorocopte

Juncal

Laguna de
Culebrillas

Cullcaloma Pawkar Raymi

Cerro Yanacauri

Iglesia corazon de Jesus

Cerro Carshao

Cueva Chictarumi

Fiestas del Carnaval Otava

Cascada Espindola

Parque Nacional

Sangay

Labrashcarrumi

Laguna de

Sansahuin

Cueva Judas

Machay

Paredones

Lagunas de

Yaculoma

Cerro Paucar

Qhapaq Nan

Rio Juncal o San

Antonio

Mirador de

Cullcaloma

Arquitectura vernacula Juncal
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ATRACTIVOS

, ATRACTIVOS
CANTON | PARROQUIA MANIFESTACIONES
NATURALES
CULTURALES
Rio Canar Piscina de Grutapelte
Aguas termales )
Gruta de la Virgen de los Milagros
de Gualleturo
Bosques de Malal Fébrica de lacteos
Aguas minerales
del rio Nutucug y Finca San Carlos
Rio Raura
Volcén El Pualpito Moliendas
Cerro Padre
Rumi en Zhirin
CTC Chuchucan
Cascadas del
Gualleturo Shurun
Bosque de Zhuya
Roca de la rana Lavaderos de oro Zhuya
de Buquiar
CANAR Pajonales de San
Luis
Sendero del Pilagatos de Zhuya
Bosque de
Purubin
Bosque de
Quinua
Minas de Pilagatos de Zhuya
Laguna de
Buquiar
Rio Chanchan Sitio arqueoldgico La Clementina
Bosque Nativo de
la Cooperativa Iglesia de San Juan
Ventura Luz y progreso

Cascada de

Tomebamba

Cabafia de ecoturismo

Cerro Cutuhuay

Estacion de ferrocarril y linea férrea

276




ATRACTIVOS

, ATRACTIVOS
CANTON | PARROQUIA MANIFESTACIONES
NATURALES
CULTURALES
Moliendas y trapiches

General Morales

Cuevas potreros

Complejo arqueologico de

Shungumarca

Bosque primario

de Shical

Piedras labradas del puca rumi

Muros de utanarumi
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ATRACTIVOS

i ATRACTIVOS
CANTON | PARROQUIA MANIFESTACIONES
NATURALES
CULTURALES
Estacion de ferrocarril Tipococha-
Mirador Trébol loma tanque de agua, pasos de agua en
piedra, puente del tren
Aguas termales de Pacay
Cascada Yanacachi Qhapaq fian
Bosque corazén
Zhud Bosque de secoyas
Cerro Pucara Ruta killa fian — kuri urku
Cascada La Colla
Cascada del Anzahuayco
Cerro de la Ovejeria
Gastronomia de Zhud
Cerro del Diablo de Oro
Cerro Carazho
Complejo Arqueologico de Ingapirca
) o Museo de sitio Ingapirca
Ingapirca Rio Silante
. Centro de Turismo comunitario Sisid
CANAR
Anejo
Aguas termales de Cimientos Carnaval
Montafia de San Ancelmo Corpus Christi
Chontamarca

Cerro Rumi urco

Cerro gallorumi

Camino del inca a la costa

San Antonio de

Paguancay

Aguas termales de San

Antonio

Cascadas de Shucay

Iglesia de la Merced de Chaupiunga

Bosque Molleturo

Mollepungo

Bosque de Shucay

Convento de chaupiunga

Rio Tigsay

Represa Ocaia

Moliendas y cafiaverales Javin

Cascada las tetas

Mirador de Paicarrumi

Ruta el cacao en Shucay

Cascada de Cargua

Chocolate de Shucay
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CANTON |PARROQUIA ATRACTIVOS ATRACTIVOS MANIFESTACIONES
NATURALES CULTURALES
Cerro Abuga San Francisco
Museo de San Francisco de Azogues
La Catedral
Centro historico de Azogues
Museo Edgar Palomeque Vivar
Museo del Colegio Juan Bautista
Plaza Canari
Artesanias (paja toquilla, duda)
Tayta Carnaval
Iglesia Sefior de Flores
Las cascaritas
Fiesta de la Virgen de la Nube
Vieja estacion
Cerro Cojitambo Complejo Arqueologico de Cojitambo
Ruta de escalada Fiesta del maiz
Cojitambo
Mirador de Toray Iglesia de San Alfonso
AZOGUES Cueva de Mashujuctu Arquitectura vernacula de Cojitambo
Aguas termales de Guapan
Laguna de Saguin
Guapan Bosque Protector Cuvilan -
Laguna de Cochahuayco
Mirador Guapan
Cara Machay Iglesia de Pindilig
Bosque Dudas Mazar Chico Ingapirca
Laguna tres cochas Arquitectura vernécula de Pindilig
Pindilig

Cerro Machay Gastronomia de Pindilig
La cara Machay Queseras
Espejo Mazar

Javier Loyola

Mirador de Javier Loyola

Picapedreros de rumihurco

Herreros

San Miguel

Bosque de Pichahuayco

Mirador de San Miguel

Rocas gigantes San Miguel

Alfareras de Jatun pamba
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ATRACTIVOS
i ATRACTIVOS
CANTON PARROQUIA MANIFESTACIONES
NATURALES
CULTURALES
Playas de Taday Iglesia de Taday
Museo Taday
Espejo de agua Mazar
Taday Museo de Taday Junta Parroquial
Mirador de Lourdes
Cerro loro pico )
Complejo arqueoldgico de Zhin
Parque Nacional Sangay
AZOGUES
Cascada del Chorro
Rivera -
Blanco
Monay
Laguna de Chocar Boquerones de San Marcos
El Salado
Luis Cordero Recorrido cultural San Marcos — San
Agua mineral de San )
Francisco
Marcos
ATRACTIVOS
CANTON | PARROQUIA | ATRACTIVOS NATURALES MANIFESTACIONES
CULTURALES
Santuario de la Virgen del
Rocio
Artesanias de paja toquilla
Mirador del Zhalao :
CENTRO Las cascaritas
CANTONAL Fiesta de Virgen del Rocio
BIBLIAN Carnaval
Productos lacteos
BIBLIAN Tayta Charon Estacion de ferrocarril
Centro histérico de Biblian
Mirador de la comunidad de Sageo Cruz Verde
Linea férrea
Rio Burgay
Thuneles de la linea férrea
SAGEO
Iglesia Virgen de Fatima
Cerro Altar (escalada)
Iglesia de Gulanza
Mirador del Zhalao Capilla Corazon de Jesus

280




ATRACTIVOS

i ATRACTIVOS
CANTON | PARROQUIA MANIFESTACIONES
NATURALES
CULTURALES
Obelisco de Verdeloma
, Iglesia de Nazon
NAZON Playas de Nazon
Parque lineales de Nazon
Tushin Burgay Artesania en fibra de alpaca
Laguna de Tushin Hacienda de Burgay
Bosque Protector Iglesia de Jerusalén
BIBLIAN ,
Machangara
Tomebamba
JERUSALEN

Cerro Padre Rumi

Duran — Burgay

Bosque de Burgay

Chica despensa

Cascada la Olla

Iglesia Santa Teresita

Playas de Fatima

TURUPAMBA

Cerro Shuricay

Iglesia Virgen del Auxilio
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ATRACTIVOS

, ATRACTIVOS
CANTON | PARROQUIA MANIFESTACIONES
NATURALES
CULTURALES
Estacion de ferrocarril de El Tambo
Complejo arqueolédgico de Coyoctor
Cerro Yanacauri
Museo de la ciudad
Iglesia San Juan Bautista
Centro de turismo comunitario
CENTRO
Caguanapamba
EL CANTONAL | Cerro Rumisapa
Medicina ancestral comunidad de
TAMBO DE EL
Cachi
TAMBO
Cementerio Cafari Pinzhul
Cerro Mesaloma _
Chaquifianes de Qhapaq Nan
Laguna de Fiesta de la luna o Killa Raymi
Suitocoha Carnaval o lalay Raymi
Cerro Bolaloma Centro historico de El Tambo
ATRACTIVOS
, ATRACTIVOS
CANTON [ PARROQUIA MANIFESTACIONES
NATURALES
CULTURALES
Cerro
Camino Cultural Canari
Huayrapalte
Cerro Mesaloma Chiviles
CENTRO
Laguna de
SUSCAL | CANTONAL Suscal viejo
Chuyacocha
DE SUSCAL
Cascada de .
i Gruta antigua
Pailacocha

Gruta de la Dolorosa
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ATRACTIVOS ATRACTIVOS MANIFESTACIONES

CANTON | PARROQUIA
NATURALES CULTURALES
Laguna de Guabizhun Barrio restaurado de Solano
SOLANO Laguna de Jacarin Meseta de Pachamama
i Laguna de Chonta Artesania en pirotecnia
DELEG
Templete de Luis Cordero
CENTRO . . —
Cerro Namurelti Ruta religiosa de Déleg
CANTONAL
Centro historico de Déleg
ATRACTIVOS
CANTON PARROQUIA | ATRACTIVOS NATURALES MANIFESTACIONES
CULTURALES
Cerro Huaquillas Iglesia del divino nifio
Siete cascadas
Iglesia central
CENTRO Aguas termales de Yanayacu
CANTONAL DE Rio Cafiar , ,
Antiguo carretero a Javin
LA TRONCAL El Voladero
La Playita de Cochancay
Coazucar
El mirador de Alfonso
Rio San Isidro en 10 de Agosto
LA das b
: Haciendas bananeras
TRONCAL Rio dos bocas
MANUEL DE J Cerro Cutuhuay
CALLE Rio Bulubulu
Haciendas cacaoteras de El
Refugio campestre Las Palmas Piedrero
Rio Viejo (Malecén)
Rio Cafiar Museo de la Puntilla
PANCHO Posa San Vicente Elaboracion de ladrillo artesanal
NEGRO

Ruta del Cacao en el sector 10 de
Estero Lula
agosto

Fuente: Ministerio de Turismo, Oficina Caiiar, 20
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