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Resumen

Este proyecto de tesis parte del analisis y evaluacién del impacto
econodmico de la linea de produccidn de cocinas de induccion en el sector
industrial de la Ciudad de Cuenca para la Empresa Fibro Acero S.A, debido
a gque uno de los objetivos del Gobierno Ecuatoriano es conseguir una
matriz energética amigable con el medio ambiente; se ha visto oportuno
realizar 150 encuestas en tres zonas principales de la ciudad de Cuenca,
tomando esta muestra para crear un modelo econométrico significativo que
analice la variabilidad de la demanda ante los cambios de los determinantes
mas influyentes en la produccion de cocinas de induccion; la informacion
que se obtenga es de caracter exploratorio sentando bases para futuras

investigaciones rigurosas.



ABSTRACT

This project starts from the analysis and evaluation of the economic impact
of the induction cookers production line in the industrial sector of the city of
Cuenca, speéiﬂcally at Fibro Acero SA; due to the fact that one of the
objectives of the Ecuadorian government is to achieve an environmentally-

friendly energy matrix.

Therefore, it was suitable to conduct 150 surveys in three main areas of the
city of Cuenca; using this sample to create a meaningful econometric model
aim at analyzing the variability of demand in relation to the changes in the
most influentidl factors in the production of induction cookers. The
information that will be obtained is exploratory, and would lay the basis for

future rigorous research.

gl

Lic. Lourdes Crespo
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INTRODUCCION

La presente investigacion plantea un estudio innovador en el sector industrial de

cocinas de induccion en la ciudad de Cuenca.

El analisis del proyecto, llevara a conocer el impacto economico de las cocinas de
induccion, creadas bajo los lineamientos de una politica gubernamental que propone
el ahorro con la eliminacion del subsidio del gas, el pais se encuentra en un proceso de

cambio de la matriz productiva.

El Ecuador, en la actualidad apuesta por una matriz energética amigable con el medio
ambiente. El Gobierno incentiva a las empresas a integrarse en este cambio, partiendo
de la reestructuracién que necesitan las empresas asociadas a producir la nueva linea
blanca de coccion eficiente. Por lo expuesto la Empresa Fibro Acero S.A. se encuentra
en una fase de crecimiento en cuanto a la produccion de cocinas de induccion, por lo
que se ha visto oportuno crear un modelo econométrico que servira como una

herramienta para la toma de decisiones.

En el presente trabajo se busca analizar y evaluar el impacto econémico de la linea de
produccion de cocinas de induccion en el sector industrial para la empresa “Fibro

Acero S.A” proyeccion 2016.

De igual forma permitira estudiar de manera integral el macro entorno del sector
industrial de las cocinas de induccion, describir el micro y disefiar un modelo
economeétrico para predecir los datos de demanda de cocinas de induccion proyeccién
al 2016.

El proyecto utiliza una metodologia de andlisis y observacion, usando elementos
bibliogréaficos y cuantitativos.
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CAPITULOI

1.1.Estado del Arte
1.1.1. Una vision sobre los retos y oportunidades en América Latina y el

Caribe — Eficiencia Energética

Como recalca el informe de la Comisién Econdmica para América Latina y el
Caribe.(2009), En 2007 el Ministerio de Energia y Minas se dividié en dos
Ministerios: el Ministerio de Minas y Petroleo y el Ministerio de Electricidad y
Energia Renovables. Este ultimo es, desde entonces, el responsable del desarrollo

y seguimiento de los proyectos de eficiencia energética en el Ecuador.

El Ministerio de Electricidad y Energias Renovables plantea como objetivos
del MEER: la planificacién de la matriz energética; incrementar la cobertura
eléctrica; fortalecer para transformar las instituciones Estatales de Energia;
asegurar la confiabilidad, la calidad del suministro; promover el uso eficiente y
racional de la energia; fomentar la integracion energética regional. Banco de
Desarrollo de Ameérica Latina. (2014)

Como enfatiza el Ministerio de Electricidad y Energia Renovable (2014), los
nueve proyectos emblematicos que permitird generar energia renovable de la
manera mas eficiente y sustentable aprovechando la diversificacion de las fuentes
de energia son: Coca Codo Sinclair, Minas San Francisco, Delsitanisagua,

Manduriacu, Mazar Dudas, Toachi Pilatén, Quijos, Sopladora y Villonaco.

12



O Proyectos de
afiy Generacion Eléctrica

Minas San Francisco

Sopladora Toachi Pilaton Villonaco

Grafica 1. Los nueve proyectos emblematicos que permitira generar energia renovable.

1.1.2. Plan Nacional del Buen Vivir

1.1.2.1. Generalidades y Antecedentes.

El vivir ofrece alternativas para construir una sociedad mas justa. Supera los
limites de las visiones convencionales de desarrollo. Secretaria Nacional de

Planificacion y Desarrollo (2013).

La nocidn del Buen Vivir ha estado presente en los pueblos originarios del mundo
entero, ha sido una aspiracion constante de la humanidad.

Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo (2013) sefiala que EI Buen Vivir
0 Sumak Kawsay es una idea movilizadora que ofrece alternativas a los problemas

13



contemporaneos de la humanidad. ElI Sumak Kawsay fortalece la cohesion social,
los valores comunitarios y la participacion activa de individuos y colectividades.
El fin del socialismo del Buen Vivir es defender y fortalecer la sociedad. El Buen
Vivir es una practica diaria; para ello debemos construir un Estado plurinacional y
popular que proteja los intereses de las mayorias, con la capacidad de gobernar y

modificar la denominacion capitalista.

En las Gltimas décadas se han producido una serie de hechos que dinamizan la
implementacion de los programas de eficiencia energética (EE) a nivel mundial.
En el Ecuador se tratan de implementar estrategias de produccion-
comercializacion acordes con la economia y con la finalidad de crear incentivos

para los sectores industriales.

Revista Lideres. (2014) enfatiza que la entrada de las nuevas centrales
hidroeléctricas como el Coca-Codo Sinclair, en el 2016, habra mayor oferta de
energia y se busca que esta reemplace el uso del gas doméstico o gas licuado de
petréleo que actualmente es subsidiado e importado. Segun datos del Ministerio de
Electricidad, este subsidio representa anualmente cerca de USD 700 millones. En
cambio, con el ingreso de las cocinas de induccion, el Gobierno prevé subsidiar el

uso de la electricidad para coccion de alimentos en solo USD 280 millones al afio.

Actualmente las matrices energéticas permiten mejorar la competitividad,
aseguran el suministro de energia y reducen las emisiones de gases. EI Gobierno

Nacional, en este contexto trata de crear energia autonoma y exportar la misma.

Una mayor eficiencia en el uso de la energia en las actividades productivas
permitird mejorar de modo general la competitividad, tanto en el mercado interno
como en los mercados internacionales. Banco de Desarrollo de América Latina,
(2015).
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1.1.2.2. Cambio de la Matriz Productiva.

Como informa la CEPAL (2012), el Programa del Gobierno enfatiza cambios
en la estructura productiva para diversificar la economia, dinamizar la
productividad, garantizar soberania nacional en la produccion y el consumo
interno, y salir de la dependencia primario-exportadora. El fortalecimiento de
sectores productivos, apoyados desde la inversién publica, nueva inversion
privada, los estimulos de la produccion, potenciara la industria nacional, sustituiran

importaciones y disminuira la vulnerabilidad externa.

Como sefiala la Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo. (2013) la
trasformacion de la matriz productiva supone una interaccion con la frontera
cientifico-técnica, hacia nuevas formas de producir que promueve la
diversificacion productiva en nuevos sectores, debido a que la economia
ecuatoriana esta basada en la extraccion de sus recursos naturales y es vulnerable
a fluctuaciones en términos de precios por la predominancia de flujos financieros
especulativos sobre los reales, o que tiene como consecuencia un crecimiento

empobrecedor en la economia.

Es importante mencionar que, en la trasformacion del modelo productivo y
econdmico vigente, el principal fortalecimiento es el talento humano, razén y fin
de nuestras politicas de evolucién y modernizacion de la matriz productiva del
pais, también la capacidad de renovacion de activos en una industria es un
complemento que impulsa el desarrollo de la productividad y competitividad de
los sectores sociales.

La Secretaria Nacional de Planificacion y Desarrollo. (2013) afirma que uno
de los lineamientos més relevantes para impulsar la transformacion de la matriz
productiva es diversificar, para generar mayor valor agregado en la industria
nacional, impulsando y fortaleciendo las areas estratégicas claves, con énfasis, en
aquellas que resulten de la reestructuracion de la matriz energética. Para estos
eventos de cambio de la matriz productiva es, ademas necesario articular la
gestion de los sectores basicos a la Estrategia Nacional, otro lineamiento
importante que hace referencia a esta misma situacién, coexiste con la promocion
de la tecnologia de bienes intermediarios y finales, articulando la investigacion

cientifica, tecnologica y la educacion superior a los sectores sociales ligados al
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sector productivo, solamente asi se lograra para un desarrollo arménico, con un

constante cambio y superacion de la productividad y competitividad.

Como Serrano (2013) menciona: “debido a que este recurso representa un alto
costo econdmico en subsidio para el Estado y también por emisiones de CO2”
(p.1). El Estado ecuatoriano prevé implementar cocinas de induccion en los
hogares hasta el 2017, con la finalidad de promover el uso de la electricidad. Los
Ministerios de Electricidad, Coordinador de Produccion y de Industrias trabajan,
junto con el Programa Nacional de Cocinas de Induccion, este proceso forma parte
del cambio de la matriz energética que se encuentra promoviendo el Gobierno
Nacional. (Telégrafo, E. 26 de agosto de 2013. Cocinas eléctricas son parte del
cambio de la matriz energética. El Telégrafo, pp 1.)

El Fondo Monetario Internacional (2015) sefiala en su informe: "Algunos
paises fijan los precios internos de los combustibles por debajo de los precios
internacionales a manera de una politica social permanente para transferir al
publico la riqueza derivada de los recursos naturales. La brecha entre los precios
internacionales y nacionales de los combustibles es particularmente amplia en
Venezuela (donde los subsidios equivalieron a aproximadamente el 7% del PIB en
el 2013) y Ecuador (6%)". Y afiade que la eliminacion de los subsidios suele ser
una medida 6ptima pero tipicamente muy dificil. La experiencia internacional
destaca la importancia de eliminar los subsidios de manera pragmatica; es decir,
gradualmente, y con medidas de mitigacion bien focalizadas en los mas
vulnerables y los grupos mas afectados por la reforma. La implementacion de las
politicas debe ir acompafiada de una estrategia de comunicacion orientada a
generar respaldo™. (Santiago Ayala S. Coordinador,
http://lwww.elcomercio.com/actualidad/negocios/fmi-eliminacioSantiago Ayala S.
Coordinador 2015)
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1.2. Marco Legal
Lineas de Investigacion de la carrera: Anélisis Econmico Empresarial.
Codigo UNESCO: 5309 Organizacion Industrial y Politicas Gubernamentales.

Tipo de trabajo: Proyecto de Investigacion.

1.3. Macro Entorno del Sector Industrial de Cocinas de Induccidon en
Cuenca.

1.3.1. Conceptos y generalidades.

Como indica en el blog “Territorio Marketing- Marketing comunicacion y ROI”
en el tema del macroentorno y microentorno , en una empresa siempre se debe
tener en cuenta los elementos externos del entorno o sector industrial al que
pertenece, ya que estos pueden afectar a la situacién de la organizacion. De igual
manera se debe tener en cuenta que el macro entorno y el micro entorno, es
fundamental analizar de una forma minuciosa ya que derivan oportunidades y
amenazas que la empresa puede aprovechar o evitar la situacion del sector

industrial.

Cabe mencionar, que es Util conocer los factores del entorno general que han sido
importantes en el pasado, junto con la importancia que pueden llegar a tener en el
futuro en funcion de los cambios que se producen. Se denomina andlisis PEST al
estudio de los factores politicos, econémicos, sociales y tecnoldgicos que influyen
en una empresa o un producto. Su objetivo es identificar las variables que afectan
o0 pueden afectar en el lanzamiento, puesta en marcha y desarrollo del producto en
el futuro. Las dimensiones a tener en cuenta cuando se realiza el analisis PEST

son:

e Politico/ Legal: Estudiar variables administrativas, legales y politicos.

e Econdmica: Analizar las principales variables econdmicas de area
estudiada.

e Sociocultural: Recoger tanto las creencias, valores, actitudes, y formas de
vida, como las condiciones demogréficas, culturales, ecoldgicas, religiosas,

educativas y éticas de la sociedad en la que se realiza el estudio.
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e Tecnoldgica: Actualmente las fuerzas tecnoldgicas cobran especial
relevancia, ya que pueden incentivar la innovacion (I+D). Se estudia el

nivel tecnoldgico de la zona y su potencial de desarrollo.

1.3.2. Analisis del sector industrial de cocinas de induccién en Cuenca.

El Ministerio de Electricidad y Energia Renovable (2015) menciona, que las
cocinas de induccion son mas seguras y cuidan el planeta usando solo electricidad
durante el tiempo necesario. Ademas, son muy modernas, rapidas y ecoldgicas. La

coccion por induccion es la nueva manera de cocinar en el mundo.

El Programa esté dirigido a sustituir el uso del gas licuado de petrdleo en el sector
residencial (solo en los hogares). No tiene nada que ver con el sector industrial,

comercial o artesanal.

Al momento 12 empresas nacionales estan calificadas para producir las cocinas
que forman parte del programa de coccion eficiente. Las empresas son:
INDUGLOB, KANGLE, ENERINTECO, DAMAELEC HACEB, MABE,
FERROMEDICA, FIBROACERO, ELECTROCOC, ECASA, MOTSUR,
GOLDENAGE; esta lista puede variar si alguna sale o alguna nueva entra al

programa.

Los modelos de cocinas que existen son:

{} @idea’ mabe

indurama

Grdfica 2. Modelos de cocinas de induccion.
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POLITICO

Como establece la Agencia Publica de Noticias del Ecuador y Suramérica en el
articulo Desde 2015 el Ecuador reemplazara las cocinas de gas por cocinas de
induccion ANDES (2013) representantes de industrias de linea blanca y el
Ministerio de Industrial acordaron ingresar al plan, que requerira una inversion
estatal de 2.400 millones de ddlares y que contempla la distribucién e instalacion
de esta tecnologia.

Esta iniciativa comenz6 en enero del 2015, donde estaba estipulado que la
Asociacion de Industriales de Linea Blanca podria a disposicion del mercado
ecuatoriano 350.000 cocinas de induccién. Sin embargo, el programa ansia
entregar 3,5 millones de cocinas hasta el 2017. Con la finalidad de crear las
condiciones de consumo de energia eléctrica en remplazo de gas licuado de
petréleo, puesto que representa un alto costo econémico en subsidio para el Estado.

Como sintetiza diario El Universo Giovany Astudillo, Washington Pospuel (2015),
existe dos capitulos opuestos para las empresas nacionales calificadas en producir
cocinas de induccién. Los empresarios estaban optimistas por las ventas de la linea
de induccion en el primer semestre, que suplian la semiparalizacion de la
produccion de cocinas de gas. En el segundo semestre la situacion cambié por tres
factores. El primero fue el anuncio de la llegada de cocinas de induccion
proveniente de China. El segundo es el retraso en los pagos por parte del Gobierno
a los distribuidores y comercializadores, que se abastecen de las fabricas
nacionales. Y un tercer factor ha sido la reduccion en el consumo por la contraccién

econdmica del pais.

Alberto Araujo (2015) comunica, “aproximadamente mas de un mes y medio, el
Gobierno ha logrado comercializar en todo el pais alrededor de 4 500 cocinas de
induccion importadas de China, a través de las empresas eléctricas de las

principales ciudades”.

El gerente del Programa de Cocinas de Induccion, Pablo Zambrano, presento los
dos modelos de cocinas de induccion en los almacenes Orver Hogar y Japon. El

primer modelo hace referencia a una encimera de marca Midea de cuatro focos o
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guemadores a un costo de USD 200 y el segundo modelo, con horno, cuesta USD
300. Incluye un juego de tres ollas y un sartén.

(Alberto Araujo 2015) ademés indicé que los modelos de estas cocinas de
induccién se importaron de China mediante un crédito que firmo el Gobierno

ecuatoriano el afio 2015 con el pais asiatico por unos USD 200.000 millones.

Alberto Araujo (2015) comunica, “El Gobierno ain mantiene una deuda de USD
34 millones con siete fabricantes nacionales de cocinas de induccion y unas 10
cadenas comerciales por los modelos que se han vendido a crédito. Al respecto,
Zambrano sefialé que en estos dias se firmara un convenio de concesion de pago
para entregar titulos del Banco Central por los valores de su deuda, para que con
ellos puedan pagar impuestos al SRI. En contexto EI Gobierno impulsa desde
mediados del afio 2014 el programa de sustitucion de 3,5 millones de cocinas de
gas por cocinas eléctricas de induccion para disminuir el subsidio al combustible

y aprovechar la oferta de energia de las nuevas centrales hidroeléctricas”.

ECONOMICO

El Ministerio de Industria y productividad, Ramiro Gonzélez .(BP.- 018 La
comercializacion de cocinas de induccion llegaria a 2.5 millones hasta el 2016)
Argumenta que el Gobierno busca eliminar un subsidio de gas de
aproximadamente de 800 millones de dolares a través del programa de cocinas de

induccion.

En el diario EI Universo, Andrés Tapia, ejecutivo del Grupo Ortiz, duefio de la
fabrica de cocinas Midea, informa que a partir de junio se contrajo la demanda por
los tres factores: primero el anuncio de la llegada de cocinas de induccién
proveniente de China, segundo es el retraso en los pagos por parte del Gobierno a
los distribuidores y comercializadores, y un tercer factor ha sido la reduccién en el

consumo por la contraccion econdmica del pais.

El gerente de Ecasa, Mario Esteban Espinoza, dice que también optaron por buscar
financiamiento para sus compradores. Pero su produccion bajé de 10.000 a 7.000
cocinas al mes, desde junio. “El descenso se dio por el anuncio de la llegada de las
cocinas chinas a precios inferiores”, y este descenso no fue compensado por las

exportaciones debido a que disminuyeron a Colombia, Perd, Chile y
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fundamentalmente a Venezuela, Para Espinoza ha sido un afio paralizado de

cocinas a gas. (Diario El Universo Giovany Astudillo, Washington Pospuel, 2015).

Como sefala Diario EI Comercio (2015), en Induglob, fabricante de las marcas
Indurama y Global, también bajo la produccién. Hasta junio de 2014 fabricaban
25.000 unidades y el mes de noviembre de 2015 fluctud entre 1.000 y 2.000. El
bajén del sector no fue compensado por las exportaciones. Hasta octubre de 2014,
las ventas de cocinas a gas al exterior cayeron en USD 11,1 millones si se
comparan los mismos periodos del 2014 y 2015, de acuerdo con el Banco Central
del Ecuador (BCE)”.

Como menciona el diario El Mercurio, en el articulo publicado “Indurama enfrenta
la peor caida de ventas en 40 afios" (2015), para poder salvaguardar la empresa,
Indurama calificada para producir las cocinas de induccion, en los Gltimos meses
se vio obligada a reducir personal, en total 400 personas quedaron sin empleo.
Tomaron esta decision sus directivos debido a que la demanda de trabajadores va
en funcion de los volimenes de produccién, y como las ventas de sus productos
estan frenadas, es decir, su produccion se redujo por el tema de cocinas de
induccion, hubo que prescindir de empleados.

El Gobierno ya tomé acciones para orientar la demanda hacia las cocinas de
induccidn, colocando el Impuesto a los Consumos Especiales (ICE) del 100% a las
cocinas de gas, lo cual, practicamente las sacaba del mercado. Obviamente con este
impuesto provoco que la demanda se active, ya que en el primer semestre del afio
2015 ya tenia colocadas en el mercado 150.000 cocinas de induccién, es decir la
fabrica iba creciendo, pero sucedio lo inesperado, a julio de 2015 el Gobierno
anuncidé que iban a llegar al pais las cocinas chinas, con precios inferiores,
generando nuevamente incertidumbre en las Empresas locales encargadas de

fabricar cocinas de induccion.

Alberto Araujo (2015) en el Puerto Principal los modelos de cocinas chinas
encimeras y con horno se venden desde la ultima semana de diciembre de 2015 en
la oficina principal de la Empresa Eléctrica de Guayaquil, ubicada en el norte,
concentrando la provincia del Guayas el 33% de las ventas de cocinas de

induccion.
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Ambos modelos también fueron presentados a inicios de noviembre de 2015 en la
Empresa Eléctrica Quito (EEQ) y desde esa fecha han sido exclusivamente
comercializados por las empresas publicas de distribucion de electricidad del pais.
A partir de la tltima semana de diciembre del 2015, las cadenas Orve Hogar, Japon,
Concresa y almacenes Tia comercializaran los artefactos luego de firmar con el
Régimen convenios para la venta, teniendo como objetivo buscar firmar otros

convenios para extender la comercializacion de cocinas chinas en otras cadenas.

Alberto Araujo (2015), en el diario El Comercio, “El régimen comercializ6 4.500
cocinas chinas” menciona, que, segun datos de la gerencia de Cocinas de
Induccion, hasta el 30 de noviembre pasado ya se habian vendido 250 000 cocinas
de induccidn nacionales e importadas desde que se inici6 el programa de reemplazo

de cocinas de gas por cocinas eléctricas a mediados del 2014.

SOCIOCULTURAL

De acuerdo a los funcionarios informa, que hasta noviembre de 2015 existen unos
221.904 usuarios que han demandado cocinas chinas, y que ya reciben el subsidio
de hasta 80 kilowatios al mes. Las marcas de estos nuevos artefactos son Haier y
Midea. Esperan que hasta finales del 2016 pudieran ser un millon las personas que
usen estas cocinas eficientes. De las cocinas vendidas 73 % son con horno y 27
% encimeras, lo que denota las preferencias de los consumidores. En el sector de
los beneficiarios del bono, existen al momento 9.242 solicitudes de canje de las
cuales se han entregado 565. EI Universo (Cocinas de induccién importadas se
venderan desde la proxima semana 2015)

“El Gobierno tiene previsto importar hasta 500.000 cocinas de induccion de China. De las
primeras 130.000 unidades que han arribado al pais, iniciaron con la reparticion a los
beneficiarios del Bono de Desarrollo Humano (BDH)”. (Alberto Araujo 2015).

En el diario EI Universo, como establece el articulo Presidencia dispuso difundir
el plan de las cocinas en dos grupos radiales (2016) revela, que el Gobierno ha
realizado actualmente un contrato para promocionar las concinas de induccién en
dos grupos radiales; segun el contrato firmado asigna un valor de $ 31.050 “para

el pautaje y la promocidn del programa de energia renovable, segura y eficiente a
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través del uso de cocinas de induccién” con la compafiia de publicidad Garwich
S.A.

Segun ese documento publicado en el portal del Servicio Nacional de Contratacion
Pablica (Sercop), se buscaba promocionar ¢ “incentivar a la ciudadania para el
cambio y uso de cocinas de induccion, con la finalidad de fortalecer el programa
de energia renovable, segura y eficiente, considerado como prioritario del

Gobierno”

5

PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA

e Pautaje en las radios: Tropicalida, Galaxia, Joya, Alfa, Metro, Canela
nacional, Fabu Quito y Fabu Guayaquil.

Clausula Cuarta.- PRECIO DEL CONTRATO:

4.1 El valor del presente contrato, que la PRESIDENCIA DE LA REPUBLICA
pagara al CONTRATISTA, es el de TREINTA Y UN MIL CINCUENTA CON 00/ 100
délares de los Estados Unidos de América (USD $ 31.050,00), mas IVA, de
conformidad con la oferta presentada por el CONTRATISTA, valor que se desglosa
como se indica a continuacion:

TROPICALIDA CURA - HORARIO ROTATIVO O7h30-18H00 14,00 176 $2.464,00
GALAXIA CURA - HORARIO ROTATIVO | 0SHOO - 19H00 44,00 176 $2.464,00
JOYA CURA - HORARIO ROTATIVO | 0SHOO - 10H00 14,00 176 $2.484,00
2 ALFA CURIA - HORARIO ROTATIVO | 09H00 - 19HOO 14,00 176 $2.464,00
METRO CURA - HORARIO ROTATIVO | 07H00 - 19H00 14,00 177 $2.478,00
CANELA NAC CURNA - HORARIO ROTATIVO 08H00-19H00 65,00 176 $11.440,00
CANELA NAC CURA - RADIACION TEMPRANA | 0,00 10100 | PAQUETE ss $2.700.00
PRES.+DESP+2 MENCIONES .
o
=]
FABU UIO CURA - HORARIO ROTATIVO 11h00-18n00 13,00 176 $2.288,00
FABU GYE CURA - HORARIO ROTATIVO | 09HOO - 19H00 13,00 176 $2.283,00
TOTAL 31.050,00

—

4.2 Los precios acordados en el contrato, constituiran la Gnica compensacion al <
CONTRATISTA por todos sus costos, inclusive cualquier impuesto, derecho o tasa

que tuviese que pagar, excepto el Impuesto al Valor Agregado que sera anadido al
precio del contrato conforme se menciona en el numeral 4.1.

“CONTRATO PARA "PAUTAJE PARA LA PRC OEL PRC DE RENOVABLE, SEGURA Y EFICIENTE A TRAVES DEL USO DE
COCINAS DE INDUCCION"
Pagina 4 do 14
Palacio de Carondelet Garcia 1043 y Chile. Telfs. 5840009
www.presidencia.gob.ec

Grdfica 3. El contrato para el pautaje y la promocion del programa de energia renovable.
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TECNOLOGIA

El Ministerio de Electricidad y Energia Renovable indica, que la tecnologia de las

nuevas cocinas induccion generara las siguientes ventajas para el mercado como:

e Es maés segura porque se eliminan los riesgos de fugas, intoxicaciones y
explosiones, y se minimizan los peligros de quemaduras e incendios.

e Esmas eficiente, porque aprovecha el 85% de la energia mientras que la de
gas aprovecha solo el 40%.

e Es mas rapida para cocinar, justamente porgque es mas eficiente.

e Es mas facil de usar, porgue tiene un teclado que permite controlar mejor

la temperatura.

Diario EI Universo (2015) informa que siete de las ocho hidroeléctricas que deben
proveer de energia al pais para suplir el aumento de demanda dentro del plan de
reemplazo de cocinas de gas doméstico por las estufas de induccion tienen como
fecha de entrega el 2016. Esto segun la Secretaria Nacional de Desarrollo y
Planificacion (Senplades) con base en datos entregados por el Ministerio de

Electricidad y Energia Renovable (MEER) con corte a diciembre del 2014.

En el plan de entrega de las siete hidroeléctricas para 2016 estan: Coca Codo
Sinclair, la més importante que producird 1.500 megavatios (MW); Sopladora,
Minas San Francisco, Toachi Pilaton, Delsitanisagua, Manduriacu y Quijos. Estas
obras en conjunto generaran 2.801 MW. Entre tanto, Mazar Dudas tiene un plazo
hasta finales de este mes (21 MW).
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Avance de las construcciones de las hidroeléctricas
AL 31 DE DICIEMBRE DEL 2014

M AVANCE PRESUPUESTARIO ™ AVANCE FISICO
6. (7.) 8.

illi iiihi lili

POTENCIA INICIO ENTREGA MONTO PRESUPUESTADO MONTO EJECUTADO
1. Coca Codo Sinclair 1500 0306710 28/01/16 ) 8F 4 ' (

2. Delsitanisagua 2/11 3110716
3. Manduriacu 60 020112 30/12/16
4. Mazar Dudas 21  02/02/12 /02718
5. Minas San Francisco 270 o11/1
6. Quijos 50 200V
7. Sopladora 487 26/04/11
8. Toachi Pilaton* 2544 31705711

TOTAL 28224

Grdfica 4. Avances de las construcciones de la hidroeléctricas.

Coca Codo Sinclair entrara a funcionar en febrero del 2016. Héctor Espin, vocero
de Sinohydro, la empresa constructora, manifestd: “En un inicio entrardn en
funcionamiento cuatro de las ocho turbinas y las restantes iran en forma
progresiva”. Ademas, aclar6: “Todas las turbinas se encuentran en el pais, algunas
han sido trasladadas al sitio de obra y las otras estdn siendo desaduanadas en

Guayaquil”.

Alberto Araujo (2016) Diario ElI Comercio indica que las mayores centrales de
energia construidas en el pais en los ultimos nueve afios comenzaran a entregar
electricidad al sistema nacional interconectado durante los préximos tres meses,
formando parte de las ocho hidroeléctricas impulsadas por el Gobierno como

proyectos estratégicos para el cambio de matriz energética.

De las ocho centrales, Manduriacu, de 65 megavatios (MW) de potencia, un 6%
mas que la de la central Paute-Molino, ya fue inaugurada en febrero del 2015.

Para este afio las dos centrales que registran mayores avances son Coca-Codo

Sinclair y Sopladora.

Segun Esteban Albornoz Ministro De Electricidad, la central Coca-Codo Sinclair

estd por iniciar pruebas mecanicas para entregar energia en febrero proximo con
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su primera turbina. La segunda hidroeléctrica -Sopladora- entrara en pruebas el
mes de enero del presente afio; hasta el momento, Sopladora (que generard 487
MW) registra mayor avance: 97%. Para abril esta previsto que comience a operar

Minas-San Francisco, la tercera central de mayor potencia.

1.4. Anadlisis del Micro Entorno de Fibro Acero S.A.
1.4.1. Conceptos y generalidades.

El micro entorno como destaca Francisco Torreblanca (2014) esta referido a
aquellos factores que son en parte controlables por la empresa (gran diferencia con

el macro entorno, en el que la empresa no puede controlar sus variables).
Los factores fundamentales que componen el micro entorno son:

e Proveedores, con quienes mantenemos cierto poder de negociacién a la
hora de determinar precios, modos de envio de mercancia, calidades y otras
variables gue inciden en el proceso de relacion con los mismos.

e Competidores directos, con quienes podemos medir el grado de
intensidad de la rivalidad que mantenemos con ellos en el ambito
comercial.

e Clientes, con quienes podemos establecer las relaciones que mejor se
adapten a ambas partes y con los que negociaremos todos los términos
comerciales para mantener una relacion sélida y duradera que nos aporte
valor.

e Intermediarios, con quienes estableceremos en qué medida nos permiten
seguir con nuestra cadena de valor hasta llegar al consumidor final. En este
grupo se encuentras los distribuidores mayoristas y minoristas, las
empresas encargadas de la logistica, las empresas con las que podamos
establecer diferentes externalizaciones de servicios, etc.

e Stakeholders, con quienes mantendremos diferentes tipos de relacion en
funcion del papel que cada uno de ellos desempefie. En este grupo
contamos con: accionistas, asociaciones empresariales o de otro tipo,
empleados, gobierno local o regional, inversores, medios de comunicacion,

ONGs, sindicatos, etc.
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1.4.2. Empresa Fibro Acero S.A
1.4.2.1. Resefia Histdrica de la Empresa

Fibro Acero da a conocer en su sitio web que fue constituida en la Ciudad de

Cuenca, Republica del Ecuador, el 26 de enero de 1978.

La Empresa inicia sus operaciones fabricando fibra de vidrio, motivo por el cual

asume su nombre.

El 1 de Julio de 1986 se transforma en una Sociedad Andénima en la que su capital

accionario se abre al aporte de nuevos inversionistas nacionales y extranjeros.

A partir del 2010, con la implementacion del Plan del Buen Vivir y los cambios en
la matriz productiva y energética auspiciados por el Gobierno Nacional del
Ecuador, FIBRO ACERO S.A. inicia su preparacion para la produccién de Cocinas

de Induccion.

Como pioneros en el mercado, en mayo de 2014, FIBRO ACERO S.A. lanza al
mercado la primera cocina Hibrida (gas e induccion), otorgando un producto de
transicion en el mercado local y generando innovacion tanto en el proceso

productivo como en el portafolio.

Hoy la empresa cuenta con cerca de 500 colaboradores, y fabrica alrededor de
30.000 unidades mes de cocinas y cocinetas, tomando en cuenta que 5.000
unidades en tendencia creciente son para Induccion, en un turno por cada linea de

productos, llegando a producir una cantidad similar de cilindros.

1.4.2.2. Filosofia de la Empresa Fibro Acero S.A.
1.4.2.2.1. Mision de la Empresa

Gestionamos procesos operacionales y comerciales eficientes, en la fabricacién y
comercializacion de articulos de linea blanca, sustentados en un buen ambiente
laboral, que nos permite reaccionar y atender oportunamente a los requerimientos

de nuestros clientes. (Ecogas - Fibroacero S.A.)
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1.4.2.2.2. Vision de la Empresa
FibroAcero sera reconocida por:

e Contar con una marca fuerte en el mercado ecuatoriano.

e Haber consolidado un sistema de distribucion de productos propios y
complementarios.

e Haber mejorado su presencia en el mercado regional.

e Haberse consolidado como la mejor alternativa como proveedora de servicios

de manufactura, para productos de linea blanca en la region.

1.4.3 Micro entorno de la Empresa Fibro Acero S.A Cuenca.

Como primer punto del Micro Entorno se analiza el gran cambio que se efectuado
en la coyuntura de la economia ecuatoriana, comenzando por un cambio dréstico
en la matriz productiva del Pais, en el cual se ha enfocado en incentivar una
eficiencia energética en funcion de ocho proyectos emblematicos a través de las
hidroeléctricas. De esta forma se complementara el proyecto de coccion eficiente
con las cocinas de induccion. Las hidroeléctricas serdn de utilidad para los
repotenciadores, estos son los que soportan la energia en la hora de coincidencia,
es decir, en el momento en que la mayoria de las familias ocupan la energia al
mismo tiempo por ejemplo en la hora de almuerzo, y con un repotenciador normal

sin abastecimiento suficiente no soportaria.

El proyecto de coccion eficiente sugerido por el Gobierno Ecuatoriano es un tema
netamente politico m&s no técnico como se ha llegado a suponer; un claro ejemplo
se dio al existir un problema de demanda de cocinas de induccion dejando a las

principales empresas de la ciudad sin poder vender todo lo que han ofertado.

La Economista Doris Escanddn encargada del departamento de mercadeo de la
Empresa FibroAcero S.A ha comentado que alrededor de un 80% de los usuarios
no estan incentivados y una de las causas es que no pueden comparar con certeza
la eliminacion del subsidio al gas con lo que realmente consumirian en energia
eléctrica por mes, ademas se presentd dos épocas especificas entre Octubre y
Diciembre de 2014, meses en los que se vendieron aproximadamente de 500 a 550

cocinas por mes, por tal razon el Gobierno ha tomado medidas ante este fenémeno

28



econodmico contra las cocinas a gas, tales como el incremento en el precio de las

cocinas a gas en un 100%.

Para incentivar al uso de cocinas de induccion el Gobierno Ecuatoriano
implemento el plan de financiamiento de 3 a 6 afios, pagando cuotas cercanas al
7% al afio, tomando como Unica condicion tener el medidor a nombre del usuario
duefio del hogar, y de hecho segiin como menciona la Economista Doris Escandon
esta disposicion si aumentd la demanda de cocinas de induccién en un 3a 1, siendo

las ventas en el mes de enero alrededor de 2.000 cocinas.

FibroAcero menciona que ha recibido un gran apoyo por parte de los proveedores,
siendo un factor importante dentro de la produccion-comercializacion de cocinas
de induccion de la empresa. A pesar de que en un principio el departamento de
produccion pedia lo justo, es decir, un stock pequefio, pero se mejoré entre los
meses de abril y mayo, vendiendo 4.000 cocinas al mes.

Existen dos principales proveedores extranjeros de los cuales segun FibroAcero se
obtiene el 90% de materiales para la fabricacion de las cocinas de induccién y el
10% restante son componentes fabricados por FibroAcero y de proveedores

locales.

Existe un proveedor que abastece a los principales fabricantes de la ciudad como
FibroAcero S.A, Induglob, y Mabe. EI proveedor se llama Coprecci y esta
localizado en Espafia, caracterizado por ofrecer los médulos de induccién sin
armar, exigiendo a FibroAcero ensamblar o armar dichos médulos para su venta,
pero cabe recalcar que este proceso no afecta el buen funcionamiento de las cocinas
de induccion. Por otro lado, el segundo proveedor es de origen aleman llamado
Schottceran del cual se obtiene el vidrio vitroceramico, el mismo que se coloca por
encima del moddulo de induccion, este es un cristal de calor que con su
nanotecnologia detecta el exceso de calor y se apaga automaticamente para evitar
cualquier peligro. Una de las ventajas del proveedor Schottceran es que los
mencionados modulos vienen armados, por tanto, se ahorra tiempo, y de igual

manera el funcionamiento de las cocinas es bueno.
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Productos.

FibroAcero asegura que una de las principales fortalezas es su amplio portafolio
de productos, el cual ofrece un articulo para cada necesidad y presupuesto.

Ante los cambios en la coyuntura del pais principalmente al importar las cocinas
chinas, la Economista Doris Escandén explica que FibroAcero tuvo que tomar
medidas debido a que el Gobierno llegd a ser un competidor mas al importar las
cocinas desde la China. Por lo tanto, FibroAcero trabaja en mejorar su portafolio
para competir contra las cocinas méas baratas chinas, un ejemplo es la fabricacion
de la cocina Arianna, presentada de la manera méas sencilla, sin mayores
prestaciones y a un precio de venta de $495 siendo mas economico dentro de la
produccidn local, pero para compensar el bajo precio y lograr un valor agregado
FibroAcero se enfoca en el servicio post venta consiguiendo una diferenciacion de

sus competidores.

En otro extremo de su portafolio se encuentra la cocina mas grande de 30 pulgadas
con 5 focos de induccién, con una presentacion mas completa y por ende mas
costosa, y su lanzamiento al mercado esta prevista para el mes de septiembre a un

precio de venta de $1.500.

FibroAcero cuenta ademas con varias alternativas de Cocinas con Horno de 21, 24
y 30 pulgadas. Cocinetas de 2, 3, 4 y 6 quemadores, Cocinas Hibridas de 30
pulgadas y encimeras de 4 quemadores, Cocinas de Induccion de 24 y 30 pulgadas,
Cocinetas de Induccion de 2 y 4 zonas. Ademas, articulos complementarios para
el hogar tales como encimeras empotrables, asadores Barbecue Grill, Televisores

y Cilindros de gas.
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Seguro induccion Ecoline.

Parte del proyecto de diferenciacion FibroAcero busca generar valor agregado en
los productos, y ha visto oportuno el implementar el seguro Ecoline sobre las

cocinas con horno de Induccion.

Los clientes pueden dormir tranquilos porque Ecoline, suma a su Garantia de
fabrica, una cobertura de seguro por un afio sin costo adicional, sobre cuatro

categorias:

e Invasion de Insectos o animales.
e Robo.
e Variaciones de voltaje.

e Darios accidentales fin.
Estandares de calidad

FibroAcero S.A se ha esforzado por mantener su 6ptima distribucion de linea de
produccién. El Ing. Roberto Jerves encargado del departamento de produccion
explica que la Empresa se subdivide en dos plantas en las cuales colocan los
materiales para la fabricacion de los respectivos productos. A partir de la ejecucién
del programa de coccion eficiente la Empresa ha visto conveniente la
implementacidn de nuevas matrices, que sean mas resistentes, ademas del uso de
nanotecnologia en los modulos de induccion con el propésito de generar mayor

adherencia.
El comienzo de este proceso de calidad parte de:

v Optimizar el proceso con materiales ya sea para cocinas de induccion o gas.

v Probador de potencia; siendo fundamental para medir el correcto
funcionamiento de la cocina.

v" Mantos electroestaticos; se implementa cada vez que se produce.

v' Mobdulos de induccién; son materiales importados desde Espafa y
Alemania, conformando en un 90% de la cocina, dichos mddulos siempre
deben estar en un ambiente libre del resto de productos y climatizado.

v’ Se realiza el proceso de ensamblado y embalado.
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v Analizar el producto terminado, rigiéndose en el reglamento técnico

ecuatoriano 101 INEN de artefactos electrodomésticos para coccion por

induccion.

©)

Pruebas de seguridad eléctrica.

Eficiencia energética.

Funcionamiento general (hornos y zonas)

Prueba de calentamiento total.

Componentes nuevos, en este punto se hace una prueba full o
prueba total.

Por ultimo, todos los materiales son entregados por el departamento
de produccidn al departamento de calidad para que después de su

revision sean aprobados.
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CAPITULO I

2.1. Metodologia de la Investigacion.

2.1.1 Conceptos y generalidades.

Grinnell (1997) enfatiza que el enfoque que se ha presentado en la investigacion a
lo largo de la Historia de la Ciencia han surgido diversas corrientes de pensamiento.
Sin embargo, ostenta diferentes premisas que desde el siglo pasado tales corrientes
se han “polarizado” en dos aproximaciones principales indagar: el enfoque
cuantitativo y el enfoque cualitativo de la investigacion. Ambos enfoques emplean
procesos cuidadosos, metodicos y empiricos en su esfuerzo para generar
conocimiento, por lo que la definicion previa de investigacion se aplica a los dos
por igual, y utilizan, en términos generales, cinco fases similares y relacionadas

entre si:

1. Llevan a cabo la observacién y evaluacion de fenémenos.

2. Establecen suposiciones o ideas como consecuencia de la observacion y
evaluacion realizadas.

3. Demuestran el grado en que las suposiciones o ideas tienen fundamento.

4. Revisan tales suposiciones o ideas sobre la base de las pruebas o del
analisis.

5. Proponen nuevas observaciones y evaluaciones para esclarecer, modificar

y fundamentar las suposiciones e ideas; o incluso para generar otras.

Baena Paz, Guillermina Maria Eugenia (2014) enfatizan que una tipologia de los
tipos de investigacion refiere primero dos grandes apartados: la investigacion pura
y la investigacion aplicada y de acuerdo con los procedimientos por emplear los
tipos de investigacion se agrupan en tres grandes divisiones, la investigacion
documental, la investigacion de campo Y la investigacion experimental. Entre ellas

pueden complementarse o pueden trabajarse de modo independiente.

Investigacion pura es el estudio de un problema, destinado exclusivamente a la
busqueda de conocimiento. Las ciencias puras son las que se proponen conocer las

leyes generales de los fendmenos estudiados, elaborando teorias de amplio alcance
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para comprenderlos, y que se desentienden —al menos en forma inmediata— de

las posibles aplicaciones précticas que se pueda dar a los resultados.

La investigacién aplicada tiene como objeto el estudio de un problema destinado
alaaccion. La investigacion aplicada puede aportar hechos nuevos, si proyectamos
suficientemente bien nuestra investigacion aplicada, de modo que podamos confiar
en los hechos puestos al descubierto, la nueva informacion puede ser Gtil y
estimable para la teoria.

La investigacion aplicada, por su parte, concentra su atencion en las posibilidades
concretas de llevar a la préctica las teorias generales, y destinan sus esfuerzos a

resolver las necesidades que se plantean la sociedad.

Para poder lograr el objetivo de este proyecto, se ha tomado la decision de trabajar
con la investigacion de campo, debido a que las técnicas especificas de la
investigacion de campo, tienen como finalidad recoger y registrar ordenadamente
los datos relativos al tema escogido como objeto de estudio. La observacion y la

interrogacion son las principales técnicas que usaremos en la investigacion.
Observacion

Existen diversos tipos de observacion dependiendo del grado en que el cientifico
se involucra con lo observado, tenemos asi observacion simple: no regulada,

participante y no participante.

La mayor parte de nuestros conocimientos los obtenemos de una observacion no

regulada, ya sea con participacion o sin ella.
Interrogacion

Por ello tenemos que preguntar sobre percepciones, creencias, sentimientos,
motivaciones, ideas, planes opiniones, posturas frente al mundo, todo aquello que

no podemos observar.

La informacion que no obtenemos por medio de la observacion, la adquirimos
interrogando. Y ello lo hacemos mediante preguntas que pueden estar contenidas

en un sondeo, una entrevista 0 una encuesta.
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El proyecto utiliza una metodologia de analisis y observacion para estudiar de
manera integral el macro y micro entorno usando elementos bibliograficos y

cuantitativos.

v La modalidad de investigacion cuantitativa aplicada es el estudio relacional.
v Las fuentes de informacién basica es la empresa FibroAcero, ademas los
consumidores del producto.

Recopilaciones bibliograficas a través de publicaciones en la web tales como:
Periodicos, Ministerio de Electricidad y Energia Renovable, Ministerio de
Industrias y Productividad; y articulos como el proyecto “Fortalecimiento de
Aglomeraciones Productivas Locales (APLs) en Cuenca: sectores de linea blanca
y madera”.

Para el modelo econométrico mencionado, se plantea una investigacion
cuantitativa a través de encuestas, como define Malhotra “Es un cuestionario
estructurado que se aplica a la muestra de una poblacién, y esta disefiado para
obtener informacion especifica de los participantes”. El método de muestreo a
utilizar sera no probabilistico por conveniencia. Este tipo de muestreo no requiere

de un nivel confianza y tampoco de un margen de error.

2.1.1.1 Fases de la Investigacion.

Baena Paz, Guillermina Maria Eugenia (2014) define que la metodologia
constituye la médula del plan, se refiere a la descripcion de las unidades de analisis

0 de investigacion, las técnicas de observacién y recoleccion de datos, los

instrumentos, los procedimientos y las técnicas de analisis.

Secuencia lé6gico-metodoldgica del proceso de investigacion en ciencias formales
'/oiiséﬁw\ddn

DE LOS HECHOS

Grdfica 5. Secuencia légico- metodologia del proceso de la investigacion.

35



El planteamiento del problema

Significa reducirlo a sus aspectos y relaciones fundamentales a fin de poder iniciar

su estudio intensivo.

La definicion del problema es el instrumento méas adecuado para describir con
mayor comprension los objetivos, el contenido y el procedimiento de estudio. El
planteamiento del problema es un proceso mediante el cual se fracciona la realidad
en la mente a fin de dirigir la atencion hacia una parte especifica de la misma. En
otras palabras, tenemos que ignorar los demas elementos y relaciones que en ese

momento no resultan importantes para nuestro estudio.

El planteamiento del problema pone de manifiesto tres aspectos que deben tenerse

en cuenta desde el principio:

1. Descripcién del problema.

2. Elementos del problema.
Preguntas de investigacion

Para tener claro un problema se plantean una serie de preguntas de investigacion;
estas constituyen la articulacion, de preferencia por escrito, de las ideas que al
menos implican una relacion entre variables. La mejor manera de empezar un
trabajo de investigacion social consiste en intentar exponer el proyecto con la guia
de una pregunta inicial que funciona como el primer hilo conductor de la
investigacion. Para cumplir correctamente con su funcion, dicha pregunta debe

tener en cierta medida cualidades de claridad, factibilidad y pertinencia.

2.1.1.2. Enfoque cuantitativo.

Catherine Jones (2013) establece que existen ventajas al usar un enfoque
cuantitativo en una investigacion, la investigacion cuantitativa permite al
investigador medir y analizar datos. La relacion entre una variable independiente
y una dependiente se estudia en detalle, esto es util porque el investigador es mas

objetivo en relacion con los hallazgos de la investigacion, ademas la investigacion
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cuantitativa puede utilizarse para probar hipdtesis en experimentos por su

capacidad de medir datos utilizando estadisticas.

Se habla de muestreo no probabilistico cuando no tenemos acceso a una lista
completa de los individuos que forman la poblacion (marco muestral) y, por lo
tanto, no conocemos la probabilidad de que cada individuo sea seleccionado para

la muestra.
Muestreo no probabilistico.

(Melina Gonzélez 2014) define al muestreo no probabilistico como aquel que es
utilizado en forma empirica, es decir, no se efectia bajo normas probabilisticas de
seleccion, por lo que sus procesos intervienen opiniones y criterios personales del

investigador o no existe norma bien definida o validada.
Ademas se considera un muestreo sin requerimientos formales:

v' Es comUnmente utilizado en observaciones de tipo exploratoria o de tipo
cualitativo.

v" Laseleccion de la muestra es no aleatoria.

v Se basa en el juicio de quien realiza el proceso o del responsable de la
investigacion.

v Los métodos de muestreo no aleatorio no garantizan la representatividad de la
muestra y por lo tanto no permiten los procesos de generalizacion.

v’ Se caracteriza por no conocerse la probabilidad de que una unidad quede
incluida en una muestra, no se puede medir el error de estimacion y por lo

tanto, no se pueden realizar estimaciones.

Caracteristicas del muestreo no probabilistico:

v No se basa en la teoria de la probabilidad; por lo tanto, no es posible calcular
la exactitud.

v No es posible el calculo de la confianza de las estimaciones, la precision de la
muestra resultante.

v El investigador elige los casos que mas le interesan con el propdsito de lograr

informacion mas nutrida.
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v' Es posible obtener buenos resultados siempre y cuando el investigador tenga
un conocimiento claro y preciso de la poblacion que quiere observar y de lo
que en ella quiere observar.

v' Las inferencias alcanzan planos logicos y hasta de opinién.

v Son los méas apropiados para las investigaciones cualitativas, ya que en este
tipo de investigaciones no se busca la representatividad de los resultados, sino

el punto de vista.
Se puede aplicar el muestreo no probabilistico al tener circunstancias tales como:

v Cuando se requiere estudiar una poblacién rara o marginal.
v Cuando no existe un marco disponible para prop6sitos de muestreo.
v" Cuando se considera que no se requieren cifras exactas sobre sobre la

representatividad estadistica de los resultados.
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Grdfica 6. El tamano de la muestra

Para determinar el tamafio de la muestra en estos casos, los investigadores se basan

en factores como:

v" Presupuesto disponible.
v Reglas Empiricas.

v" NUmero de subgrupos que se van a analizar.
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Tipos de muestreo no probabilistico:

v Muestreo de conveniencia.

v Muestreo por juicio u opinion.

v Muestreo por cuotas.

v Muestreo de bola de nieve.

En la presente investigacion se ha optado por utilizar un muestreo por conveniencia
al pretender seleccionar unidades de analisis que cumplen los requisitos de la
poblacion objeto de estudio, sin embargo, no son seleccionados al azar; se utiliza
preferentemente en estudios exploratorios. Ademas, el muestreo por conveniencia
facilita ventajas al ser menos costoso, no requiere mucho tiempo, facil de
administrar, por lo general asegura alta tasa de participacion, posible
generalizacion a sujetos y los resultados dependen de las caracteristicas Unicas de

la muestra.

Grdfica 7. Muestreo por conveniencia.

El muestreo por conveniencia

Como menciona Carlos Ochoa (2015) es una técnica comunmente usada, consiste
en seleccionar una muestra de la poblacion por el hecho de que sea accesible, es
decir, los individuos empleados en la investigacion se seleccionan porque estan
facilmente disponibles, no porque hayan sido seleccionados mediante un criterio

estadistico. Esta conveniencia, que se suele traducir en una gran facilidad operativa
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y en bajos costes de muestreo, tiene como consecuencia la imposibilidad de hacer
afirmaciones generales con rigor estadistico sobre la poblacion.

En base a lo citado por varios autores acerca del muestreo por conveniencia, se ha
visto oportuno usar esta herramienta para el desarrollo del proyecto, debido a que
este método resulta mas accesible, sencillo; la informacion que se obtenga es de

caracter exploratorio sentando bases para futuras investigaciones rigurosas.
Estudios piloto

Otro uso frecuente de este tipo de muestreo es la realizacion de un estudio piloto.
Una muestra por conveniencia en una fase inicial de un proyecto nos puede dar
informacion sobre tendencias y resultados que vamos a encontrar al usar una
muestra probabilistica. Esta informacién podemos usarla para modificar el

planteamiento del estudio antes de incurrir en una técnica de muestreo mas costosa.
Ventajas e inconvenientes

Dadas las caracteristicas de este tipo de muestreo, sus pros y sus contras son

evidentes.

La principal virtud del muestreo por conveniencia jes su conveniencia! Simple,
econdmico, rapido, puede dar informacion valiosa en muchas circunstancias,
especialmente cuando no existen razones fundamentales que diferencien a los

individuos que tengo accesibles de los que forman el total de la poblacion.

El principal defecto, la falta de representatividad, la imposibilidad de hacer
aseveraciones estadisticas sobre los resultados y el riesgo de incurrir en sesgos
debido al criterio de muestreo empleado. En el peor de los casos, mi muestra
conveniente puede presentar un sesgo sistematico respecto al total de la poblacion,
lo que produciria resultados distorsionados.

2.1.1.3. Encuestas

Naresh K. Malhotra (2008) afirma que la encuesta es probablemente en la
actualidad una de las técnicas investigativas mas utilizadas y més recurridas en

distintos campos de las Ciencias Sociales, pero al mismo tiempo, uno de los
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procedimientos metodolégicos mas complejos y exigentes en orden a obtener
resultados compatibles con las exigencias de la ciencia.

En la construccidn del conocimiento cientifico tiene lugar un proceso dialéctico en
que se va desde la teoria a la préactica y desde la practica a la teoria, en una
circularidad que apunta a enriquecer el saber, a partir de un conocimiento mas

preciso y verificable de la realidad.

Una muestra mal construida, un cuestionario mal redactado, un universo mal
delimitado, una estrategia de campo insuficiente, una aplicacion azarosa y una
recoleccion mal efectuada, resultard que los datos obtenidos no se correspondan
con las exigencias de la investigacion o con los parametros de la hipdtesis,
generando distorsiones de mayor 0 menor impacto sobre la validez, pertinencia o

fidelidad de los resultados obtenidos.

La encuesta, que en el lenguaje corriente significa “audicion de testimonios”,
alcanza en metodologia de la investigacién el sentido mas amplio de recoleccion
sistematica de informacion o de datos, desde un campo o sector determinado, a
partir de una improbabilidad estadistica y de una probabilidad matematica.
Hacemos encuesta sobre un numero determinados de individuos 0 muestra
(posibilidad matemaética) debido a que es imposible encuestar a todo el universo

de individuos (imposibilidad estadistica).

Es asi que Naresh K. Malhotra (2008) indica que la practica demuestra que la
especificidad de la encuesta reside en el procedimiento de la investigacion y no en

el modo de observacion de la realidad.

La encuesta se desarrolla siempre en terreno, es decir, esta sometida a las
exigencias de una estrategia de campo que debe tomar en consideracion los
factores aleatorios de la aplicacion del IRD (instrumento de recoleccion de datos).

Podemos distinguir en general:
1° |a fase preparatoria de la encuesta;
2° la fase de implementacion; y

3° la fase de post-encuesta y analisis de los resultados.
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1. Fase preparatoria de la encuesta

La primera etapa de la investigacion supone pasar desde un tema (es decir, desde
un hecho o un factor que integra una problematica al interior de la realidad) a un
problema (es decir a una situacion compleja y determinada que requiere de una

solucion). No todos los temas son problemas, pero todos los problemas son temas.

La delimitacion del problema (tiempo/espacio, factores causales, factores
concomitantes, hechos principales y secundarios, trayectoria, impacto y efectos) es
un momento crucial del proceso investigativo. Entonces para la ciencia y para las
ciencias sociales en especial, un problema es una pregunta surgida de una
observacién méas o menos estructurada y critica de la realidad y que la investigacion

debiera responder.
Esta primera etapa supone los siguientes pasos metodoldgicos:

e Andlisis bibliografico y documental de los antecedentes del problema a
investigar.

e Determinacion de los objetivos de la investigacion y de las preguntas
criticas del proceso.

e Fijacion del marco teérico y conceptual de referencia de la investigacion.

e Formulacion de la hipotesis de la investigacion.

e Identificacion y delimitacion del problema a investigar, sus variables e
indicadores principales.

2. Fase de implementacion

Al tiempo que la etapa de disefio de la encuesta se basa principalmente en un
conjunto de operaciones intelectuales, tedricas y conceptuales, la fase de
implementacién y de post-encuesta consiste en operaciones técnicas y

procedimentales.

Se trata ahora de dar cuenta de pasos y procedimientos que tienen por finalidad
operacional las variables e indicadores a fin de obtener datos suficientes y

pertinentes acerca del objeto de la investigacion.
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3. Fase de post-encuesta y analisis de resultados.

Validacion metodoldgica y de contenidos de los IRD aplicada en terrenos;

Proceso de digitacion y tabulacion de los resultados;

Tratamiento de los datos y hallazgos y analisis de los resultados.

A partir de los datos que se obtendra en el método por conveniencia se realizara

encuestas en cada una de las muestras seleccionadas.

Es asi que Naresh K. Malhotra (2008) define a la encuesta como una técnica, al ser
un cuestionario estructurado que se aplica a la muestra de una poblacion, y esta
disefiado para obtener informacion especifica de los participantes, como por
ejemplo el comportamiento, actitudes, conocimiento, motivaciones; estas

preguntas se pueden obtener verbalmente, por escrito o mediante computadora.

La técnica de encuesta tiene varias ventajas. En primer lugar, el cuestionario es
facil de aplicar; en segundo lugar, los datos que se obtienen son confiables porque
las respuestas se limitan a las alternativas planteadas y por altimo, la codificacion,

el analisis y la interpretacion de los datos son relativamente sencillos.
Procedimientos de encuesta clasificados segun el modo de aplicacion.

Naresh K. Malhotra (2008) enfatiza que los cuestionarios de una encuesta se

aplican de cuatro maneras:
v Encuestas telefdnicas.

Este tipo de encuestas a su vez se clasifican en tradicionales y asistidas por
computadora. La computadora reemplaza el cuestionario de papel y lapiz, con una
orden, la computadora marca el namero telefénico del participante, cuando se
contacta, el entrevistador lee las preguntas que aparecen en el monitor de la
computadora y registra las respuestas del individuo directamente en el banco de
memoria de la maquina. La recoleccion de datos fluye de manera natural y
constante, el tiempo de entrevista se reduce, la calidad de los datos mejora, y se

eliminan los laboriosos pasos del proceso de recoleccion de datos.
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v' Encuestas personales.

Se pueden aplicar en casa, en centros comerciales 0 como encuestas personales y
asistidas por computadora. En las encuestas personales se interroga a los
individuos en sus hogares, la tarea del entrevistador consiste en ponerse en

contacto con el participante, hacer las preguntas y registrar sus respuestas.

La flexibilidad de recolecciéon de datos esta determinada principalmente por el
grado en el que el participante interactua con el entrevistador y por el cuestionario
de la encuesta. Puesto que el participante y el entrevistador se encuentran cara a
cara, este Ultimo puede aplicar cuestionarios complejos, explicar y aclarar

preguntas dificiles, e incluso utilizar técnicas no estructuradas.

Va a ser necesario y de gran ayuda tener una diversidad de preguntas, es decir,
preguntas que se incluyen en una encuesta depende del grado de interaccion que
tiene el encuestado con el entrevistador y el cuestionario, asi como también la
posibilidad de ver las preguntas. Por lo tanto en la entrevista personal que se
aplicara es mas factible plantear una gran variedad de preguntas, debido a que los
participantes podran ver el cuestionario y el entrevistador puede aclarar cualquier
ambigliedad, de esta manera al tener este tipo de interaccion se permite una gran

variedad.

v Encuestas por correo electronico.

Son posibles emplear mediante correo ordinario o utilizando paneles por correo.
En la actualidad el uso de los recursos electrénicos, especialmente las encuestas
por internet han crecido en un ritmo acelerado. En este método no existe
interaccidn verbal entre investigador y el participante, sin embargo, antes de iniciar
la recoleccidn de datos, los participantes necesitan estar identificados por lo menos
de manera general, por lo tanto, una de las tareas iniciales consiste en obtener una
lista de correos valida, sin importar la fuente, dicha lista debe estar actualizada y

estrechamente relacionada con la poblacion de interés.
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Figura 6.1

Clasificacion de la téenica
de encuesta

" Tips
deenciesta
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computadora comereiales  computadora o " comeo electrnico

Grdfica 8. Clasificacion de los Tipos de encuestas

2.1.1.4. Modelo Econométrico

La econometria serd fundamental en el analisis, siendo la herramienta que medira
la variabilidad de la demanda ante los cambios de los determinantes mas
influyentes en el sector industrial de las cocinas de induccion. Ademas, en el
modelo, la demanda de cocinas de induccion (), sera la variable dependiente, es
decir, sera la que tenga cambios (incrementos o reducciones) dependiendo de los
resultados que indiquen las variables independientes, siendo las mismas: Precio
del producto (Ps), Procedencia de la Cocina de Induccion (PC), Caracteristicas
relevantes de las cocinas de Induccién (CC), Tipo de Cocina de Induccion (TC),
Sectores encuestados de la Ciudad de Cuenca (UC), Cargas familiares (CF).

2.1.1.5. Alcance esperado.

El objetivo del analisis del macro y micro entorno es conocer la situacion del sector
industrial de las cocinas de induccidn para obtener insumos que permitan elaborar

de forma idonea el instrumento de medicién (encuestas).

Otro resultado esperado es recopilar informacion veraz para plantear el modelo

econométrico, posteriormente analizar y predecir dicho modelo.

El alcance de este proyecto como beneficiario directo sera la empresa Fibro Acero
S.A, dado que el andlisis del modelo a estudiar ofrecerd de complemento para la
toma de decisiones futuras, con el propésito de dinamizar procesos de

investigacion y formacion. Y como beneficiario indirecto la Empresa Centro Sur,
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ya que esta informacion le facilitara saber las familias que todavia no se han unido

al programa de cocinas de induccion.

2.1.1.6. Instrumentos de medicidn

La encuesta sera el instrumento de medicion, a tevés de esta se recopilara datos
con el objetivo de disefiar el modelo econométrico para la Empresa FibroAcero

S.A 'y predecir la demanda de cocinas de induccion proyeccion 2016.

En primera instancia se efectuaran visitas a los hogares de la ciudad de Cuenca
relacionadas con hogares que disponen de cocinas de induccion y las que no
dispone, entre ellas los sectores a estudiar son: Urbano Sur, Centro Historico y
Totoracocha. En cada una de ellas, se realizaran entrevistas con el proposito de
conocer los cambios que se deben realizar a las cocinas de induccion y su posible
demanda si se llega a cambiar las familias de la ciudad a este nuevo proyecto;
también los gustos y preferencias, mejoras para el producto, que le motivaria a
adquirir una cocina de induccion, casa comercial de preferencia para adquirir esta
nueva cocina y que beneficios seria el mas apetecido por los hogares que demande
este nuevo producto y cualquier otra informacion que se considerara relevante
para disefiar el modelo econométrico para la Empresa Fibro Acero S.A y poder

predecir los datos de la demanda de cocinas de induccion.
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CAPITULO 111

3. Analisis descriptivo de la informacion recolectada.

En base a la informacion recolecta de las 3 zonas de la ciudad de Cuenca estudiada:
Urbano Sur, Centro Historico y Totoracocha, se realizaron 150 encuestas a los jefes
de hogar, con el objetivo de crear un modelo econométrico para predecir la

variabilidad de la demanda de cocinas de induccién.
El modelo de encuesta que re realizé fue, el siguiente: (ANEXO)

Para analizar y estudiar de manera detallada cada pregunta de la encuesta

desarrollada, se ejecutd en el programa IBM SPSS Statistics Version 20:

El planteamiento de la pregunta uno, fue: ;Posee una cocina de induccién en su
hogar?, el porcentaje en general de los informantes un 76% representa al sexo

femenino, y un 24% al sexo masculino.

Jefes de hogar con cocinas de induccion/ Clientes potenciales.
Posee una Cocina de
Induccion
Si 0] Total
Sexo del Informante Femenino  Recuento A7 a7 114
% dentro de Poses una 74.0% T8 1% 76,0%
Cocina de Induccidn
Masculino  Recuento 2 16 36
% dentro de Posee una 26,0% 21 9% 24 0%
Cocina de Induccian
Total Recuento I T3 150
% dentro de Poses una 100,0% 100,0% 100,0%
Cocina de Induceidn

Tabla 1. Demanda de cocinas de induccién por los jefes de hogar de la ciudad de Cuenca.

Como se puede observar se encuestd mas al sexo femenino, por lo general las amas
de casa son las que tiene mayor conocimiento sobre las nuevas cocinas de

induccion y ademés tiene la decision de compra.
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En la pregunta dos, se planteo ¢ Cuantas cocinas de induccion compré /compraria?,
del total de las 150 encuestas, el 67% de las personas encuestadas demandaron y
estarian dispuestos a adquirir una sola cocina de induccion, sin embargo, el 33%
restante compraron o comprarian dos cocinas de induccion; el motivo de la

adquisicion de 2 unidades de cocinas es porque:

e Disponen de una segunda vivienda.
e  Compraron por promocién y publicidad.
e [Estaria dispuestos a comprar por fecha especial “Dia de la Madre”.

Cocinas de induccion adquiridas/ Posible demanda.
Posee una Cocina de
Induccidn
Si o Total
Cantidad de Cocinas 1 Recuenta 38 63 101
Adquiridas % dentro de Poses una 49,4% 86,3% 67,3%
Cocina de Induccian
2 Recuento 39 10 L]
% dentro de Posee una 50,6% 13,7% 327%
Cocina de Induccidn
Total Recuento x| T3 150
% dentro de Posee una 100,0% 100,0% 100,0%
Cocina de Induccidn

Tabla 2 Cantidad de cocinas adquiridas y la posible demanda de mercado.

La pregunta 3, muestra la preferencia que tiene los consumidores por el tipo de
cocina, el 48% de las personas encuestadas gustan por un tipo de cocina de
induccién encimera 4 zonas, conocidas como cocinas empotrables sin horno; por
otro lado, el 52% de los informantes optan por las cocinas estandar 4 zonas con
horno.

Preferencia por el tipo de Cocina de Induccion.
Fosee una Cocina de
Induccion
Si o Total
Preferencias portipo de Encimera  Recuento 36 36 2
tocina % dentro de Posee una 46,8% 49 3% 480%
Cocina de Induccion
Estandar  Recuento 41 a7 78
% dentro de Posee una 53,2% 50,7% 52,0%
Cocina de Induccian
Total Recuento 77 73 150
% dentro de Posee una 100,0% 100,0% 100,0%
Cocina de Induccidn

Tabla 3 Preferencia por el tipo de cocinas que el jefe de hogar adquirido y la posible demanda.
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Preferencia por Modelo de Cocina.
Posee una Cocina de
Induccion
Si Mo Total
Preferencia por modelo Encimera 4 zonas Recuento 36 36 72
de cocina. % dentro de Posee una 46,8% 49,3% 48,0%
Cocina de Induccidn
Estandar 4 zonas mas Recuento 1 kh) 78
homo % dentro de Posee una 532% 50,7% 52,0%
Cocina de Induccion
Total Recuento i 73 150
% dentro de Posee una 100,0% 100,0% 100,0%
Cocina de Induccién

Tabla 4 Preferencia por modelo de cocinas de induccion.

Le pregunta 4, se formuld para conocer el precio al que adquirieron las cocinas de
induccion y el precio al que estan dispuestos a pagar los jefes del hogar; se mostro
que un 48% de las personas, prefieren pagar un precio entre $200 y $400, aunque
un 43% de los encuestados que no tienen cocina, se inclinan también por un precio
entre $400 y $600.

Precio a pagar por una Cocina de Induccion.
Posee una Cocina de
Induccion
Si Mo Total
Pago/Precio porla De $200 a $400 Recuento a7 24 A1
cocina. % dentro de Posee una 48,1% 32,9% 40,7%
Cocina de Induccidn
De $400 a $600 Recuento 17 31 48
% dentro de Posee una 221% 42 5% 32,0%
Cocina de Induccidn
De $600a $1000 Recuento 23 18 41
% dentro de Poses una 29,9% 24 7% 27.3%
Cocina de Induccidn
Total Recuento 7 73 150
% dentro de Posee una 100,0% 100,0% 100,0%
Cocina de Induccidn

Tabla 5 Precios de cocinas induccion: para jefes de hogar que adquirieron o estan por demandar.
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En la pregunta 5, el objetivo es conocer lo que motivé al consumidor a adquirir la
cocina de induccion, y lo que inclinaria al posible cliente a comprar dicho producto.

Motivo para adquirir una Cocina de Induccidn.
Posee una Cocina de
Induccidn
Si Mo Total
MativolAdquirir la cocina Eliminacién del subsidio Recuento 28 20 43
de induecion. al gas % dentro de Posee una 36.4% 274%  320%
Cocina de Induccidn
Plan de Financiamiento Recuento 11 & 17
% dentro de Posee una 14,3% 8,2% 11,3%
Cocina de Induccidn
Escasez del gas Recuento 14 27 41
% dentro de Posee una 18,2% 37,0% 27,3%
Cocina de Induccidn
Otro Recuento 24 20 44
% dentro de Posee una 31,2% 274% 29,3%
Cocina de Induccidn
Total Recuento v 73 150
% dentro de Posee una 100,0% 100,0% 100,0%
Cocina de Induccidn

Tabla 6 Los motivos del por qué adquirieron una cocina de induccion.

Ante la inminente eliminacién del subsidio al gas, las personas encuestadas estan
seguros que este es un motivo principal para adquirir una cocina de induccion, es
asi que el 36% de personas compraron la cocina en base a este supuesto y el 27%
también utilizarian este escenario para obtener una cocina de induccién.

Ademas, un 37% de las personas comprarian las cocinas de induccion por el temor
a la escasez del gas, Yy se presentas otros motivos tales como: Accidentes causados
por el gas (siendo una mayor tendencia), ajustes a los cambios politicos, economia,
publicidad, regalar en fechas especiales, Seguridad y Factor tiempo.

La pregunta seis hace referencia a las caracteristicas mas relevantes del producto,
en el cual un 47% considera a las prestaciones del producto como el factor mas
importante, porque brinda seguridad, menor tiempo y siendo amigable con el
medio ambiente.
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Caracteristicas mas relevantes de las Cocinas de Induccion.
Posee una Cocina de
Induccion
Si o Total
Caracteristicas mas Marca Recuento 13 19 32
Importantes. % dentro de Posee una 16,8% 26,0% 21,3%
Cocina de Induccidn
Precio Accesible  Recuento 13 22 35
% dentro de Posee una 16,9% 30,1% 23,3%
Cocina de Induceidn
Color Recuento 1 0 1
% dentro de Posee una 1,3% 0,0% 0,7%
Cocina de Induccidn
Disefio Recuento B 3 11
% dentro de Posee una 10,4% 4.1% 7,3%
Cocina de Induceidn
Prestaciones Recuento 42 29 71
% dentro de Posee una 54 5% 39 7% 47,3%
Cocina de Induccidn
Total Recuento 77 73 150
% dentro de Posee una 100,0% 100,0% 100,0%
Cocina de Induceidn

Tabla 7 Caracteristicas mas destacadas de las cocinas de induccion.

Caracteristicas menos relevantes de las Cocinas de Induccion.
Posee una Cocina de
Induccion
Si Mo Total
Caracteristicas menos Marca Recuento 24 17 41
importantes % dentro de Posee una 31,2% 23,3% 27,3%
Cocina de Induccidn
Precio Accesible  Recuento 21 14 35
% dentro de Posee una 27.3% 19.2% 23,3%
Cocina de Induceidn
Colar Recuento 24 35 59
% dentro de Posee una 31.2% 47 9% 39,3%
Cocina de Induccidn
Disefio Recuento B 5 13
% dentro de Posee una 10,4% 6,8% 8,7%
Cocina de Induceidn
Prestaciones Recuento 0 2 2
% dentro de Posee una 0,0% 2,7% 1,3%
Cocina de Induccidn
Total Recuento 77 73 150
% dentro de Posee una 100,0% 100,0% 100,0%
Cocina de Induceidn

Tabla 8 Caracteristica menos significativas de las cocinas de induccion.

Por otro lado, un 31% de los jefes de hogar indican que la caracteristica de menos
importancia en su compra fue el color de la cocina, concordando en este criterio,
un 45% de las personas que no tienen cocina tampoco se interesan en el color del
producto, ademés de un 27% de informantes consideran menos importante a la
marca.

El lugar de procedencia de las cocinas de induccion se ha presentado como una
variable interesante a analizar en el modelo y hace referencia a la pregunta 7, los
consumidores encuestados sienten una mayor pertenencia hacia el producto local,
presentando que el 81% de personas encuestadas eligen cocinas nacionales. Por

51



otro lado, un 15% seleccionan cocinas de procedencia china y finalmente un 4%
ven como mejor opcidén demandar cocinas de procedencia espafiola (TEKA).

Procedencia de las Cocinas de Induccion.
Fosee una Cocina de
Induccién
Si Mo Total
Procedencia de las Cocinas Nacionales  Recuento 63 59 22
Cocinas. % dentro de Posee una 81,8% 80,8% 81,3%
Cocina de Induccion
Cocinas Chinas Recuento 10 2 22
% dentro de Poses una 13,0% 16,4% 14 7%
Cocina de Induccion
Otro Recuento 4 2 B
% dentro de Poses una 5,2% 27% 4.0%
Cocina de Induccion
Total Recuento 77 73 150
% dentro de Poses una 100,0% 100,0% 100,0%
Cocina de Induccidn

Tabla 9 El lugar de procedencia de las cocinas de induccion.

La pregunta ocho establece qué recomendaciones proponen para el producto. Se
observa que un 51% de personas que compraron su cocina sugieren un servicio
post-venta ya que se trata de una cocina nueva en el mercado y con poca
informacion sobre su funcionamiento y mantenimiento.

Adicionalmente, un 34% de las personas que no disponen cocina de induccién
recomendarian garantia como factor importante, debido a que es un producto
nuevo en el mercado.

Recomendaciones para las Cocinas de Induccion.
Posee una Cocina de
Induccian
Si Mo Total
Mejoras para el Producto. Calidad Recuento 10 2 33
% dentro de Posee una 13,0% 31,5% 22,0%
Cocina de Induceion
Garantia Recuento 2 2 45
% dentro de Poses una 26,0% 34.2% 30,0%
Cocina de Induccion
Prestaciones Recuento B 13 2
% dentro de Posee una 10,4% 17,8% 14,0%
Cocina de Induceion
Senicio PostVenta  Recuento 39 2 51
% dentro de Poses una 50,6% 16,4% 340%
Cocina de Induccion
Total Recuento 77 73 150
% dentro de Posee una 100,0% 1000%  100,0%
Cocina de Induceion

Tabla 10 Recomendaciones de las cocinas de induccién.
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La pregunta nueve plantea el lugar de preferencia de las personas que compraron
cocinas de induccion y los posibles compradores. Como resultado el 18% de los
encuestados se dirigen a adquirir su cocina de induccion en Marcimex, seguido de
un 15% en Almacenes Espafia como su lugar de preferencia.

Lugar de compra de electrodomésticos.
FPosee una Cocina de
Induccion
Si Mo Total

Lugar de Preferencia  Marcimex Recuento 18 9 a7
% dentro de Poses una 23 4% 12,3% 18.0%

Cocina de Induccion
Jaher Recuento 2 2 4
% dentro de Posee una 2,6% 2,7% 2,7%

Cocina de Induccion
Salvador Pacheco Mora  Recuento 1 g 9
% dentro de Posee una 1,3% 11,0% 6,0%

Cocina de Induccidn
Empresa Eléctrica Recuento 10 12 22
% dentro de Posee una 13,0% 16,4% 14,7%

Cocina de Induccion
Almacenes Espafia Recuento 10 13 23
% dentro de Posee una 13,0% 17,8% 153%

Cocina de Induccion
SUCASA Recuento 4 3 7
% dentro de Poses una 5,2% 41% 4 7%

Cocina de Induccidn
ARTEFACTA Recuento 2 [ 8
% dentro de Posee una 2,6% 8,2% 5,3%

Cocina de Induccion
Gerardo Ortiz & Hijos Recuento T 1 g
% dentro de Posee una 91% 1,4% 53%

Cocina de Induccidn
Otro Recuento 23 19 42
% dentro de Posee una 29,9% 26,0% 28,0%

Cocina de Induccion
Total Recuento 77 73 150
% dentro de Posee una 100,0% 100,0% 100,0%

Cocina de Induccign

Tabla 11 Lugares de preferencia para comprar electrodomésticos.

Ademas, un 28% de los informantes prefieren acudir a otros lugares para hacer su

compra, como por ejemplo Home Vega.

4. Diseflo del Modelo Econométrico para la Empresa Fibro Acero S.A
Cuenca proyeccion 2016.

4.1. Conceptos y generalidades

El termino modelo debe de identificarse con un esquema mental ya que es una
representacion de la realidad. Una definicion concisa de modelo puede ser por lo
tanto: “representacion simplificada y en simbolos matematicos de cierto conjunto
de relaciones” es decir un modelo formulado en términos matematicos. JGarcia
(2006).

53



Como define Yolanda (2011) en sentido literal “Econometria” significa “medicion
de la economia”. A lo largo del tiempo se han formulado diversas
definiciones del concepto de Econometria. La primera, formulada por Frisch a
finales de los afios 20, definia la Econometria como la ciencia que combina la teoria
Econdmica, las Matematicas y la Estadistica, con el objeto de medir los fendmenos
econdmicos. Entre las mas recientes podriamos quedarnos con la de Maddala que
define la Econometria como “la aplicacion de métodos estadisticos y matematicos
al analisis de los datos economicos, con el proposito de dar un contenido empirico

a las teorias econémicas y verificarlas o refutarlas”.

Podemos considerar que los objetivos de la Econometria son:

v Explicar el comportamiento de una o de varias variables econdmicas en
funcion de otras.

v" Predecir el comportamiento de las variables econémicas.

v Contrastar hip6tesis de interés econémico.

La econometria serd fundamental en el analisis, siendo la herramienta que medira
la variabilidad de la demanda ante los cambios de los determinantes mas

influyentes en el sector industrial de las cocinas de induccién.
Etapas en la elaboracién de un modelo econométrico

1) Especificacion del modelo: se trata de expresar la relacién propuesta por la
Teoria Econdémica en un lenguaje matematico, determinando las variables a
introducir y la funcion que las relaciona, asi como las distintas hipotesis sobre todas

las variables del modelo.

2) Eleccion y tratamiento de los datos: Estas dos etapas van muy unidas pues
especificamos el modelo y elegimos los datos, pero también la disposicion de los

datos nos permite especificar mejor el modelo.

3) Estimacion: consiste en obtener estimadores de los pardmetros a partir de los

datos disponibles.

4) Evaluacion y Contrastacion: En esta fase se realizan diferentes contrastes con
el fin de conocer si tanto las hipotesis estadisticas, como las econdomicas son

coherentes con los datos disponibles.
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5) Prediccidon: en esta fase se obtienen valores futuros de la variable dependiente,
en base a valores conocidos de las variables explicativas.

> Teorfa econémica
> Modelo econométrico Datos
Estimacié
y
Prucba de especificaciones y
examen de diagndstico
A +
4 (,;Eudecudoclmodtlo? ’
Prueba de aiguna
hipdtesis
Uso del modelo parz
predicciones y polfticas

Grdfica 9 Pasos del andlisis econométrico de modelos econémicos.
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4.2. Modelo Econométrico
4.2.1. Especificacion y analisis de las variables a utilizar.

Las variables a utilizar en el modelo econométrico seran:

Demanda de cocinas de induccion (Y).

Precio del producto. (Ps).

Procedencia de la Cocina de Induccion. (PC).
Caracteristicas relevantes de las cocinas de Induccion. (CC).
Tipo de Cocina de Induccién. (TC).

Sectores encuestados de la Ciudad de Cuenca. (UC).

AR N N N N SR

Cargas familiares. (CF).

En el modelo, la demanda seré la variable dependiente, es decir, sera la que tenga
cambios (incrementos o reducciones) dependiendo de los resultados que indiquen

las variables independientes expuestas anteriormente.

En términos generales, Ivan Thompson (2006) explica que la "demanda™ es una de
las dos fuerzas que esté presente en el mercado (la otra es la "oferta™) y representa
la cantidad de productos o servicios que el publico objetivo quiere y puede adquirir
para satisfacer sus necesidades o deseos. La demanda es la cantidad de bienes y/o
servicios que los compradores o consumidores estan dispuestos a adquirir, quienes,
ademas, tienen la capacidad de pago para realizar la transaccién a un precio

determinado y en un lugar establecido.
4.2.1.1. Variable Dependiente o Variable Explicada.

En la presente investigacion la demanda analizada es de las cocinas de induccion
en el sector industrial de la ciudad de Cuenca, midiendo la variabilidad que tiene
respecto a los cambios de los determinantes mas influyentes en el sector industrial
de cocinas de induccién. La demanda se medid a través de 150 encuestas a jefes
del hogar que disponen o no cocinas de induccion; el metodo de muestreo utilizado
es no probabilistico por conveniencia; Las encuestas se recolectaron de las
siguientes areas geograficas de la ciudad de Cuenca: Urbano Sur, Centro Historico

y Totoracocha.
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4.2.1.2 Variables Independientes o Variables Explicativas.

Las variables independientes que son medidas y analizadas en el modelo

economeétrico de Cocinas de Induccion de la ciudad de Cuenca, son:

El precio del producto es el valor expresado, por lo general, en términos
monetarios que tienen los bienes y servicios. Las cocinas de induccion
fabricadas por FibroAcero S.A. son lanzadas al mercado comenzando con
un precio de $495, la presentacion de esta cocina economica tiene un menor
numero de prestaciones (caracteristicas del producto), sin embargo no
afecta su funcionamiento. Al otro extremo del portafolio se encuentra una
cocina de induccion de $1.200 que cuenta con una presentacion mas
completa y con mayores prestaciones. El analisis del precio refleja una
relacion directa con la cantidad demandada por que es la primera variable

independiente del modelo econométrico.

Procedencia de las Cocinas de Induccion, procedencia de las cocinas es
fundamental en el andlisis de la investigacion, siendo Util para Fibro Acero
S.A. conocer la preferencia de los clientes potenciales cual cocina es la mas
demanda, y de igual forma que procedencia de cocinas han demandado las

personas encuestada en cada sector analizado en la ciudad de Cuenca.

Caracteristicas relevantes de las Cocinas de Induccion, est4 variable
medird la apreciacion del consumidor hacia el producto, de esta manera la
Empresa tomara en cuenta las caracteristicas mas y menos importantes de
las cocinas de induccion, para cumplir las expectativas del consumidor,
logrando saber en qué se puede mejorar el producto para tener un aumento
en su respectiva demanda. Esta variable se mide a traves de las siguientes

opciones plateadas en la encuesta formulada:

Marca.
Precio Accesible.
Color.

Disefio.

AN NN NN

Prestaciones.

57



e Tipo de Cocina de Induccion, mide el gusto y preferencia por parte de los
jefes del hogar hacia las dos clases de cocina de induccion que se ofrece
actualmente:

v" Encimera.
v’ Estandar.

e Por otra parte, los sectores encuestados de la Ciudad de Cuenca servira
para saber en cuél de las zonas se ha demandado mas y cual sector todavia
no esta incentivado a demandar las cocinas de induccion, y de esta manera
Fibro Acero S.A podréa enfocarse a través de sus canales de distribucion en

este segmento de mercado desincentivado.

e Cargas Familiares, se ha tomado en cuenta esta variable porque fortalece
al modelo al ser una variable cuantitativa, debido a que el modelo esta

compuesto en gran parte por variables cualitativas.

4.2.2. Elaboracion del disefio del Modelo Econométrico

El modelo econométrico que se lleva a cabo en este proyecto de investigacion para
medir la variabilidad de la demanda de cocinas de induccion de la ciudad de
Cuenca, nacié debido a que se pretende conocer el impacto econémico de las
nuevas cocinas de induccion en las zonas principales de la ciudad de Cuenca:
Urbano Sur, Centro Historico y Totoracocha; creadas bajo los lineamientos de una
politica gubernamental que propone al ahorro a través de la eliminacion del
subsidio del gas.

Ademas, el pais apuesta por una matriz energética amigable con el medio
ambiente, por tal motivo las empresas para integrarse a este cambio han tenido que
restructurar toda la linea de produccidon de la nueva linea de coccion eficiente. Por
lo cual se ha visto oportuno crear un modelo que tenga las variables explicativas
mas influyentes y necesarias, llegando a un acuerdo con la empresa Fibro Acero
S.A para analizar estas variables independientes (Precio del producto, Tipo de

cocina, Procedencia de las cocinas y Canales de distribucion), debido a que la
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empresa Fibro Aero S.A se encuentra en una fase de crecimiento en cuanto a la
produccion de cocinas de induccién y al realizar este proyecto sirve como estudio

base y ademas como complemento en la toma de decisiones de la empresa.

4.3.  Estimacion de la funcion de regresion.

Aurora Torrente (2010) explica que en los modelos de regresion se estudia una
relacion estocastica, es decir, es continua entre una variable dependiente o

explicada y un conjunto de variables independientes o explicativas.
En el cual existe una posible situacion:

e Relacion funcional entres las variables: las variables independientes
determinar completamente el valor que toma la variable dependiente.

e No hay relacion entre las variables: es decir no proporciona ninguna
informacidn sobre el comportamiento de la otra.

e Hay relacion entre las variables: permiten predecir con mayor 0 menos

exactitud el valor de la variable dependiente.

Como establece Guijarati, Porter (2010), en la funcion de regresion de la
muestra (FRM), cada linea de regresion de la muestra representa la linea de
regresion de la poblacion, pero siendo solo una aproximacion a la misma

debido a la variacion muestral.

La ecuacion muestral puede escribirse de la siguiente forma:

‘y/l\:bl +b, X;+bs X+ b4Xi‘

Donde ¥, = estimador E (Y|Xi), el estimador de la media condicional de la

poblacion:

b1= estimador B;
b,= estimador B>
bs= estimador B3

bs= estimador B4
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B1, es el punto de corte. Representa el valor medio de X cuando Xz, X3y X4
se igualan a cero. Los coeficientes b1 y b, se denomina coeficientes de
regresion parcial.

La ecuacion ofrece el valor medio condicional de X, condicionado a los
valores fijos o dados de las variables Xz, X3y Xas. Por lo tanto, en el presente
proyecto, utilizaremos un analisis de regresion maltiple, debido a que es un
analisis de regresion condicionado, condicionado a los valores dados o fijos

de las variables explicativas.

4.3.1. Primera Funcion de Regresion: cinco variables explicativas.

Variables introducidas/eliminadas®

“ariahles Variables

Modelo introducidas eliminadas Método

1 Cargas . Introducir
Familiares,
MenosReleva
nte,
MasRelevante
 Tipo de
Cocina,
Precio,
Procendencia

b

a. Variable dependiente: Cantidad de Cocinas
Adguiridas
h. Todas las variables solicitadas introducidas.

Tabla 12 Variables del Modelo Econométrico Analizado.
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La siguiente tabla muestra los resultados del ajuste del modelo de regresion analizado:

Resumen del modelo

R cuadrado Errortip. de la
Maodelo F F cuadrado corregida astimacidn
1 3mp°® 45 108 445

a. Variables predictoras: (Constante), Cargas Familiares,
MenosRelevante, MasRelevante, Tipo de Cocina, Precio,
Frocendencia

Tabla 13 Coeficientes del modelo, de una manera resumida.

El valor de R cuadrado, corresponde al coeficiente de determinacion, es el
porcentaje de variacion de la variable dependiente Y, explicada por el conjunto de
variables independientes. Lind, Wathem, Marchal (2012)

En esta primera perspectiva se presenta un valor de R cuadrado pequefio = 0,145,
indicando que los datos no se ajustan bien al modelo, es decir, un 14.5% de la
variabilidad de cocinas de induccion adquiridas es explicada por la relacién lineal
de las variables independientes (cargas familiares, caracteristicas menos y mas
relevantes del producto, procedencia de la cocina, tipo de cocina y el Precio). En
palabras méas concretas, la asociacion de las variables analizadas explica en un
14.5% aproximadamente entre la cantidad de cocinas adquiridas y las variables

independientes mencionadas anteriormente.

Por otra parte, el valor de R= 0,380, representa el valor absoluto del Coeficiente
de Correlacion, igual que el R cuadrado, toma un valor entre 0 y 1. Valores
préximos a 1 indican una fuerte relacion entre las variables. Es decir, el modelo no
tiene una relacion significante entre las variables analizadas debido a que

representa un 38% aproximado.

El estadistico de Durbin Watson es un nimero que pone a prueba la autocorrelacion
en los residuos de un analisis de regresion estadistica; recalcando el concepto de
autocorrelacion Y. Mamani Coaguila (2015) define que surge cuando los términos
de error del modelo no son independientes entre si. El estadistico de Durbin-
Watson esta siempre entre 0 y 4. El valor en nuestro modelo es de 0.306, y al ser
un valor que no esta entre 1,50 y 2,50 el cual es un rango aceptable para este Test,

nos indica que las diferencias de error son pequefias por lo tanto existe la presencia
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de autocorrelacion positiva. Una autocorrelacion positiva es muy comin. SAP
Web Analytics SE (2016)

4.3.2. Segunda Funcion de Regresion: seis variables explicativas.

Como se observa anteriormente, en la primera funcion de regresion se obtiene un
coeficiente de determinacion no significativo (14.5%), es decir, que las variables
analizadas no explican al modelo favorablemente, por lo tanto, se ha afiadié una
variable Dummy (Sectores de la Ciudad de Cuenca) que permitié un aporte

significativo en el modelo de regresion:

Variables introducidas/eliminadas®

Yariahles Variahbles
Madela intfroducidas eliminadas Metodo

1 Cargas | Introducir
Familiares,
MenosReleva
nte,
MasRelevante
, Tipo de
Cocina,
Precio,
Uhicacidnt,
Procendencia
. Ubicacicn2®

a. Variable dependiente; Cantidad de Cocinas
Adguiridas

h. Todas las variables solicitadas introducidas.

Tabla 14 Variable incluidas en el modelo analizado.

La siguiente tabla muestra los resultados del ajuste del modelo de regresion

analizado:
Resumen del modelo®
R cuadrado Errartip. de la Durbin-
Madelo F R cuadrado corregida estimacidn Watson
1 841® g07 681 262 1,013

a. Variables predictoras: (Constante), Cargas Familiares, MenosRelevante,
MasRelevante, Tipo de Cocina, Precio, Ukicaciont, Procendencia, Uhicacidn2

h.%ariable dependiente: Cantidad de Cocinas Adguiridas

Tabla 15 Coeficientes resumidos en el modelo analizado.
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El valor de R cuadrado, corresponde al coeficiente de determinacion, es el
porcentaje de variacion de la variable dependiente Y, explicada por el conjunto de
variables independientes. Lind, Wathem, Marchal (2012).

En el modelo analizado se observa que un R cuadrado = 0.707 indicando que el
70.7% de la variabilidad de la cantidad de cocinas de induccion adquiridas es
explicada por la relacion lineal de las variables independientes (cargas familiares,
menos y mas relevante del producto, procedencia de la cocina de induccion, tipo
de cocina de preferencia, el precio y los sectores de los hogares que han demandado
y potenciales compradores o demandantes); se adiciond la variable ubicacion,
tomando en cuenta los tres principales sectores de la ciudad de Cuenca (Urbano
Sur, Centro Histérico y Totoracocha) y efectivamente el modelo de regresion
mejoro notablemente, existe una asociacion relevante del 71% aproximado entre
la cantidad de cocinas adquiridas y las variables independientes mencionadas

anteriormente.

Por otra parte, el valor de R= 0,841, representa el valor absoluto del Coeficiente
de Correlacion, igual que el R cuadrado, toma un valor entre 0 y 1. Valores
préximos a 1 indican una fuerte relacién entre las variables. Es decir, en el modelo
analizado tiene una relacion significante entre las variables analizadas debido a que

representa un 85% aproximadamente.

El coeficiente de relacion ajustado o corregido R?, indica que si al adicionar una
variable al modelo el R? aumenta, entonces esa variable es buena caso contrario la
variable sera irrelevante para el modelo. En este caso la variable adicionada fue la
ubicacion o los sectores de la ciudad de Cuenca, la misma explica en un 0,691
(69.1%) al coeficiente de relacién ajustado.

La cuarta columna de la tabla, muestra el Error tipico de la estimacién, también
conocido como la Desviacion Estandar (raiz cuadrada de la varianza residual),
explica la variabilidad de las desviaciones del modelo, es decir un 26% aproximado

corresponde a la variabilidad de los datos analizados.

El estadistico d de Durbin Watson, es el test mas conocido para detectar la

autocorreccion en el desarrollo del modelo econométrico.
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Es importante recalcar los supuestos, para determinar la existencia, o no, de

autocorrelacion:

e Los valores de las variables independientes, son fijos en muestras repetidas.

e El valor de la perturbacion u; o error, se denomina el coeficiente de
autocorrelacion, que toma valores entre -1y 1.

e La regresion no incluye valores retardados (periodo anterior) tanto de la

variable dependiente e independiente

El estadistico de Durbin Watson es un nimero que pone a prueba la autocorrelacion
en los residuos de un analisis de regresion estadistica. El estadistico de Durbin-
Watson esta siempre entre 0 y 4. El valor en nuestro modelo es de 1.013, y al ser
un valor que no esté entre 1,50 y 2,50 el cual es un rango aceptable para este Test,
nos indica que las diferencias de error son pequefias por lo tanto existe la presencia
de autocorrelacion positiva. Una autocorrelacion positiva es muy comuan. SAP
Web Analytics SE (2016).

» Una vez analizado el resumen del modelo, se procede a analizar la Tabla

Anova:
ANOVA®
Suma de Media
Madela cuadrados gl cuadratica F Sig.
1 Regresidn 23,263 8 2,908 42 306 ,DDU"
Residual 9,623 140 069
Total 32,886 148
a. VWariable dependiente: Cantidad de Cocinas Adguiridas
h.%Wariables predictoras: (Constante), Cargas Familiares, MenosRelevante,
MasRelevante, Tipo de Cocina, Precio, Ukicaciont, Procendencia, Ubicacidn2

Tabla 16 Tabla ANOVA.

La siguiente tabla hace referencia a un Analisis de la Varianza: a través de los
coeficientes o datos generados por el programa SPSS, se puede saber si realmente
existe una relacion de dependencia en conjunto entre las variables analizadas o no

(analizando la hipotesis nula); ademas saber si los distintos niveles de las variables
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cualitativa determinan el valor de la variable cuantitativa (cantidad demanda de

cocinas).

Por tanto, para contrastar dicha hipétesis, se puede observar facilmente el valor del
estadistico de prueba F de la tabla ANOVA vy si es mayor a uno, se rechaza la
hipédtesis nula de que dos 0 mas variables explicativas no tiene un efecto sobre la
variable dependiente. Es decir, como tenemos un valor de F= 42,306, es necesario
decir que es significativamente distinto de 1 para cualquier nivel de significacion

y se rechaza la hipdétesis nula. UB.Edu. (2010).

Por otra parte, también se puede analizar la relacion entre el coeficiente de
determinacion R? y el coeficiente F calculado, estos dos estadisticos varian
directamente, es decir, cuando no hay relacion alguna entre la variable dependiente
y las variables independientes, F sera cero. Cuanto mayor es R?, mayor sera el valor
F. Los resultados indican que el valor F es 42,306 aproximadamente 43. Siguiendo
la distribucion F con 8 y 140 g.l. Tenemos la siguiente ecuacion para llevar a cabo

la contrastacion de la hipdtesis nula:

_ RYk-1)
T A-RH/@m-k)

Donde “n” es el nimero de observaciones y “k’ el nimero de variables explicativas
o independientes, incluyendo el punto de corte. Fuente: Libro, Principios de la

Econometria, Damodar Gujarati

B 0,707/8
~ (1-0,707)/142

~ 42,52

Es aproximadamente el mismo valor del estadistico de prueba F mostrado en la
tabla ANOVA, excepto por los errores de redondeo. De aqui podemos rechazar la
hip6tesis nula de que las variables explicativas conjuntamente (cargas familiares,
menos y mas relevante del producto, los sectores de los hogares que han
demandado y potenciales compradores o demandantes, procedencia de la cocina
de induccion, tipo de cocina de preferencia y el precio), no tiene ningun efecto

sobre la cantidad de cocinas de induccion adquiridas.
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Por Gltimo, el programa (SPSS) analiza el modelo economeétrico de la demanda de
cocinas de induccidn; presenta el valor calculado del estadistico F y su nivel de

significancia.

El nivel de significacion permite aceptar o rechazar la hipotesis nula sin necesidad
de tener que contrastar el valor de la F con el valor critico que se calcula mediante
la tabla de la distribucion F. El valor de referencia al momento de aceptar o

rechazar la hipétesis nula es el nivel de significacion.

Si el nivel de significacion es mayor que 0,05, se acepta la hipdtesis nula, caso
contrario si es menor se procede a rechazar la hipotesis nula y aceptar la hipotesis
alternativa. Otero, Eva Medina (2005).

Como se puede observar en la tabla ANOVA, el valor de significancia= 0,0000, es
decir, como tenemos un valor menor que 0,05, se puede decir que, si existe una
relacion de dependencia entre la variable explicada y las variables explicativas o
independientes. Finalmente, las variables independientes analizadas en conjunto si

tiene efecto sobre la cantidad de cocinas de induccién adquiridas.

> Se lleva a cabo el siguiente analisis de los coeficientes de la funcion de
regresion final, para conocer si individualmente las variables independientes o
explicadas aportan a la variable dependiente (demanda de cocinas de induccion

0 cantidad de cocinas adquiridas).

Coeficientes™
Coeficientes
Coeficientes no estandarizados tipificados
Madelo B Errar tip. Beta t Sig.
1 (Constante) G111 1448 4104 000
Precio ,0oa ,0oa -,090 -1,820 071
Cargas Familiares 035 0148 042 1,628 058
MasRelevante 328 080 a0 4126 000
MenosRelevante 07 074 068 1,450 145
Uhicacioni 018 072 -,020 -, 261 785
Uhicacidn2 73T 074 T77 10,010 000
Frocendencia 027 0&7 023 A72 G638
Tipo de Cocina 034 046 042 BE6 3483
a.Variable dependiente: Cantidad de Cocinas Adquiridas

Tabla 17 Valores de cada uno de los coeficientes del modelo.
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QC = b, + byX; + b3Dy; + byD,; + bsD3; + bgDy; + b,Ds; + bgDg; + u;

Donde:

QC= Cantidad de Cocinas de induccion Adquiridas.
b1= Precio de las cocinas de induccion.

bo= Cargas familiares

Como variables Dummy tenemos:

Dii= 1 Caracteristicas Mas Importantes para el consumidor tales como:
Prestaciones, Precio y Marca.
0 Caso contrario, el resto de caracteristicas no tan importantes, como:

Disefio y Color.

D2i= 1 Caracteristicas Menos Importantes para el consumidor tales como:
Color, Marca, Precio
0 Caso contrario, el resto de caracteristica, como: Disefio y

Prestaciones.

Dsi= 1 Los hogares que han demandado o estan dispuestos a demandar se
encuentra en el Control Sur de la ciudad de cuenca.

0 Caso contrario se encuentra en otros sectores
Dui= 1 Los hogares que han demandado o estan dispuestos a demandar se
encuentra en el Centro Historico de la ciudad de cuenca.

0 Caso contrario se encuentra en otros sectores

Dsi= 1 Procedencia, Cocinas Nacionales.

0 Cocinas Chinas.

Dsi= 1 Tipo de cocinas, Encimera (empotrable al meson de la cocina)
0 Estandar (cocina con horno)
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Como podemos observar, la ecuacion de la funcidn de regresion que se lleva

a cabo dicho andlisis es:

QC =0,611+0,00P + 0,035 CF + 0,328 MSRD,; + 0,107 MNRD,; — 0,019 UB1D;;
+0,737 UB2Dy; + 0,027 PRODg; + 0,039 TCDy;

Se=  (0,149) (0,000) (0,072) (0,074) (0,080) (0,074) (0,057) (0,046)
(0,018)

t=  (4,104) (-1,820) (-0,261) (10,010) (4,126) (1,450) (0,472) (0,856)
(1,928)

p=  (0,000) (0,071) (0,795) (0,000) (0,000) (0,149) (0,638) (0,393)
(0,056)

Interpretacion de los coeficientes de la regresion. El coeficiente de la pendiente
toma un valor de 0,035, significa que, manteniendo constantes todas las demas
variables, si las cargas familiares aumentan un miembro més en el hogar, la
cantidad media de la demanda de cocinas de induccion adquiridas lo hara en 0,035
unidades. De la misma manera, manteniendo constante las demas variables, si
aumenta una caracteristica méas relevante, la cantidad media de la demanda de

cocinas de induccion adquiridas aumenta en 0,328 unidades.

Siguiendo con la siguiente variable, manteniendo constante las demas variables, si
aumenta una caracteristica menos relevante, la cantidad media de la demanda de
cocinas de induccion adquirida aumenta en 0,107 unidades. Manteniendo
constante las demas variables, si aumenta en un sector mas la ubicacionl, la
cantidad media de la demanda de cocinas de induccion adquiridas disminuira en
0,019 unidades.

Manteniendo de la misma forma constante las demas variables, si aumenta un
sector mas la ubicacion2, la cantidad media de la demanda de cocinas de induccion
adquiridas aumenta en 0,737 unidades. Manteniendo constante las demas

variables, si aumenta un lugar mas de procedencia de las cocinas de induccidn, la
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cantidad media de la demanda de cocinas de induccion adquiridas aumenta en
0,027 unidades.

Finalmente manteniendo constante las demas variables, si aumenta un tipo mas de
cocinas de induccion, la cantidad media de la demanda de cocinas de induccién

adquiridas aumenta en 0,039 unidades.

4.3.3. Contrastacion de Hipotesis de cada variable independiente sobre los

coeficientes de la regresion analizada.

Coeficientes®
Coeficientes
Coeficientes no estandarizados tipificados
Maodelo B Error tip. Beta 1 Sig.
1 (Constante) B11 148 4,104 000
Pracio 000 0o -,090 -1,820 071
Cargas Familiares 035 018 082 1,928 056
MasRelevants 328 080 180 4,126 000
MenosRelevante A07 074 068 1,450 1448
Ubicacidni -0149 a7z -,0z20 -, 261 795
Ubicacion2 737 074 T 10,010 000
Procendencia 027 057 023 472 638
Tipo de Cocina 035 046 042 (856 ,393
a. Variahle dependiente; Cantidad de Cocinas Adquiridas

Tabla 18 Valores de cada coeficiente para analizar la Contrastacion de Hipotesis.

Siguiendo la teoria del Libro “Principios de Econometria” de Damodar
Gujarati. Capitulo 8. 2006 Contratacion de hipotesis sobre los coeficientes de
la regresion, bajo la hipotesis nula, las variables independientes (cargas familiares,
menos y mas relevante del producto, los sectores de los hogares que han
demandado y potenciales compradores o demandantes, procedencia de la cocina
de induccion, tipo de cocina de preferencia y el precio) no tiene efecto alguno sobre
la demanda de cocinas de induccién (cantidad de cocinas adquiridas), mientras con
la hipdtesis alternativa, se presume que, si tiene algan efecto positivo o negativo,
sobre la cantidad demanda de cocinas de induccion. Siguiendo la distribucion t con
(n-3)= 147 g.1, puesto que n=150 jefes de hogares encuestados en los tres sectores

de la ciudad de cuenta: Control Sur, Centro Historico y Totoracocha.

Partiendo del valor t calculado ¢rechazamos la hipétesis nula de que cada variable

independiente analizada no afecta a la demanda de cocinas de induccion? Para
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responder a este interrogante, tenemos dos vias para analizarlo, una es el
planteamiento del test de significatividad, o el planteamiento del intervalo de

confianza.

Siguiendo el planteamiento del test de significatividad para la contratacion de la
hipdtesis desarrollamos un estadistico del test, averiguamos la distribucion
muestral, elegimos un nivel de significatividad a= 0,05 el nivel mas comun en este

tipo de investigacion y calculamos el valor critico del estadistico del test.

De la siguiente manera se contrasta el valor estadistico obtenido de la muestra
analizada con el valor critico de la tabla y se rechaza la hipdtesis nula; si el
estadistico es un valor negativo, se toma como valor absoluto y se rechaza de la

misma forma la hipétesis nula.

Por tanto, se utiliza el test de significatividad de la t, con valor o= 0,05 o 5%; puesto
que la hipotesis alternativa tiene dos colas, se calcul6 el valor critico de t en o/2=
0,025 0 2,5%. Entonces, a partir de la tabla de la t, se observa que para 147 g.l, la
probabilidad de que el valor t se localice entre los limites -1,960 y +1,960, es del

95 por ciento.

Como se puede observar en la tabla de los coeficientes que se genera en el
programa SPSS el valor calculado de t de la variable Ubicacidn2 bajo la hipotesis
nula es aproximadamente 11, que indudablemente, es mayor que el valor critico de
t = 1,960. Por lo tanto, rechazamos la hip6tesis nula y concluimos que la ubicacion

(sectores encuestados) si afecta a la cantidad demanda de cocinas de induccién.

Otra variable que rechaza la hipétesis nula es la variable “Mas Relevante”
(caracteristicas mas importantes del producto), siendo mayor el valor calculado de
t=5 aproximadamente respecto al valor t critico= 1,960. Por otro lado, las otras
variables independientes analizadas no rechazan la hipétesis nula, puesto que el

valor critico es mayor al calculado.
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5.

Conclusiones generales.

A continuacion, se presenta las conclusiones més relevantes presentadas en

esta investigacion:

Los objetivos para la creacion de un Modelo Econométrico de la linea de

produccién de cocinas de induccion para la Empresa “Fibro Acero S.A” en la

ciudad de Cuenca fue el punto de partida para la construccion del presente

proyecto, por lo que es, importante mencionar lo desarrollado:

v

v

Se presentd un cambio radical en el sector industrial y la coyuntura econémica
que esta atravesando el pais a través de la matriz productiva.

Se ha analizado y evaluado a través de variables cualitativas y cuantitativas las
caracteristicas mas importantes que los jefes de hogar encuestados toman en
cuenta en las cocinas de induccidon para su respectiva demanda.

Del analisis descriptivo desarrollado se sitda en una posicion primordial la
preferencia de los jefes de hogar hacia las cocinas nacionales.

Se ha notado que un 49% de jefes de hogar encuestados no estan incentivados
en adquirir una cocina de induccion.

Un 32% de los informantes no pueden realizar un coste de oportunidad con
certeza entre la eliminacion del subsidio al gas con lo que realmente consumiria
en energia eléctrica por mes.

Ademas, a través de la encuesta se observé que el lugar de preferencia para la
compra de electrodomésticos es Marcimex.

El 51% de jefes de hogar que adquirieron las cocinas de induccion recomiendan
un servicio post-venta de mejor calidad en el mercado.

Partiendo de la investigacion por conveniencia no probabilistico, la variable de
mayor influencia en el modelo es la ubicacion, elevando el R cuadrado a un

nivel significativo 70.7%.
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Recomendaciones.

Tratdndose de una investigacion exploratoria, se espera que este sondeo
realizado a 150 jefes de hogar permita hacer mas rigurosa una futura

investigacion e indagacion para la toma de decisiones.

Continuar con el servicio post-venta que ofrecen, siendo un punto a favor para

diferenciar a FibroAcero S.A de las otras empresas.

Implementar puntos de informacion para dar a conocer sus nuevas cocinas de
induccion, en especial en las instalaciones de la Empresa Eléctrica,
aprovechando que los jefes de hogar se dirigen a este lugar para pagar sus

planillas de luz.

Al ser conocido a través de la encuesta que un 81% de los informantes prefieren
las cocinas nacionales, sugerimos a FibroAcero S.A aprovechar para hacer
conocer sus productos a nivel local, utilizando camparias publicitarias en los

distintos medios de comunicacion.
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8. Anexo.
Modelo de encuesta para realizar una investigacidn de mercado a
cerca del nuevo producto que se estd demandado en la Ciudad de
Eecha:  Abril de 2016

Objetivg: Buen dia, soy estudiante de la Universidad del Azuay le pedo
amablemente unos minutos de su tiempo para responder la siguientas
preguntas acerca de las nuevas cocinas de induccion.

Eiltro:
iEs Usted Jefela del hogar?
Sl

Datos Generales

Género: Femenina[l Masculina[l

Edad-

Estado eivil: _

Cargas familiares:_

Lugar de residenciﬁ Ll
C - -

1. jPozes una cocina de induccion en su hagar? (En case que su respussts
=ea Mo, continue en la pregunta 107

Sl
MO
2. iClantas cocinas de induccidn compra?

3. j0ué cocina Fue la de su preferencia?

Encimera | Estindar [ |
Encimeras 2 zonas |:| Eztandar 2 zonas |:|
Encimeras 4 2onas |:| Estandar 4 zonas |:|
Encimera § z2onas I:l Estandar 4 zonas
maz horno
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4. ;Eué precia pagd por la cacina?

200 3 400
400 a $E00
$E00 2 $1000

6. JEué le motivg a adguirir una cocina de induceion?
Eliminacian del subsidio al gazl
Plan de financiamiento I:l
Escazez del gas |:|
Oitro

E. Califique del 12l 5. Zicndo 1 el menos importante y § el mas importante], J00WE
caracteristicas considera importante en este producto?

Malca[l Calor I:l EspeciFl'qule:_ _____
Precio Accesible[ | Disefio [
Prestaciones[l

[Frartacimnsr: run lar cardctaristicar s la cucinal

7. JQué coina de induccidn prefiere, segn el lugar de procedencia?

Cocinas Macionales I:l Cocinas Chinas I:l
%, i Gué mejoras recomienda para el producta?
Calidad Servicio post-uenta
Garantia
Prestaciones Especifique: | _ _ _ _ _ _

(Frartacimmer: ran lar cardcterirticar de la cucina)

3. jCual ez lugar de su preferencia para comprar electrodomésticos?

Malcimex[l Almacenes Espaﬁa[l

daber [ ] sUCAsA [

alvador Pacheco Mol ARTEFACTA O

Empresa Eléctrica. D Gerardao Ortiz & Hijos I:l
Qo
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A partir de esta pregunta responder las personas que no poseen las
1. jLe gustari a adquirir una cocina de induceidn?

s no[ ]

1. g Qué le motivaria a adquirir una cocina de induccidn?
Eliminacian del subzidio al gazl
Flan de financiamiento |:|
Escazes delgas |:|
Citro

13.En caso de comprar la nueva cocina de coceidn. joul es la de su preferencia?

Encimera | Estandar | |
Encimeras 2 zonas |:| Estandar 2 zonas |:|
Encimeras 4 zonas |:| Estandar 4 zonas |:|
Encimera 5 zonas |:| Estandar 4 zonas
méaz horno

14, 25, qué precio estar a dispuesta a pagar por la cocina?

2002 $400
F400 a $600
F600 2 £1000
16. iCual es lugar de su preferencia para comprar electrodomesticas?

MarcimexD Almacenes EspaﬁaD

Jaer [ ] SUCASA, ]

ialvador Pacheco Mol | ARTEFACTA ]

Empresa Eléctrica. |:| Gerardo Ortiz & Hijos |:|

Otro

16, Califique del1 al 5. [fiende 1 ¢l menas impartante v 5 of mis impertante], JGUE
caracteristicas considera importante en este producto?

Marca[l Calor |:| Ezpecifique:

Frecio Accesible[ | Dizefio [ |

PregtaciDnEED

[Frartacimnsr: ron lar carfictarirticar da la cmcina)

17. iE0é cocina de induccion prefiere, seqin el lugar de procedencia?

Cocinas Macionales |:| Cocinas Chinas |:|
18. ; Qué mejoras recomendari a para el producto?
Calidad Servicio pnst-uenta
FHarantia
Frestaciones Especifique:

[Prestacimnsr: ran lar cardctarirticar ds la c

Encuesta
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CONVOCATORIA

Por disposicion de la Junta Académica de Economia, se convoca a los Miembros del
Tribunal Examinador, a la sustentacion parcial del desarrollo del Trabajo de Titulacion:
“ANALIZAR Y EVALUAR EL IMPACTO ECONOMICO DE LA LINEA DE
PRODUCCION DE COCINAS DE INDUCCION EN EL SECTOR INDUSTRIAL
PARA LA EMPRESA FIBRO ACERO S.A. PROYECCION 2016”, presentado por la
(eD)(los) estudiante(s) ALEX GABRIEL PARRA MONCAYO Y NICOLAS
FERNANDO CASTILLO CHASIPANTA, con c6digo 60051 Y 61164 respectivamente,

previa a la obtencion del grado de Economista (s), para el dia Miércoles 23 de marzo de
2016 a las 18:30.

Cuenca, 14 de marzo de 2016

Secretafia de la Facultad

Econ. Andrea Freire Pesantez

Ing. Marco Piedra Aguilera




ACTA
SUSTENTACION DEL PRIMER PARCIAL DEL
DESARROLLO DEL TRABAJO DE TITULACION

1.1 Nombre del estudiante: ALEX GABRIEL PARRA MONCAYO Y NICOLAS
FERNANDO CASTILLO CHASIPANTA
Cddigo : 60051 Y 61164 respectivamente

1.2 Director sugerido: Econ. Andrea Freire Pesantez

1.3 Tribunal: Ing. Marco Piedra Aguilera

1.4 Titulo aprobado: “ANALIZAR Y EVALUAR EL IMPACTO ECONOMICO DE LA LINEA DE

PRODUCCION DE COCINAS DE INDUCCION EN EL SECTOR INDUSTRIAL PARA LA EMPRESA FIBRO
ACERO S.A. PROYECCION 2016:

1.5 Porcentaje del avance : :2 e

1.6 Observaciones:

Tribunal

Fecha de sustentacion: Miércoles, 23 de marzo de 2016 a las 18:30



CONVOCATORIA

Por disposicion de la Junta Académica de Economia, se convoca a los Miembros del
Tribunal Examinador, a la sustentacion parcial del desarrollo del Trabajo de Titulacion:
“ANALIZAR Y EVALUAR EL IMPACTO ECONOMICO DE LA LINEA DE
PRODUCCION DE COCINAS DE INDUCCION EN EL SECTOR INDUSTRIAL
PARA LA EMPRESA FIBRO ACERO S.A. PROYECCION 2016”, presentado por la
(eD)(los) estudiante(s) ALEX GABRIEL PARRA MONCAYO Y NICOLAS
FERNANDO CASTILLO CHASIPANTA, con codigo 60051 Y 61164 respectivamente,
previa a la obtencion del grado de Economista (s), para el dia Jueves, 04 de febrero de
2016 alas 18:30.
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UNIVERSIDAD DEL
AZUAY
ACTA
SUSTENTACION DEL PRIMER PARCIAL DEL
DESARROLLO DEL TRABAJO DE TITULACION

1.1 Nombre del estudiante: ALEX GABRIEL PARRA MONCAYO Y NICOLAS
FERNANDO CASTILLO CHASIPANTA
Cddigo : 60051 Y 61164 respectivamente

1.2 Director sugerido: Econ. Andrea Freire Pesantez

1.3 Tribunal: Ing. Marco Piedra Aguilera

1.4 Titulo aprobado: “ANALIZAR Y EVALUAR EL IMPACTO ECONOMICO DE LA LINEA DE

PRODUCCION DE COCINAS DE INDUCCION EN EL SECTOR INDUSTRIAL PARA LA EMPRESA FIBRO
ACERO S.A. PROYECCION 20?" »
1.5 Porcentaje del avance : $) /

1.6 Observaciones:

- ”4,//’ L '("«za,f)h,, /,/u‘ «\,/"’ © )<y ~c AT > YA

Econ. Andrea Freire Pesantez

Ing. Marco Piedra Aguilera
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Sr. Alex G. Parra Moncayo Nicolas F. Castillo Chasipanta

Dra. Jenny Rios Coello
Secretaria de Facultad

Fecha de sustentacion: Jueves, 04 de febrero de 2016 a las 18:30
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...................... trabajo de titulacion: “Analizar y evaluar el impacto econdmica de la linea de produccién

de cocinas de induccion en el sector industrial para la empresa Fibro Acero S.A. Proyeccién
--2016%;-previa-a-la-obtencién-del titulo-de-Economista:~El-sefior-Pecano considerando-el-
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Doctora Jenny Rios Coello, Secretaria de la Facultad de Ciencias de la
Administracion de la Universidad del Azuay,

CERTIFICA:

Que, el Consejo de Facultad en sesion del 22 de diciembre de 2015, conocié la
peticion del(a)(os)(as) estudiante(s) ALEX GABRIEL PARRA MONCAYO Y
NICOLAS FERNANDO CASTILLO CHASIPANTA con codigo(s) 60051 Y
61164 respectivamente, registrado(s)(as) en la Unidad de Titulacién Especial,
quien(es) denuncia(n) su trabajo de titulacion denominado: " Analizar y evaluar
el impacto econdmico de la linea de produccion de cocinas de induccién
en el sector industrial para la empresa Fibro Acero S.A. Proyeccion 2016",
y presentado como requisito previo a la obtencion del titulo de Economistas .-El
Consejo de Facultad acoge el informe de la Junta Académica y aprueba la
denuncia. Designa como Director(a) al(a) Econ. Andrea Freire Pesantez y como
miembro del Tribunal Examinador al(a) Ing. Marco Piedra Aguilera. De acuerdo
al cronograma de la Unidad de Titulacion, el(a)(as)(os) peticionario(s)(a)(as) para
desarrollar y presentar su trabajo de titulacion tiene(n) plazo hasta el 15 de abril
de 2016, debiendo realizar dos sustentaciones parciales del trabajo en las
semanas del 18 al 22 de enero y del 14 al 18 de marzo de 2016 en su orden.

Cuenca, 23 de diciembre de 2015

Dra” Jenny Rios Coello
Secretaria de la Facultad de
Ciencias de la Administraciéon
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Cuenca, 04 de diciembre del 2015.

Sefior Ingeniero

Xavier Ortega Vasquez

DECANOG DE LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA ADMINISTRACION
UNIVERSIDAD DEL AZUAY

De nuestras consideraciones.-

La Junta Académica de la Escuela de Economia, reunida el 04 de diciembre del 2015, conocid la
propuesta del proyecto de trabajo de titulacion denominado: “Analizar y evaluar el impacto
econdmico de la linea de producciéon de cocinas de induccion en el sector industrial para la empresa
Fibro Acero S.A. Proyeccidon 2016”, presentado por el (a)(os) estudiante (s) Castillo Chasipanta Nicolas

Fernando y Parra Moncayo Alex Gabriel con codigo (s) 61164, 60051 previo a la obtencion del titulo de
Economista.

A fin de aplicar la guia de elaboracién y presentacién de denuncia / protocolo de trabajo de titulacidn, la
Junta Académica de Economia, considera que la propuesta presentada por los estudiantes cumple con
todos los requisitos establecidos en la guia antes mencionada, por lo que de conformidad con el
Reglamentc de Graduacién de la Facultad, resolvid designar como tutor a la Econ. Andrea Freire
Pesantez, y el tribunal que estard integrado por el Ing. Marco Piedra Aguilera, quiene recibirdn la
sustentacion del disefio del trabajo de titulacidn, previo al desarrollo del mismo.

En caso de existir la aprobacién con modificaciones, ia Junta Académica resuelve que el Director del
Tribunal sea quien realice el seguimiento a las modificaciones recomendadas.

Por lo expuesto solicitamos se realice el trdmite correspondiente y el tribunal suscriba el acta de
sustentacién de la denuncia del trabajo de titulacion.

Econ. uro Calle Calle
DIRECTOR DE LANESCUELA DE ECONOMIA

3 Econ. José L. Vera Reino
MIEMBRO DE LA JUNTA ACADEMICA MIEMBRO DE LA JUNTA ACADEMICA



Cuenca, 16 de diciembre del 2015.

Sefior Ingeniero

Xavier Ortega Vasquez

DECANO DE LA FACULTAD DE CIENCIAS DE LA ADMINISTRACION
UNIVERSIDAD DEL AZUAY

De nuestras consideraciones.-

La Junta Académica de la Escuela de Economia, reunida el 14 de diciembre del 2015, conocio el acta
de sustentacién del trabajo de titulacion de los estudiantes Castillo Chasipanta Nicolas Fernando y
Parra Moncayo Alex Gabriel, con cédigos 61164, 60051 respectivamente, del disefio de tesis
titulado: “Analizar vy evaluar el impacto econdmico de la linea de produccion de cocinas de
induccién en el sector industrial para la empresa Fibro Acero S.A. Proyecciéon 2016”, requisito
" necesario para acceder al titulo de Economista.

Una vez conocida el acta y revisados los documentos que acompafian a la misma, la Junta Académica

considera que la propuesta de trabajo de titulacién debe ser conocida por el Consejo de Facultad
para la aprobacidn definitiva.

Econi‘; auro Calle Calle
DIRECTOR DE LA ESCUELA DE ECONOMIA

MIEMBRO DE LA JUNTA ACADEMICA /M%imgg / e
. E =



CONVOCATORIA

Por disposicion de la Junta Académica de Economia, se convoca a los Miembros del Tribunal
Examinador, a la sustentacién del Protocolo del Trabajo de Titulacién: " Analizar y evaluar
el impacto econémico de la linea de produccién de cocinas de induccion en el sector
industrial para la empresa Fibro Acero S.A. Cuenca 2015 -2016", presentado por el(a)(os)
estudiante(s) ALEX GABRIEL PARRA MONCAYO Y NICOLAS FERNANDO
CASTILLO CHASIPANTA , con cédigo 60051 y 61164 respectivamente, previa a la
obtencién del grado de Economista, para el Lunes, 14 de diciembre de 2015 a las 18:00.

Cuenca, 03 de diciembre de 2015

Econ. Andrea Freire Pesantez

Econ. Silvia Mejia Matute

Ing. Marco Piedra Aguilera
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AZURY
ACTA
SUSTENTACION DE PROTOCOLO/DENUNCIA DEL TRABAJO DE TITULACION

1.1 Nombre del estudiante: ALEX GABRIEL PARRA MONCAYO Y NICOLAS
FERNANDO CASTILLO CHASIPANTA
Codigo: 60051 Y 61164 respectivamente
1.2 Director sugerido: Econ. Andrea Freire Pesantez
1.3 Codirector (opcional):
1.4 Tribunal: Econ. Silvia Mejia Matute e Ing. Marco Piedra Aguilera
1.5 Titulo propuesto: " Analizar y evaluar el impacto econémico de la linea de produccién de

cocinas de induccién en el sector industrial para la empresa Fibro Acero S.A. Cuenca 2015 -
—2016" T

1.6 Resolucion:

1.6.1 Aceptado sin modificaciones
1.6.2 Aceptado con las siguientes modificaciones:
CD ’\_}mﬁm e\ '§‘\~\*u\0 \jl e\/ (’)\f)\)ﬁ\”\&)d (z\)("nesc;\ 0 oo -

a\x}fﬂ%n al 90let

1.6.3 Responsable de dar seguimiento a las modificaciones:
1.6.4 No aceptado

e Justificacion:

Tribunal

Sr. Alex Gabriel Parra Moncayo Sr. Nicolds Fernando Castillo Chasipanta Dra. Jenny Rios Coello
Secretaria de Facultad

Fecha de sustentacion: Lunes, 14 de diciembre de 2015 a las 18:00
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%, UNIVERSIDAD DEL }
AZUAY

RUBRICA PARA LA EVALUACION DEL PROTOCOLO DE TRABAJO DE TITULACION

1.1 Nombre del estudiante: ALEX GABRIEL PARRA MONCAYO Y NICOLAS FERNANDO

CASTILLO CHASIPANTA

Cédigo : 60051 Y 61164 respectivamente

1.2 Director sugerido: Econ. Andrea
1.3 Codirector (opcional):

Freire Pesantez

1.4 Titulo propuesto: " Analizar y evaluar el impacto econémico de la linea de produccién de
cocinas de induccion en el sector industrial para la empresa Fibro Acero S.A. Cuenca 2015 -

- 2016"
1.5 Revisores (tribunal): Econ. Silvia

Mejia Matute e Ing. Marco Piedra Aguilera

1.6 Recomendaciones generales de la revision:

Cumple
totalmente

Cumple No

parcialmente | cumple *)

Linea de investigacién

/

1. éEl contenido se enmarca en la linea
de investigacion seleccionada?

[

Titulo Propuesto

2. éEsinformativo?

3. ¢Es conciso?

Estado del arte

4. ¢ldentifica claramente el contexto
histdrico, cientifico, global y
regional del tema del trabajo?

5. éDescribe la teoria en la que se
enmarca el trabajo

7
/
/
-
/

6. éDescribe los trabajos relacionados
mas relevantes?

/

7. ¢Utiliza citas bibliograficas?

Problematica y/o pregunta de
investigacion

8. ¢Presenta una descripcion precisa y
clara?

9. ¢Tiene relevancia profesional y
social?

Hipotesis (opcional)

10.¢Se expresa de forma clara? 7/
11.¢Es factible de verificacion? /
Objetivo general ,

12.¢Concuerda con el problema
formulado?

Observaciones
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Protocolo/Ribrica

Objetivos especificos

14.¢Concuerdan con el objetivo
general?

15.¢Son comprobables cualitativa o
cuantitativamente?

Metodologia

16.éSe encuentran disponibles los
datos y materiales mencionados?

17.éLas actividades se presentan
siguiendo una secuencia légica?

18.¢éLas actividades permitiran la
consecucion de los objetivos
especificos planteados?

19.¢Los datos, materiales y actividades
mencionadas son adecuados para
resolver el problema formulado?

Resultados esperados

20.éSon relevantes para resolver o

contribuir con el problema
formulado?

21.éConcuerdan con los objetivos
especificos?

22.éSe detalla la forma de
presentacion de los resultados?

23.¢éLos resultados esperados son
consecuencia, en todos los casos,
de las actividades mencionadas?

Supuestos y riesgos

24.¢Se mencionan los supuestos y
riesgos mas relevantes?

25.¢ Es conveniante llevar a cabo el

trabajo dado los supuestos y riesgos
mencionados?

Presupuesto

26.¢E|l presupuesto es razonable?

27.éSe consideran los rubros mas
relevantes?

Cronograma

28.¢ Los plazos para las actividades son
realistas?

Referencias

29.¢Se siguen las recomendaciones de
normas internacionales para citar?

Expresion escrita

30.¢La redaccion es clara y facilmente
comprensible?

31.¢El texto se encuentra libre de faltas
ortograficas?

1

I B
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31.:El texto se encuentra libre de faltas
ortogréficas?

(*) Breve justificacidn, explicacidon o recomendacion.
e Opcional cuando cumple totalmente,
e Obligatorio cuando cumple parcialmente y NO cumple.

Econ. Apdrea Freire Pesantez Econ. Silvia Mejia‘Matute  Ing. Marco Piedra Aguilera
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mediante una indagacién o busqueda que tiene un interés o una
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preocupacion practica, es asi que Ezequiel (2000 de una ‘manera muy

.......................................................................................................................................................................................................................................

................................................ los gustos de los consumidores o tamafio de mercado, es necesario tener
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de las cocinas de induccion en el sector industrial debido a que nos
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OBJETIVO ESPECIFICO ACTIVIDAD RESULTADO ESPERADO TIEMPO
Elaboracion estade dei | . . .
--------- e Tomar diferentes conceptos de varios actores qu.e nos permitan 2
expiicar desde otros puntos de vista la probiematica pianteada.
3o . . Conocerios aicances e impactos de ‘a normativa tegal vigente en ek
Anaiisis marca iegat. Saic - —e
--------- Estudiar de manera integral
ef Macre y Micro Entorne. | .. " ™ 5 5z . " R e . b
Anatizis del Macro Conocer ta situacion del sector industrial cocinas de induccion ante o
""""" Entorno. {os cambics gubemamentaies estabiecidos. -
......... Anaiisis de: Micro Entender {a situacion de ia FilbroAcerc ante (os factores infiuyentes )
Entorno. dei mercado. -
Disefo de! Cuestionaric. - e ) = . .
,,,,,,,,, Dbtener informacicn veras de tas 07 encuestas reaiizadas 2n fazona <
P:atear e modeio urbana de iaciudad de Zuesnca. '
Econométrico Recopiiacion de Datos.
Evaiuar e interpretar fos |Brindar informacion & FibroAcerc .4 de a situacién de ia demanda en i
......... Datos. ei mercado de cocinas de induccién. ' -
Construir fa Curva de fa Andlisis de fa demanda |hedir ta tendencia de & demanda en cocinas de coccion en ef ]
......... DBemanda dei sector de mercado. mercado cuencanc.
‘ndustriai de cocinas de  |Efasticidad precic de ia |Analizar &l cambio porcentua: de ia demanda ante unavaricion en &t 1
inducgion. demanda. . precio.
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