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RESUMEN

Ecuador es un pais multiétnico; sin embargo, debido a la
creciente globalizacion y la aculturacion que esta genera
en el pais, muchos grupos étnicos, como son los Tsachi-
las, son desvalorizados por gran parte de la sociedad,
perdiendose cada vez mas sus practicas ancestrales.
Este proyecto pretende impulsar el reconocimien-
to y valorizacion de la etnia de los Tsachilas, a tra-
vés del disefio de maletas y bolsos de viaje, que
trasmitan sus rasgos identitarios caracteristicos.

Palabras clave
Identidad
Cosmovision

Culturas ecuatorianas
Rasgos identitarios
Morfologia

Equipaje



ABSTRACT

Analysis of object, morphological and cultural referents of the Tsdchilas ethnic
group, and its applications in the design of a line of luggage and travel bags

ABSTRACT

Due to the increasing globalization and acculturation generated in Ecuador, many ethnic

groups such as the Tsdchilas, are undervalued by a large part of today's society.

This project aims to promote the recognition and appreciation of ancestral practices of
the Tsdchilas ethnic group through the design of objects. An ethnographic research was
conducted with the purpose of analyzing the worldview and utilitarian objects of this
ethnic group. Later, operative and design theories were applied in the design of a line

of luggage and travel bags to transmit identifying characteristic features of the 7sdchilas.
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INTRODUCCION

Ecuador es un pais multicultural y multiétnico, con una
riqueza cultural admirable, pues en las tres regiones del
pais existen alrededor de 37 nacionalidades y pueblos;
cada una de ellas tiene lenguajes, costumbres, tradicio-
nes y cosmovisiones diversas y diferentes entre si. Sin
embargo como consecuencia de la globalizacion y la
aculturacion, muchos grupos étnicos son desvalorizados
por gran parte de la sociedad ecuatoriana, e incluso por
sus propios miembros jovenes que buscan integrarse a
las costumbres de la cultura hegemodnica del pais que
se maneja bajo una configuracion cultural y consumista
extranjera que deja de lado la diversidad cultural. Una de
estas etnias, los Tsachilas o “Colorados”, que solamente
son levemente reconocidos por pocos, por su cabellera
roja, pero su forma de vida, su cosmovision, ritos y creen-
cias son completamente desconocidas para la sociedad.

Este proyecto busca difundir y valorizar a la etnia de
los Tsachilas a través del disefio de objetos, especifica-
mente del disefio de maletas. La razon de haber esco-
gido este producto viene desde el punto de vista que no
hay mejor manera de conocer la diversidad étnica del
pais que viajar por él, darse la oportunidad de conocery
presenciar las practicas culturales de los diferentes gru-
pos étnicos que existen e enriquecerse personalmente.
Para ello se analiza la cultura y los diferentes objetos
que realizan y utilizan en la etnia con el fin de generar
formas y también generar texturas visuales y cromati-
cas para aplicar en el disefio formal de las maletas.
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LA IDENTIDAD







1.1.1 Definicion de identidad

La identidad es un término que se ha utilizado abundantemente en los ultimos afios por antropdlogos, sociélogos
e incluso psicologos con diferentes perspectivas y definiciones. Desde un punto de vista sociolégico se podria
definir a la identidad como el reconocimiento y descripcion que se tiene de uno mismo ya sea como individuo o
como miembro de un grupo colectivo.

Pero si algo queda claro es que para poder tener una identidad es necesario conocer la cultura, la forma de pen-
sar y actuar de las personas y el medio que nos rodea, y de esta manera encontrar un sentido de pertenencia e
identificacion

Imagen 1




1.1.2 ldentidad individual

Para comenzar a hablar de identidad se debe abordar
primeramente el concepto de identidad individual, este
término puede ser entendido como la manera de ver-
se a uno mismo e identificarse con similares al mis-
mo tiempo de reconocer las diferencias existentes.

Yépez define que “En un proceso de socializacion,
que dura toda la vida, cada persona va formando
su propia identidad, igual que conformando su per-
sonalidad, es decir sus caracteristicas personales,
que siempre se confrontan con las de otros simila-
res” (Yépez, 2006, 20). Lo que se quiere decir es
que para tener una identidad individual no solo se
necesita de uno mismo sino también de los otros.

Si nos ponemos a analizar este proceso se da des-
de que nacemos, por ejemplo la nifia se identifica
como mujer por presentar rasgos biolégicos simila-
res a su madre, asi como el nifio se identifica como
tal por presentar rasgos bioldgicos similares a su pa-
dre. Asi en el transcurso de la vida vamos definiendo
quienes somos, en que creemos y como actuamos en
base a la cultura e identidad grupal que nos rodea.

Imagn 2

1.1.3 ldentidad colectiva

Si la identidad individual se basa en la similitud y dife-
rencia con otros individuos, la identidad grupal sin duda
se basa en la similitud y diferencia de mi grupo frente
a otro grupo diferente. Al comparar mi grupo con otro
puedo notar que tienen diferencias en su forma de pen-
sar, creen en otras cosas o tienen otras costumbres;
pero asi mismo puedo notar que existen similitudes.

Al analizar mis comportamientos y asociarlos con los
de uno u otro grupo, puedo escoger y sentirme pertene-
ciente a dicho colectivo de personas. “Es la existencia
del grupo mismo la que va a permitir a cada uno de sus
miembros identificarse, toda vez que el individuo inte-
ractua con el grupo al que pertenece” (Yépez, 2016,27).
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1.1.4 |dentidad Cultural

Para hablar de identidad cultural, es necesario primero definir que es la cultura. Se puede decir que la cultu-
ra no es mas que un conjunto de creencias, tradiciones, costumbres y formas de comportamiento, siendo es-
tas aprendidas consciente e inconscientemente del grupo social al que pertenecemos y que se trasmiten de
generacion en generacion, como un componente de herencia social. Para Austin desde una vision antro-
polégica “la cultura es el sustantivo comun que indica una forma particular de vida, de gente, de un periodo,
o de un grupo humano; esta ligado a la apreciacion y analisis de elementos tales como valores, costumbres,
normas, estilos de vida, formas o implementos materiales, la organizacién social, etc.” (Austin, 2000, 3).

Entonces basandonos en la definicion de cultura se puede concluir que la identidad cultural es el sentido de per-
tenencia, ya sea individual como colectivo, a un grupo mayor que comparte las mismas creencias, tradiciones,
costumbres y formas de vida, es decir un grupo cultural. Este tipo de identidad, igual que las anteriores, se hace
evidente al ser comparado mi grupo cultural con otro diferente.

Como nos dice Viviana Ifiiguez en su articulo “El patrimonio cultural inmaterial” (2012), la identidad cultural viene
definida histéricamente a través de los elementos que marcan la cultura como la lengua, ceremonias, costumbres,
valores y creencias; los cuales son seleccionados de manera activa por la sociedad, asumiéndolos como propios
y convirtiéndolos en un referente identitarios grupal.

- =
— ~
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1.1.5 Identidad nacional ecuatoriana

Al hablar de identidad nacional, hablamos de una
identidad hacia una nacion, hacia un pais. Claramen-
te aunque uno se identifique inmediatamente con
la nacion por habitar en ella y poseer una nacionali-
dad, la identidad nacional esta también dada por un
factor cultural e histérico. Aunque sabemos bien que
existen diversas culturas dentro de un pais y que no
se puede hablar de una identidad nacional homoge-
nizante y unica; no se puede negar la existencia de
rasgos bioldgicos, culturales e histéricos que compar-
timos y con los que nos sentimos identificados todos.

Cuando hablamos de identidad nacional, en este
caso identidad ecuatoriana, no se hace referencia a
una identidad que busca homogenizar la cultura; se
habla de un sentimiento de pertenencia hacia el pais
tras compartir rasgos identitarios. Como Yépez acla-
ra “Puede hablarse de raices historicas comunes, de
manifestaciones culturales compartidas, de similares
problemas de dependencia econdmica, social y politi-
ca, de exclusiones, etc.,” (Yépez, 2006, 65), Todo esto
nos hace sentirnos e identificarnos como ecuatorianos
asi no pertenezcamos al mismo grupo étnico o cultural.

Iagen 6

Como expresa Enrique Ayala Mora (2002), para ha-
blar de ser ecuatorianos primero debemos comenzar
con nuestra historia la cual empieza con la existen-
cia de los grupos aborigenes del Ecuador, desde las
civilizaciones del preceramico hasta los Incas. Con
la llegada y conquista de los espafoles, quienes im-
pusieron su cultura, y también el fuerte mestizaje
que se dio entre indigenas, espafnoles y negros; em-
pez6 a surgir una nueva y muy compleja identidad.

Cada uno de los aportes que nos han dejado los indige-
nas, los negros y espanoles, los cuales consideramos
como propios han formado la identidad comun que se
mantienen y consolidan nuestra nacion. Por ejemplo las
creencias que surgen de la mezcla del catolicismo y la
cosmovision indigena y que se marcan en las diferentes
fiestas que hoy en dia se celebran, la musica folclori-
ca resultante de entonaciones indigenas y afrodescen-
dientes, el trabajo en minga, la medicina natural repre-
sentada en las “aguitas” y las limpias, las artesanias
con materiales autéctonos que mantienen rasgos simi-
lares en toda la region, e incluso la politica y economia
que rige en el pais. Todos estos rasgos comunes nos
unifican como una sola identidad: “Los Ecuatorianos”



1.1.6 Globalizacién y pérdida de identidad

Aunque la globalizacién comenzo en los campos eco-
nomicos y tecnoldgicos, tiene una gran repercusion en
los ambitos culturales y sociales, pues su fuerte creci-
miento y busqueda de la unificacion global, esta pro-
vocando la continua desaparicion de varias practicas
culturales y grupos étnicos minoristas que conforman
la diversidad y riqueza cultural. El problema realmen-
te esta cuando desvalorizamos nuestra identidad vy
nuestra riqueza cultural, dejandonos atrapar cada vez
mas por culturas y modelos de vida extranjeros que
nada tienen que ver con lo que realmente somos.

Segun Pablo Palenzuela en su articulo “Mitificacién
del desarrollo y mistificacién de la cultura” (2009) La
cultura blanco-mestizo, se ha establecido como la
cultura hegemonica del pais, manejando un mode-
lo de desarrollo basado en la configuracion cultu-
ral euro-occidental, la cual entiende a la diversidad
cultural como un freno y un obstaculo en la correc-
ta aplicacion de los métodos desarrollistas, que se
suponen homologables a todo marco social y cultu-
ral. Por ello esta configuracion en su propuesta en
lo cultural esta orientada hacia la aculturacién forza-
da, entendiendo a esta como la pérdida de identidad
de una cultura por la imposicién de otra mas fuerte.

Imagen 7
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Esta aculturacién forzada ha llevado a la sociedad con-
temporanea de nuestro pais a desconocer y desvalori-
zar a los grupos étnicos mas pequefios y también a que
jévenes pertenecientes a estos grupos vayan dejando
atras su propia identidad para unirse a culturas globa-
les y sentirse parte de la cultura hegemonica del pais.

“El pais enfrenta una crisis global que se expresa en
su propia identidad (Ayala, 2002, 93). Cada dia es mas
comun observar individuos, pertenecientes a grupos
étnicos, vestidos con ropas extranjeras, escuchando
musica en inglés y muy familiarizados con tecnologias
y estereotipos de otros lugares, todas estas nuevas for-
mas de vida se han hecho posibles gracias a la migra-
cién y comunicacion que han reducido las fronteras. Ya
sea por evitar burlas o por querer encajar en la socie-
dad, estos individuos han ido dejando de lado sus cos-
tumbres y tradiciones, y han perdido interés en mani-
festar su propia cultura y aprender de ella. También se
ha hecho frecuente ver como una parte considerable de
la sociedad de hoy en dia no tiene conocimiento de la
mayoria de los grupos étnicos que se distribuyen en su
propio pais, nitiene el interés de cambiar esa condicion.

———————————————————————————————————— | e—



1.1.7 Intervencion y revalorizacion

Como alternativa contraponente a la aculturacion se ha buscado la interculturalidad, entendida como el respeto y
reconocimiento entre las diversas culturas y etnias de un mismo territorio, pero Claudio Malo en su articulo “Cultu-
ra e interculturalidad” (2002) nos dice que la interculturalidad no debe quedar solo en eso, sino que debe implicar
un proceso de intercambio y comunicacion entre las culturas superando prejuicios, o que nos permitira construir
un pais diverso y armonico, en el que fluyan las riquezas espirituales de las diversas culturas para asi enriquecer
a todos los seres humanos que viven en este pais.

Viviana Ifiguez (2014) habla de la revitalizacion cultural, entendida como la proteccion, promocion, trasmision y di-
namizacion de las practicas culturales de cada una de las comunidades y grupos étnicos. Su importancia surge de
ser visto como un factor clave en el mantenimiento de la diversidad cultural ante la fuerte y creciente globalizacion
de hoy en dia, ademas de ser un aporte a la interaccion social, al enriquecimiento de conocimientos y formacién
general, y la reafirmacién cultural y social del pais.

Es aqui donde entra el disefio con identidad, como herramienta para la difusion y revalorizacién de los grupos étni-
cos del pais. “Los disefadores, a través de los objetos y las comunicaciones, creamos realidades culturales y mo-
dos de relacionarse entre las personas, contribuyendo a su bien estar e identidad” (Rodriguez Musso, 2006, 01).

1
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S— ) e ————————————————————————————————————————



ETNIAS
ECUATORIANAS







1.2.1 Definicion de grupo étnico

Se puede definir a un grupo étnico como un grupo colectivo de personas mas amplio que un grupo familiar pero
mucho menor a una nacion, y que tienen rasgos identitarios comunes entre ellos como el idioma, la religion,
vestimenta, creencias etc.; y que en su generalidad se encuentran localizados en un mismo espacio geografico.
Como Stavenhagen define “Un grupo étnico o una etnia es una colectividad que se identifica a si misma y que es
identificada por los demas conforme a criterios étnicos, es decir, en funcién de ciertos elementos comunes tales
como el idioma, la religion, la tribu, la nacionalidad o la raza, o una combinacion de estos elementos, y que com-
parte un sentimiento comun de identidad con otros miembros del grupo” (Stavenhagen, 2, 2000).

Sinembargo, ha sido muy comun que este término sea confundido o tomado como sindbnimo deltérmino de “Raza”; si
bien los individuos que conforman las etnias comparten rasgos bioldgicos o fenotipicos similares, su conformacion
no se basa en esta caracteristica, sino como se ha mencionado anteriormente, se basa enrasgos identitarios y cultu-
rales. Aunque es verdad que dentro de los grupos étnicos ademas de compartir dichos rasgos, se considera que los
miembros del grupo provienen de un mismo origeny por lo tanto de una misma ascendencia, lo que hace que se con-
sideren como una gran familia, estas creencias vienen dadas por su cosmovisién, la cual varia en cada grupo étnico.

Surge de aqui el termino etnicidad, que hace referencia basicamente a la identidad colectiva que tienen cada uno
de los grupos étnicos, donde se reconocen como tales y se diferencian de los demas grupos y ademas buscan
ser reconocidos como tal.

Imagen 10
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1.2.2 Diversidad étnica

Aguirre en su articulo “diversidad étnica-cultural del Ecuador” (2012) sostiene “La diversidad étnica hace referen-
cia al numero de pueblos, nacionalidades o grupos étnicos que viven en una determinada regién o pais, cada uno
de ellos con sus tradiciones”.

A lo largo de la historia del Ecuador, el mestizaje se ha dado de forma inminente, comenzando con la lle-
gada de los espafioles y su conquista a los grupos humanos que habitaban en ese entonces nues-
tro pais. La mezcla que se dio entre espafioles, indigenas y negros, dio paso a un diverso mestizaje, no ha-
blando solamente en términos biologicos, sino también en el mestizaje cultural, donde las creencias y
practicas de los tres grupos se unieron y mezclaron. También estan esos grupos humanos que tuvieron
una gran resistencia ante la conquista y no tuvieron un mestizaje mantenido sus raices biologicas y sobre-
todo culturales hasta la actualidad. Y los pequenos grupos afro-descendientes que se asentaron en el pais y
no formaron gran parte en el mestizaje, manteniendo aun muchas de las practicas de sus antecesores.

Todo esto ha generado que en el pais exista una diversidad cultural y diversidad étnica extensa y muy va-
riada, ya que cada grupo étnico tiene costumbres, tradiciones, creencias y practicas culturales, unicas y di-
ferentes. En los ultimos afios se ha hecho aun mas visible esta diversidad, gracias a que los diferentes gru-
pos étnicos han tomado la iniciativa de imponerse como lo que son y buscan ser reconocidos y valorizados
politica y socialmente. El Ecuador es un pais de diversidades y eso es lo que nos enriquece como pais, ra-
zon por la cual se debe buscar mantener esta diversidad antes de verla como un obstaculo de desarrollo.

Imagen 11
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1.2.3 Grupos étnicos y poblaciones del Ecuador

Basandonos en los datos del CODENPE (Consejo de desarrollo de las nacionalidades y pueblos del Ecuador) y
El plan nacional de cultura de Ecuador, se puede estimar que en el pais coexistimos: 14 grupos étnicos indige-
nas: Shuar, Achuar, Shiwiar, Siona, Secoya, Cofan, Waorani, Zapara, Andoa, Kichuas amazénicos, Ts’achilas,
Eperas, Awas y Chachis; 14 grupos étnicos de la nacionalidad Kichua: Panzaleo, Saraguro, Kafaris, Puruhas,
Chibuleos, Salasacas, Kisapinchas, Tomabelas, Warankas, Kitu Karas, Kayampis, Otavalos, Natabuelas y Karan-
kis; 2 pueblos descendientes de los Mantefio Huancavilca, que segun nuevas disposiciones del CODENPE son
Mantas y Huancavilcas; 6 pueblos afroecuatorianos ubicados en la Costa, Sierra y Amazonia ecuatoriana, y
una poblacién mayoritaria blanco-mestiza, compuesta por campesinos, autoidentificados como cholos, chazos,
montuvios, chagras y, por citadinos.

A continuacion se muestra un mapa con las distribuciones geograficas de los grupos y poblaciones del Ecuador.
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LOS TSACHILAS







1.3.1 Ubicacion geografica

Segun Erwin Patzelt, en su libro “Hijos de la selva
ecuatoriana” (2002), los antiguos Tsachilas original-
mente se ubicaron en el noroccidente de Quito, lugar
donde ofrecieron enorme resistencia contra los con-
quistadores espanoles, considerandose que no fue-
ron conquistados por los ibéricos. Sin embargo, de-
bido a las fuertes erupciones del volcan Pichincha y
las epidemias, se desplazaron a su ubicacion actual.

Santo domingo de los Tsachilas, estd ubicada en el
centro norte del pais, colindando con Esmeraldas al
norte, pichincha al noreste, Cotopaxi y Los Rios al
sur y al oeste con la provincia de Manabi. Posee una
extension de 4.180 Km 2 y una densidad poblacional
de 410.937 habitantes, siendo considerada la cuarta
ciudad mas poblada del pais. Este sector, esta enri-
quecido por una abundante flora y fauna y una tierra
fértil, haciendo de esta una provincia rica para la pro-
duccion y un gran potencial agronémico, razén por la

cual a partir del afio 1964 se promovid la colonizacion Imagen 12
del sector. La gran densidad de poblacion citadina,

obligd a los Tsachilas a dividirse en 7 comunas repar-

tidas en Santo Domingo: Bua. Poste Peripa, Tahua- =

sa, Naranjo, Congoma, Otongo Mapali y Chiguilpe.
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1.3.2 Lenguaje

Provienen de una familia lingiistica chibcha derivada
de la fusién de varias lenguas indigenas explica Pat-
zelt (2002). La lengua de los Tsachilas es el Tsafiqui
que quiere decir palabra verdadera e incluso la palabra
Tsachila se traduce a gente verdadera. Sin embargo, los
Tsachilas actualmente ademas hablan de forma muy
fluida el espafiol, debido al fuerte contacto que tiene
con los citadinos de la provincia desde hace afos atras.

Imagen 13
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1.3.3 Vestimenta

Hombres

Segun Freddy Calazacon, miembro de la comuna de
Chigtiilpe, la tradicion de pintarse la cabellera y el cuerpo
con achote, surge desde épocas prehispanicas; al verse
desbastados por las enfermedades y epidemias como
la viruela, deciden pedir ayuda a los dioses, quienes por
medio de una vision, les muestran de los efectos cura-
tivos y de proteccion del achote. Desde entonces los
hombres Tsachilas se colocan el achote en el cabello
formando una especie de casco rojo sobre la cabeza cal-
va, simbolizando la proteccidén, salud y la espiritualidad.

Imagen 14
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En la parte superior de la cabeza, los hombres se co-
locan el “Mishili” que consta en una especie de corona
blanca de algodon amarrada en cuatro partes con hilos
de colores. Dora Aviguail (2013) expresa que el diame-
tro, espesor y color de los hilos del Mishili depende de
la edad y de la representatividad que tenga el hombre
dentro del grupo, y que este se empieza a utilizar desde
los tres anos de edad. Esta corona blanca representa la
sabiduria y la paz ya que los Tsachilas no son guerreros
sino personas que buscan la paz y la armonia.

Erwin Patzelt (2002) explica que los hombres tradicio-
nalmente utilizan una falda de rayas blancas y azul
marino o negras llamada “Manpe Tsampa® estas son
manufacturadas por las mujeres de la comuna, anterior-
mente eran hechas con hilos de lana que ellas mismas
confeccionaban y tefiian con las hojas de una planta lla-
mada “Tsetsere”, pero ahora son hilos de lana o algodén
comprados en la ciudad. El color esta inspirado en las
estrellas blancas y el cielo de la noche y el grueso de las
franjas de la falda dependen de la edad.

Ademas utilizan el “Sendori” que es una faja roja grue-
sa con la que sostienen el “Mampe Tsampa” y un pa-
Auelo de colores brillante anudado en el cuello llamado
“‘Nanum Panu”.
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Mujeres

Las mujeres tradicionalmente utilizan una falda larga llamada “Tunan”; anteriormente segun Dora Aviguail (2013)
la falda tenia los mismos colores que la de los hombres, pero con la llegada del comercio y los hilos de colores,
este se cambioé a una falda llena de colores inspirada en el arcoiris. Hace varios anos tenia franjas de color ama-
rillo, rojo, azul, verde y blanco; pero en la actualidad los disefios han cambiado, con franjas mas angostas, en va-
rios tonos de rosa, rojo, amarillo, tomate, morado, verde, azul y blanco. Y de igual manera el grosor de las franjas
depende de la edad de la mujer.

En la antiguedad las mujeres llevaban el pecho totalmente descubierto, pero en la actualidad utilizan tradicional-
mente blusas blancas de algodén y para los dias normales blusas de diferentes colores.

Desde hace un siglo las mujeres también utilizan una especie de cintillo que tiene sujeto varias Cintas de colores
y que llegan hasta la media espalda. También utilizan una faja multicolor tejida llamada “Chumpi”, esta esta atada
a la cintura y ayuda a sostener el “Tunan”
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Hombres y mujeres

Se adornan con una gran cantidad de collares realizados por las mujeres, con mullos de colores y semillas de la
zona como el San Pedro y el “Tsoloni”. La forma y colores dependen del género y su funcion, pues hay collares
que sirven para emparejarse, otros por estética y algunos con poderes misticos,

Dora Aviguail (2013) explica que, tanto los hombres como mujeres se pintan el cuerpo de rojo con achote y de
negro con mali o huito, trazando simbolos y franjas por todo el cuerpo: rostro, brazos, térax y piernas. Los cuales
estan inspirados en sus dioses y leyendas. La decoracion facial y corporal consta generalmente en lineas horizon-
tales que representan la proteccion, puntos dispersos y simétricos que representan la viruela y lineas quebradas
que representan las montafas. Los Cazadores se pintan también pequefias lanzas, culebras y abundantes puntos
que representan los tigres (tigrillos). Los Pones se pintan lineas mas gruesas y adicionan dibujos de cruces en
grupos de tres.

Lamentablemente gran parte de los jovenes en la actualidad han preferido tomar las vestimentas de los citadinos
utilizando pantalones jean, blusas, camisetas y casacas de tendencias americanas.

Imagen 17
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1.3.4 Cosmovision

Como gran parte de las comunidades indigenas, para
los Tsachilas, el mundo natural, humano y espiritual o
sobrenatural, forman una sola unidad compleja.

Montserrat Ventura, en su libro “En el cruce de caminos”
(2012) nos habla que, en la tradicion mitica Tsachila, se
tiene la creencia que la tierra “to” esta también poblada
por espiritus llamados “oko”, siendo algunos de ellos re-
lacionados con las enfermedades y otros desordenes.
Algunos provienen de la naturaleza como los espiritus
del cerro “du oko” o el espiritu del tigre “kela oko” y tam-
bién existen los espiritus inmateriales como el “Luban

oko”.

Imagen 19

Montserrat (2012), también agrega que, entre los per-
sonajes miticos mas importantes de creencia Tsachila
estan aquellos que conforman la cosmologia geografi-
ca. “To Ayan” es la madre de la tierra y habita en el mun-
do subterraneo y se dice que cuando ella se mueve se
producen los terremotos. También se encuentra “Kela
Ayan” la madre del tigre, cuyos hijos, los tigres, salen
a la tierra en busca de alimentos, siendo estos repre-
sentados en las pinturas corporales de los Tsachilas,
junto con las culebras. En el cielo habita “Tsabo Ayan”
la madre de las estrellas, personaje al que se atribuye
el origen de los tejidos del “Mampe Tsampa” y el “Tu-
nan”. Sobre todo, se encuentra el sol “yo” y la luna “pe”
que son un hombre y una mujer respectivamente que
fueron enviados por los chamanes llamados “Pone”. El
mar “Lamari’ se encuentra muy debajo de la tierray en
lo mas profundo se encuentra el mundo de los muertos
“Puyan oko”, donde los espiritus de los difuntos descan-
san en paz después de que los que estan vivos realiza-
do la ceremonia respectiva llamada “Tenka Ereka”.

Todas estas creencias han formado parte fundamental
de muchos rituales y practicas cotidianas como es la
medicina natural y el chamanismo Tsachila.

Imagen 18
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1.3.5 Chamanismo

El Chamanismo o Shamanismo es un conocimiento an-
cestral presente en la mayoria de las comunidades in-
digenas. Se trata de un conjunto de saberes y practicas
para la cura de enfermedades mediante elementos de
la naturaleza vy rituales.

El “Pone” es el shaman o curandero para la comunidad
Tsachila, y es considerado uno de los miembros mas im-
portante y respetado dentro de la comunidad junto con
el gobernador. Este personaje posee una gran sabiduria
y conocimiento acerca de las propiedades curativas de
las plantas, ademas de conocimientos de magia y he-
chiceria, ya que es preparado desde la juventud durante
alrededor de diez afos para poder adquirir todos estos
saberes de forma correcta. El Pone no solo se involu-
cra en la medicina y limpia, sino también esta presente
en actividades cotidianas como la caza, la pesca y la
agricultura ya que él se encarga de realizar rituales que
den buena suerte y abundancia en estas actividades,
razon por la cual como se mencioné anteriormente es
de suma importancia en la comunidad.

En cuanto a la medicina, el chamanismo no utiliza las
plantas solo para ingerir 0 beber por sus propiedades
curativas, sino también estan presentes en ritos jun-
to con elementos metalicos o de vidrio, piedras, ob-
jetos simbdlicos e incluso elementos de percusion;

Imagen 20
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Todo esto se debe a que en el chamanismo se considera
qgue las enfermedades también pueden ser causadas por
espiritus malignos o maldiciones de quienes nos envidian.

Erwin Patzelt (2002) relata que los procesos de cura-
cion y limpia se realizan pasada las doce de la noche,
en la oscuridad y tranquilidad donde los astros, los es-
piritus y el poder de la naturaleza tienen mas fuerza.
Antes de comenzar, el Pone y el paciente deben inge-
rir en poca dosis un brebaje alucinbgeno como es el
conocido Ayahuasca. Después de esto se procede a
hacerle la limpia comenzando con el sonido de instru-
mentos de percusion como el tambor y cantos hacia los
espiritus. Se va limpiando al paciente con un manojo
de varias plantas y montes medicinales sin descuidar
ninguna parte del cuerpo. Se sopla el achote por todo
el cuerpo y al paso, el Pone bebe un trago que va es-
cupiendo de forma repetitiva al paciente. Otro proce-
dimiento es los bafos de vapor, donde se colocan las
hiervas hervidas en un hueco profundo y sobre ellas se
coloca una piedra hirviendo para que se produzca el
vapor, el paciente se debe sentar en un tronco o ban-
co junto al hueco tapado con una tela o sabana para
que respire todo ese vapor y se vaya dando la curacion.



3.1.6 Fiestas

A pesar de tener algunas ceremonias, el “Kasama” que en Tsafiqui quiere decir “nuevo dia” es la unica e impor-
tante celebracion de los Tsachilas, como su nombre lo indica esta fiesta representa el comienzo del nuevo afo y
su fecha de celebracion coincide con el Sabado Santo de los catdlicos. Segun Fredy Calazacon, esta celebracion
ancestral se dejo de celebrar durante décadas, sin embargo, la comunidad de Chiguilpe hace varios afios empezo
a impulsar esta tradicion para rescatarla. En la actualidad se rotan entre las comunas para realizar este evento que
abre las puertas para todas las personas ecuatorianas y extranjeros que deseen presenciarlo.

Freddy Calazacon cuenta que en esta fecha los Tsachilas tradicionalmente realizan los bafios de purificacion a la
orilla del rio a las 5 de la mafiana para recibir, purificados y limpios de todo mal, el nuevo afo. Anteriormente este
ritual solo se realizaba entre los miembros de las comunidades, sin embargo ahora se permite la participacion de
gente no Tsachila aunque se les pide que preferentemente vayan con ropa blanca.

Ademas de este ritual se prepara abundante comida tipica como guanta, pescado y platano molido, ademas del
licor tradicional llamado mala. Se realizan presentaciones de grupos musicales y de danza folkléricos, donde se
puede apreciar los bailes tipicos al ritmo de la marimba. También se realizan concursos deportivos como natacion,
de equilibrio, de tiro de lanza entre otros. Asi en este evento se contagia la alegria a los visitantes mientras se
ensefia un poco mas de su cultura.

Imagen 22 Imagen 23

e e



3.1.7 Artesanias

“La etno-artesania se caracteriza porque es elaborada con las manos por miembros de una familia 0 comunidad,
mediante técnicas tradicionales, heredadas de padres a hijos, y el uso de implementos sencillos y materias primas
de la regién” (Aviguail, 2013, 17)

A continuacién se presentara un cuadro de la clasificacion de las artesanias Tsachilas segun su uso y utilidad y se
realizara una descripcion de aquellas mas representativas.

ARTESANIAS
: : o : Instrumentos
Vestimenta Accesorios Contenedores Utensilios Herramientas :
musicales
Manpe tsampa Win (vapsoine’:o de Dedokleka Shi'ta Marimba
(falda hombre) (collares) J (batidor) (telar)
barro)
Tsendori Sonachi Kolon Wishila Elampideka Banbu’tu
(faja homre) (cintillo) (recipiente) (cuchara) (trapiche) (Bombo)
Tunan Mishilli Chalo Nida Dada Wa'sa
i (plato de
(falda mujer) (corona) (canasto) barro) (atarraya) (maraca)
Nanum panu Punkibi Ta'sa To nida S_ere Kununo
(parfiuelo) (aretes) (canasto) (olla de barro) (objeto de (tabor)
pesca)
Chumpi Temishubi Tsenkela Na banbu'tu
(faja mujer) (anillo) (alzadera) (taborcito)
Cuadro 2

S 3 —————————————————————————————




Collares

Son realizados a mano por las mujeres de las comu-
nas, para el uso de hombres y mujeres miembros del
grupo étnico pero ademas también son vendidos a los
turistas. Dora Aviguail (2013) dice que estan realizados
con semillas autoctonas del lugar como son las semillas
de Tsoloni, San Pedro o Wampa, también son combi-
nados con piezas de tagua y colmillos para los collares
de hombres. En la actualidad los collares también estan
realizados con mullos que compran en la ciudad.

Tejidos

Aviguail habla de los tejidos del “Tunan”, “Manpe ts-
ampa” y “Chumpi”, afirma que son realizados de igual
manera por las mujeres de la comuna, en unos telares
que son armados artesanalmente por ellas mismo en
madera de pambil. Los hilos anteriormente eran hechos
por ellas, pero ahora los compran en la ciudad en dife-
rentes gamas de colores. Con ellos se realizan nuevos
productos como bolsos y bufandas para turistas.

Lanzas

Dora Aviguail (2013) explica que las lanzas, llamadas
Tilenun, son fabricadas por los hombres generalmente
en madera de Chonta o Pambil y su forma y tamafio de-
penden de su utilidad. Las lanzas de caceria y defensa
tienen forma cilindrica, son largas y angostas y terminan
en punta. Mientras que las lanzas de amuleto son mu-
cho mas pequenas, estan realizadas en tiras de madera
y presentan calados y tallados con formas a gusto del
artesano y ademas son decoradas con hilos de colores
envueltos.

Pontos o vasijas de barro

Son vasijas de barro que son realizadas por mujeres y
hombres, Dora Aviguail cuenta que los artesanos ex-
traen el barro de la orilla del rio, le quitan las piedras y
lo amasan hasta que quede suave, luego moldean la
forma de la vasija y dejan que se seque lentamente al
ambiente para que no se trice y finalmente es pasado
por fuego al rojo vivo por 3° minutos. Imagen 27

e e




Cestos

Aviguail (2013) explica que los cestos son realizados en
un tipo de bejuco llamado “Pikiwa” que presenta un co-
lor café grisaceo y describe algunos de ellos:

El “Chalo” es un canasto de tejido holgado que sirve
para trasladar los alimentos y tiene forma de piramide
truncada, siendo la base mas pequefa que la parte su-
perior.

El “Ta’sa” es un canasto con un tejido mucho mas apre-
tado, tiene forma esférica con una cavidad relativamen-
te pequefa y una jaladera en la parte superior.

El “Tsenkala” es un cesto para colgar los alimentos, es
elaborado con un bejuco menos resistente y consiste
en una elipse donde se teje en su interior una especie
de malla cuadriculada, y finalmente se amarra en cuatro
puntos bejucos de un metro de largo para poder colgar
en los arboles.

Bombos y Tambores

El “Banbu’tu” segun Aviguail es una especie de bombo
elaborado artesanalmente, en la antigiiedad era fabri-
cado mediante un tronco tallado, aunque actualmente
se realiza con planchas de plywood. Consiste en una
caja sonora cilindrica de madera, las bases son tapadas
con pieles de venado o de chivo y son templadas a la
caja mediante cuatro aros de bejucos que estan ubica-
dos en los extremos y son unidos entre si y tensionados
mediante cordeles muy resistentes, los cuales forman
formas triangulares en la superficie exterior de la caja.

El “Kununo” encambio explica Aviguail que es un tipo de
tambor fabricado con un tronco de balsa tallado, tiene
una forma cénica abombada en la parte media, y su ex-
tremo superior es cubierto con piles de venado, oveja o
ternero, esta piel es templada mediante aros de bejucos
que estan en el extremo superior y la parte media del
objeto y que son unidos y tensionados mediante beju-
cos y cuiias de pambil.




Marimba

La marimba es un instrumento de percusion con una
estructura de madera rectangular. Dora Aviguail explica
que en la parte superior se coloca una serie de teclas de
chonta u otra madera, que tienen diversos espesores y
debajo de estas se suspenden cilindros huecos de bam-
bu (jeyoka) y tienen diferentes longitudes. Al momento
de golpear las teclas la vibracion se trasmite al cilindro,
este se transforma en una caja de resonancia y se ge-
nera el sonido; la variacion de sonidos se debe a los
espesores de las teclas y las longitudes de los cilindros.

Wa'sa

La Wa’'sa o maraca es un instrumento artesanal que se-
gun Dora Aviguail (2013) es elaborado de un pedazo
del tallo del arbol Guarumo. Se limpia la parte externa 'y
luego se deja secar por 2 a 3 semanas, una vez seco se
perfora un extremo y se retira la basura del interior, se
colocan semillas silvestres llamadas Delani y finalmente
se sella. Se decora con colores del Manpe Tsampa y
del Tunan, esto representa la dualidad y complementa-
riedad de ambos géneros.

Sere

Aviguail comenta que el “Sere” es una herramienta ar-
tesanal utilizada para pescar sin afectar al flujo natural
del agua, esta fabricado en varas de madera muy del-
gadas que se unen entre si mediante tejidos en sus ex-
tremos generando una superficie plana, esta es ubicada
en la corriente del agua, especialmente en gradientes,
para que los peces que vienen se queden atrapados y
el agua continue de manera natural.

Trapiche

El trapiche es que segun Aviguail (2013) es llamado
Elampideka y es una herramienta que sirve para extraer
el jugo de la cana. Esta realizado en madera de arbol
Bistola, consta en dos parantes que soportan dos ro-
dillos con un espacio entre ellos por donde pasara la
cana, alrededor de los rodillos se realizan tallados rom-
boidales con una trayectoria espiral.
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HISTORIA







2.1.1 Breve historia de su origen
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Andrea Ceballos (2007) explica que, aunque no exista
una fecha exacta de donde se originaron los bolsos, es
claro que desde que los seres humanos pasaron a ser
nomadas, necesitaron de contenedores para poder lle-
var sus herramientas y pertenencias, también se puede
observar en vestigios de la antigua Roma que existieron
ya contenedores de tela donde las personas colocaban
sus pertenencias y en la época medieval, los bolsos em-
piezan a ser utilizados por los mensajeros, para poder
trasladar las cartas de un lado a otro y posteriormente
estos se convierten en un articulo esencial sobretodo de
las mujeres.

Otro dato importante es el comienzo de las guerras y
sobretodo el inicio de la primera guerra mundial, época
en donde se hizo un avance importante tecnologico y
formal de este contenedor, debido a que los soldados
debian llevar todo lo posible para poder sobrevivir en el
frente de la batalla.. dando origen a lo que hoy conoce-
mos como la mochila.

Sin embargo, segun la pagina Big Ben Antiguedades, el
origen de las maletas y bolsos de viaje comienza desde
el origen de los baules. Este tipo de contenedor aparece
ya desde el antiguo Egipto, donde los faraones guar-
daban sus tesoros. Sin embargo, es desde la época
medieval que empiezan a ser utilizados para contener
y trasladar pertenencias personales, en su mayoria de
personas pertenecientes a la Nobleza, estos eran de
gran tamano y realizados en madera tallada a mano y
herrajes toscos metalicos.

Con la llegada de la revolucion industrial en la segunda
mitad del siglo XVIII y por lo tanto la aparicién de los
barcos y trenes, las personas con dinero empezaron a
utilizar los baules como medio para transportar su ropa
y pertenencias durante sus viajes, sin embargo, estos
eran muy pesados vy dificiles de movilizar y ademas se
desgastaban y dafaban en los viajes por carrosa, barco
o tren.

“Imagen 37
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A comienzos del siglo XIX, los baules se empiezan a fabricar de menor tamafio, con tablones de madera mucho
mas ligeros y herrajes metalicos mas vistosos con acabados en negro y dorado, se incluye compartimientos inter-
nos para las diferentes pertenencias de los usuarios; en estos afios se aumentd de gran manera la manufactura
artesanal de estos contenedores.

Posteriormente segun la pagina oficial de Louis Vuitton, ya a la mitad del siglo, se empieza a trabajar con pieles y
diferentes telas para forrar los baules en su exterior e interior, y se opta por trabajar en la personalizacion segun
los gustos de cada cliente, creando al paso de los afios baules cada vez mas pequefios, con mejores acabados
en pieles y telas de diversos colores, se incluyen manijas y correas de cuero y herrajes con mayor detalle y resis-
tencia, de esta manera los productos son mas lujosos, de mayor calidad y mas practicos y funcionales.

En esta época surge Louis Vuitton, como menciona la pagina oficial de la marca en su historia, que con apenas
diecisiete afnos comienza su negocio en Paris de fabricacion de baules para viaje, y se lanza al éxito como pio-
nero de la creacién de las cerraduras de dos broches de resorte, ademas de los forros de tela con estampados
y texturas visuales, manteniéndose aun en la actualidad como una de las otra empresa pionera fue Samsonite
fundada a inicios del siglo XIX por los Hermanos en Denver. Es asi como se origina el gran negocio de las maletas
que aino tras afos evolucionan notoriamente en forma, materialidad y funcionalidad.




2.1.2 Evolucion cronoldgica

Desde el origen de las maletas hasta la actualidad, al igual que las formas de viajar, el producto ha ido
evolucionando con el paso del tiempo, la forma, los materiales e incluso las funciones se han adapta-
do a los contextos sociales, econdmicos, tecnoldgicos e incluso econdmicos en los que se han desarrollado.
A continuacion se presentara un recorrido cronolégico breve de estos tipos de contenedores.

Imagen 39
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Como se menciona anteriormente, las maletas surgen
desde los baules en la época medieval y en sus comien-
zos presentaban su misma forma y estaban realizados
de igual manera en madera tallada, la cual al paso de
los anos se cambid por tablones de madera de menor
espesor y mas ligeros unidos mediante clavos, placas y
herrajes metalicos.

Para comienzos del siglo XIX, se empieza a forrar los
baules con pieles y telas tanto en su interior como exte-
rior, y se colocan compartimentos en su interior de for-
ma vertical, dandole un acabado mucho mas estético,
lujoso y llamativo para sus usuarios quienes estaban
dispuestos a pagar por ello.

A la segunda mitad del siglo XIX, los baules disminuyen
considerablemente sus dimensiones, haciéndolos mu-
cho mas ligeros y practicos para transportar, los acaba-
dos en cuero y tela son de mayor calidad y sus herrajes
son mas pequenos con acabados en negro y dorado,
en su interior se distribuye de mejor manera los com-
partimientos, para un mejor aprovechamiento del es-
pacio, se colocan correas de cuero para poder sujetar
el baul cerrado y abrir los compartimientos del interior.
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A comienzos del siglo XX Louis Vuitton y su hijo Geor-
ge crean un nuevo sistema de cierre para las maletas
basandose en dos broches de resorte, como lo expresa
la pagina oficial de la marca, haciendo que los baules
sean mucho mas seguros y dificiles de abrir y robar por
los ladrones,

Su forma de abrir cambia, ya no consiste en una sola
tapa superior sino son dos que abren en ambos ex-
tremos del baul, se fabrican en planchas de madera
de espesores inferiores al 1 cm y perfectamente lija-
das, se forran en su exterior de telas y lonas con tex-
turas visuales y combinaciones cromaticas diversas,
sus herrajes pasan de ser solo elementos funciona-
les a ser también elementos decorativos del objeto

En las mismas épocas, se da una innovacion morfolégica
a gran escala con la creacion de las maletas circulares
para los viajes en automoviles, consistian en un contene-
dor de forma cilindrica realizada en planchas de madera
curvada y forrados en tela, lonas o cuero con una tapa
superior igualmente forrada con una manija superior que
permitia levantar completamente la tapa para acceder a
suinterior. Eran utilizados para viajes de cortotiempo don-
de no se necesitaba llevar mucha ropa ni pertenencias.

S— ) ———————————————————————————————



A mediados del siglo XX, las dimensiones de las male-
tas disminuyen aun mas generando que ambas partes
sean del mismo tamafo sin poder diferenciar cual es la
tapa y cual el cuerpo del producto, la maleta se abre por
la mitad mediante broches de resorte y tiene una ma-
nija superior para poderla sujetar y transportar con una
mano. La pagina oficial de la marca Samsonite descri-
be giue, se da también innovaciones en los materiales
como por ejemplo la madera con fibra vulcanizada, que
es un compuesto de fibras de algoddn y celulosa, tam-
bién aparecen las estructuras de magnesio y el ABS.

Imagen 42

A comienzos del siglo XXI surgen nuevos materiales
para la fabricacion de las maletas como son los pane-
les plasticos termo-formados y los aluminios, surgen los
sistemas de seguridad para las maletas como el siste-
ma de cierre multipuntos, donde el usuario debe colocar
un codigo de numeros para poder abrir la maleta. Se
empiezan a utilizar también las lonas impermeables en
la fabricacion de las maletas abriendo paso a un pro-
ducto mas ligero y flexible.

Imagen 43

Para la segunda mitad del siglo XX se innova de ma-
nera radicar, agregando a las maletas los sistemas de
cierre y también se consolida la creacién de las prime-
ras maletas con ruedas, describe la pagina oficial de
Samsonite. Aunque estas en sus inicios eran muy rigi-
das, fueron una innovacion que facilito completamente
su transporte ya que las personas no tenian que cargar
su maleta, sino podian transportarlas por el piso.

A finales de siglo aparece el famoso neceser que con-
siste en una maleta de tamafo muy reducido que sirve
para contener y transportar articulos de higiene y belle-
za personal
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2.1.3 Tendencias actuales

Desde varios anos atras hasta la actualidad, en todos los campos del disefio se esta manejando el movimiento del
minimalismo, es decir formas puras, despojadas de ornamentos inncecesarios, que demustren simpleza y com-
plejidad a la vez; de la mano de esta tendencia esta el concepto de multifuncionalismo y apilabilidad, buscando el
ahorro de espacio y mayor funcionalidad en los productos.

Otra tendencia en la actualidad es la innovacion de alta tecnologia en los productos, no solo en materiales nuevos,
sino también en el sentido de fusionar el disefio con la ingenieria electronica, creando productos altamente tecno-
l6gicos, pues estamos en la época de la tecnologia avanzada y el disefo industrial no se queda atras.

A pesar de el avance tecnologico se mantiene la importancia de crear productos que trasmitan una realidad al
usuario, que generen emociones y los hagan sentir identificados; a la par esta la tendencia de el disefio sustenta-
ble y ecoamigable, debido a los problemas ambientales de la actualidad.

Todos estos parametros no se han quedado fuera del disefio de maletas y contenedores para el equipaje. Se
puede observar que en la actualidad las empresas se encuentran en una constante renovacion de productos bus-
cando la innovacion de los mismos que les generen una diferenciacion de la competencia. Se han lanzado en el
mercado productos versatiles que se comprimen o expanden para adaptarse a los requerimientos de los clientes,
se han lanzado maletas multifuncionales con compartimientos especificos para cada funcion, y que ademas de
ser maleta también son banca, mesa o incluso medio de transporte, maletas que involucran sistemas de energia
para convertirse en cargadores para celulares y computadoras, y maletas con innovaciones en sus materiales
como son los plasticos termo-formados, policarbonatos o las lonas térmicas para brindar un mejor servicio a los
usuarios.

Imagen 45
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A continuacion se detalla algunos de los disefios actua-
les de bolsos y maletas

Micro luggage

Micro luggage fue desarrollada bajo la colaboracion de
las dos grandes empresas Samsonite y Micro Mobility.
Este producto segun la pagina “Curiosite” aprovecha de
sus ruedas para convertirse en un monopatin y permitir
al usuario desplazarse comoda y rapidamente por los
aeropuertos o estaciones, y evitar la fatiga de trasladar
la maleta de un lado a otro. Este producto esta fabricado
en fibra de carbono, tiene una capacidad de 26 litros y
sus dimensiones son de un equipaje de mano.

Kinetic suitcase ' Imagen 46

Es una maleta disefiada Jung Inyoung y como se expli-
ca en la pagina “Veo verde”, el sistema consiste en pro-
ducir energia cinética rotacional al hacer rodar la male-
ta, esta energia se transforma en electricidad, la misma
que es almacenada en una bateria incorporada en la
maleta y la cual se distribuye en diferentes puntos para
cargar los dispositivos electronicos, aunque esta maleta
no cuente con mucho espacio es ideal para poder llevar
los objetos electrénicos como celulares, portatiles, re-
productores de musica y camaras sin la preocupacion
de que estos se descarguen.
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Live luggage

Segun la pagina “Autoevolution” Live luggage es una
maleta innovadora e inteligente que se desplaza por si
sola. Este producto consta de un motor, impulsado por
una bateria recargable, que le permite desplazarse por
si sola de forma plana hasta 1.5 millas sin descargarse,
la maleta puede seguir sus movimientos mediante dos
sensores que se ubican en la maleta y el usuario. Si la
bateria se descarga, la maleta esta realizada en mate-
riales ligeros como plastico ABS y tela nylon y ademas
consta de un asa anti-gravedad.

Imagen 48
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2.1.4 Diseno de maletas, contexto e identidad

Como se ha podido evidenciar en el desarrollo de este tema, el disefio de las maletas y bolsos han sufrido cambios
morfolégicos, tecnoldgicos e incluso funcionales a lo largo del tiempo y esto se debe claramente a la estrecha re-
lacion que existe entre el disefio del producto, el contexto en el que este se desenvuelve, refiriéndonos al contexto
econdmico, tecnoldgico y el contexto social y cultural, que esta dado por la identidad cultural del grupo social que
utiliza el producto.

En las maletas, este suceso es muy claro, por ejemplo las primeras maletas, como se menciond anteriormente,
eran realizados en madera tallada, y gracias a la llegada de la revolucion industrial donde surgen nuevas tecno-
logias y procesos, se logra reducir las dimensiones y por lo tanto el peso del material, su forma se adapta para
ser trasladado en los trenes, ademas la estética se basa en las tendencias y gustos de los grupos adinerados y
nobles. El tamafo se reduce para poder caber ahora en las carrosas, se aplica nuevos materiales como la piel, los
estampados y los herrajes en dorados, que siguen los movimientos y tendencias de disefio de la época en la que
se desarrollan. Se empieza a producir el ABS y las empresas incorporan este material en el disefio de las maletas,
permitiéndose crear nuevas formas, mas livianas y faciles de manipular, ademas de convertirse en un producto
mas accesible y con mayor demanda ya que el viajar deja de ser un lujo solo para la gente con dinero. Se crean
las maletas con ruedas y la gente se puede desplazar con mayor facilidad debido a que las estaciones, terminales
e incluso aeropuertos se hacen mas amplios. Se incorporan cierres mas seguros y llegan materiales mas livianos
que permiten variar en formas, colores y texturas y de esta manera personalizar los productos haciendo que el
usuario se sienta identificado con el mismo. Actualmente se han incorporado nuevos materiales y se ha vinculado
la ingenieria, con el fin de mantener a la par el disefio de maletas con el contexto tecnolégico y minimalista en el
que vivimos y satisfacer las nuevas necesidades de los usuarios como son mantener siempre cargados los dispo-
sitivos electronicos, los mismos que se han vuelto fundamentales en la vida diaria, o por ejemplo ahorrar tiempo en
desplazarse en el aeropuerto ya que actualmente estamos en constante movimiento donde cada segundo cuenta,
modos de vida que dejan evidenciar la identidad de sus usuarios.

Imagen 49
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MALETAS Y
BOLSOS







2.2.1 Tipos

Maleta de viaje

Segun el diccionario de Oxford, se puede definir a la
maleta como un tipo de contenedor realizado en piel,
telas o polimeros, que presenta una estructura rigida
0 semirrigida, que contiene un asa y ruedas para una
mejor manipulacion y sirve para trasladar ropa y objetos
personales durante un viaje.

Maleta de mano

La maleta de mano, en su definicion es lo mismo que
una maleta, la unica diferencia radica en el tamafo y
peso, puesto que estas son de tamanos reducidos para
poderla llevar consigo durante un viaje y poderlas mani-
pular sin gran esfuerzo fisico.

Bolso de viaje

El bolso segun el diccionario de Oxford es una bolsa
de mano de piel, tela u otro material textil, que se utiliza
para transportar objetos personales. Cuando nos referi-
mos a un bolso de viaje, este tiene la misma funcién de
la maleta, pero presenta una estructura flexible, es de
menor tamano y tiene una asa y una banderola, no tiene
ruedas ni asas retractiles.
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Maletin de viaje

El diccionario de Oxford lo define como, una maleta pe-
quena semi rigida de cuero u otro material textil, que
se lleva colgada en la mano u hombro. En este objeto-
se trasladan objetos personales, posee una asa o0 una
bandolera y a diferencia de la maleta de mano esta no
posee ruedas ya que su tamafo y peso permiten que el
usuario la pueda manipular y levantar con la mano.

Mochila

El diccionario de oxford la define como una bolsa para
transportar provisiones y pertenencias personales en
viajes u otro tipo de traslado, que esta confeccionada
con tela resistente y se lleva colgada a la espalda por
medio de correas que pasan por los hombros . Su tama-
Ao y peso permite que el usuario la pueda manipular sin
gran esfuerzo fisico.

Neceser

Es un tipo de contenedor de tamafo muy reducido, sir-
ve para trasladar objetos de higiene o belleza personal,
estan realizados en pieles o telas y presentan una es-
tructura semirrigida o flexible, pueden o no tener asa.
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2.2.2 Usos y equipaje

Maleta de viaje

La maleta de viaje, se utiliza para viajes que se extienden
a una semana o mas. En la maleta de viaje se empaca
todo lo que sea sumamente necesario en ese tiempo;
en su generalidad se empaca, varias paradas de ropa,
que incluye pantalén o shorts, camisetas o bividis, una
chompa o casaca ligera; también se empaca ropa inte-
rior y medias; un par de zapatos extras o zapatillas; toa-
lla; productos de higiene y cuidado personal como cre-
mas, shampoo, maquillaje, cepillo de cabello, cepillo y
crema de dientes, etc. y por ultimo un sombrero o gorra.

Imagen 56
Maleta de mano

La maleta de mano es utilizada para viajes cortos de
dos dias, o para llevar una parada consigo si esque se
estravia el equipaje, En la maleta de mano se empaca
generalmente, una o dos paradas de ropa ligeras, que
incluyen camisetas o bividis, pantalon o shorts o pijama;
ropa interior y medias; un par de zapatos o zapatillas y
productos de higiene y cuidado permitidos, ya que como
se advierte en las paginas oficiales de aerolineas, no se
puede llevar elementos cortantes o peligrosos, tampo-
co ningun tipo de producto inflamables y los productos
de higiene que sean liquidos deben llevarse en botellas

que no sobrepasen los 100ml en una bolsa facil de abrir. Imagen 57

Bolso de viaje

El bolso de viaje es similar a una maleta, sin embar-
go este tiene una estructura flexible y es menos seguro
para el equipaje, razon por la cual muy pocos lo utilizan.
El bolso de viaje es utilizado para viajes cortos debido
a su capacidad, en él se incluye dos o tres paradas de
ropa, ropa interior y medias, un par de zapatos o za-
patillas y los productos de higiene y cuidado personal
necesarios.
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Maletin de viaje

Las aerolineas, como se explica en sus paginas, ade-
mas de la maleta de mano, permiten llevar una pieza
que pueda ser ubicadas debajo del asiento EI maletin
de viaje se utiliza para llevarlo consigo durante todo el
viaje y en él se llevan en su generalidad dispositivos
electrénicos como una computadora portatil, el celular,
reproductor de musica o tablet; también los documentos
personales como la cedula, pasaporte y tickets de viaje
y en algunos casos un libro pequefio o una guia de viaje.
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Mochilas

Imagen 59

Existen mochilas que son para viajes largos, en donde
Se recorre uno o varios paises; en este caso se debe
llevar la ropa necesaria, zapatos, fundas plasticas y
ponchos de agua, gorra, toalla, productos de higiene,
cuidado y botiquin basicos, botellas de agua y liquidos,
alimentos y energizantes, mapas turisticos, y documen-
tos y pertenencias personales. En el otro caso estan los
viajes a lugares cercanos que son de ida por vuelta o
de una noche; en este caso, se lleva generalmente una
parada de ropa, zapatos, ropa interior y medias, un pon-
cho de agua y fundas plasticas, gorra, botellas de agua
y liquidos, algunos alimentos, y objetos de botiquin e

higiene basicos.

Neceser

El neceser es utilizado en la mayoria de viajes para lle-
var en conjunto y de forma organizada los productos de
higiene y cuidado personal. En el neceser generalmente
se empaca, protector solar, repelente, cremas o locio-
nes pequenas, botellas pequehas de shampoo y jabon,
el maquillaje necesario y basico, accesorios de cabello,
cortaufas, rasuradora, cepillo de cabello o pinilla, ce-
pillo de dientes y pasta de dientes. Si el neceser va a
ir dentro de la maleta de mano es importante tomar en
cuenta las condiciones de las aerolineas, las cuales se

mencionaron anteriormente.
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2.2.3 Concideraciones dimensionales

Restricciones dimensionales de aerolineas

A continuacion se presenta una tabla con las dimensiones y pesos genéricos de cada una de las maletas que se
permiten en las aerolineas

AEROLINEA MALETA DE MANO  MALETA EN BODEGA MALETA GRAN TAMANO BOLSO DE MANO
TAME 8 Kg - 55X35X25cm 23 Kg-158 cmtotal ND ND
LAN 8 Kg - 55X35X25 cm 23 Kg-158 cm total 45 Kg - 300 cm total ND

AVIANCA 10 Kg - 55x40x20 cm 23 Kg - 158 cm total ND ND

AMERICAN

AIRLINES NP -56x35x23cm 23 Kg-158 cm total ND ND

BRITISH

AIRWAYS 23kg - 56x45x25 cm 23 Kg - 90x75x43 cm NP -190x75x65 cm NP - 40x30x15 cm

IBERIA NP - 56X45X25cm 23 Kg-158 cm total 32 Kg- ND ND

FINNAIR 8kg - 56x45x25cm 23 Kg-158 cm total 32 kg - 190x75x65 cm NP- 40 x30x15 cm

RYANAIR 10 Kg - 55x40x20 cm 23 Kg - 158 cm total 32 kg 119x119x81 cm NP-40 X 30 X20 cm

EMIRATES 7 kg -55x38x20cm 30 kg - ND 32 kg- 300 cm totales NP - 45x35x20 cm
Cuadro 3
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Medidas de equipaje

A continuacién se presenta algunas concideraciones dimensionales de las diferentes pertenencias personales que
generalmente conforman el equipaje de viaje y que son de importancia para establecer medidas en las maletas y
bolsos de viaje. Las mismas que se han tomado a través de un estudio de campo, ubicandolas en conjuntos para
obtener una medida regular dentro de un prisma rectangular, las medidas corresponden a los objetos de mayor
tamano de cada tipo, los cuales tambien en algunos casos estan restringidos por las medidas permitidas en las
aerolineas.

VESTUARIO

HOMBRE
MEDIDA PESO

28x10x20cm
16x5x13cm
T40 29x10x13

MUJER
MEDIDA

28x8x20cm
16x8x14
T37 26x10x13

PESO
PARADA DE ROPA
ROPA INTERIOR
ZAPATOS DEP

0.2kg
0.8kg

0.2kg
0.6kg

PRODUCTOS H/C MEDIDA

BOTELLAS 100ML 12x4x4cm
DESODORANTE BARRA EEEEN €y 0.1kg
CEPILLO DE CABELLO 18x6x6cm 0.08kg

CEPILLO DE DIENTES | IS qRsle ) 0.05kg
CAJA MAQUILLAJE 7x7x1.5cm 0.08kg

ELECTRONICOS MEDIDA

LAPTOP

CARGADOR

TABLET
CELULAR
Cuadro 4

35x25x3,5cm

14X7x3,5cm 0.4kg
25x17x1cm 0.4kg
14x7x0.8cm 0.2kg




MATERIALES







2.3.1 Materiales exteriores

Cuero

El cuero segun lo describe Cajamarca (2014), es un
material natural que se obtiene de la piel que cubre a
los animales, especialmente los bovinos, después del
proceso de curtido, este proceso trata de endurecer el
cuero a través de sales de cromo o productos naturales.
Los espesores del cuero varian sin embargo los mas
utilizados para la fabricacion de bolsos estan entre los
1.2mm y 1.6mm. En la actualidad en el mercado se en-
cuentran cueros de diferentes espesores y tonalidades.

Cuerina

Cajamarca (2014) explica que estos son materiales im-
portados desde paises como China, México y Colombia.
Explica que estos productos son fabricados industrial-
mente por elementos sintéticos como el PVC, poliureta-
no y fibras textiles. En el mercado existe una variedad
de colores, texturas y espesores, pero se recomienda
para el disefio de bolsos utilizar un espesor entre 1mm
y 1.4mm realizado a basa de poliuretano, por su resis-
tencia y flexibilidad del material.

Lona

La Lona, segun la pagina QuimiNet, son tejidos pesados
de hilado estrecho realizado generalmente de algodén o
de otros materiales como poliester y PVC. Existen lonas
impermeables, a prueba de fuego, para impresion, etc.
Hoy en dia es utilizado en tiendas, marquesinas, mochi-
las e incluso zapatos.

Imagen 64

Plastico termo formado

Los termoplasticos, segun la pagina QuimiNet, son poli-
meros rigidos con propiedades elasticas que le permiten
ser modelados al estirarse los enlaces de las cadenas
moleculares que lo conforman. Estos son generalmente
deformados por procesos como el termo formado, que
consiste en dar forma al material mediante calor y colo-
candolo en un molde con la forma deseada.

Imagen 65
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2.3.2 Materiales internos

Tela Forro

La tela forro o Tafeta, como lo indica Emily Baxter
(2014), es un textil realizado completamente de fibras
de poliéster; se utiliza, como su nombre lo indica, para
forrar la parte interior de diferentes tipos de prendas y
productos, es una tela muy resistente, suave vy flexible
que se adapta a cualquier superficie sin arrugarse. En
el mercado existe en variedad de colores e incluso en
acabado mate o mas brillante.

Imagen 66

2.3.3 Materiales estructurales

Carton

El cartdn es un material que esta fabricado varias capas
de la pasta de papel. Segun Fredy Cajamarca (2014)
este material es utilizado para dar firmeza y rigidez a
productos como maletas maletines y la base de bolsos
y mochilas, su espesor varia entre los 1,2 a 3mm, se
debera tomar en cuenta su uso ya que por ejemplo, el
carton de la base resistira el mayor peso.

Imagen 67

Laminas plasticas

Estas laminas plasticas, como lo explica Cajamarca
(2014), se denominan cartones plasticos, las cuales son
polimeros en plancha con una estructura interna similar
al carton. Son muy flexibles, resistentes y ligeros, se uti-
liza para estructurar la base, frentes, tapas, etc. de los
bolsos, mochilas, maletines y maletas.

Imagen 68
Esponja

La espuma de poliuretano, conocida como esponja, es
un material sintético poroso y flexible, que posee una
consistencia muy suave. Cajamarca explica que este
material se utiliza para dar suavidad y textura a la es-
tructura interior del objeto, ademas de proteger a los
objetos que vayan dentro del producto y amortiguar las
presiones.
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2.3.4 Herrajes

Cierres

Segun el Diccionario de la Real Academia de la lengua,
el cierre o cremallera, es un cierre que se aplica en pren-
das de vestir u otros objetos, que consta de dos tiras de
tela o piel, guarnecidas en la orilla por pequefios dientes
de plastico o metal que se traban o destraban al abrir o
cerrar mediante un cursor. Los cierres en el mercado
existen en una gran variedad de tamafios y colores.

Hebillas

La Real academia lo define como una pieza de metal u
otro material rigido, generalmente con clavos articula-
dos, que sujeta y ajusta la correa o cinta que pasa por
ella. Las hebillas mas utilizadas son las metalicas y las
de plastico, en el mercado vienen de diversas formas y
colores, en tamanos entre los 25mm a 50 mm y son utili-
zadas en prendas de vestir, mochilas, bolsos y maletas.

Broches

Los broches son dos piezas de metal u otro material ri-
gido, de la cual una engancha o encaja en la otra, como
lo describe el diccionario de la Real Academia. Los bro-
ches mas utilizados en bolsos, mochilas y maletas son
los broches hebillas que sirven para sujetar entre si dos
correas o cintas, las mas utilizadas son de plastico y en
el mercado existen de diversas formas y colores y viene
en tamanos de 20mm a 50mm

Correas

Las correas o reatas son tiras de cuero u otro textil sin-
tético generalmente de nylon, que sirven para sujetar o
ajustar. Se utiliza en bolsos, mochilas, maletines y ma-
letas para ajustar o sujetar las tapas o como agarradera.
En el mercado existen en gran variedad de colores y
sus tamanos varian entro los 15mm a 50mm de ancho.
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Asas

Las asas como lo describe el diccionario de la Real Aca-
demia, es una parte que sobresale de una vasija, cesta
u otro contenedor y sirve para poder sujetar y levantar
con la mano el objeto al que pertenece. Las asas de
bolsos y maletines estan realizadas generalmente en
cuero, nylon, o plastico rigido. En el caso de las maletas
se utilizan asas retractiles, estas poseen un sistema te-
lescdpico de metal o plastico que les permite aumentar
o disminuir su tamano, las mas comunes son las de dos
mangos, aunque en la actualidad se ha hecho presente
en el mercado las de un solo mango. Vienen en diversos
colores y sus tamafios mas comunes van de 14” a 24”

Ruedas

Es una pieza mecanica circular que gira en un eje. Las
ruedas son utilizadas en las maletas para poder des-
plazar el contenedor por el piso jalandolo desde el asa
sin tener que levantarlo para poder trasladarse. Existen
en el mercado de diversas formas, tamafos y colores.
Las ruedas fijas giran solamente en una direccion rec-
ta; mientras que las ruedas multidireccionales como su
nombre lo indican rotan en un eje vertical pudiendo girar
en varias direcciones, de esta manera es mas facil to-
mar direcciones curvas sin perder el equilibrio del con-
tenedor.
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HOMOLOGOS







2.4.1 Conceptuales (ldentidad)

En este punto, se analizara los homodlogos desde el
concepto de la representacion y trasmision de identidad
y manifestaciones culturales (simbolos, iconos, ideolo-
gias, practicas) a través del disefio de productos con
identidad cultural, en este caso bolsos y maletas.

Orishiki

Es una linea de maletas y bolsos inspirados en el ori-
gami, una practica que comenzé en la cultura oriental
y que se ha vuelto un icono identitario de dicha cultura.
En la pagina web oficial del disefiador Naoki Kawamoto,
se explica que inspirado en los dobleces geométricos
del papel, se crea una estructura termoplastica de dos
dimensiones, conformada por piezas triangulares uni-
das por sistemas de ejes y bisagras, las cuales pueden
ser manipuladas y dobladas para armar la maleta.

Jump from paper

Es una linea innovadora de bolsos y maletines inspira-
dos en el comic, el cual se convirtié en icono identita-
rio del “Pop art” y la cultura popular. Fue disefiado por
las disefadoras taiwanesas Su Lin Chay y Rika; segun
la pagina oficial Jump from Paper, esta linea de bolsos
contiene una grafica y cromatica aplicada al textil, que
simula que el objeto tiene dos dimensiones y que salta
del papel para convertirse en un bolso funcional. Estan
realizadas en poliéster, cuero y lana.

Raja pack

Es una linea de mochilas y bolsos de viaje fabricados
por la empresa Ethnotek. En su pagina oficial se explica
que el bolso 0 mochila esta realizado en su generalidad
con una lona térmica negra y correas con sistema de vel-
cro; en la parte frontal del bolso se coloca los “Threds”
que son las telas tejidas con las motivos étnicos de las
diferentes culturas del mundo, en este caso tejidos de
Guatemala; estas se pegan al bolso o mochila por los
velcros que se tienen en ambas partes y se aseguran
con las correas
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2.4.2 Formales

En este punto se analizara homodlogos cuya forma se
rige a la necesidad de llevar el equipaje organizado,
para su mejor manipulacion.

Shelfpack

La pagina web “Shelfpack” explica que fue disefiada por
el ingeniero Ken Mckaba, consiste como su nombre lo
indica en una maleta en forma de repisa. Esta construi-
da con un sistema telescopico interno que permite des-
plegar la repisa al momento de abrir la maleta y poder
acceder de forma rapida a todo el equipaje. La maleta
esta realizada en lona térmica, su estructura telescopi-
ca es de aluminio al igual que el perfil de las repisas en
donde se tiempla una malla de tela.

Fugu

Fue inventada por Isaac Atlas y consiste en una linea
de maletas que se expanden de forma automatica cam-
biando de tamafo para adaptarse a las necesidades de
su usuario. Segun la pagina oficial del producto, estan
conformadas por dos estructuras rigidas de plastico
ABS, estas estructuras estan unidas entre si gracias
a una estructura interna de aluminio y tela con un pe-
queno motor. Tiene dos asas retractiles y cuatro ruedas
multidireccionales .Sus dimensiones son 52 cm de lar-
go, 42 cm de ancho y 20-67 cm de alto.

Rise:

Rise es una linea de maletas con repisas desplegables.
Segun la pagina Rise-gear, la maleta weekending, dise-
Aada por Lee Renshaw, contiene un sistema de estan-
teria plegable que mantiene la ropa organizada, al llegar
al hotel se abre y se cuelga en el closet desplegando un
sistema con cuatro repisas, y un espacio para colocar la
ropa sucia, ademas tiene un bolsillo frontal para poner
los documentos y productos de higiene personal. Tiene
30,5cm de alto, 56cm de largo y 38cm de profundidad, y
el sistema de estanteria expandido tiene 51cm de altura.
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2.4.3 Tecnologicos

En este punto se analizara homologos cuyos materiales
sean de facil acceso en el medio, como el cuero y la lona.

Zephyr

Las maletas Louis Vuitton se caracterizan por su elegan-
cia y ademas los materiales caracteristicos de su marca
al igual que sus texturas visuales y cromaticas. La ma-
leta Zephyr 70, segun la pagina oficial de la marca, esta
realizada en la lona Damier con manijas de cuero ma-
rron oscuro, y herrajes en dorado, combinando un dise-
Ao moderno con la marroquineria artesanal. Consta de
cuatro ruedas multidireccionales y un asa retractil, ade-
mas en su interior contiene varios compartimientos y bol-
sillos que se adaptan a las necesidades de su usuario. Imagen 82

Seefeld

Es una coleccion de maletas y bolsos de viaje, que com-
bina el estilo y versatilidad, fabricadas bajo la firma de
la empresa Victorinox dirigida a viajeros aventureros,
como lo explica la pagina Aceros de Hispania. Son ma-
letas flexibles pues no poseen estructuras rigidas salvo
en la base y parte posterior, estan fabricadas en lona
térmica multicolor, correas de nylon y broches plasticos,
ademas poseen un asa telescopica y ruedas en el caso
de las maletas.

Imagen 83

Ethos Vintage

Es unalinea de maletas realizadas por Eddas, que en su
pagina oficial se autodenomina como una empresa de-
dicada al disefio de maletas para los diferentes tipos de
viaje. En la pagina se describe a las maletas como una
linea inspirada en los disefios del producto a mitad del
siglo XIX en Europa, hecho que se puede notar con cla-
ridad en la estética y concrecion del producto. Las ma-
letas estan realizadas en su exterior completamente por
cuero, al igual que las manijas y apliques, y sus herrajes
de metal brillante. En el interior esta forrada con tela
forro con una trama cuadriculada y detalles de cuero.
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SEMIOTICA







3.1.1 La semidtica y el signo

La semidtica, en manera simple y concreta, es la ciencia
que estudia los signos, vistos desde el punto de ele-
mentos comunicadores dentro de una sociedad.

Si nos ponemos a pensar, en la vida diaria estamos ro-
deados de signos ya sean tangibles como intangibles
y gracias a la interaccion e interpretacion que tenemos
con ellos podemos comunicarnos con el resto de la so-
ciedad. Eco (1973) en su libro “Segno”, justamente nos
habla acerca de que estamos inmersos en un sistema
de signos que hemos aprendido a leer y los cuales son
fundamentales para la interaccion social. *@

. 5
y u
X =

Interpretante

Cuadro 5

Charles Price sostiene que un signo es una represen-
tacion que remite mentalmente a la persona hacia un
objeto o elemento concreto, es decir el proceso mental
que realizamos para interpretar un sigo y vincularlo o
asociarlo con un “algo” ya conocido y asi podernos co-
municar mediante el uso de estos. Para explicar este
. proceso al cual llamo semiosis, Pirce plantea una triada
1 formada por el signo, el objeto y el interpretante. El sig-

| £ o 0 no, es el representante del objeto, el interpretante hace
-9 fcono
sefal
‘ ‘3 ; simbolo

referencia no solo a la persona, sino también a lo que
se produce en la persona al ver ese signo, y el objeto es
el elemento concreto al que se remite al ver ese signo.

Entonces los signos son fundamentales para la comuni-
cacién y significacion, y por lo tanto fundamentales para
trasmitir a los demas una ideologia, creencia o informa-
cion acerca de algo o alguien. “El signo se utiliza para
Imagen 85 transmitir una informacion, para decir, o para indicar a
alguien algo que otro conoce y quiere que lo conozcan
los demas también.” (Eco, 1973, 21)
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3.1.2 La clasificacion de la semidtica

Victorino Zecchetto en su libro “La danza de los signos”
(2002) nos habla de que la semidtica ha sido clasificada
segun la relacién existente entre el signo y los demas
componentes de la semiosis y estos son la semantica,
la pragmatica y la sintactica.

Semantica:

Se enfoca enlarelacidon que existe entre el signoy el obje- c‘\ :'s\‘;ﬁ} .,.

to del cual dicho signo es referente o quiere significar. Un “ ./
signo como se ha mencionado anteriormente es un ele- s w

mento comunicador y este remite mentalmente al indivi-
duoquelovisualizaaunobjeto, lugarosituacion concreta.

Pragmatica:

Se enfoca en la relacion que existe entre el signo y el

interpretante , es decir el usuario de dicho signo y lo
que el piensa . Al momento de trasmitir o de interpretar “ P 4
un signo, existen ciertos comportamientos, actitudes e I 4
interpretaciones que son generadas por el intérprete y

que ademas cambian segun el entorno y las experien-
cias vividas de cada uno.

Sintactica:

Se enfoca en la relacion que existe entre los signos.

Si un signo se presenta de forma aislada, muy difi-

cilmente podra ser entendido, es por eso que un sig- q

no puede ser interpretado o usado siempre y cuando \

esté combinado de forma estructural con otros signos i
I

dentro de un sistema de signos mayor, que le permi-
ta tener el significado correcto que se busca trasmitir.

Cuadro 6
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3.1.3 El signo dado por la cultura

Este proceso de interpretar signos lo hemos conseguido solamente gracias al hecho de que hemos aprendido a
hacerlo, es decir hemos aprendido a interpretar los signos bajo nuestras experiencias y ensefianzas que hemos
tenido durante el transcurso de nuestra vida, razén por la cual esta interpretacion depende de la sociedad en la
gue nos desenvolvemos y por lo tanto de su cultura. Eco (1973) sostiene que el ser humano ha podido interpretar,
entender, clasificar y trasmitir los signos, ya que la sociedad y la cultura lo han hecho capaz de elaborar y comuni-
car signos, por lo tanto, el ser humano vive en un sistema de signos ya que vive en una sociedad, la cual ha creado
Sus propios codigos y sus propios sistemas de signos y sus propios datos culturales.

Victorino Zecchetto (2002) sostiene que la cultura entre una sociedad y otra, varia completamente y por lo tanto
sus manifestaciones culturales (vistas como simbolos) y la valoracién y significado que tienen estas; poniendo
como ejemplo los diferentes gestos y simbolos que representan un saludo y como este puede ser interpretado de
una manera completamente diferente por alguien que no pertenece a esta sociedad. Entonces se puede afirmar
que la manera que se interpretan e incluso la manera en la que estan formados y constituidos los simbolos de-
penden completamente de la cultura perteneciente a la sociedad en la que estos se desenvuelven y por ende los
simbolos sean intangibles o tangibles representan y trasmiten la cultura de dicha sociedad.
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3.1.4. El objeto como signo

magen

El objeto, siendo visto como signo, ademas de su funcio-
nalidad también representa y trasmite la experiencia coti-
dianay el contexto del que forma parte, es decir su cultura.
“Los objetos son monumentos, fuentes concretas, signifi-
cativas y expresivas del estado y las transformaciones de
una cultura. Ellos reflejan practicas, costumbres y gustos
de un grupo humano.” (Pineda. E & Pineda. A, 2009, 3).

Ver el objeto como signo supone reconocer los dos sis-
temas generales de los signos, a saber, el denotativo
y el connotativo” (Pineda. E, Pineda. A, 8, 2009). Por
un lado esta la interpretacion denotativa, que esta dada
por su funcion y estructura formal que se presenta de
forma evidente al usuario y al vincularlos configuran una
imagen iconica de dicho objeto; por ejemplo, al observar
una silla y analizar su funcién que es la de servir como
un objeto para sentarse y vincularlo con sus elementos
formales como el asiento, el espaldar y las patas, se
llega a la conclusion de que ese objeto es efectivamen-
te una silla. Por otro lado esta la interpretacién conno-
tativa, la cual se vincula al ambito estético del objeto y
el sistema cultural al que este representa configurando
una imagen mas simbalica de dicho objeto; por ejemplo
al observar una silla que presenta una estética minima-
lista, trasmite a quien observa los modos de vida que se
estan dando en esa sociedad, como es la simplicidad,
pureza y mejor manejo de espacios.

Jean Baudrillard vincula el sujeto y objeto desde la pers-
pectiva pragmatica de la semidtica y propone cuatro 16-
gicas de valor que se le da a un objeto:

El valor de uso: Esta se enfoca en el valor que le da el
usuario por la funcion que cumple el objeto y como es
utilizado, como por ejemplo un bolso se valora por servir
como un contenedor.

El valor de cambio: esta se basa en el valor que le da el
usuario como un objeto que puede ser cambiado por otro,
es decirel valor que tiene este como mercancia, como por
ejemplo un bolso es mas o menos valorado por su precio.

El valor simbdlico: esta vinculado al valor sentimental
que el usuario tiene hacia el objeto y lo que para él/ellare-
presenta, como por ejemplo el bolso es valorado por ser
un regalo de un ser querido y que representa su aprecio.

El valor de signo: este se enfoca en el valor que se le da
al objeto segun como es interpretado por la sociedad, es
decir lo que este demuestra ante los demas, como por
ejemplounbolso Louis Vuittondemuestralujoyelegancia.

P
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3.2.1 Las emociones

Segun el diccionario de la Real Academia de la lengua, la emocion se define como “Alteracion del animo intensa,
agradable o penosa, que va acompanada de cierta conmocion somatica. Interés expectante con que se participa
en algo que esta ocurriendo”.

Lester levenson sostenia que las emociones son reacciones a ciertos estimulos que se generan cuando un individuo
estafrenteaunapersona, unlugar, unobjeto o acontecimiento; estas provocan que el cuerpo genere ciertas conductas
como respuesta al estimulo el cual se manifiesta a través de expresiones faciales, expresiones corporales y sonoras.
Eltambién sosteniaquelas emociones permitenalindividuo estableceruna perspectiva o puntode vistaacercadel me-
dioquelorodeaytomar ciertas decisiones y acciones de aceptacion o negacion ante objetos, situaciones o personas.

Los seres humanos somos indudablemente seres emocionales y es por esto que nuestras emociones son funda-
mentales para las interacciones del ser humano, no solo con otros seres sino también con los objetos, e influyen en
sus decisiones racionales. “Las emociones estan ligadas a la actuacion, es sentirse seguros en el mundo La Cogni-
cion es nuestro entendimiento del mundo, mientras que la emocién es la interpretacion de él” (Norman, TED, 2003).
Estas decisiones ademas de las emociones que provoca el estimulo, también se ven influenciadas por el humor
previo de la personay los sentimientos que este genera al interpretar el estimulo y vincularlo con sus experiencias.
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3.2.2 Los objetos y las emociones

Los objetos no son solamente valorados y consumi-
dos por su forma y funcion, sino también por lo que
representan simbolica y sentimentalmente al indivi-
duo. Los objetos generan emociones y son parte im-
portante en la vida emocional de un individuo, ya que
generan emociones al momento de ser comprados
y cada vez que estos son utilizados por el individuo.

Donald Norman establece tres tipos de reacciones emo-
cionales que se producen entre la relacion del usuario y
el objeto:

Visceral: Esta ligado al estado pre-consiente del indi-
viduo es decir un estado anterior al pensamiento. Esta
etapa se conforma por las primeras impresiones € in-
terpretaciones que tenemos del objeto al observar su
apariencia externa. Se determina el agrado o desagra-
do que el usuario tiene ante el objeto a través de los
sentidos. Por ejemplo el agrado al sentir la suavidad de
una almohada.

Conductual: Estéa ligado a la interaccién usuario objeto,
es decir a la experiencia de uso que tiene el usuario con
el objeto. Esta etapa se conforma a través de la funcion,
el uso, la manipulacion y rendimiento del producto, Aqui
se determina el nivel de satisfaccién, decepcién y frus-
tracion que tiene el usuario ante el buen funcionamiento
del objeto. Por ejemplo la satisfaccién de que se en-
cienda y alumbre correctamente la lampara de escritorio
que se acaba de comprar.

Reflexivo: Esta ligado a la valoracion simbdlica y de
signo que tiene el usuario con el objeto. En esta eta-
pa surge el nivel de satisfaccién personal que se tiene
al interrelacionarse con los demas individuos a través
del objeto y ademas también los sentimientos que este
provoca a través de experiencias vividas y recuerdos.
Por ejemplo el sentimiento de distincion y elegancia al
utilizar unas gafas Prada.
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3.2.3 Disenar emociones

El arquitecto Leonardo Bustos en su articulo “Disefio
emocional” (2015) plantea una clasificacion de produc-
tos: Simbdlicos, mutantes, eternos, efimeros, desecha-
bles y artilugios. Los vincula con los tres tipos de rela-
ciones emocionales que son el visceral, conductual y
reflexivo; ademas de vincularlos con los componentes
de un producto que provocan o no la aceptacion de un
objeto como son la apariencia, la funcién y la preocupa-
cion entendida como la preferencia que se tiene hacia
un objeto por la “seguridad” que este genera.

PRODUCTOS QUE
CONSTRUYEN EMOCIONES

Imagen 95
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Donald Norman (2004) define al disefio emocional como

una forma de entender las diversas emociones y con-

ductas que trasmite el usuario al relacionarse con de-

terminados objetos y afirma que su objetivo principal es ARTILUGIOS

hacer la vida del usuario mucho mas placentera.

INSTRUMENT SIMBOLICOS

El disefio emocional juega un papel importante en el di-
sefo de productos ya que lo que un objeto provoca en el
usuario es indispensable para que este sea consumido
y genere satisfaccién en su uso. Norman explica que se
debe buscar reenfocar el proceso de disefio y pasar de
disefiar objetos solamente practicos a objetos que se
disfruten y aporten placer y diversion. De esta manera
se genera un valor agregado ya que como explican Car-  yisceraL .
dona y Obando “Un producto al ser mas atractivo, lla- ___Funcion S

. . . \ . DESECHABLES EFIMEROS
mativo o emotivo resulta ser mas eficaz y eficiente, pues
al tener estas caracteristicas se crea un lazo emocional Cuadro 7
entre el comprador y el producto” (Cardona & Obando,
2010, 14).
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3.3.1 La identidad como diferenciacion

En la actualidad el fendmeno de la globalizacién ha afec-
tado mundialmente a campos como la economia, tecno-
logia, produccion e incluso el campo social y cultural.
Como se ha mencionado con anterioridad la globaliza-
ciéon ha provocado una fuerte homogenizacién cultural
donde las personas consumen lo mismo: Los productos
que usan, lo que miran, lo que escuchan, lo que visten e
incluso lo que comen.

En contraposicion a este fendmeno, se ha empezado
a plantear la diversidad cultural y la identidad cultural
desde una perspectiva de elemento diferenciador, pues
esta claro que las realidades sociales que se viven en
cada uno de los paises e incluso en cada ciudad y pue-
blo no es la misma. “Si bien las necesidades humanas
pueden ser similares alrededor del mundo, la manera
particular de resolver estas situaciones de carencia per-
cibida, es lo que hace que podamos mantener como
pueblos nuestra identidad cultural” (Serrano, 2011, 3).
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Sin embargo no se busca remarcar identidades diferen-
tes y separadas, sino la interrelacion entre las culturas
diferentes para el enriquecimiento de conocimiento y
valorizacion mutua. “En la contemporaneidad el resulta-
do de la identidad se sustenta en un pensamiento rela-
cional” (Delgado, 2015, 4)

Giovanny Delgado (2015) sustenta que la identidad de
un pueblo tiene el poder de desarrollar simbolos iden-
titarios con gran distincion, permite que el pueblo tras-
cienda espacios y cruce fronteras, siendo reconocidos
vistos y valorizados desde fuera, desde otras socie-
dades y culturas. De esta manera se empieza a cons-
truir una identidad cultural sélida que llega a ocupar un
espacio dentro del nuevo mundo global rescatando y
manteniendo con vida todo aquello que nos caracteriza
como miembros de una misma nacion y de una misma
sociedad.



3.3.2 La identidad y el disefio

El disefio como tal busca dar solucion a necesidades
latentes en sus usuarios, las mismas que surgen se-
gun las condiciones geograficas, econdmicas, sociales
y ambientales del medio en la que la sociedad se desa-
rrolla; y por esta razon es evidente la profunda relacion
que existe entre el disefio y la sociedad. “Las soluciones
de disefo originales son el vivo reflejo de lo que cada
sociedad es” (Serrano, 2011, 3).

Una sociedad o nacion posee indiscutiblemente una
realidad cultural propia y por lo tanto una identidad cul-
tural, entonces se puede afirmar que el disefio trasmite
y se basa en la cultura de su entorno. El disefio no debe
ser solo funcional, este debe llevar un componente so-
cial en el que esta incluida la cultura, con el fin de que
este trasmita una identidad que sea vista, entendida y
valorizada. “El disefio esta completamente ligado a la
cultura, es mas, es cultura, y es por esta razén que las
actividades del disefiador deben estar regidas a una éti-
ca con relacion a la identidad y cultura de los pueblos”
(Tripaldi, 2009, 6)
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Una vez que el disefio contenga una identidad creara un
valor agregado, el cual esta relacionado al valor simbdlico
que menciona Baudrillard, debido a que los rasgos iden-
titarios de una sociedad, en la que el usuario esta inmer-
S0, poseen indiscutiblemente un significado y valoracion
connotativa positiva para quien la entiende y se siente
identificado. De esta manera la representacion de simbo-
los y significados culturales y sociales, se han vuelto fun-
damentales en la interrelacion del usuario y el producto.

La identidad en un producto de disefio esta intrinseca
en su origen y razén de ser, el cual se trasmite en su
forma, funcion, materiales, colores y texturas. Al rea-
lizar un diseno con identidad cultural, se debe enten-
der el valor significativo que tienen los las manifesta-
ciones culturales de la cultura en cuestion, es decir no
solo sus graficos, también sus creencias, rituales, mitos
y objetos. Nuestras culturas son una fuente insaciable
de inspiracion para la creacion de productos que tras-
mitan orgullosamente lo que somos sin la necesidad
de buscar fuera para disefiar, como mantiene el arqui-
tecto Antonio Gaudi “Ser original es volver al origen”.



3.3.3 La identidad y la glocalizacion

El fendmeno de la globalizacion avanza con fuerza y rapidez, transformando los entornos de todos los paises a
nivel mundial, y es impensable poder pararlo y aun peor luchar contra €l considerando que en muchos campos
ha sido un beneficio. La solucidon para el rescate y conservaciéon de las diversas identidades esta en mantenerlas
adaptandose a los nuevos acontecimientos.

La glocalizacion es un término que se ha empezado a utilizar en los ultimos afos, si bien comienza desde el campo
de la economia se ha ampliado a otras ramas como el disefio. Como Tripaldi (2009) define la Glocalizacion trata de
la apropiacion de los elementos globales a nivel local, es decir se busca reinterpretar los elementos que se estan
generando fuera y adaptarlos a nuestra identidad cultural con el fin de conservar nuestra identidad e integrarla al
mundo globalizado. Gracias a los flujos globales de comunicacion y conexién, lo global se vuelve local y lo local
se vuelve global, convirtiendose en un espacio de interrelacion de identidades.

Como ejemplo se puede nombrar a la Catrina, que es el simbolo de la muerte usado en el dia de los muertos en
el pais de México y es muy representativo de su cultura; en la actualidad este singular personaje ha sido reinter-
pretado y reconocido a nivel mundial creando nuevos disefios en todo ambito.
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4.1.1 Partido conceptual

Para definir el concepto de este proyecto se tomara las tres teorias y tendencias analizadas anteriormente, que
son la semiotica, el disefio emocional y el disefio con identidad; las cuales se interrelacionan entre si y generan
un solo concepto.

Como se menciona anteriormente en el analisis de la semidtica, el objeto también es un signo, por lo tanto re-
presenta y trasmite al usuario, una ideologia o informacion sobre algo o alguien, las cuales estan definidas por el
entorno cultural en el que el objeto se encuentra, por lo tanto los objetos trasmiten cultural. Los objetos son valo-
rados de mayor manera por lo que representan simbdlica y sentimentalmente al individuo; al observar un objeto
que trasmite una identidad cultural del cual se forma parte, genera emociones y sentimientos de identificacion y
pertenencia en el individuo, el cual es un factor clave para una mejor interaccién usuario-producto. Es importante
disenar productos con identidad, con el fin de generar un sentimiento de pertenencia e identidad a quién lo observa
y también generar valorizacion y difusién de la cultura que el objeto representa, de esta manera se mantendra viva
la cultura y su amplia diversidad, y aun mejor si esta puede llegar a contextos globales.

En base a estas teorias se trasmitira y difundira las manifestaciones culturales de la etnia los Tsachilas, en un ob-
jeto contemporaneo que pueda trascender a contextos globales
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4.1.2 Partido Formal

Para definir la forma del producto, se realizara un analisis morfologico de los objetos pertenecientes a la cultura
de los Tsachilas. Se analizaran los objetos de mayor representacion entre ellos, objetos rituales, utensilios, he-
rramientas y contenedores que han sido analizados con anterioridad dentro de las artesanias del grupo étnico.
Mediante operatorias de disefio sufriran deformaciones y particiones para adecuar la forma acorde su funcion y
requerimientos. De igual manera se tomara en consideracién aspectos formales de productos contemporaneos,
basados en la mejor manipulacion y uso del producto, los mismos que han sido analizados con anterioridad en los
homdlogos

En cuanto a la estética del producto, se analizara elementos y texturas que conforman los objetos, ademas de
elementos de su vestimenta y pintura corporal, los que han sido analizados con anterioridad. Se pretende generar
texturas visuales y elementos morfolégicos que permitan darle al producto una estética que acentue la identidad
cultural de los Tsachilas

La cromatica del producto se definira con los colores que conforman los objetos y la vestimenta del grupo, los
cuales estan definidos por los materiales del medio, y en algunos casos tienen un motivo y significacion cultural
importante.
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4.1.3 Partido funcional

La propuesta esta orientada hacia el disefio de una linea de maletas y bolsos de viaje unipersonales, cuya funcion
es transportar los objetos personales del usuario de un lugar a otro de forma segura y practica; también se busca
que el contenido se pueda organizar de una manera ordenada adaptandose a los diferentes tipos de objetos y
viajes que se pueden realizar, con el fin de que exista una mejor manipulacién e interraccion entre el usuario y el
producto.
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PROPUESTA 1







4.2.1 Concrecion

Forma

La forma de esta propuesta, se realizara de un analisis morfolégico del Ta’'sa, que es un contenedor en forma
esférica, con una cavidad circular pequefia en la parte superior, la parte inferior de la esfera es deformada para
generar una pequeia superficie plana que mantenga al objeto en posicion vertical, y tiene un asa en forma de arco
que esta sujetado en dos puntos de la parte superior.

Textura visual

Para la textura visual se tomara el tejido que conforma el Ta"sa. Es un tejido apretado de una fibra natural de poco
espesor llamada Pikiwa, al entrelazarse estas fibras y conformar el tejido se generan espacios virtuales romboi-
dales

Cromatica

La cromatica a utilizarse en esta propuesta, se tomaran del color natural de la fibra natural con la que se teje este
contenedor, La fibra llama Pikiwa presenta un color marrén grisaceo o un marrén claro, segun como es tratada. De
igual manera se tomara colores de la Tunan, en este caso se toman los colores naranja rojizo y el azul verdoso,
los cuales son colores opuestos en el circulo cromatico y se complementan entre si.




4.2.2 Operatorias de disefio

Para comenzar se realiza una abstraccion y sintetizacion de la forma del Ta’sa; luego se realiza una deformacion
de la misma para aumentar su altura; se realiza una sustraccion vertical y horizontal de la esfera, generando su-
perficies planas en la parte inferior y posterior del médulo; finalmente se deforma el espacio virtual circular de la
cavidad, aumentando sus dimensiones.

Para la textura se realiza una sintetizacion del tejido y se abstrae los espacios virtuales romboidales que se gene-
ran y finalmente se coloca el médulo en una malla basica diagonal.

En cuanto a la cromatica, el color marréon grisaceo se aplica en todo el objeto y el naranja rojizo y el azul verdoso
se aplican en la textura visual de forma alternada.

Una vez obtenido el médulo, se realizara un proceso de seriacion , es decir este modulo sufrira deformaciones
dimensionales para adaptarse a los diferentes tipos de maletas y bolsos de viaje y sus funciones.
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4.2.3 Bocetacion




4.2 .4 Propuesta definida

Al definir la propuesta se han realizado cambios dimensionales con el fin de adaptarse a las restricciones dimen-
sionales, manteniendo la funcionalidad y estética del producto.
Se propone realizar esta linea de maletas con una estructura rigida, para el cuerpo, de lona, cartén y espuma

(esponja), para la tapa de lona sublimada y esponja, las divisiones interiores de tela forro y esponja y herrajes
presentes en el mercado
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Dibujo técnico

DISENADO POR
ESTEFANIA BURBANO

APROBADO POR
FABIAN LANDIVAR

FECHA

PARTS LIST
ITEM | QTY | PART NUMBER | DESCRIPTION
1 1 |Cuerpo Lona, carton,
espuma
2 1 |Tapa Lona, espuma
3 2 |Rueda giratoria |Plastico
4 1 |Soporte Plastico
5 2 |[Rivet GB/T Truss head
1014-1986-6 X [semi - tubuar
16 rivets
6 1 |Division inferior |Forro, espuma
7 1 |Division Forro, espuma
superior
8 4 |Rivet GB/T Truss head
1014-1986-4 X [semi - tubuar
9 rivets
9 1 |Asa telescdpica |Plastico
10 1 |Cierre Plastico

PROPUESTA 1

MALETA DE MANO

EXPLOTADA

ESCALA
1:5

HOJA
1/9

————————————————————————————————————— (" —




AA(1:5)
-
$ N
L [e.0]
| 2
' T\
o
(@]
i
|
o st
LN
2 | I
o
| ~
1 |
O T o [
-
200
C—————1
DISENADO POR APROBADO POR FECHA
ESTEFANIA BURBANO FABIAN LANDIVAR
MALETA DE MANO
PROPUESTA 1 ESCALA HOJA
MEDIDAS GENERALES 1:5 2/9

e | | ———————————————————————————————————————



|
«
| P
o .
o0
<
o
o
i
O
O
1
-
340
R4 %
s - O

A-A(1:5)

e

160

DISENADO POR

ESTEFANIA BURBANO

APROBADO POR
FABIAN LANDIVAR

FECHA

PROPUESTA 1

MALETA DE MANO

CUERPO

ESCALA
1:5

HOJA
3/9




340

436

336

10

DISENADO POR

ESTEFANIA BURBANO

APROBADO POR
FABIAN LANDIVAR

FECHA

PROPUESTA 1

MALETA DE MANO

TAPA

ESCALA
1:5

HOJA
4/9




AA(1:2)

62
i i \ RI10
| |
| 1
! 38 © !
34 |
20 | 4
{23 i
|
N
27
/_|_ N
T @ T ©
VL | A
@
2 60
i

DISENADO POR
ESTEFANIA BURBANO

APROBADO POR
FABIAN LANDIVAR

FECHA

PROPUESTA 1

MALETA DE MANO

RUEDA GIRATORIA

ESCALA
1:5

HOJA
5/9




A-A(1:1,5)

240
120
| |
i i
114 6
. %o -+
S
15
- _—_—_$—— - - A\
T \|J

10

40

50

30

/4

DISENADO POR

ESTEFANIA BURBANO

APROBADO POR
FABIAN LANDIVAR

FECHA

PROPUESTA 1

MALETA DE MANO

SOPORTE

ESCALA
1:2

HOJA
6/9




RA -

328

140

DISENADO POR

ESTEFANIA BURBANO

APROBADO POR
FABIAN LANDIVAR

FECHA

PROPUESTA 1

MALETA DE MANO

DIVISION INFERIOR

ESCALA
1:2

HOJA
7/9




328

95

DISENADO POR

ESTEFANIA BURBANO

APROBADO POR
FABIAN LANDIVAR

FECHA

PROPUESTA 1

MALETA DE MANO

DIVISION SUPERIOR

ESCALA
1:2

HOJA
8/9




A-A(1:3)
A s

————-—

15

= = L ]
4 — —
| o
o
<+
: C(1:2
! 2 ( )
)
)
B(1:1) B + 1F/c
D‘ |
¢ R
D
o
I
|
O o
N (2]
™ | <+
|
|
80
' —o— | :J
N ¥ T

A—-I 25 25

DISENADO POR APROBADO POR FECHA
ESTEFANIA BURBANO FABIAN LANDIVAR
MALETA DE MANO
PROPUESTA 1 - ESCALA HOJA
ASA TELESCOPICA 1:3 9/9

————————————————————————————————————— | —






Maletin







Dibujo técnico

PARTS LIST
ITEM | QTY |PART NUMBER | DESCRIPTION
1 Tapa Lona, espuma
2 Cuerpo Lona, cartdn,
espuma
3 1 [Cierre Plastico
4 1 |Division frontal |Forro, espuma
5 1 |Division Forro, espuma
posterior DISENADO POR APROBADO POR FECHA
6 1 |Pasador Plastico ESTEFANIA BURBANO FABIAN LANDIVAR
7 1 Bandolera Reata MALETIN
8 2 |Argolla Plastico PROPUESTA 1 ESCALA HOJA
9 2 |Aro Reata EXPLOTADA 1:5 1/10
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Dibujo técnico

PARTS LIST
ITEM | QTY |PART NUMBER | DESCRIPTION
1 1 |Tapa Lona, espuma [prserano por APROBADO POR FECHA
2 1 [Cuerpo Lona, cartdn, |ESTEFANIA BURBANO FABIAN LANDIVAR
€spuma NECESER
3 1 |Cierre Plastico PROPUESTA 1 TSR oA
4 1 | Divisién Forro, espuma EXPLOTADA 1:2 1/5
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PROPUESTA 2







4.3.1 Concrecion

Forma

La forma de esta propuesta, se realizara de un analisis morfolégico del Banbu’ tu, que es un instrumento musical
de forma cilindrica, esta realizado en planchas de plywood y en sus extremos de cuero, el cual esta sujeto a la
madera y tensado mediante cordeles. Y tiene una banderola para colgarse del hombro. También se tomara la for-
ma de sujecion del Tsenkala, este es un contenedor plano y circular, que tiene amarrado bejucos en cuatro puntos
para poderlo colgar.

Textura

Para la textura, se tomara una parte del tejido realizado en las lanzas rituales, las cuales presentan forma de cruz
y lineas horizontales a continuacion, este tejido se realiza mediante hilos de lana o algodon que se envuelven de
forma continua a todo el largo de las lanzas.

Cromatica
La cromatica a utilizarse en esta propuesta, se tomaran del color marrén de la madera utilizada en el Banbu’ tu y el
color blanco de sus cordeles. De igual manera se tomara el color de las lanzas realizadas en Chonta, una madera

que presenta un color marrén oscuro.
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4.3.2 Operatorias de disefio

Para comenzar se realiza una abstraccién y sintetizacién de la forma del Banbu’ tu; se realiza una sustraccion
vertical del cilindro de Y4 de su circunferencia, generando una superficie plana en la parte posterior del médulo;
finalmente se disminuyen las dimensiones del extremo inferior, dandole una forma cénica al médulo; finalmente se
toma la forma de sujecion del Tsenkala y se aplica al extremo superior del modulo.

Para la textura se realiza una sintetizacion de una parte del tejido de las lanzas obteniéndose una cruz y tres li-
neas; luego se disminuye gradualmente el largo de las lineas, simulando la forma en punta de la lanza.

En cuanto a la cromatica, el color marrén oscuro o el marrdn claro se aplican en todo el objeto y el blanco se aplica
en la textura visual, el interior y los elementos de sujecion.

Una vez obtenido el médulo, se realizara un proceso de seriacion, es decir este médulo sufrira deformaciones
dimensionales para adaptarse a los diferentes tipos de maletas y bolsos de viaje y sus funciones.
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4.3.3 Bocetacion




4.3.4 Propuesta definida

Al definir la propuesta se han realizado cambios dimensionales y de algunos elementos con el fin de adaptarse a
las restricciones dimensionales, manteniendo la funcionalidad y estetica del producto.

Se propone realizar esta linea de maletas con una estructura rigida, para el cuerpo y tapa de cuero, carton y es-

puma (esponja), las divisiones interiores de esponja y tela forro y herrajes presentes en el mercado, la textura
estara realizada en reata cosida.
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Dibujo técnico

PARTS LIST
ITEM | QTY | PART NUMBER | DESCRIPTION
1 1 |Cuerpo Cuero, carton,
espuma
2 2 |Rueda giratoria |Plastico
3 1 |Soporte Plastico
4 2 |Rivet GB/T Truss head
1014-1986-6 X |semi - tubuar
16 rivets
5 | 1 |[Cierre Plastico "\
6 3 |Divisidn Forro, espuma @ 3
7 1 |Estructura Reata 15mm }’/
8 2 |Agarradera Reata 15mm
OO
9 1 |Tapa Cuero, espuma
10 4 |Rivet GB/T Truss head
1014-1986-4 X |semi - tubuar [oreeRAbo PoR APROBADO POR FECHA
9 rivets ESTEFANIA BURBANO FABIAN LANDIVAR
11 1 |Asa telescopica |Plastico MALETA
PROPUESTA 2 ESCALA OIA
EXPLOTADA 1:5 1/10
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Dibujo técnico

DISENADO POR
ESTEFANIA BURBANO

APROBADO POR
FABIAN LANDIVAR

FECHA

PARTS LIST
ITEM | QTY [PART NUMBER| DESCRIPTION
1 1 |Cuerpo Cuero, cartén,
espuma
2 2 |Aro Reata
3 2 |Argolla Plastico
4 1 |Pasador Plastico
5 1 |Bandolera Reata
6 2 |Agarradera Reata
7 1 |Tapa Cuero, espuma
8 1 | Division Forro, espuma
9 1 | Cierre Plastico
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ITEM | QTY [PART NUMBER | DESCRIPTION [r—— ARORAD TOR =
1 1 |cuerpo Cuero, cartdn, |ESTEFANIA BURBANO FABIAN LANDIVAR
_ espuma NECESER
2 1 |Cierre Plastico PROPUESTA 2 ESCALA HOJA
3 1 |Tapa Cuero,espuma EXPLOTADA 12 1/4
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PROPUESTA 3
(ESCOGIDA)







4.4.1 Concrecion

Forma

La forma de esta propuesta, se realizara de un analisis morfolégico del Chalo, que es un contenedor en forma de
piramide de cuatro lados truncada e invertida. Esta realizada mediante un tejido basico de una fibra natural lla-
mada Pikiwa al igual que el Ta’sa. No contiene asa y es de gran tamafio. Se tomara también la forma sujecién y
ajuste del Banbu’ tu mediante los cordeles.

Textura Visual

Para la textura, se tomara la pintura corporal de los hombres y mujeres Tsachilas, Las tramas mas utilizadas en
los miembros de las comunidades son las lineas rectas que representan la proteccion, las lineas quebradas que
representan las montafas y los puntos que representan la viruela.

Cromatica

Para la cromatica a utilizarse en esta propuesta, se analizara la vestimenta de los hombres Tsachilas. El rojo, que
representa el achote, el cual significa proteccién, salud y espiritualidad, el azul marino del Manpe Tsampa, el cual
se dice es atribuido por su diosa Tsabo Ayan, que es la madre de las estrellas, y finalmente el blanco del Mishili
que representa la sabiduria y paz.

Imagen 109
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4.4.2 Operatorias de disefio

Para comenzar se realiza una abstraccion y sintetizacion de la forma del Chalo; luego se modifica sus dimensio-
nes, aumentando su alto; se retira una de las caras y siguiendo la forma se genera un nuevo modulo de dos caras
que funciona como tapa de todo el médulo. Se toma la forma de sujecion del Banbu'tu y se abstrae la forma lineal
que se forma entre los cordeles y finalmente se genera una deformacién con el fin de representar la forma de las
lanzas. Se analiza el Sere y se aumenta a escala sus elementos, finalmente se realiza una sustraccion generando
medios cilindros, este sistema se aplicara a la tapa del médulo.

Para la cromatica se aplicara el rojo en la tapa ya que este color representa proteccion y la tapa es interpretada
como lo que protege al contenido, El azul marino se aplicara en todas las caras del contenedor y el blanco se
aplicara en los elementos de sujecion ya que estos se ubican sobre la tapa, asi como el Mishili blanco se coloca
sobre la cabeza roja, y también se aplicara sobre la textura visual.

Una vez obtenido el médulo, se realizara un proceso de seriacion para adaptarse a los diferentes tipos de maletas
y bolsos de viaje y sus funciones.




4.4.3 Bocetacion




4.4 .4 Propuesta definida

Al definir la propuesta se han realizado cambios dimensionales y de algunos elementos con el fin de adaptarse a
las restricciones dimensionales, manteniendo la funcionalidad y estetica del producto.

Se propone realizar esta linea de maletas con una estructura rigida, para el cuerpo de lona, cartéon y espuma

(esponja), la tapa de lona y esponja y las divisiones interiores de esponja y tela forro , herrajes presentes en el
mercado y la textura estara realizada en reata cosida.
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Dibujo técnico

PARTS LIST
ITEM | QTY [PART NUMBER | DESCRIPTION
1 1 |Cuerpo Lona, cartdn,
espuma
2 2 |Agarradera Reata 15
3 1 |Tapa Lonay
espuma
4 1 [soporte Plastico
5 2 |Rivet GB/T Truss head
1014-1986-6 |semi - tubuar
X 16 rivets
6 2 |Rueda Plastico
giratoria
7 1 |Division inf Espuma, forro
8 1 |Division sup |Espuma, forro
9 12 |Aros Reata 15
9 6 |Broche inferior |Plastico
11 1 |Asa Plastico
telescdpica
12 4 |Rivet GB/T Truss head
1014-1986-4 |semi - tubuar
X9 rivets
13 6 |Broche Plastico DISENADO POR APROBADO POR FECHA
. ESTEFANIA BURBANO FABIAN LANDIVAR
superior
14 1 |Cierre Plastico MALETA DE MANO
PROPUESTA 3 ESCALA HOJA
VISTA EXPLOTADA 1:5 1/14
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PARTS LIST
ITEM | QTY | PART NUMBER | DESCRIPTION
1 1 |Cuerpo Lona, Cartdn,
espuma
2 2 |Agarradera Reata 15
3 1 |Tapa Lona, espuma
4 1 |Bolsillos Forro
5 1 |Division frontal |Espuma, forro
6 1 |Division post. Espuma, forro
7 8 |Aros Reata 15
8 2 |Argolla Plastico
9 1 |Pasador Plastico
10 1 |Banderola Reata 30
11 2 |Broche superior |Plastico
12 2 |Broche inferior |Plastico
13 1 |Cierre Plastico
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Dibujo técnico

AN

PARTS LIST
ITEM | QTY |PART NUMBER | DESCRIPTION
1 1 |Cuerpo Lona, cartén
espuma DISENADO POR APROBADO POR FECHA
2 1 |Tapa Lona, espuma_|esTerANIA BURBANO FABIAN LANDIVAR
4 1 |Bolsillos Forro NECESER
4 1 |Divisién Forro, espuma PROPUESTA 3 T
5 1 |Cierre Plastico EXPLOTADA 1:3 16
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CONCLUSION

Al concluir con el proyecto de graduacion se ha logrado
disefiar una linea de maletas y bolsos de viaje contempora-
neos que trasmiten y mantienen rasgos identitarios de los
Tsachilas. Esto se ha conseguido a través de la investiga-
cion etnografica de la etnia de los Tsachilas, donde se ha
podido realizar un analisis objetual, morfoldgico y cultural
de los mismos. También a través de operatorias de disefio
que han permitido tomar la morfologia de los objetos anali-
zados y adaptarlos al uso y funcioén del producto disefiado,
ademas de poder mantener rasgos de la etnia a través de
formas texturas y cromaticas aplicadas en el disefio. Y por
ultimo gracias a la investigacion de técnicas y materiales
que permitan construir el disefio planteado ademas de la
fabrica adecuada para hacerlo.



RECOMENDACION

La diversidad cultural y étnica en el Ecuador nos enriquece
como nacion y ademas es una fuente inagotable de inspi-
racion para la creatividad y disefio con identidad; por esta
razon mi recomendacion es que se impulse y se pretenda
realizar disefio basandose y estudiando la diversidad cul-
tural que hay en el pais, con el fin de crear productos que
tengan identidad ecuatoriana, que se dé a conocer y se va-
lorice a nivel local y en otros paises como un elemento de
interaccion, difusion y rescate de nuestra identidad.
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