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RESUMEN

Cada producto necesita tener algo que lo diferencie
de los demds, en nuestra sociedad el mundo del en-
vase se ha vuelto imprescindible para la promocion
de un producto.

El presente proyecto pretende mostrar la importan-
cia del diseno grafico para el embalaje, ya que su
funcion es la de comunicar, ademds de que ayuda
a mostrar y conservar un producto, este diseno gra-
fico tendrd una imagen propia gracias a la ayuda
del marketing, el que le dard un aspecto propio, de
acuerdo a las caracteristicas de la empresa.

Para este proyecto se tomd como objetos a ser em-
balados a las joyas, ya que en nuestra ciudad no
existen embalajes que ayudan a dar un valor agr-
egado al producto y ademdas lo que se pretende es
crear conciencia en el productor, de la importancia
del embalaje en la sociedad de consumo y concien-
cia de que el embalaje no es mdas ni menos que el
producto contenido.



ABSTRACT

This project is about designing dwellings with new technologies, using
domes in a students’ residence where spaces that are meant for students must

be thought of in a way that facilitates their work.

For that reason, I propose to design areas in accordance to the student’s
needs which can offer them comfort and safety among other things. I also
propose to adapt the new technological trends to interior environments, in
order to achieve a productive result for students and their stay with the help
of domes and the different autonomous systems, that is having an

interrelation between domes and interior design.
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INTRODUCCION

A lo largo de los anos la influencia del packaging se
ha visto influenciada por los avances tecnoldgicos,
por la mejor de los medios de transporte y por los
cambios sociales, como nos dice Giles Calver en su
libro .

La fecnologia que nos ha permitido llevar comida all
espacio hace tiempo era imposible creer que se lo
podia hacer al inicio, pero con el pasar de los tiem-
posy con el avance de la tecnologia esto dejo de ser
algo imposible ya que esta tecnologia se encuentra
presente en nuestras tiendas.

Las técnicas de impresion, cada dia mas sofisticadas
nos han permitido realizar cosas que hace algunos
anos parecian irrealizables, ademds el envase de un
articulo hoy en dia fiene un significado muy diferente
para cada persona , el envase pasa por desaperci-
bido hasta que dicho articulo se va a consumir.

Los factores artisticos, culturales y del estilo de vida



de las personas, han influenciado dentro del campo
del packaging, ya que la influencia de las tenden-
cias artisticas han hecho que las personas se fami-
liaricen con el arte de una forma u otra, haciendo
del packaging una forma de vida distinta de cada
persona.

Segun Giles Calver en su libro dice: “Los disenadores
son como esponjas que absorben diferentes influen-
cias, consiente o inconscientemente, y estas se ma-
nifiestan en sus soluciones de diseno™.

Este proyecto lo que quiere demostrar es que con
la influencia de la moda, las tendencias artisticas se
puede lograr que un producto se vea mucho mejor
desde su embalaje, ya que esto nos ayuda a que las
personas se identifiquen con cada uno de los emba-
lajes por su forma y su moda.
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RISTORIA DEL PACKAGING'

En la historia se han utilizado distintos recipientes
para contener o proteger los productos, aunque los
actuales son mucho mds sofisticados y complejos
que en cualquier otro momento de la historia.

CHOCOLATE.
ALMOND BUTTERCRUNCE

El origen del envasado, se remonta al siglo XVIII,
cuando la revolucién industrial supuso un cambio
radical para la industria manufacturera. La
infroduccién de la mecanizacién a gran escala
permitid el aumento de la produccion de un
solo arficulo en cadena. Por primera vez se
podia meter la comida en recipientes metdlicos
higiénicos y cerrados; por ejemplo, en latas. Las
cajas de cartdn se hicieron muy populares, pues
constituian recipientes ligeros y fdciles de imprimir, su
construccidbnamanerade embalajesplanosprefabricados
suponia un ahorro de espacio.

! Cfr. Deninson, Edward y Cawthray, Richard. (1999) Packaging., Envases y
sus desarrollos. P. 092 - 10
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DIAGNOMLICA)

Las cajas de metal, porsu parte, tambiénllegaron aser muy
populares, se recurria a ellas como alternativa al cartén,
sobre todo en productos perecederos como galletas y
dulces, que requerian proteccion. A principios del siglo
XX, las técnicas de fabricaciéon habian evolucionado
lo suficiente como para que estos envases metdlicos
adoptardn cualquier forma o figura. Esto dio lugar a los
primeros ejemplos del nuevo embalaje que, con la ayuda
de la informdtica y el desarrollo de los pldsticos, han
ayudado a que se puedan ver hoy acompanados todos
los productos por medio de esta tecnologia.

En cuanto a impresidn se conocieron grandes avances
ya que tenian que diversificarse para mantenerse a la
altura de los progresos de la tecnologia del envasado,
la imagen de una marca debia aparecer en el envase
fuera cual fuera su material, ya sean botellas, papel, etc.
debia tener una forma de identificarse.

La ventaja de usar la letra impresa era que ayudaba a
presentar mas informacién del producto, haciendo que
en las tiendas ya no se contratara personal especializado
que informara sobre el mismo.

Sepuededecirqueelpackagingtieneunpapelimportante
ya que este se encarga de transmitir el mensaje correcto
al consumidor, lo que quiere decir que este debe de:
Atraer, Informar, Sugeriry Convencer al consumidor.
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SQUE B8 EL PACKAGING?

“Anteriormente el diseno grdfico era el
diferenciador del producto, en la actualidad
la estructura del envase tiene mucha mas
importancia a la hora de distinguir marcas.’”

Lo que se puede decir con el concepto antes
mencionado es que el packaging ayuda al
consumidor a diferenciar entre marcas, ademds
de que este nos da la informacidn necesaria de
coémo conservar el producto, las caracteristicas
de uso del mismo, efc.

Segun lo citado, lo que el packaging debe lograr,
es ser afractivo ante el consumidor para de esta
forma hacer que el producto que se pretende
vender demuestre sus valores de marca vy
posicionamiento en el mercado, ademds de que
debe facilitar su visualizacién porla forma, el diseno
el color del mismo, y por otfra parte su transporte,
manipulaciéon y almacenaje.

2 Calver, Giles, (2004) sQué es el Packaging?2, pdg. 07.
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DIAGNUS REU

AQUIE ES ENVASE?

“Es todo producto fabricado con diversos materiales
vtilizado para contener, proteger, manipular, distribuir
y presentar productos en cualquier fase de la cadena
de fabricacién, distribucion y consumo. El envase es
funcional, el packaging comunicacional. El envase
es tangible, el packaging intangible™

3 Ferndndez, Raimundo, “Packaging. La decision en 5" ", Internet, www.e-
icon.net/Pdfs/decision_5"".pdf, Acceso: 20 de febrero de 2008.




Packaging (envase prima-
rio): es aquel que esta di-
rectamente en contacto
con el producto.

PGS bE

NV/ASE

Segun su funcion podemos encontrar:

Envase secundario: es
aquel que contiene uno o
varios envases primarios,
otorgdndole  proteccion
para su distribucién comer-
cial.

Embalaje (envase tercio-

rio): es el agrupamiento de
envases primarios o secun-
darios en un contenedor
que los unifica y protege a
lo largo del proceso de dis-
tribucién comercial.

mn
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DULACGINONTLIC

TMPOS DE MA

Existen diferentes tipos de materiales para
realizar embalajes, como es el caso de los
liquidos, sélidos o cualquier producto que
se desee embalar, se pueden mencionar
materiales como: El vidrio, el metal, los
pldsticos, el envase compuesto llamado
Tetra Pak y por Ultimo el cartén y papel.

ININNVID OL43gINN
HIHDNNYDS TYND ASAD

JAALES 4

Como material principal para el proyecto
se definird el cartén y papel porque este
material se puede utilizarmejor pararealizar
la propuesta y también por el aspecto
tecnolégico con lo cual contamos en
nuestra ciudad y nos limita un poco para
utilizar otro tipo de materiales.

4 Cfr. Giovannetti, Ma. Dolores, (1995) “El Mundo del Envase”, pdg. 16-87.




CARTON Y PAPEL

“El papel y el cartén son los embalajes de uso

mds extendido, aunque en algunos casos

se remplacen con el plastico, ante Ila

j J preocupacion medio ambiental el papel

< E - 3 B - ¥+ estd por encima de los materiales no
e . 2 . degradables.”

La naturaleza del papel es un conglomerado de fibras
de celulosa dispuestasirregularmente, adheridas entre
si en una superficie plana. Se elabora de celulosa
vegetal que proviene de la madera, el algoddn, ellino,
la cana de azucar, etc. las maderas utilizadas pueden
ser suaves, las que provienen de coniferas, y duras que
provienen de drboles como el fresno.

4 Giovannetti, Ma. Dolores, (1995) “El Mundo del Envase”, pdg. 33-40.
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DIAGNUSRIGU

PO GESO fablicacion

Dentro del proceso de fabricacion del papel tenemos:

a) Molienda: se obtiene por medios fisicomecdnicos de
desintegracion y corte, una suspension acuosa de
fioras llamada pasta.

b) Depuracion: se eliminan impurezas que contaminen la
pasta.

c) Refinacién: se desarrollan las propiedades fisicas de la
pasta, en la que se incorpora la cola, las tinturas y las
cargas.

d) Formacion: se deposita la pasta en una malla de
alambre pldstico para drenar la mayor cantidad de
agua.

e) Prensado: se pasa la hoja a través de una serie de
rodillos para disminuir el contenido de aguay aumentar
su resistencia.

f) Secado: se pasa la hoja por medio de unos cilindros
huecos secadores que se calientan interiormente a
base de vapor.

g) Calandrado: se hace uniforme a la hoja a través de
unos rodillos sélidos lisos.

h) Enrollado: se forman grandes rollos.

i) Embobinado:la hoja se rebobina enrollos del didmetro
y ancho que se requiere.




RIGRIEAGEES

iener &l pepdal

Las propiedades que debe tener son:

Resistencia a la rotura por traccion, al alargamiento y
al plegado.

Resistencia a la friccion. Para evitar el movimiento
entre uno y ofro al momento de ser transportado o
apilado.

Grado de satinado. El que influye en el resultado de la
impresion.

Resistencia al agua. En papeles para envase.

Propiedades o6pticas. Es la opacidad, el brillo y la
blancura que puede tener un papel de acuerdo al
matiz que se le de con los quimicos.

Aptitud para la impresion. Absorcidon de aceites y tintes
para imprenta.

Impermeabilidad a las grasas. Para papeles en
envoltura de alimentos con grasas.

Resistencia a la luz. Sobre todo a la decoloracion o
amarillantamiento.

Barrera a liquidos y vapores. Se utilizan ceras, peliculas
plasticas y el foil de aluminio como recubrimiento.

OOLESONDVIC



DIAGNUSRIEU

RAPEK

De acuerdo aluso que se le de a cada papel este pueden
ser:

Para bolsas, sacos multicapas y envolturas, se hace en
diferentes pesos y espesores hasta ser un carton.

Se utiliza para envolver mantequilla, carnes, plata vy
metales pulidos.

Se utiliza en envolturas, sobres, materiales de barrera vy
sellos de garantia de tapas, ademds para envasar grasas
y aceites, tintas para impresion, para pintar y partes
metdlicas.

Para proteger productos eléctricos, envases de vidrio,
herramientas, utensilios, zapatos, bolsas de mano y partes
metdlicas altamente pulidas.

Para envases de alimentos como reposteria, cereales
secos, industria de los congelados y para envase
industrial.

S Cfr. Giovannetti, Ma. Dolores, (1995) “El Mundo del Envase”, pdg. 28.




Ceriion @

Este es una variante del papel ya que se compone de
varias capas del mismo, las cuales hacen que éste sea
rigido, se considera cartén mayor a 65gr/m?.

Los tipos de cartdn que podemos encontrar son los
cartoncillos sin reciclar como: gris, manila, detergente,
y los cartoncillos resistentes como: couché reverso gris,
reverso detergente, reverso blanco y reverso bikini.

Son las mdas utilizadas ya que pueden ser el envase
primario o secundario del producto. Existen algunas
consideraciones para un envase plegadizo y son:

- Cdlibre. Determinado en puntos segun el peso del
producto (1 pt. =0.001 pulg.)

- Hilo: Es la resistencia que se determina por la direccion
del hilo del cartén.

furftenberg

- Efectos de humedad en la rigidez del cartén. En
presencia de humedad cambia sus propiedades
mecdnicas como la rigidez.

¢ Giovannetti, Ma. Dolores, (1995) “El Mundo del Envase”, pdg. 16-87.
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DIAGNOMICA)

Eablicacion

Para la fabricacion de una caja plegadiza
lo primero es tener las dimensiones, luego
se la imprime y por Ultimo se la corta vy
dobla.

El proceso de corte y doblez se lo llama
tfroquelado el cual se lo hace por medio de
unas cuchillas, las cuales bdsicamente son
de fres tipos: cuchillas de corte, las cuales
definen la forma de la caja, cuchillas de
doblez para facilitar el doblado de la caja
y por Ultimo las cuchillas de punteado que
se usan para el desprendimiento de ciertas
partes. Luego de todo esto se procede a
engomar y acomodar las cajas.

DiseneJEstivctural

Como ya sabemos la principal funcion
de un embalaje es la de contener un
producto, es por esta razén que el diseno
estructural de las cajas plegadizas debe
ser pensado para que tenga un esfilo,
su materia prima, la forma de cierre, el
acabado, etfc. Por lo tanto, el disenador
debe saber con anterioridad que tipo de
producto es el que va a contener la caja
para saber su: peso, enfoque de mercado,
necesidades de proteccion, etc. En toda
caja plegadiza se tendrd largo ancho y
profundidad.



lpes ce Clemss

Existen cinco tipos diferentes de cierre de
un envase de cartén y son:

Cajas plegadas con lengietas entrantes:
No requiere encolado, ademds que
puede abrirse y cerrarse muchas veces o
sélo una en funcidn de sus caracteristicas
(cierres de daga o lanza, de ranura o de
pestanas).

7 DENINSON, Edward, CAWTHRAY, Richard, (1999), “Packaging Envases y sus

desarrollos” Mc Graw Hill Interamericana, pdag. 19-21.
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DIAGNOMICA)

Caja con fondo automdtico y lengieta
superior entrante: Se preencola y se
dobla.

Cierres de solapas rectas: Utilizadas para
transportar, las solapas se unen con cola o
cintas adhesivas.




Bandeja con seis puntos encolados y cierre
integral: Requiere encolado lo que le hace
mds resistente y facil de montar.

Bandeja de doble baranda o de 4 paredes
dobles: No necesitan encolado, el pliegue
en diagonal de cada esquina crea un
enframado que se mantiene por unas
solapas.

ODLESONDYIC



DIAGNUSRI®U

Los puntos a tomarse en cuenta por la forma-funcién
son:

- Una caja debe contener el producto, para que sea
fransportado y manipulado.

- Debe de proteger el producto de roturas, robo,

absorcion de humedad y fugas. 3 I

t THEARTOFTHE

- Debe hacer publicidad  del o ;”g"g’;%f
producto. oz  HEWILDONE

- Debe vender el producto al
consumidor.

En el diseno grdfico se debe tomar en
cuenta el tipo de papel o cartén con el que
se va a trabajar, ya que de este dependerd
el acabado que se le quiera dar, ademds

qgue debentenerbuenaadhesidonalastintas,

se pueden utilizar cartones recubiertos o sin
recubrir para generar una imagen de alta
calidad como en los envases de cosméticos.




ORIGAMI

Es el Arte Japonés del plegado de papel, viene de las
palabras Japonesas “ori” que significa plegado, y “gami”
que significa papel. Con ésta técnica se pueden formar
figuras bi y fridimensionales, el origami se lo realiza
normalmente en un papel de forma cuadrada, aunque
con el pasar de los tiempos se lo puede realizar en formas
rectangulares.

El hecho de hablar sobre origami es por la forma de
concebir figuras o formas con tan solo los dobleces, que es
lo mismo que se hace en una caja o un envase de carton,
con la diferencia que estas fienen cortes y dobleces,
pero se halla vinculado a la técnica del origami, donde
la utilizacidon de los dobleces hacen posible concebir
envases muy atractivos y de distintas formas.

Dentro de las diferentes técnicas de impresion podemos
mencionar: la Flexografia, el Huecograbado, la impresion
Offset, la Serigrafia, etc. a continuacién se describe
brevemente cada una de estas técnicas de impresion.

8 “Origami el arte del plegado en papel”, Internet, www.origamielartedelpl-
egadoenpapel.mht, Acceso: 15 de enero de 2008.

ODLESONDYICE



DIAGNOMICA)

TPOS PE IMPRESION

La mejor forma de hacer que un producto se vea
afractivo es por la forma de impresion, donde con
la utilizaciéon de distintos métodos de impresion
se pueden lograr acabados que ayuden a que el
producto o su envase sea un punto de atraccion
para el consumidor.

Dentro de las diferentes técnicas de impresion
podemosmencionar:laFlexografia, elHuecograbado,
la impresion Offset, la Serigrafia, etc. a continuacion
se describe brevemente cada una de estas técnicas
de impresion’.

? Giovannetti, Ma. Dolores, (1995) “El Mundo del Envase”, pdg. 122-128.




Se trabajaconcilindros de cobre grabados,
donde se entinta cuando el rodillo gira 'y se
limpia la zona no grabado con un rasero,
quedando la tinfa en los huecos del
grabado. Por su alto costo de fabricacién
de los grabados, este tipo de impresion
se lo utiliza para un tiraje muy grande, se
obtiene buena calidad en las imdgenes
delineadas y fotogrdficas.

Este fipo deimpresion se larealiza pormedio
de clisés pldsticos, es un tipo de impresion
en relieve ya que los clisés sobresalen y
son en los cuales se transporta la finta
que pasard hacia el papel a ser impreso.
Como los clisés son de hule no permiten
caracteres muy delgados, porque se
engruesan y emplastan en la impresion,
con lo el texto para este tipo de impresion
deberd ser grueso vy limpio, sin remates y
de ocho puntos.

La utilizacion de la flexografia se la realiza
en impresidbn de peliculas pldsticas,

envoltorios, laminaciones y bolsas, Tetra
Pak y cajas de cartdn. Es un método
econdmico para pequenos tirajes y de
alta velocidad de impresion.

ODLESONDYIC



DIAGNUSRI®U

En este método se utiliza un tamiz de malla
fina de seda, la cual se bloquea con una
emulsion fotosensible, se usa un positivo en
elcuallas dreas claras quedan bloqueadas
y endurecidas, se pasa la tinta por medio
de un rasero. Este tipo de impresidn es
manual, para utilizar diferentes colores se
debe esperar que seque uno para pasar el
ofro, la tinta es viscosa, lo que permite que
se imprima colores claros sobre oscuros.

Esta técnica es barata para tirajes cortos
haciendo que se pueda imprimir en
cualguier soporte, se utiliza bdsicamente
en la impresibn de envases de vidrio y
pldsticos.

Estd basado en la repulsion entre el agua
y el aceite, en este método se utiliza un
negativo que se coloca en una placa
de metal sensibilizada a la luz, donde el
negativo es transparente y la luz endurece
la emulsion, que es donde se adhiere la
tinta, para cada color se necesita una
Idmina. La transferencia de tintase larealiza
por medio de una mantilla de goma.

Una de las ventajas de laimpresion offset es
que permite la impresion en distintos tipos
de papel, ademds que se puede realizar
una impresion a velocidades elevadas,
tiene una buena reproduccion de detalles
y fotografias, es un método barato.




PACKAGING Y COMUNICACION ™

Las funciones mas importantes de la comunicacion
en el packaging son:

Debe ser diferenciable en Elconsumidor debe asociar La publicidad crea un estilo
un contexto saturado de fdciimente el envase conel de vida y lo asocia con la
productos. contenido. utilidad de venta haciendo
una autoimagen entre el
producto y el consumidor
reflejando su estilo de vida.

10 Ferndndez, Raimundo, “Packaging. La decision en 5" ", Internet, www.e-
icon.net/Pdfs/decision_5"".pdf, Acceso: 20 de febrero de 2008.
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DIAGNUSRIEU

Es la parte en la que el Es Ila capacidad de
envase transmite datos de fascinacién y de incitacion
utiidad como es el precio, activa ala compra.
composicion, fecha de
caducidad, etc.

abs%lean
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Dentro de la comunicaciéon
para un embalaje se debe
de readlizar un briefing,
el cual nos ayudard a
entender mejor la forma en
la cual se debe realizar un
empaque o embalaje de
la marca que se pretende,
ademds que dentro del
mismo se determina el
mercado meta al que se va
a dirigir, a continuacién una
se da a conocer una forma
de realizar un briefing para
los embalajes o envases.



BRIEANG ™

La informacioén transmitida a la compania de diseio es fundamental para la
correcta realizacion del proyecto de packaging. Esta podria responder al
siguiente esquema:

Nombre y definicion.
Imagen actual de la marca o

producto.
Otros productos bajo la misma marca.

Definicion del publico objetivo (target)
comprador.

Hdbitos de compra.

Definicion del publico objetivo (target)
consumidor.

Hdbitos de consumo.

Principales mercados o segmentos de
mercado.
Datos relevantes del mercado.

Objetivos de marketing a corto plazo.
Canales de distribucion.

Productos competidores.
Similitudes y diferencias con ofras
marcas.

Ventajas sobre los competidores.

Estrategia general de comunicacion.
Publicidad y promociones.

Personalidad de la marca o productos
(test de diferencial semdntico).
Posicionamiento.

Beneficio principal.

Beneficio secundario.

Otros mensajes.

Tipos de envase y embalagje.
Dimensiones y capacidades.

Sistemas de impresion e identificacion.
NUmero de tintas, colores y
tratamientos especiales.

Normativas, informacion legal y
aspectos ecoldgicos.

Manipulacién, transporte y
paletizacion.

Elementos obligatorios.

ODLESONDYIC

" Ferndndez, Raimundo, “Packaging. La decision en 5" ", Internet, www.e-
icon.net/Pdfs/decision_5"".pdf, Acceso: 20 de febrero de 2008.




PACKAGING Y DISENOG GRAFAICO

E Celler

Segun Alan Swann'? el color tiene que ser un factor clave
en la mayoria de imagenes que son parte del panorama
de elementos del diseno grdfico, donde el color
genera una parte principal del mensaje visual.

DIAGNOMLICA)

DrStuarts D DrStuart's“ Los colores emiten su mensaje mucho antes de

SRS Y] oo RO RATURALFROBUCTS comenzar a leer las palabras o entender las

%E,?g,'_:" E'—gELREf\'A-g"VER : émgﬁ g imé&genes que se muestran. Los colores vivos nos

ety | : ! i crean una sensacion de de energia y urgencia,

donde su parte primordial es la de hacer que se

: capte la atencién inmediatamente, en cambio los

colores suaves hacen que su respuesta sea mads

tranquila e inspira confianza, y por Ultimo los colores

0OSCUros y apagados crean una sensacion pensativa,
en donde se sugiere poder y exclusividad.

20 trveloped Bags
ALL NATURAL FLAYOUR

El lenguaje del color le permite al disenador
haceruna seleccionrazonada del diseno en
vez de una decision arbitraria. Esto hace que
la firme preparacion en aspectos técnicosde
la reproduccion e impresion, corran el riesgo
de fracasar si estos no pueden imprimirse de
una forma satisfactoria.

Para que un color cumpla su funcion tiene
gue tener caracteristicas tales como: atraer
la atencion, mantener la atencidén, transmitir
la atencion y hacer que la informaciéon se
recuerde, esto nos dice Susan Berry dentro
del diseno grafico'.

12 SWANN, Alan, ROSELLI Y MIRALES, Eugeni; (1993), “El Color en el Disefio
Grdfico”. pdg. 144.

13 BERRY, Susan; MARTIN, Judy, (1994), “Disefio y Color: cémo funciona el
color y cémo manipularlo en el diseno grdfico”, pdg. 143.




SimbelogE

Normalmente el color se lo asocia con diferentes aspectos como olores, sabores,
estados de animo, etc. con lo cual no se puede decir que esto es verdad ya que
puede variar de acuerdo al pefrfil del consumidor'.

Oscuro y compacto, simbolo de
muerte pero también de elegancia.

Pureza, lo invisible y lo inexplica-
ble, produce una sensacién de silencio.

Indecision y falta de energia, a veces
miedo, vejez, monotonia y depresion.

Tranquilo e indiferente, relaciona
la naturaleza y la esperanza.

Vivacidad, virilidad, masculinidad vy
dinamismo, impresiéon de severidad y dig-
nidad, cdlido ardiente y vivaz.

Dulce y romdntico, suave, vital y fe-
menino, sugiere gentileza e intimidad.

Impresion de utilidad, su efecto no
es vulgar ni brutal, remite a una vida salu-
dable y al frabajo diario.

Radiacién y comunicacioén, ca-
rdcter receptivo, cdlido, efusivo y genero-
sO.

Madurez, vida espiritual, franquilidad
pero no como el verde.

Fuerza y expresion del fuego,
pero un fuego frio.

Luminoso, joven extrovertido vy
vivaz.

Meditacién y pensamiento misti-
co, es triste, melancdlico y lleno de digni-
dad.

14 Giovannetti, Ma. Dolores, (1995) “El Mundo del Envase”, pdg. 113-114.
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DIAGNOMICA)

LA TPOGRARIA

Concepto. Es el uso de tipos de letra
para expresar y comunicar mensaqjes.
Ampliamente la fipografia incluye toda
la comunicacién escrita, la caligrafia y
tipografia en sentido estricto, mediante el
uso de letras de imprenta.

Es evidente en el diseno de obras impresas,
desde periddicos a novelas, cuyo principal
objetivo es la comunicacién de la historia
en forma clara y sin interrupciones

Cuando el disenador estudia el men-
saje que debe fransmitir y determinar sus
funciones bdsicas, establece una prioridad
y determina las secuencias de lectura
deseadas con los distintos tipos de letra,
tomando en cuenta la movilidad del ojo y
la captacion de la informacion.

Hay que prestar especial atencion al
grado e idoneidad de la expresividad en

cada tema concreto, pues no siempre es
adecuado usar tipos de letra expresivas,
debido a que la comprensién del tema
puede entorpecerse si se emplean en
grandes cantidades.

La tfipografia debe ser disenada con el
fin especifico de crear una identidad
individual facil de recordar.

Combinaciones especiales de letras que
sirven de identificacion a libros, revistas y
periddicos.

Comunicacién objetiva de
canfidades de texto.

grandes

Carteles, anuncios titulares para comunicar
cantidades reducidas de informacion.

Tipos de letra en el entorno.

Identificacion, informacion y senalizacion
geogrdfica.

Tipos de letra en el medio informati-
vo la tipografia sobre la pantalla del
ordenador'®.

15 CLARK. Jhon. Disefo tipogrdfico / Parramén. Barcelona. 1 ed. s.f. p. llius.,
grdficas. Es.




IMACEN CORPORATIVA, MARGA

“En el contexto de los usos del discurso profesional,
el término “imagen” suele aparecer asociado a los
términos “identidad” y “comunicacion”"é.

Segun lo citado la imagen corporativa nace en la época
de la industrializacién, en la cual se debia de tener una
imagen que se distinguiera de las demds, en esta época
es donde toma parte el embalaje que es una herramienta
primordial para el disefo de un producto ya que incidia en
la compra del mismo, por la evoluciéon de la tecnologia y
mds en el dmbito de laimprenta, se podia dara conocerla
informacién del producto, la materialidad y las etiquetas,
ademds de que consistia en gran parte de la imagen
grdfica del producto.

La marca como pate primordial de laimagen corporativa,
llegd a ser una necesidad para identificar los productos
que se enconfraban dentro de los envases, tanto como
su origen y calidad, dentro de la economia de mercado
se hace imprescindible para establecer diferencias en
relacion con los ofros productos y generar una verdadera
identidad a través de una marca o imagen.

Se puede clasificar a la marca como: logotipo donde la
marca es la palabra, isotipo en el cual la imagen es el
texto, isologo interaccién de las dos anteriores.

16 Chaves, Norberto. (1988), “La imagen corporativa”, pdg. 20.
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DIAGNUSRIEU

Para que una marca sea realmente efectiva se debe de

tener en cuenta lo siguiente:

Transcripcion del mensaje al receptor.

Elemento Unico en su contexto.

Utilizar los elementos mds cercanos a su
género.

Comprension directa de sus formas.

Que se grave en la mente del
consumidor.

Induccion a que sea la mejor eleccion.

Economizar recursos sin perder su
funcionalidad y calidad.

Nuevas soluciones y recursos.

Retener la imagen en un tiempo menor.

Permanencia y actualidad de acuerdo a
la moda.



ANALISIS DE PROBDUCTOS HOMOLOGOS

AURUM,

Es un contenedor simple que no deja ver
el contenido pero si muestra la marca de
alguna manera.

Tecnologia.

Se puede decir que el aspecto tecnoldgico
de este contenedor de joyas no tiene un
aporte mayor, el diseno del contenedor
es simple y no causa ninguna atraccion
hacia el consumidor, aunque su funcion
primordial de proteger y contener a la joya
Nno se pierde.

Cromdatica.

En cuanto al color, utiliza un color de fondo
negro, que causalasensacidnde elegancia,
pero se rompe con la disposicién del logo
de la joyeria que estd resuelto en un papel
de color verde en alto relieve que hace
qgue no se pueda identificar faciimente la
marca.

OOLESONOYIE



DIAGNUS R®U

SWAICH

Un contenedor muy elegante y de
tecnologia muy superior.

Tecnologia.

Los materiales utilizados para resolver este
contenedor es de pldstico y caucho, un
contenedor innovador ya que es muy
delgado y muestra claramente lo que
contiene este, haciendo que el consumidor
vea el contenido del mismo, y causando
una sensacion de especial y Unico.

Cromdtica.

El color que utiliza este contenedor es un
color plata, el cual le da un senfido de
elegancia a toda su estructura y ademdads
deja ver claramente la marca haciendo
que sea identificable de cualquier oftro
fipo de contenedores de este tipo.










PARTIDOS DE DISENO

Enelcapitulode diagndstico, serealizdtodalainvestigacion
necesaria para obtener informacion concreta, con lo
cual realizar la programacion, este capitulo se refiere alos
partidos de diseno, en donde ha servido la investigacion
bibliogrdfica de cada uno de los puntos que se tienen
como referencia para poder realizar el proyecto de tesis,
ademds se analiza productos que cumplen la misma
funcién o similar al del producto final de tesis.

En este capitulo se pretende procesar toda la informacioén
de la mejor manera para poder realizar una buena toma
de decisiones y poder sumar la creatividad y asi conseguir
un producto final acorde a los objetivos planteados.

Con toda la informacién recolectada se puede elegir
los términos con los que el producto se realizard, lo cual
servird para poder pasar a la siguiente etapa, la etapa de
diseno en donde se aplicard cada uno de los partidos de
diseno propuestos en este capitulo.
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ENRUGHAVIAGIUN

Como tal el partido formal plantea las condicionantes y
determinantes que se utilizaran en el proyecto de diseno
la cual se refiere al aspecto connotativo de la forma.

En este proyecto se debe poner gran prioridad en cuanto
al aspecto estético, ya que si no existe una estética que
llame la atencidén no se podrd cumplir con lo que se dice
en el packaging, debe ser atractivo y hacer que se vendaq,
en cuanto ala estética se maneja un estilo elegante para
el contenedor de la joya, de igual manera la grdfica que
serd la que identifica a la joyeria estard ligada con la
forma en la que se realice el contenedor.

La cromdtica, una de las herramientas primordiales dentro
del mundo del envase y el diseno, nos ofrece diferentes
posibilidades de combinacion para realizar este proyecto.
Segun la investigaciéon readlizada se pretende utilizar
colores que sean seductores para mostrar lo atractivo
de las joyas, y también se utilizardn colores elegantes, los
colores cdlidos son seductores y colores elegantes como
el negro, el dorado y plata, serdn los colores a utilizar para
poder cumplir con el objetivo de atraer al consumidor.

La tipografia es un elemento primordial dentro del envase,
porque con ésta se muestra la informacién necesaria
sobre el producto, que en este caso son las joyas, en este
tipo de envases la informaciéon a mostrar serd la marca y
toda la informacién de garantia de la joya.

Se puede definir dos familias tipogrdficas que son las serif y
las sans serif, que se utilizan en medios impresos y digitales,
segun lo investigado en el capitulo de diagndstico se
concluye que la mejor tipografia para la informacion que
se quiere mostrar es la familia de las sans serif, pues es la
nds legible para textos cortos, se ha elegido la familia de

. ¥ century gothic y la arial.




PARTIDO FUNCIONAL

El partido funcional plantea los aspectos denotativos del
diseno, en donde podemos fijar las pautas funcionales
para cumplir el proyecto.

Una de las partes fundamentales del partido funcional
serd la ergonomia, la cual debe brindar seguridad,
confort, adaptabilidad y solidez en el embalaje, con esto
podemos hacer que el producto que se embalard esté
protegido de aspectos fisicos que danen al producto,
tiene que ser un embalaje facil de llevar y que se pueda
utilizar como un estuche para guardar la joya, esto se
logrard con la creatividad de cuan atractivo sea ante el
consumidor para que no lo deseche.

Ofra funcién serd la de comunicar un status y elegancia
de lajoyeria, lo cual se logrard porla cromdtica manejada
y el tipo de soporte en el cual se desarrolle, ya que de
esto depende que el consumidor se sienta atraido al
momento de la compra, sin dejar de lado que la marca
serd un elemento llamativo para diferenciarse de las
demds joyerias.

NOTOVTINH T A




ERUGHAVIAGIUN

PARTIDO TECNOLOGICO

El partido tecnolégico se refiere a la toma de decisiones
en cuanto a soportes, materiales y tecnologias a utilizarse
en el proceso de elaboracion del diseno.

El soporte en el que se realizard el proyecto serd carton,
ya que es el mds idoneo para este tipo de embalajes y
por la tecnologia que estd al alcance en nuestra ciudad,
ademds que es un material reciclable, el tipo de cartéon
deberd ser elegante por lo que no se descarta el uso
de elementos adicionales, por ejemplo: aluminio, paja
toquilla, tela, etc. que pueden ayudar a que el embalaje
sea mas llamativo y se diferencie entre la competencia.

La marca serd impresa, el método de impresion mas
idoneo para esto es la offset, que nos ayuda a obtener
mayor legibilidad de la marca, ademads este metodo nos
proporciona la opcién de utilizar diferentes acabados
para el producto como pueden serlacas reservadas para
dar prioridad a la marca.

También se utilizardn troqueles de corte y de doblez
>ara poder readlizar el armado de los contenedores, para
oreservar las joyas se utilizardn materiales como la gamuza

‘ ue hacen que las joyas se mantengan limpias.




En cuanto al marketing se puede decir que tiene un papel
primordial en el packaging, ya que se encarga de dirigirse
al publico meta y atraer al mismo, en donde el embalaje
debe cumplir con estos términos y hacer que el producto
sea vendible. Con el marketing logramos obtener las
caracteristicas de la marca para poder realizar un diseho
acorde a la imagen de la misma y asi diferenciarse de la
competencia con un diseno exclusivo y creativo, lo cual
hard que se promocione a la joya y a la joyeria con el
embalagje.

Elmarketing mixnosda aconocerelusodelas4p’s que nos
sirven pararealizaruna estrategia, las 4 p's que son: precio,
producto, plaza y promocion nos ayudardn a definir que
deseamos mostrar. Para este proyecto nos cenfraremos
en la parte del producto, porque aqui es donde se puede
encontrar las caracteristicas del producto, la marca vy los
embalajes que son los puntos mdas importantes dentro del
proyecto.

Otra parte serd la del precio, donde dependerd mucho
del valor del embalaje con relacién al valor de la joya,
porque el embalaje no puede ser mds que el producto o

NOTVITUHD Y A

en otras palabras no puede costar mds que el producto. .
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Después de haber planteado las variables y contan-
tes del proyecto dentro del capitulo de programa-
cion, se tienen las bases con las cuales podremos
realizar el proceso final que seria el diseno.

Para el diseno de los embalajes se obtuvo un siste-
ma el cual nos dard el significado vy la significante del

proyecto, desprendiéndose de estos las variables y
constantes que nos ayudardn a definir el sistema.

@STEMA DE DISENO

@IGNIFI CADO @IGNIFICANTE

(L i -
0 que se quiere
hacer en este @ON DICIONANTES @ETERMINANTES
proyecto es hacer que = S -
se diferencie la joyeria - ] ) 4
de la competencia Tecnologia @ONSTANTES @ARIABLES -
mediante un sistema <
de embalajes exclusi-
vos para |aJ5 joyas. Métodos de ) 6imensiones del )
\_ J impresion. soporte.
Troqueles de corte 'y Elementos adicionales
doblez. al material base.
Material base (cartén). Estructura del
\ / Figuras geometricas embalaje.
Cromatica.
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DISENU

TOMAYDEIDECISIONE:

Luego de haber tomado las decisiones en la prograo-
macién se decidié utilizar el cartébn como material
para la construccién del embalaje, el cual serd de
352gr. duplex, para que tenga una mejor resistencia
y presentacion.

El tipo de cartdn es Oxford Duplex de color Azul/Mar-
fil, el cual nos permite realizar una impresion offset
con un acado excelente, a mds de que se pueden
utilizar lacas para darle mayor realce a la marca.

El resultado de utilizar este cartén es para que el color
azul guede en la parte interna donde se encontrardn
las joyas, y el color marfil por fuera para la impresion,
de esta forma se da un acabado diferente y elegan-
te para el contenedor.

Cartén: Oxford (Duplex) Azul / Marfil 352gr.

Formato:

66cm. x 101.6 cm

Textura: Tipo tela

Resistencia: Para poder realizar relieve, estampado

. de foil, repujado y tfroquelado.



El formato de los contenedores varia para poder en-
tregarlas joyas de acuerdo a lo que la coleccion ten-
gaq, es decir se utilizard un formato triangular cuando
la coleccion esté compuesta de un collar y aretes,
etc., asi cada uno de los contenedores estard hecho
para colecciones diferentes.

Los contenedores se realizardn en formas geométri-
cas rectas, ya que el proposito de realizar estos con-
tenedores es la facilidad de armado y ademds de
gue no son engomados.

_
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Después de analizar la psicologia del color para ge-
nerar elegancia y seduccion, se decidid utilizar los
colores tipo plata y tipo oro, ya que por ser una joye-
ria estos colores ayudan a entender mejor lo que los
contenedores llevan dentro.

Ademds se utilizard una gama cromdtica de rojos
y negros para contenedores especiales, lo que se
quiere decir es que se realizardn contenedores para
ocasiones especiales, lo cual hard que la joyeria sea
la Unica en entregar sus joyas con contenedores tipo
regalo.

Los colores estardn en CMYK, ya que estos serdn im-
presos por medio de offset, que es el método de im-
presion elegido para realizar la propuesta.

DISENT

PANTONE 117C C=0M=18Y=100K=15

PANTONE 421 C C=0M=0Y=0K=15




MARGA

Se realizé el estudio de una joyeria en Chordeleg, Jo-
yeria Sempértegui, una joyeria que pretende mostrar
elegancia pero a la vez lo artesanal de sus joyas, es
por eso que se decidié utilizar una candonga como
isotipo de la joyeria, dicha candonga fue analizada
para poder concretar un isotipo que no pierda la for-
ma de la candonga pero que a su vez identifique el
nombre de la joyeria.

nargn




TMPOGRARA

Dentro de la propuesta se realiza un logotipo para
mostrar el nombre de la joyeria, el cual puede fun-
cionar separado del isofipo.

Se utiliza una tipografia sin serifs que es la mds ade-
cuada para textos cortos, ademds de que estd acor-
de a la forma del isotipo y se genera una unién, la
tipografia utilizada es la BritannicTlig.

Se utilizard un slogan de la joyeria, el cual se lo reali-
zard en la tipografia Century Ghotic, ademds de que
esta misma tipografia se utilizard para la informacion
de garantia de las joyas.

- ’ BritannicTLig
"3 JOYERIA, abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

- SEMPERTEGUI ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

0123456789 / - * + _

Century Gothic

exclusividad en artesanias abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
[ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 / - * + _




Para poder realizar toda la propuesta de embalajes
y de marca se realiz[o un proceso de dise;o, el cual
abarca la lluvia de ideas, de donde se obtiene el
producto para poder ser digitalizado en computa-
dora con los programas de diseno.
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Propuesta 2
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DISENU
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Aplicacion con la marca
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Propuesta 5
Embalaje pararegalo ©
(Ocasion Especial) ‘
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© USI®ONES

Despues de hacer realizado este proyecto se puede
concluir que para que un producto sea vendible
tiene que ser atractivo, lo cual se logra con la ayu-
da de un embalaje bien concebido y fambien con
una buena marca que identifique al local directo-
mente y lo que realiza o vende.

Por lo estudiado en este proyecto se pudo realizar
una propuesta acorde que cumpla con los obje-
tivos planteados, haciendo posible que se pueda
realizar embalajes de una forma distinta y ademads
que sean sin engomado.
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