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RESUMEN

J;' vitral es atravesado por la luz Y puecle convertir cua'quiev espacio en un

ambiente ]Ca ntdstico.

[oste 'l'malaajo de g-r’acjuacién estd enFocaAo a dar un nuevo uso para este
arte, que junto al hierro ]Eorjacjo Y la madera serdn utilizados en espacios

interiores de exhibicién de Joyas.

Dmﬂ{:ienolo de su estudio durante pevivo A'rfl: Nouveau Y recurriendo
a corrientes de pensamiento como la deconstruccion se p'r’e{:encje una nueva
lectura de ]Eormas naturales que mediante conceptos de mevclwanéising visual
(puntos Foca'es para destacar o|:>je+,os mediante iluminacién clirigicla) inte-
gren al vitral en el ambiente interior para en'r>i0|uece1°|o mas no para compe-

tir con la joya.
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ABSTRACT

When Liglﬂ: goes 'l:l'n"ouglw a staineal-glass win&low, it can turn any space
into a Fantastic environment. Tl’mis graAua{:ion work ]Eocuses on giving a new
use to this art that togetl'\er with \m"ougkt iron and wood will de used in inte-

rIor spaces ]Eor je\wequ exhibition.

Stm'rl:ing ]E'r'om their S'l‘,UAL} JU‘r’ing the Arfl: Nouveau perioal and resorting
to currents o]r" tlwouglﬂ: such as deconstruction, we intend a new reaAing o]E
natural mes that {:l'mough visual merclﬁanalising concepts (]Eocal points to

l’migl’mligl'\'l: olajec{:s 'l:l'n"oug|'1 divected i”umina'l:ion) integrate the s{:aineA-glass

window to the interior environment to enrich it, but not to compete with the

jewels.

<\/e1° anexo I)
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INTRODOCCION

A lo |m”go de la historia, hemos tenido esp’énAiJos testimonios de vitrales vealizados para decorar los ventanales
de Jcemp|os, pa’acios Yy casas, en la actualidad se oFertan un sinndmero de olajetos decorativos en los que la luz, el
vidrio y el color entregan propuestas de gran atractivo estético y Funciona’.

J;’ vitral es una de mis pasiones y vocaciones, por lo gue con este tema espero amp’ia‘r’ mis conocimientos sobre sus
técnicas e introduciv una nueva ap|icacién para este arte, que nace de la necesidad de la empresa Ama’o joias
de comunicar una imagen de exclusividad a sus c’ientes, innovando en el drea de disefio g|olja’ e interior de su
tienda.

J;’ tema pw”etencle como oL)jeJcivo pvincipa’: Uti’izar el vitral para decorar espacios interiores de exhibicisn de
joyas; Como oL)jeJcivos secundamios: Uti’izmﬂ Ai}ce‘nﬂentes técnicas como el vitral emp’omago, vitral con cinta de
cobre Yy Mosaico; Uti’izar el hierro ForjaJo Y o madera como elementos comp’ementmﬁios Y de soporte para g
construccién de los oL)jeJcos.

J;’ reto es |og1"m° un disefio creativo que cautive a los visitantes Y los motive a comprar; Doma esto se apﬂicara’n
conceptos de merclwanJising visual para exposicién de Joyas con un disefio temdtico, que utilizard Fovmas ’ograoﬂas

partienolo de la deconstruccion de elementos naturales, dando ast una lectura Jﬁ[erente a las mismas.




CAPITOLO |

DIAGNOSTICO

E| disefio es una l)OsqueAa de soluciones en un campo oletermina&o, gue tiene un proceso de observacion e
investigacién previas sobre el drea de intervencién a Fin de conocer su estado Yy sus necesiolaJes, para Jejmﬁ

sentadas las bases tesricas Y conceptua|es que lo AeFinirdn.

E| disefiador tiene gue estructurar, comEiguraT’ qjus{:i}Eicmﬂ sus propuestas basdndose en el hecho de que tanto

el cliente como el usuario tienen igua| peso a la hora de tomar las decisiones.




11 LAJOYERI A

“La provincia del Azuaq es uno de los centros Joyeros mds importantes
Jel pafs, por |0| a|ta ca|icJaJ en |a con]teccién cje ‘asjoqas, e’ meT’caJo cJe
la Joyeria en la civdad de Cuenca se caracteriza por una p‘r’oJuccién
Funclamentacla en esquemas m’ftesana|es y a|tos nive|es cJe importacién,
tanto de p‘r’oJchco Fina| como de materia prima para | p‘r’oJuccién de

Joyas.

Hoq en Jfa, el comercio de joyas que existe en Cuenca tiene niveles
e ventas signiticativos ubicdndolo como uno de los principales negocios
d tas signiticati bicdndol de | princip | goci
e la ciudad, aungue no se encuentren datos exactos debido a gue la
de la civdad, aung tren dat tos debido a que |

mayovria Je joyeros recurren a |0| venta inFO'r’ma| cje| p‘r’ocjucto.

|g Joyeria DC \Jewe|s inicié sus actividades en NoviemL)‘r’e del 2002

con una isla de ventas en el centro comercial Mi|enium D|aza, todo
esto se [Jasé en |a venta imtorma| cJe joyas, experiencia qgue viene oJesJe
hace unos 20 afios por parte de <u propietario |ng. Damia’n Neh"a.
En junio del 2005 se decide concesionam un local de 28mts2 en el cen-
tro comercial Ma” del Rfo, con el Fin de amp|ia‘r’ el stocLL Y calidad de
las joyas, para que ]Eueran Jirigicjas a un target especi}tico, en el 2006

se amplia e| |oca| a un tamafio cJe bom?.

En e| mes Je marzo Je| 2008, se camEia e| nomhre a AMALO

Joids como primer paso en la implementacién el p|an de maT’LLeJcing de

la empresa que inc|uqe:

® Qenovmﬂ la imagen g|o£a| e interior de la tienda.

b Dosicionmﬁ |a marca Ama|o Joias en e| mercaclo naciona|.
® |nc1"ementa1ﬂ las ventas de p'wocluctos nacionales y la cartera
de clientes en las tres principa|es ciudades del pafs.

°

Eo*rfta|ecefr> la estrategia de compra y venta sin intermed:
arios, que les ha peT’miJciJo oneceT’ sus prooluctos en un valor

sustancialmente imtew"ior al de la competencia.

Ama|o Jolas es una empresa dedicada a la importacién y comercializa-
cién de Joyas Finas en oro amari”o, oro blanco y p|aJca ]Eina, con pieolras

pTreciosds Y semipreciosds, T’e|ojes y accesorios exclusivos Y modernos.

Ama|o Joias estd en el negocio de la moda y el estatus, Airigi&o a per-
sonds para quienes el uso de articulos de oro es un estilo de vida.

La decoracién exterior e interior del local es minima|ista, los colores de
lais pm”ecles es blanco, y como materiales comp|ementaﬂos en muebles y

"
vitrinas tenemos madera en color claro y acero inoxidable.”

—uente /&n‘a‘o Jjoias




UL}icacién espacia| del local.




1.1.1 |NVE5T|GK‘,|0‘ \Joqew\/a Antonio \/dzquez —Dadwe Aguh’we y Gwam Co‘omgia—

|g oL)se‘r’vacién es |a manera mds chY’echa y a|:>ie7’ta cJe conocer e| mun-
O para adctudadr sobre é , es Utllizada Tunhaamentalmente para O ener
do p t bre &l, es utilizada fundamentalmente para obt

inFO‘r’macién primaria acerca cJe un }Eenémeno.

Se rea’izé una oL)seT’vacién (veY’ anexo 7) en |as joyerfas cJe |os centros

cJe comercio cJe ’a cichacJ, escogiencjo como ‘ne}te'r’encia 5 |oca|es cJe venta

de joyas Finas y se inc|uqé también a la joyeria Ama|ojoias en donde se

ap‘ica'r’a” este tra|:>ajo de gracjo.

\Joqew\/a Bowe| —Gwam Co‘omba y Dadre Aguhﬂre—
Joqew’a Gui”ermo dequez —MaH Je‘ Q\’o—




Joqew’a Ama‘ojoias - MaH Je‘ Q(or

A| recorrer por estos locales de venta de joyass encontramos que, en |a
mayoria cJe |os casos, no existe un interés por exLﬂBi‘r’ correctamente |0|

mercancia, acJema’s se obtuvie‘r’on |os siguientes Y)esuh:acjos:

i |g iluminacién no esta ap|icacja correctamente.

b bs Foncios cJe exLﬁEicién no 'r’ea"zan |a mercancia, y estd muy
agrupacja, meiencjo JiFI/Cd su icJenti}Cicacién.

i bs temas de exhibicién no son creativos ni atractivos.

i Hace Fa“:a una ap’icacién idénea del colom

® No |'1aq anuncios gra’%cos que comp|emerﬂ:en el escenario.

°

|g uti|i'zacién cJe| sonicJo en |os casos en que se encuentra no

tiene Funcia mento a|guno.

1.2 MATERIALES

1.21 ELVIDRIO

E| vicJ‘r’io es una sustancia amomta (no es ni un sé|icJo ni un ||”quicjo), se
halla en un estado vitreo en el que las unidades mo|ecu|a'r’es, aunque
estdn chspuestas cJe }Eorma cJesochenacJa, tienen su]ticiente cohesién para
presentar Y’igiAGZ mecdnica. J;| ingreAiente principa| del vidrio es la

sf|ice, OEJcenicJa a partir Ae arend, pecJe‘ma| 0 CUarzo.

&Como se originé?

“No se puecJe asegurar quienes Fue‘ﬂon suUs cJescuL)Y’icJO'r’es; D|inio, el
cé|eET’e naturahs{:a ’atino, cuenta que unos }Eenicios, a’ Tregresar cje
Egipto |'1acia su patria, Lﬂcieron un 0||to en Sicjén, junto a’ rio J8e|us.
Encencjie?’on el Fuego, prepararon o comida Y para su mejor cocimien-
to, ca|2m°on |as o”as entre cJos quues cJe natrén (ca‘r’L)onaJco cje socho),
mercancia que ellos Jcranspowtatmn 4 que en ese entonces se utilizaba
para el tefiido de la lana. Después de comenr se quecJaT’on dormidos y
cjeja‘r’on el ]Euego encendido. Cuancjo cJespe'r’taY’on }Eue muy gY’ancJe su
sorpresd, pues en el |uga‘r’ de los L)|oques de natrén habia unos sélidos

transparentes y |uminosos como piecJY’as preciosas |J;| vicJY’io LwaL)fa sicjo

cjescut)ierto!

Dacjo e| cardcter |egencjm"io cJe |a narracién, no se puecje aseverar
que Lmqan sicJo |os }Eenicios ’os cJescuL)‘r)icJo*r’es cJe’ vicJ‘r’io, pero se cjice que,

“
. . . . . 2
JUI’]{ZO con |OS egipcCios, FI@U‘I”GI’] en{‘me SUs primeros OI’Y"tl/FlceS

2 K/\‘ / R\CQW(JO Rreve historia del vidrio Lw(,t.p',”’,ﬂ'\w\x'w culturaclasica (OrT’W,"’ﬂU’W‘.,\.\'2(:\/\73/{,"’{Gi)?’%?’o/”"ﬂ‘?\,ﬁr

via vidrio.htm

/@



1.2.1.1 PROPIEDADES

J;| vidrio se enF‘m’a hasta so|iJiFicm’se sin que se p'r’ocJuzca cristaliza-

cién.

J;| calentamiento pueJe devolverle su Fowma lfquicJa.

Segtﬁn su composicién, a|gunos vidrios puecJen Funch—r’ a temperaturas
cJe sélo 500 OC; en caml)io, otros necesitan 1.650 OC.

|_a vesistencia a la traccién, la densidad velativa (JensicJacJ con respec-

to al agua) la viscosidad, las p‘r’opiecJacJes épticas y eléctricas pueJen

variar mucho de acverdo a su composicién.

J;| vidrio es un mal conductor del calor Y la e|ecJC‘r’icicJaJ, por lo que

resulta prdctico para el aislamiento térmico Y eléctrico.

J;| vidrio puecJe colorearse disolviendo en &l sxidos metdlicos, SUH:UY’OS )

se|eniU‘r’os.

|_os colores 10jOS, ana'r’anjacJos Y rosados se obtienen con col:rr’e, 6xidos
Je "\ie-rwo Y cJe manganeso, se|enio y oro. Con el uranio, |a p|afa o el
antimonio, se |og-r’an |os viJvios amm’i”os; |os ve'r’Jes, con l’\iew’-r’o, col:rr’e
0 cromo Yy manganeso. |_os azules, con cobalto Y cobre; ¢l negro, con
manganeso y cobalto o con carbén pu|ve-r’izaJo; y los de color violeta,
con nrque| 0 manganeso. -E| arsénico y el manganeso se emp|ean para
ol:ﬂtene—r’ un viJrio inco|o—r=o. Dm’a Fal:>-r’ica-r’|o Je| mds l:>e||o co|o—r= 'Y’UI’JII,
basta una pequefifsima cantidad de oro; para que el costo sea menos,

se hacen vidrios p|aa|ueacJos, con una Fina capa de vidrio de color

1.2.1.2 CLASES DE VIDRIO

DepenJienJo de su composicién es posiue chs‘pone-r’ de una amp|ia gama
de vidrios para diversas ap|icaciones, los tipos de vidrio mds comunes

utilizados para vitrales se divide en:




( ristal

Compues‘to Je 6xiJo si|1’cico, 6xiJo potdsico y 6xiJo Je p|omo. Estos ma-
tewiales Ae|:>en tener una pureza aL)so|uta|, gracias a |a| cua| se oL)tiene

e| L)ri”o que caracteriza |as piezas Je c:r’ista|.

iJT’iO so |0|Jo

Se oLﬂ:iene Je| mismo moJo que se l'wacfa en |a| época gética, por |o
que también es conocido con el nombre de vidrio antiguo. |g variedad
cromdtica AepenJe Je| grosor Je su |a|’mina|, se pueJen o|:){:ene7’ Aigf.intos

'{',OHOS en una misma plancl’m.

Tene Jos impemcecciones: |a|s L)uv’L)ujas, Y |a|s cueY’Jas. CaJa |a’mina es

Gnica debido a sus caracteristicas y a | gran variedad de sus tonali-

JGJES.

\/ idrio p|ag|ué

Este tipo Je VIJY’io, se cred para conseguir colores mds luminosos.

Es una tecnica antigua que consiste en soL)Y’epone"r’ una ldmina de vidrio
inco|owo, con e| grosor necesario para su FuncionathJ, a otra |a|’mina|
muy }Eina Je viJwio Je co|ow'; con |o due se consigue |a| resistencia, |a|
transparencia y luminosidad adecuadas para su ap|ica|cién en un ven-

tana|.

\/ idrio opa|

|g }EaL)Y’icacién Je este tipo Je VIJT’io es |a| consecuencia Je |a| }Eormacién
de pequefias L)uw|:>ujas de gases que }Cowmam una tupiJa red; estos gases
son los que JesprenJen las materias opalescentes durante su descom-
posicién. |gs L)urt)ujas se mantienen en la masa vitrea y provocan una
re}tlexién a |a| |u2, AeL)iJo a |o cua' se p"r’oJuce |a opaciAaA U opa|iniJaA
Ael VIJY’io. En |a| ad:ua|iAaJ, se |og7’a Je |a| CY’io|H:a| y e| espato Je ]qL’JOY’.
E| Fos}cato de ca| da una tonalidad marmérea. Con la c:r’io|i+,a| y el
espato de HL’JOY’ se consigue un blanco mds lechoso. E;te tipo de vidrio se
utiliza para modelar la |u2, como Ji}tusow oenel apmﬁtaJo mds Funcional

Je |a| |a|mpm°e7’|’a|.

iJT’iO co|aJo

Este viJ‘r’io se oL)tiene meJianie e| veY’tiJo Je |a| masa vitrea soL)Y)e
una mesa mefa’|ica| ca|ien+,e Y |a| accién Ae un T’oAiHo, que pY’oJuce una
|a|’mina|. En |a| ad:ualiJaJ, con Aenominacién Je |aminaJo, se emp|ea|
para |a| oL)tencién Je gT’anJes p|anc"10|s Je viJv’io inJusfmiaL con |a| mds

alta tecno|og|’a|.




\/iJ'Y’iO catedral

De’r’ivaJo Je| viJv’io co|aJo, este viJrio tiene una pequefia textura en
una de sus caras, que impiJe |a transparencia aL)so|u+,a|; la otra cara
es |isa|. Es e| VIJT’io que Ae|:>e uti|izmﬂse cuanJo se Aesea gue e| vi+ma|

impiJa ver lo que l’mq Jeh’a’s.

iJT’iO impreso

Es fmash’)cdo y se oLﬂ:iene por co|a|Ja continuaJa, |aminanJo |a masa
en ]Cusién. Con unos Y)oAiHos meta’|icos se |e practican unos gvaL)aJos,
due son los que dan nombre al vidrio. |_os graL)aJos, segln sus Fowmas,
presentan unas texturas con abundantes Je}tormaciones que anuie‘r’en

unos l:)"r*i“os especiales d| ser fmaspasa&os por |d |UZ.

\/iJ'Y’iO americano

Cv’eaJo por |£uis Cormto-rft —E]C}Eamq. Es un vidrio realizado mediante

colada y posee unds aguas de co|ores, por lo genera| mezcladas con el
L)|a|nco Je |a| Famiha Ae |os opa|inos. |£| mezc|a| Je éxiJos Jivewsos propor-

ciona una supemcicie Je co|o*r’es Jisf.irﬁ:os.

Es un viJv’io Je los Jenomina&os interpretativos, ya que segin cémo
se lleve a cabo la diveccisn del corte, se pueJe asemejar a las }Eormas
del tronco de un a’Y’|:)o|, a las nubes del cie|o, a las p|umas de un ga”o,
etc. Su opa|iniJaA es apropiaAa para utilizarse dentro del campo de

|a| i|uminaci6n.

1.2.2 ELVITRAL

N

|£s vitrales o vidrieras son un conjunto de vidrios de colores transpa-
rentes o semitransparentes que se utilizan para componer disefios en
ventanas. |_a|s piezas de vidrio se sujetan con tiras de p|omo y se montan
en un bastidor de metal o madera. El e}tecf,o de las vidvieras AepenAe
de la luz que Jejam pasar a través del cristal traslscido, por lo que este

v

1w
amte {ldmll)lél’] se conoce como pinﬂural con |UZ .3

1.2.2.1 RESENAHISTORICADEL VITRAL

Se cree que los egipcios comenzaron d Fa':)’Y’iCOI'Y’ el vidrio hacia el afo
1400 antes de Jesucr’isto. Se AeJicmﬂon, sobre tvo, ala proJuccién
Je o|:>je+,os artisticos y Jecowaﬁivos, uti|izaL)an piezas vitreas para incrus-
taciones en muebles Y pmﬂeJes a manera de mosaico y se especia|izm°on

en e| co|owiJo.

3 ‘ ‘\smrw de ‘z}s arte »'cuw‘ec ‘ “,Lp / /v monograrias f::n‘,ﬂ"\,nﬂhml\::: 13/

\,T’QLCT’"{,G,"’ trabarte.shtml? 'mmo<em'r‘y’ 14agosto2003




En el pev’l’oJo Roma’nico (Sig|os ><I —><H - ><H|), los vitrales ador-

naban las pa'r’eAes de los iemp|os cristianos, cuando la lectura era pri-
vi|egio de la nobleza. bs vitrales daban la opoﬁ:uniJaJ a los Fieles de
rememorar los eventos del cristianismo a través de sus imdigenes.

,g |uz que entraba por los vitrales e iluminaba las imdgenes de santos
y episoJios L)fL)hcos, l’mcfa due éstos se impusieran soL)'r’e |a oscuwiJaJ,

Cr’eanAo un eFed:o Je Jominio y poJe‘n

Cate&'m[ de C%a'r't'r’es, lado intevior de la Fac)’mAa Occ?Aemhzl, Dasién de C’r’istc, parte

in]te'r’ior; 1150.
le:p ://pe?lsonal .te‘eFon}ca terra .es/wel:/\welm'rlmqo/viJrie‘r'a/uoque\ .I’ﬁ:m(l 0—03-08)

|g utilizacién de las vidrieras Hega a su apogeo en el Géﬁco (Sig|os
><[ H y ><’\/), la arquitectura utiliza el vitral como elemento de primer
orden en la construccién de ig|esias y casds pa|aciegas; D‘r’esentan la

Fo-r’ma Je mosaico en e| FOHAO, con varios Compa‘rff.imentos o meAa”ones

Vind A de Figuv’as en serie de arriba aL)ajo. |_a|s vidrieras son magniFicas obras
itrales romdnicos de la catedral de Fugsburgo, en A\lemania. . .
de arte, tanto por su riqueza o-r’namenta|, como por la maravillosa

Son ‘os vIt-mles mds antiguos Ae[ munJo que se conservan fntegros.

I'\H:p://persona‘.te'eFonIca.te‘rma.es/weE/\V/elm'm’oqo/viArIwa/ucqueI.thm(IOO}—OS) Y’epwesenﬁacién Ae |a|s Figu'ms-

/@




Moises en e| Monte Sinai y Mo?ses ante e[ l:a-r’aon.
Deta”e en Jos [éhulos Je una V?Jview’a Je [a cateJra' Je Co[on?a, A'emania.

SegunJa mitad del siglo ><|H
%ttp://pe‘r‘sona|.te[eFon'lca terva .es/weh/webmmoqo/v?Jrfle‘r'a/uoque| .lwfm(’ZO/OS/OS)

2

s s T

a

| muro transhcido. ‘nte‘r'ior de la Santa Capi”a, Da'r'fs. SegunJa mitad del siglo ><|H
thtp://es.wik}peJ}a.org/wflﬁj/\/’ltra‘(\/OI/OS)

\/}Jc'r’a|es Je| rosetdn sur Ae |0| ca’ce%”a[ Ae th'r’e»Dame, en Dorr*l’s, l:'r'ancia, que mepresen-
tan a C‘r’isto acompaﬁaAo Je [os apésto|es, santos y a’nge|es.
l’w‘ttp://pe'r'sona| .te|eFon|'ca .te'r"m.es/weL)/weEamcqo/vid'r’ie'r’a/uoqueI htm (’20/05/08)

Durante el sig|o ><’\/ se desarrolla un sentido mds humanista y rea

|OS co|owes son mds mﬂménicos, l’\al} menaos e{:ed:os conbﬂastanﬁes, mayor

’

pwe}ce‘r’encia por |a| |uminosiAaJ, reJuciénJose el emp|oma|Ao, para gue |a|

|uz tuviese mayor esplendor
Y4 p

En el siglo ><\/ tuvo |ugm’* la rebelisn contra Qoma y los encargos
realizados por la ‘g|esia, se T’eJujeT’on de manera espectacu|am Un
Rea| Decwe{:o ordens la destruccién de muchas hermosas obras reali-
zaAas en viJrio, porque |a| ‘g|esia protestante |as consiJe’r’al:)a Jemasia—

AO ViS'{'.OSdS Y SUH{ZUOSGS.

A pesar Je e|

o, en este sig|o |a|s viJriewas a|can'zan una expansién ex-
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Jc-r’ao-r’chnm’ia; |_os mdis g—anes pintores ejecutan cartones que habiles -Es en el pe—r’roJo del A-r’f Nouveau (Siglo ><’><) donde se retoma
artesanos desarrollan con la mejor técnica. o redescubre la belleza del vidrio y las vidrieras tuvieron un nuevo mo-

mento de g|o-r’ia.

-El nuevo estilo redescubris todas las técnicas decorativas.

NativiJaJ, sig‘o X\/‘, No{‘r‘&Dame, Dm-fs

l’\H:p ://personal .te‘eFon}ca terra .es/\wel:/\weL)zz‘r*mqo/viJr]e‘m/Hoq vel htm (5/0’2/05)

Defa“e de ventanal, casa Bat|6, Antoni Gaqu
Du-r’anfe e| Sig|0 ><\/|H se cade en un pe'm’oJo Je JecacJencia en e| que J’\ffp://es.\v/il&ipeJia.o‘r'g/\wiL{i/\/itral(l/Ol/Oa)

la p’r’oJuccién es casi nula Y se da la destruccién de muchisimas obras.

@



Deta”e de la capi“a del Dm’que GUe“,

Bmﬂce‘cna, por Antoni Ga UJT.
%H:‘p://pe'ﬂsona | .tele{:onica terra .es/weL:/\velJa'r*r’oqo/viJriem/uoquel htm (3/I ’2/07)

\/H:'ml disefiado por DaviJ W'r’igl'\t, {:o'rest.
thtp ://pe'r'sona[.tele{:on?ca terra .es/wel)/weEa’r*r’oqo/viJ'r’iefm/uoquel .I’d‘.m(’z l/OS/OS)

Eamosos artistas como (;aucjf en J;spaﬁa, \/an de \/elcje en A|ema—
nia, \/I/C‘tO’Y’ Hoﬁa en Bé|gica, Macintosk en Ausi‘mia, proyectaron

vidrieras cjejancjo esp|éncjicjos testimonios.

—— —®

Mosaicos, Dm’que Gue“, Antoni GauJ(
Htp://ww.Jcc.uclwi|e.c|/~ Epouete/l';cn/l 7/0\/04/£n/J5cF0057.jpg il




J;n Améwica la introduccién de las vidrieras en la decoracién de las En el sig|o ><><, el arte moderno Y’epresentacjo por C"mga
casas se puecJe atribuir casi exclusivamente a I\ouis COI’]’]FOT’{Z T%Eanq

e| cua| acjema”s apovté con numerosos cjescuhrimientos, que Jcocjavfa son

, ’Qouah:

y otros g'r’ancjes pirﬂ:o*r’es, vo|veY’a’ a chseﬁa'r’ cartones para con]teccio—

nav vit‘r’a|es, que continuardn teniendo su |uga‘r’ en la Histowia de la
punto de T’eFeY’encia para los }Eabricantes actuales. Dintw’a.

La’mpa‘ms, Louis ComFo‘r't _FH:anq
I’wttp://es.wilﬁipedfa.o‘r’g/\wiLj/[_ou‘ls_ComFm’t__m:Fanq(S/OlL/OS)

Cristo, Sier'vo de DIos, Mm’fa mn el nikio (|g|esia pm’fr’oquial de Maim, Alemania)
J—xt’cp://ww.geocities.com/Jom[ngocosenm/m'te/cj'mganoI.J’\tml(\'ﬁ/agosto/?ooé)




J;n la actualidad y con los avances que ha tenido la técnica se pueJen
realizar oEjeJcog pequefios con gran detalle; Encontramos entonces que
ademds de utilizarlo en ventanales o pane‘es de puertas, se encuentran
un sinnGmero de oEjetos de uso como ‘a’mpawas, espejos, gepmﬂaCJowes de

amgienﬁes mévi‘es, etc.

Aﬁ:esanfas con \/Iririo. DAUERN SA Co|eccién Je 12 Fascfcu|os mensu-
a|es.l:ascfcu|o No. 5. EJiciones B‘ENvenIJas. AIL)er’to Ru{:o (e.J)

. |mpr*eso en A‘Pgentina en Agosto Ae ’2004.‘8‘8[\] 087-1001-5Q-1

oy
A
)

@

)

0

\/ifm[es C|NCO y otras técnicas en vidrio. DerioAiciJaJ [‘:imensua[, Aﬁo I Nﬂm. b.
Eaitm C?nco Cu|‘cu‘m[, SA \ﬁam;a Momeno (e.J). |mp'r’eso en Co|oml)ia. Copq‘r’igl'\t
2003.|SSN 1602-6137

\/ifm[es C|NCO y otras técnicas en vidrio. De'r’ioAiciJaJ [‘:imensua[, Aﬁo 2 Nlﬁm. 7.
Eaitm C?nco Cu|tum[, SA %|an4a Momemo (e.J). |mp‘r’eso en Co|oml)ia. Copq‘r’igl'\t

2003.|SSN 1602-6137
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1.2.3 MATERIALES COMPLEMENTARIOS

1.2.3.1 EL HIERRO FORTADO

\\d ]EOY‘JG es e‘ d?"te ague consigte en Jd?” ]Eowma d‘ meta’ por meJio Ae‘

Fuego y del martillo.

ErmejaJo de hierro FovjaJo

J;‘ l—liemﬂo G:e) que es la materia prima utilizada en la }Eovja es Auvo,

ma’eagye Yy }Edci‘mente a‘eab‘e con O{'ﬂ”OS meta‘es.

— W



1.2.3.2 LAMADERA 1.2.3.3 EL COBRE

De simbolo Cu. Se trata de un metal de transicion de color rojizo y
la madera es el principal contenido del tronco de un drbol. Es un brillo metdlico, su alta conductividad eléctrica, ductilidad y maleabil-
material muy resistente y abundante en la naturaleza. dad, lo han convertido en uno de los materiales con mayores aplicacio-

nes en la industria y en el arte que se ha conocido. [os tubos de cobre

Jehﬂo a ‘as caracteristicas propias Je este meta‘ Ae a‘fa resistencia a

J;X"gten maderas duras, que son muy atractivas ya que poseen disefios la corrosion y su resistencia y su aAaptaBthaA consiguen que se utilicen
muy lomativos. J;| Jibujo que presentan Lodas las variedades de made. masivamente en resiAendas/ eJi}Eicios/ conAomimos, o}Eidnag, locales co-

ra se llama veta, y se debe a su propia estructura. merciales e industriales.

Maaewas blandas: La gran ventaja que tienen respecto a las maderas
duras, es su ‘igeweza Yy su precio. La cavencia de veteado de esta ma- 1.2.3.4 VIDRIO TEMPLADO

deva le resta atractivo, por lo que casi siempre es necesario pinfmﬂ‘a,

bornizarla o tefivla. -l vidvio templado es un tipo de vidrio utilizado principalmente en la in-
dustria del motor y la construccisn. Para fabricarlo, el vidrio flotado
es sometido a un proceso que le confiere mayor resistencia estructural
Y a‘ impacto que e‘ viJﬂo sin tratar teniem%o ‘a ventaja a%idona‘ Je
que en caso de rotura se fragmenta en pequefios trozos inofensivos (por

lo cual se le considera uno de los tipos de vidrio de se@uwida%) —|:3Aas

las manugacturas/ ya sean cortes de Jimensiones, canteados o taladros
Jehewdn ser wed‘izaJos previamente a‘ temp‘a%o‘ De wea‘izawse poste-

riormente, se provocaria ‘a rotura Je‘ vHﬂo.

——®




1.3 CONCEPTUALIZACION

1.3.1 EL ARTNOUVEAU

Que recibe el nombre de Ligewtq en Bé‘gica donde nace, Jugen%s»
ch’ en A‘emama Secesién en Austria, MOOI@’I”H Stq‘e en Ewancia ,
E‘orea‘e en |ta’ia y Merwnigmo en J;spaﬁa se desarrollo en el ultimo
cuarto Je‘ Sig‘o ><|>< entre 1802 y 1804, —Eomd su momL)T’e a rafz Je
una exposicién que realiza Munc% en la ga‘ew/a parisina “La maison del
Awt Nouveau”. ‘I;S el primer movimiento que se Jespwen%e casi por
comp‘eto de la imitacién de estilos anteriores <Qenadmiento, Bamﬂoco,
Neoc‘asicismo, Qomantidsmo, etc.) en busca de la identidad de lo

UY’L)@HO Y ‘O moaewno, puegto que nacia un nuevo sig‘o.

H. \/an de %|Je. HeEi”a para cinturén (IQO4). BENE\/OLO Eonm'Jo. Hi;to*r'ia

de la arquitectura moderna. pdg 310.
EJito‘nia{ Gu;tavo G’lh. Bame[ona, Espaﬁa. 1977. tercera edicién amplia&a y actualizada.

Escr’ito'ﬂio Y butaca de H \/an de \/eue expuestos en 1957 en el Kunstgewevt:emuseum de
Zu'r'icl'\. BENE\/OLO Leonm’Jo. Histo'm'a de la arguitectura moderna. pdg 3l1.

Edito'ﬂia[ Gustavo Gi“. Ba'r’ce|ona, Espaﬁa. 1977. tercera edicién amp|iaJa Yy actualizada.

—— ®@



Tiene como ideas bdsicas:

b La moveAad.

® Compogidones asimétricas con ejes simétricos.
® J;‘ sentido organico de las lineas estructurales.
°

Un serio estudio de la naturaleza <imterpweta%a esta, nunca

weproaucida exactamemfe).
® Dwedomina la pemomaMaA del artista.

® Simgo‘iza la creatividad de la naturaleza.

b Lag comgimadomeg entre |os matewia‘es oEeJecem a }Emes especi-

}Eicos de las }Eowmas.

® E‘agowaciém y obtencién de los materiales con suma atencisén.

® bs TASgOS van desde la linea puramente geométrica hasta las

mds delivantes creaciones de la {amtada.

® bs motivos mds utilizados }[uevom el peweji|, s mariposas, las

libelulas, Wtwutos, %ojag y tallos.
® Se ap‘icé al disefio de interiores, joyas, {owja/ vidrio, cerdmica,

Jce‘as ya ‘a i‘ustwacién.

1.3.2 DECONSTRUCCION

Jdcques Demﬁda <pensaaor }Ewamcég nad%o en 1030 en E‘-Bimﬂ,

AW@e‘ia) Uti|iza e‘ término <<Jecon§twucciém>>/ en uno Je sus  primeros
textos a Fina‘es de los afios 60, sin imaginar que dicha pa‘a%wa tendria
tanto éxito y que ademds Jcipﬂticmﬂfa sU que%acew Fi‘osé}tico; |nciJieon
a%emds en campos tan Aivewsos como ‘a critica ‘itewmﬂia, ‘a estética,
‘a arquitectura, e| Jewec}ﬂo, e| and‘isis Je ‘as instituciones o ‘a We}qexiém
po‘ldcica.

Enten&da esta, como una estrategia Je Jisemimadén, para Aescubrhﬂ
las }Eisuras a través de las cuales se pueda entrever la limitacion de los
conceptos y conservar ‘o que se va a exce%ew Comgigte en reinter-
pretar una interpretacién sin §a|h° Ae‘ sistema, Jescugﬁr su moJo Je

]Eundomamiento y de organizacién para proAudr nuevas lecturas de las

Fowmag sin per%ew ‘a Henti%a%




1.3.3 MERCHANDISING VISUAL Eg un hecho que el estimulo visual pueAe incrementar las ventas; Dmﬁa

‘ogwaw los mejores egectos visuales posiHeg es necesario tener creativi-

dad Y sentido de orden, por tanto para crear presentaciones visuales

N
J;S ‘a presentacién Je una tien%a Yy Je su mercancia en }Eormas que e%cgceg ce Je%ewa/:

atraigan o atencién de los clientes potemda‘es y que los motiven para

"

gue compren .* ® Se‘ecciommﬂ o utilerta y maniquies que realcen la mercancia.
® Comceptua‘izaciém del color.
® Huminaciém.
°

Amumcios que comp‘ememtem e| escenario.

1.3.3.1 ESCAPARATE

\\ Un escaparate, vitrina o vidviera es el espacio situado en la }[ac%ada de
los estaHecimiemtos comewcia‘es Jestima&o a ex%ighﬁ tras un crictal una
p

muestra de los pwoducfos 0 servicios gue se o%ﬁecen en el interion ®

=T e

LALIOUE

J;‘ escaparate junto con el vstulo y el disefio de }Eac%aaa constituye

e‘ primer atractivo Je‘ estag‘ecimiento por ‘o que Je su correcta Ae—

WY toLwcs"w owwindow.com (Fe Ewero/’"?oo&)

coracion AepemAe en parte el éxito comercial del mismo. Se aconseja

escoger los modelos mds novedosos y atractivos para Jisponev‘og dentro
de los escaparates, pwegtaon egpecia‘ atencién a la iluminacion y con-

DIAMOND. Jay. Merchandising visual. Prentice Hall traste entre ‘os pwoAuctos y ‘a Jecowaciém.

‘WH,;; ﬁ; mL,\per OV‘g,ﬂ"’\xwL\', ’L:«'apcwm{,e (C/‘» /enero, "’2()()8)‘

— "0




Do*r) su comcigm"acién se puecjen chstingui‘r’ los siguientes tipos de esca-

parate:

Escapmﬂate de }[omJo abierto.- Eg aqué‘ que permite ver el interior

Je‘ estaUecimiemto.

Egcapmﬂate de FonAo cerrado.- J;g aqué| gue constituye un espacio en

sf mismo.

Do*r) su situacién, se chchinguen:

Egcapmﬂate de Faclmaa.— J;g

comercio.

aqué‘ que se Jigpone en ¢l %ﬂonta‘ del

Egcapmﬂate de pasi”o.— J;g aque| que se extiende por los laterales del

pagiHo de entrada al establecimiento.

DOT’ el material expuesto se puecjen cjistingui'r’:

Egcapmﬂate de servicios.- La exposicion se basa en carteles o FoHetos
promociona‘eg, conteniendo los precios u owtertas de los pﬁmcipa|es ser-
vicios, como en el caso de entidades }Emandewag o de seguros, dgencias

Je viajes, etc.

Egcapmﬂates de precio.- Se basan en destacar el precio de los pwoduc—

tos comewcia‘izaaog.

Egcapmﬂates de tempowaaa.— Son clasicos los de establecimientos de

moda.

Egcapmﬂates de prestigio.- Exponem los pwoJuctos mds ‘ujogos que se
pueJen aaquiwhﬂ en el estaHecimiemto, muchas veces sin hacer mencién

de su precio, son caracteristicos de Eoutiqueg, Joyerias, we‘ojew’as, etc.

E| éxito cJe un escaparate se puecje mechT’ en Funcién cje:

La atraccién gue provocd.- Se mide relacionando el nimero de perso-

nas que se paran ante e‘ escaparate con e‘ tota‘ Je personds que pasan

Je‘ante Je é‘,

/@



J;‘ interés gue Jegpievta.— Se mide calculando el total de personas que
entran en el establecimiento sobre el total que se han pmﬂaao ante el

escaparate.

ijﬂos (naices va‘owan tamgiém e‘ tiempo que ‘os c‘ienteg se Jemoram
comtemp‘amdo un escaparate o s compras vealizadas por los clientes

que han visto el escaparate.

1332 LAILUWNACION

Nuevag técnicas y equipo de i‘ummacién, asl como }Euemteg de luz mds
e%cientes, le proveen herramientas al disefiador para emtwentame con
los retos del dindmico mundo comercial y de los costos energéticos en

constante aumento.

Maq tres metas pwincipa‘eg para la iluminacién de dreas comerciales:

La Hummaciém Je%ewa’ atraer c‘ientes a su tienaa. La i‘uminacién crea
una impresion inmediata de la mercaderia y una apariencia del drea
<vitwma o interior de tien&a) que Ahﬂige al cliente a zonas y expositores

egpecﬁticos Aonde estd ‘a mercancia.

La Hummaciém Jebewa’ wea‘zaw ‘os co|owes, ‘ag texturas |a ca‘dad ‘ag
Fowmas de ‘a mevrcancia para permitir que el cliente la eva‘Oe/ asf como

leer etiquetas.

La Hummaciém Jehewd crear comoaiaad vigua‘ para sus c‘ientes cuaon

realicen las compras.

dComo e‘e@hﬂ o iluminacion?

Dm"a e|egi7’ las luminarias es necesario saber qué oL)jeto se exhibird.
Si es una vitrina cje Joyeria que, por ejemp|o, presenta oro amm"i”o,
la luz debe ser ca’|icja, pero si los elementos son en p|ata u oro blanco lo
icJea| es |U’Z L)lanca. De uti|izmﬂse ma| ’a |u2 aquf, e| e}Eecho puecJe ser

cjesas{'moso.

@



Asf, para |a i|uminacién cJe tipo escénico es necesario e’ contraste a }Ein
cJe ch" O uncjicJaJ a| o|:>'eto sensacién cJe Jm"icjimensionahgacj, |'1ec|'10
p ) Y
que no }Eavovece la luz ]quo*r’escente pues aporta pocds sombras. En ol
caso de oL)jeJcos en los que destacar materiales y textura sea lo primor-
Jia’, una i|uminacién rasante |(per encjicu|ar’ a| |ano , genera somL)‘r’as
perp p g

muy ag‘r’a-JaHes.

Cuancjo se trata cJe pT’ocJUCJcos en |os que e| co|or es |o importante, es
esencial un alto coeFicierﬂ:e de ‘r’epY’ocjuccién cromdtica usando |a’mpa‘ms
"1a|égenas o xendn; aunque debe establecerse con antelacién si el o|:>jeJco
iluminado es sensible a los Trayos Uv ya que puecJe decolorarse.

Dm"a T’esahzm" plezas pequefias, |o mds e}Eechivo es |a insta|acién cje una
base traslicida con Huo*r’escencia gue proporcione una iluminacien gene-

val muy ch}Eusa y una |a”mpm°a |'wa|6gena divectamente sobre el oL)jeJco‘

Dm"a o iluminacion geneY’a|, puecJen acjapta'r’se en los entrepafios o
viJ‘r’ios cje |a vitrina, e|ementos como ’ecjs que son manipu|agas a través
de sistemas de control remoto. \/a’e sefialar que este tipo de |a’mpa‘r’as
son consideradas actualmente como las luces del Fui:u*r’o, dado que su
vida otil es muy superior a cua|0|uie‘r’ otra del mercado (80.000 a

100.000 Lworas) 4 sU consumo cJe corriente es muy L)ajo.

La’mpa'r’as Lwa’égenas

Es ’a so’ucién precisa para |a i’uminacién Je Y’ea|ce

mentos Jecorativos con |a minima Jispe‘r’sién cJe |U’Z

|os sensiues a e“a

\/entajas especia’es de las ’a”mpm"as de |:>ajo voltaje

® Nive‘ de luz y T’ep‘r’ocjuccién de colores constantes

® Supemticies iluminadas uni}tormemente para aumentar el im-
pacto

°

Hea| para iluminar oL)jeJcos sensibles al calor

Htp ,r"/,/www.sq‘vamaco‘omgia.com/’Cafa‘ogo.asp&) ,/Wawzo/”?OOéB)

Contwﬂo| éptico preciso para la iluminacién de realce y de ele-

Contwﬂo| de la luz ultravioleta para reducir los dafios a articu-



La’mpmﬂas ]quorescentes
Huminacién constante de gran calidad durante mds tiempo

® ‘E| exce|ente 'r’encjimierﬂ:o ‘I”eOI”Zd ’OS co|0'r’es, cJe manera gue ’as

personas, |d mevrcancia Y ’OS ol)jetos parecen mds Hd‘tUT’d|eS.

® Dosee una vida media estimada de 20.000 horas en un cjispo—
sitivo e|ed:‘r’énico y 15.000 Lwowas en un chsposH:ivo convenciona| y, por ‘o

tanto, pospone e| momento cJe renovar ‘as |a’mpa'r’as, |o gue aumenta |0|

Fiamicjacj de la instalacion

. - &«. 9"

I'\H:p://ww.sq|van'|qco|oml:}a .com/Cata[ogo.asp(é /ma'r'zo/’2008>




Conclusiones

Duejo comc‘uiw que, para |ogwaw un Jigeﬁo exitoso, en principio Lwaq que
Je}tmiw ‘a imagen gue ‘a tierda pweten&e Jmﬂ a sus c‘iemtes, eso se ‘ogwa
con un p‘an Je mmﬂ\{efmg Eiem egtwucﬁuvago y ‘a intervencién Ae un
JigeﬁaJow gue tenga nociones Je mewc%an%iging vigua‘, para twas‘a%aw

estos conceptos a |os ambenteg Je ex%igidén.

Me emEocmné egpecﬁticamente a la tienda Ama|o jolas con los siguien-

tes criterios a comsi&ewaw para mi propuesta:

La joya por ser un ogjeto pequefio no va a lamor la atencion por sl

misma a una Jistancia comiJewaHe.

bs disefios temdticos y el concepto de ambiente o atméﬂtewa cautiva a
los visitantes. E| disefio deberd ser creativo a }Ein de gue genere atrac-

cién mds no competencia con e‘ ogjeto a Jegtacawge que es |a joya.

J;‘ vitral es un pwoducto muy costoso por o que dara al cliente esa idea

de un ‘ugaw exclusivo y e‘e@an%e que se quiere transmitir

Se‘ecciommﬂ materiales que realcen la Joya y que no tengan o misma
apariencia o color que el oro amarillo y oro blanco o p‘ata/ utilizados

con acabados que minimicen al mdximo sus TASGOS

Una iluminacion imte‘igente, que atenve al mdiximo las dveas sin impor-
tancia y se de realce a los puntos }Eoca‘es con luz blanca para joyas de

p‘@td U Ooro E|OHCO Y ‘UZ ammﬂiHa para ‘GS Ae OoTro.

J;‘ color que se ha Je%ni&o en una gama de vidrios desde transparentes
a blancos para reduciv al mdximo la presencia del vitral junto a o joya
y una ana‘ogfa desde el azul al vicleta en otras dreas en donde el vitral

pueJe resaltor

—— @



Capitole 1!

PROGRAMACION

Diseﬁo se re}tiewe a‘ proceso Je creacién y Jemwwo”o para pwoJuchn Un nuevo ijeto o meAio Ae comunicaciéon para uso
humano. Digeﬁav es una comp|eja, dindmica e intrincada tarea gue requiere pwincipa’mente de consideraciones }Eundoma‘eg
y estéticas. J;sto necesita Je numerosas Fases Ae investigacion, and‘isig, mode‘a%o, ajustes y addptadomes previas a ‘a pro-

Jucdén Je nitiva Ae‘ oBeto; Y mu|tituJ Ae Jisd ‘imag oficios Ae enAieon Je‘ oBeto a Jigeﬁaw Ae ’01 articipacién en e‘
J p Y p J Y p p

proceso Je una o \/d?”idS persondas.

‘ES la integracion de requisitos técnicos, sociales y econémicos, necesidades bio bgicas, con e}Eectos psicoldgicos, y materiales,

}Eowma/ co‘on volumen y espacio, todo ello pensado e interrelacionado con el medio ambiente.

De esto, se pueAe JegpwenAeW ’a a‘ta Wesponsabi‘i%a% o ética Je| Jiseﬁo y ‘os Jiseﬁadoweg a mve‘ munAia‘A




2.1 PARTIDOS DE DISENO

2.1.1 PARTIDO FORMAL

Luego de hacer un estudio del vitral durante el pew’ocjo AT"E Nouveau,
he tomado la mariposa como punto de pmﬁticja y tallos, ramas, Lwojas
y gowﬁes dando a través de la deconstruccion una nueva lectura de las

mismas para meen"|as menos veconociUes cJe Fowﬂma inmecjiata,




Deconstruccion de la mariposa NUEVO ORDEN

FORMAS NATURALES o
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| | 4

= T BN T Bl |
- -1' e
= «LFY
‘-I.

FORMA LOGRADA

DESORDEN

g7 e
g La Fowﬂma se enwecla'r’a/ en ’os l’]iCl\OS atwavesa’nclo‘os en ciertos momentos

asf como ‘a na’cm’)a‘eza Eusca ‘os espacios y camEia su estructura a %n

Je crecemr.
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Dm"a la distribucién de los nichos utilizamé un método de composicién

usado en }Eotog'r’a]cfa, consiste en dividir en tercios la imagen con lneas
verticales y horizontales a lo |0|1°go y ancho y colocar el centro de inte-
Pés cerca o en las intersecciones de dichas lineas. Quecjan por lo tanto

cuatro intersecciones que servirdn cJe Y’e}EeT’encia.

No existe una norma especﬁtica que asegure el éxito de una composi-
cién, pero s/ pautas, que si se conocen puecjen hacer que una presenta-

cién OI’CGI’]CG suUs metas.

Dmpomion: b primero que se debe establecer es, que parte del drea
de disefio deben ocupar los e‘ementos, su Porma y tamafio; Y que espa-

cios quedmﬁa/n ausentes Je e‘ememtos.

b La ‘(nea: Genewa Jmamismo y Je}tine Jiwecdona‘mente |a com-
posicién. Su presencia crea tensién en el espacio y m[ecta a los Ji}tewen—
tes elementos due conviven con ella. —ﬂene una enorme energia, nunca

es estdtica y es un elemento visual bdsico en el boceto.

° J;‘ cvadrado: Es una %guwa estable y de cavdcter permanen-
te. Se asocia a Heas Je es%aEiMaJ, permanencia, %ones%iaai recti-

tud, esmero y equi‘igﬂo.

® J;‘ p‘ano: Dewmite }Ewagmentmﬂ y dividiv el espacio, de esta
Fowma se pueJe delimitar y c‘agﬂticmﬂ lais Jigewentes z0nas de una com-

posicién.

Equilil:)‘r’io: E‘ receptor tiene necegiJaA Je Euscmﬂ e‘ equi‘igﬁo Je |a

composicién y |os ejes en ‘og cua‘eg Jegcanga. La simetria, en cierta
manera, Aa sensacién Je owﬂen y a‘ivia |a tensién; ‘a asimetria }vace
lo contrario, crea agitacién y tensién, pero pueAe conseguir gue unad

imagen no sea mondtona.




En]casis: Consiste en colocar un punto }Eoca‘ o de interés mediante el

tamafio, contraste, co|ow*; i|uminacién, etc.

A‘r’monfa: %Jos |os e|ementos se comL)inan acjecuacjamente para }EOY’—

mar un JcoJo.

Ri‘l:mo: Los elementos estdn ubicados de modo que se consigue Hujo,

Jinamismo y movimiento.

El color: J;s uno de los elementos }EunJamenta|es y mds evidentes del

Jiseﬁo e| ve uecJe imprimir mds cardcter cjinamismo a |os e|emer1—
4 el que p P Y

tos que se ap’ica. E| CO|OY’ se ap’icm’)a’ Ui:i’izancjo Una monocromia con

vidvios desde los transparentes hasta los blancos pasancjo por deslustra-

Jos, semitransparentes, para minimizar |0| presencia cJe| viJm"a| junto a

la joya.

E| contraste es una herramienta esencial para procjucir y controlar di-
Ferentes e]tectos visua|es, por tanto, se ap’icara’ e| contraste con tonos
0scuUTos en una ana|ogfa del azul al violeta en ciertas dreas en donde el

VHZ‘I”0I| puecje tener mds presencia.

2.1.2 PARTIDO FUNCIONAL

Los objetos a Jiseﬁa'ﬂse serdn segin |as necesiJacJes cje |0| empresa e|
escaparate cje }EachaJa, e| escaparate cJe pasi”o g un separ’acjor cje
aml)ientes intevior para chvich'P e| drea Je computacién con e| drea cje

atencién.

Como condicionantes del disefio tenemos el espacio interior de la Joye-
ria y e| espacio Je pa'ﬂecjes cjoncje van UL)icacJas |as vitrinas, que va a ser

moJi}EicaJo a }Ein cje chi|i2m° 0|| mdximo e| espacio cje exl’nigicién.
&Que joyas se van a exhibiv?

|g Jisposicién de las Joyas varia segin la ocasién, genera|mente estdn
distribuidas de la siguiente }Eorma: J;n el escaparate de Fachacja se
exhiben Juegos comp’etos de collar aretes, pu|se1°a y anillo y en los esca-

parates de pasi”o puecjen estar juegos completos o piezas sepaY’acJas.

g



&Como van a exhibir?

|gs Joyass o juegos de Joyas estardn en los soportes que la Joyeria tiene
para este Fin gue varian en materia'es, (sienclo de madera los mds
comunes), tamafios Formas y co’ow"es, estas estardn Jent‘r’o Je |os ni-
C|'WOS Jispuestos en |0|s parecJes. J;| chseﬁo cJaT’a’ |0| M)ertacj cJe cam|:3ia'r>
co|o*r’es, soportes y bases dentro de los ewaiL)icJores, ya que con cada

temporacla varia ’a exhigicién.

2.1.2.1 SEGURIDAD

Do*r) tratarse Je un centro comeY’cia|, este espacio tiene |0|s cJeL)iJas
garantias de seguriJacJ para la mercancia por lo que las vitrinas o esca-
parates tendrdn las segu*r’icjacjes bdsicas para este tipo de mercancia.
|gs joyas son retivadas de los nichos y colocadas en una caja ]Euevl:e en

|dS I’]OC|’19§.

|g posiMinoj Ae acciolentes para e| usuario o para |0|s personas que tra-
Eajan aquf ha sido estudiada y se ha disminuido al mdximo eliminando
|os Hos cortantes en |0|s vitrinas, T’ecjoncjeancJo esquinds en ’os oL)jetos y
haciendo }Ea”ci| el acceso a los cjepésitos de las joyas, los oL)jetos que estdn
eme‘r’gicjos de la pa'r’ecJ tendrdn un maximo de diez cm. para evitar que

se P’Y’OJ uzcan acciojentes .

2.1.2.2 CONFORT

E| comtowt en este tipo de disefios es de tipo visual. Se debe tomar
en cuenta que existe |a posi|:)i|icJaJ de deslumbramiento y tomar |

meJiJas necesaridas para evita'ﬂ|o.

Des|umtﬂ’amiento es ‘a Jistowsién o Y’eJuccién en |0| Lwamuaci para ver
|os ogjetos, siencjo ’a causa, |0|s }Euentes |Uminosas y |as supemticies que

‘r’eHejan luz.

Haq cuatro tipos de deslumbramiento que se deben conocer:




DueJe estar pwovoca&o por condiciones cotidianas de iluminacisn a la
luz del sol. Se pueJe presentar con Cua‘quiew nivel o intensidad de ‘uz,

o cuando se pase de una condicién de iluminacién a otra.

|"
o

Deslumbramiento incapacitante

Desluml)‘namien’co distractor

b pueJen provocar |OS }EOT’OS Je ‘OS COCL\GS O |a§ }EQT’O‘QS Je noc%e. ESJEG

tipo de deslumbramiento puede provocar vista cansada, molestias y

A' n y Qesu|ta de una luz excesiva e intensa y se pueae pwoauciw cuanao se
istraccién.
mira Aiwectamente a‘ so‘.

Desluml)‘namien’co incémocJo

Deslumla‘mmien‘l‘.o cegaJor ) 'r’eFlejaJo

nge deslumbramiento proviene de la luz que se we}qeja en supem&cieg

lisars y brillantes, y pueJe ser lo su%cientememte intenso como para

quuemﬂ ‘a vista.
M



2.1.2.3 PRACTICIDAD

Log disefios deberdn tomar en cuenta la F@d‘igad de montaje y desmon-
taje y el acceso en las vitvinas y otros espacios del local en donde se

co‘ocmﬂdm |og objetog,

2.1.2.4 ADAPTABILIDAD

La satiS}Eacdém y comodidad del cliente es p?ﬂimowam‘ en espacios de
exhibicisn interior, el disefio debe we]qejm“ un estudio de dimensiones

humanas y consideraciones antropométricas.

La visibilidad de los articulos que se exhiben es un aspecto pﬁncipa‘ a
vigi‘mﬁ por lo que la altura de ojo de los observadores ha de acomodarse
correctamente, asi como ‘a a|tu%a Sptima Je p‘anos Je visidn, tememJo
en cuenta los movimientos de la cabeza y los de e><p|owadém del ojo que,

aumentan mucho el campo de visién.

J;‘ Ai%ujo o continuacién estudia las relaciones visuales con vitrinas o

elementos similares de exposicién interior,

C
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bs Facfores mds importantes que el disefiador de interiores debe tener
en cuenta entran de lleno en la biomecdnica del cuerpo humano y en la

, que participan notoriamente en la capaci-

geometria del campo Visua

JaJ Ae‘ OES@T’\/QAOY’ para rastrear ‘OS temas qgue se contemp‘am.

&

Rotacion de cabeza

Rotacion comoda de cabeza
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24.2.5 SOLIDEZ 2.1.3 PARTIDO TECNOLOGICO

Log e‘ahowacién Y obtendén Je ‘os mateﬂa‘es serd con suma atencién,

2.1.3.1 EL VITRAL EMPLOMADO

estos serdn de la mejor calidad lo que davd una vida til muy extensa y

las técnicas han tenido ya un ‘awgo trayecto a través de la historia lo
s una técnica que permite e| comtornea&o Je viJwﬂios Je corte simp’e

que a}tiwma la solidez del pwoAucto }Eina’.

de mediana y gran dimensién mediante la utilizacién de monturas de

p‘omo




2.1.3.2 VITRAL CON CINTA DE COBRE 2.1.3.3 MOSAICO

Esta técnica permite el engamUe Je ‘os \/Hﬂos mediante sutiles tivas Egta técnica uti‘iza pequefios pejazog Je vgjﬁo %‘ajog a una Eage y

de cobre que bordean cada pieza pev’mitienAo mayor detalle en los Unidos con cemento blanco lo que lo convierte en un vitral muy resisten-

Aiseﬁos. te.
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Conclusiones

La bondad de cua‘quiev disefio ce Juzga atendiendo a un conjunto de
principios que L\an §Ho egtuJiaJog, oEsewvaJog y ana‘iza&og a ‘o ‘mﬂgo
Je esta etapa; J;’ Uso Ae mateﬂa‘eg egpecﬁticog imquqe en ‘a CQ‘HQJ
estética del diserio y en o Impresion genewa‘ que pwoJuce en la mente
Je‘ comumi&on sin o‘\/daw que |a Funcioma‘i&a% Jege Aegempeﬁaw un

pape| cenﬁwa‘ en ‘a ]Eowma uti|iza3a

Duejo concluir que ningln concepto es descartable sino que con las

%ewwamiemtag correctas y un poco Je cweativiJaJ pueJen Jmﬂge Euenog

Wegu‘taAogA




LAPROPLESTA

Capitole M




3.1 PROYECIONES

311 SEPARADOR DE AMBIENTES

VISTAFRONTAL

VISTA POSTERIOR
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VISTA POSTERIOR

ESCALA oo
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VISTA SUPERIOR
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31.2ESCAPARATE DE FACHADA

VISTAFRONTAL VISTA LATERAL

_ /@



DISTRIBUCION DE

ELEMENTOS
190
n
K 7o) \
o
Roétulo 19
/
O
Eje Hgrizomntal <
) Centro / Centro / _Vértice ~
/]
o 5
g Vértice 7
Centro Centro
4 / P
N [
, LN
51 o
™~
_|%°4
o
\ bl A
<
63,3

Eje Vertical /

ESCALA rico

50



VISTA FRONTAL

190
a N
™~ 62,5
50 266
e 20
v 30 l 20
N o 1
m N
%g 20
— 30
20 20
20 20

o aYal

20 40

20
Perforacipn .
_—KO 124 m Oj
-
63,3 N
i SCALA 1100 J:"



VISTA LATERAL

o
(V]
_m —
]| g
—
‘D___
ot
o
—
Kp]
o
<t

Y,
LAl &



MOSAICO

ESCALA oo

JE



3.1.3 ESCAPARATE DE PASILLO

VISTAFRONTAI

VISTA LATERAL
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3.2 AMBIENTACION
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3.3 DETALLES

DetaHes constructivos <\/ew anexo 5)

sl
COIRTE LONGITUDINAL CORTE TRANSVERSAL
2 I
DETALLE LAMINA DE COBIRE DETALLE ANCLAJE DE

PERNO




DETALLE ANCLAJE A
VIDRIO

DETALLE MOSAICO

<1

DETALLE INTERSECCION VIDRIO - COBIRE

—_— @




DETALLE UNION VITRAL ARMAZON

DETALLE ANCLAJE PISO

DETALLE ANCLAJE ARMAZON PLACAS
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