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RESUMEN:

El siguiente trabajo busca dar a conocer contenido intercultural dentro de cépsulas
audiovisuales. Esta es una investigacién sobre el nivel de impacto que tienen los
programas interculturales de audio cuando vienen acompanados de material audiovisual.
La metodologia que se utilizd fue analizar la interaccion del publico mediante la
herramienta estadistica de la red social Facebook, aprovechando que tiene un gran alcance
en el publico meta, considerando variables como edad, género, ubicacion, alcance,
minutos reproducidos, reacciones y compartidos. Se produjeron un total de cuatro videos

en los cudles se plasman diferentes aspectos interculturales de interés publico.

Palabras claves: interculturalidad, capsulas, audiovisual, redes sociales



ABSTRACT
The following work seeks to disseminate intercultural content within audiovisual skits.
This research intends to evaluate the level of impact that intercultural audio programs
have when they are accompanied by audiovisual material. The study analyzed the
interaction of the audience through the statistical tool of the social network Facebook,
taking into consideration the advantages this network has regarding its wide target
audience. The study considered variables such as age, gender, location, scope, minutes
reproduced, reactions and shared sources. A total of four videos were produced in which

different intercultural aspects of public interest were reflected.

Keywords: interculturality, skits, audiovisual, social networks
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CAPITULO 1

1.1 La interculturalidad y Latinoamérica:

En Latinoamérica la cultura tradicional estd muy arraigada, en cada rincon se
puede percibir la influencia cultural que han legado los antepasados indigenas, europeos,
negros y mestizos, sin embargo, la modernidad ha cambiado varios aspectos importantes
de la sociedad. En este sentido Jorge Larrain (2013), afirma que América Latina es el
“otro” de su identidad, debido a que fue descubierto y colonizado en los inicios de la
modernidad europea, lo cual ha ocasionado la fusion de tradiciones propias y ajenas, y al
mismo tiempo, en este proceso de colonizacion, se perdieron varias costumbres y
tradiciones culturales de Sudamérica.

También dice que el afan por la modernizacion ha hecho que desconfiemos y nos
olvidemos de elementos raciales constitutivos indigenas y negros porque pensamos que
no tienen aptitudes para la civilizacion. El intento por modernizar la sociedad no est4d mal,
lo negativo es que en el camino se deja atras costumbres que han hecho de la sociedad
latina lo que es en la actualidad, nos olvidamos de la esencia de nuestra cultura.

Segin Enrique Ayala Mora (2011), en el Ecuador ya se siente la necesidad de
rescatar y promover la interculturalidad; pero esto no se lograré solo cambiando las leyes,
es necesario cambiar las instituciones, llegar a la raiz de todo, empezar cambiando a la

sociedad. Se debe impulsar a realizar nuevas practicas culturales.

1.2 La radio como canal de difusion:

Los autores Crowley, Etherington y Kidd (1981) exponen que el primer suefio que
los difusionistas tuvieron fue la radio. Para quiénes explican la teoria del difusionismo, el
desarrollo implica que los medios masivos difundan contenido, informen a la sociedad
los cambios que existen en su entorno y los cambios que se deben realizar en el mismo,
como tradiciones, valores, costumbres, etc.

Los medios dieron paso al desarrollo tecnoldgico, pero para que se de este
desarrollo se necesitd dos puntos esenciales que a continuacion se dan a conocer.

1. La comunicacion ayuda a la adopcion de nuevas tecnologias, pero antes ayuda a

las actitudes de cambio que son previas a esta adopcion.



2. Para que un cambio tenga el éxito que esperamos, la comunicacion es necesaria y
muy importante al momento de dar a conocer las habilidades para adoptar dichos

cambios.

Dentro de la obra de Crowley, Etherington y Kidd, citan a Proafio diciendo que la
“comunidad planificadora” se refiere al conjunto de la poblacion legitima representada.
El didlogo forma parte de esta comunidad, por el cual existe un beneficio y riqueza mutua
al momento de intercambiar conocimientos.

Los autores Jamison y Mc Anany (1973), citados por Crowley et al (1981) nos
hablan sobre cuatro metas para la comunicacion en desarrollo dentro del entorno
especifico de la radio; las cuales son influenciar, informar, ensefiar y modificar
comportamientos. Partiendo de estas cualidades, la radio ayuda a la alfabetizacion y a la

comunidad para que se difunda y trabaje de manera holistica.

1.3 Tecnologias:

1.3.1 Internet Web 2.0:

La Web 2.0 representa una reestructuraciéon de la relacion entre productores y
audiencia dentro de un entorno online mas desarrollado; también como una serie de
perspectivas que las empresas adquieren con la finalidad de explotar el lado creativo de
las masas, a través de su cooperacion y colaboracidon equitativa, como lo explican Van
Dijk y Nieborg (2009)

Dentro de la obra de Jenkins, Ford y Green (2015), se define en la citacion de
Banks & Humphreys (2008) que los co-creadores principales de contenido se encuentran
en el publico observador, consumidor y usuario de internet, con contenidos y servicios.

Los co-creadores se convierten al mismo tiempo en colaboradores mientras
publican, nombran, forman estructuras y ponen prioridades en diferentes sitios.

También recalcan que el publico influye en el esparcimiento de contenido a través
de las nuevas tecnologias de la informacién. Sin embargo, a las empresas que utilizan
medios también se les permite controlar conductas de un ptblico en continua expansion.
Las practicas y los derechos percibidos para los usuarios han sido defendidos durante
muchos afios, como la tendencia de obtener recopilaciones de canciones o material
obtenido de una fuente primaria.

Por otro lado, las grandes corporaciones desean controlar conductas consideradas

negativas que en el mundo digital podrian tener efecto. Existe un sentimiento de
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culpabilidad entre corporaciones y el entorno digital al momento de aplicar cambios en
la tecnologia e infraestructura de los medios, lo cual ha generado inestabilidad. La
distribucion digital estd rodeada de una cantidad de mensajes que nos muestra el
desequilibrio entre los acuerdos morales de los creadores de contenido y el publico.

Se considera que el acceso a la informacién fue mejorando a través de internet y
sobre la base de protocolos abiertos se ha generado una red mas amplia que permite mayor
libertad para navegar, posibilitando un nuevo espacio sin fronteras, cooperativo e
innovador. El proposito es buscar donde esta la audiencia para generar contenidos, puesto
que el cambio sucede en la web y nace sucesivamente después de que surjan los
operadores y fabricantes de informatica y telecomunicacion, los cuales han generado un
modelo que trata de romper la relacion entre paradigmas anteriores. Antes no pudo ser
generado por simular una manera de simplificar la comunicacion tradicional de
informacion y facilitarla en el mercado, segin Pefiafiel (2016).

Del mismo modo, Escandon (2017), afirma que en Internet se puede adquirir
informacion de diferentes formatos y soportes, lo que genera una comunicacion directa y
holistica, que obliga al usuario a ocupar sus multiples sentidos y asi poder formar parte

de la construccion del mensaje.

1.3.2 Transmedia:

Bauman (2001), citado por Luciana Reno (2013), describe a la narrativa
transmedia como una manera de comunicarse que surge en la era contemporanea para
generar expectativas exigidas por una sociedad volatil. Por otro lado, Luciana Ren6
(2013) propone que se deben construir caminos adecuados para la narrativa, que hace que
una sociedad participe, interactue y se retroalimente. La narrativa transmedia permite la
posibilidad de ser a la vez productores y consumidores de nuevos mensajes.

Penafiel (2016), sefiala que el fenomeno transmedia ha generado inmediatez en
los contenidos, creando una forma de comunicar y difundir mensajes sobre cualquier tema
y aprovechando la convergencia de formatos y plataformas digitales dirigido a publicos
diversos que pueden generar respuestas: de esta manera se ha facilitado una mayor
interaccion al usuario.

Este fenomeno ha sido posible gracias a la uniéon de la tecnologia, las redes

sociales y el uso generalizado de segundas pantallas; la comunicacion en diferentes
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aspectos se sustenta de esta técnica transmedia y ha dejado de transmitir un solo mensaje
por un solo canal.

La narrativa transmedia, segin Amador (2013), pudo involucrarse en el nuevo
modelo cultural, el cual contiene una fusion de medios digitales con contenido
audiovisual, y ha logrado ganar presencia poco a poco. Es decir, que se esta produciendo
un modelo narrativo interactivo para expandirse en diversos sistemas de significacion de
tipo verbal, iconico, audiovisual o interactivo. De acuerdo con una previa adaptacion del
entorno, Amador nos acota que esta narrativa se difunde y llega a fondo a través de las
relaciones comprendidas en la red, ademas de que los consumidores virtuales se sumergen
en estos medios ecoldgicos para fomentar la creatividad en los contenidos.

Vasquez Herrero (2017), afirma que lo ficticio no es el tinico propdsito englobado
en la narrativa transmedia, puesto que la informacion contenida en ella construye
productos abiertos en varias plataformas, siempre y cuando sea factible que el usuario o
el espectador genere cierto tipo de interaccion.

Ramos et al. (2012), citado por Garcia (2013), afirman que uno de los medios de
comunicacion que tuvo que adaptarse al fendmeno transmedia es la radio, la misma que
tuvo que actualizar toda su capacidad narrativa. Para profundizar sobre esta teoria, Lopez
y Ortiz (2011), citado por Garcia (2013), recalcan que en la actualidad la comunicacién
radial esta transforméandose acorde a nuevas tecnologias, habitos y perfiles.

Del mismo modo, Garcia (2013) afirma que, en los nuevos espectros
radiodifusores, la narracion estd tomando protagonismo y renace con mayor intensidad
con el término transmedia, sea en las radios online que en bases de datos. El interés se
esta incrementando en las plataformas digitales por el hecho de agregar cualidades como
el flujo rapido, la inmediatez, la disponibilidad de temas variados, la acogida que al
mismo tiempo nos vuelve interactivos.

Estamos al borde de las vias alternativas de comunicaciéon con los medios
tecnologicos, el mismo que esta aportando a un cambio continuo en la creacion,

experimentacion y la manera de compartir contenidos.

1.3.3 Redes Sociales:

La primera fuente comunicativa e informativa de la esfera social posmoderna se
desarrolla en redes sociales. Es por eso que llegaron a convertirse en el esquema

contextual de la sociedad, en el que los internautas se entretienen y se informan con
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contenido audiovisual, imagenes y textos, organizando en todo un conjunto a los medios
de difusion masiva y los de cada usuario para fines practicos o de entretenimiento, postula
Vicente Diaz Gandasegui (2011)

Por otro lado, afirma que la sociedad de la informacion y la construccion de redes
es un modelo adquirido dentro de las redes sociales, y mientras mas iba creciendo,
comenzaron a surgir contradicciones, verosimilitudes y denominaciones confusas como
la cuestion de distinguir si la redes son “sociales” o no, como se constituye la definicion
de “amistad”, si el entorno virtual brinda el mismo espacio que el mundo real o si se
distingue de ello, y si nuestra privacidad queda invadida de conflictos y miedos causados
por el desgaste de informacion y comunicacion.

A pesar de que son fuente de informacion, las redes sociales también se prestan
para pasar el tiempo libre 0 momentos de ocio, especialmente en la poblacion joven,
ademads de tener un gran peso y riqueza social en el presente y futuro, comparado con
tiempos remotos en la teoria y la practica.

Estas redes, dice Orihuela (2008), citado por Diaz Gandasegui (2011), son
funciones que tienen como base el entorno virtual que permite a los internautas
intercambiar informacion, establecer relaciones, comunicarse y gestionarse en la red.
Diaz propone que el fin no esta en basarse en un software avanzado, sino en qué es lo que
estamos transmitiendo con ese software, para que ese mensaje emitido sea el que se
transforme en el conducto, y es por eso que la tecnologia es fuente de intercambio de
informacion y mensajes de los internautas, la cual da vida a las redes sociales; todo esto
va en contraposicion a la obra “El medio es el mensaje” de Mc Luhan. El éxito o el fracaso
depende de la informacion, se encuentre donde se encuentre.

Diaz se cita a si mismo en la definicion de que las redes sociales toman
importancia en la parte audiovisual, cuando se trata de comunicar directa y
horizontalmente (Diaz Gandasegui, 2008), es por eso que nos sirve transmitir todo tipo
de contenido como una forma alternativa de difundir conocimientos a una poblacion
netamente conectada y con sentido de fluidez al momento de navegar, y se constituye de
una mejor manera cuando ultimamente se ha reforzado el enlace con los medios
tradicionales y las redes sociales.

El autor Joseph Duart (2009), explica que el arte se ha manifestado con sus nuevas
formas culturales en el entorno digital. La creatividad forma parte del escenario de la web

desde su comienzo, y la posibilidad de estar intercomunicados va creciendo con

12



intensidad y volumen en el tiempo. La sociedad participativa e influyente forma parte de
la popularizacion de la web y las redes sociales.

Las tecnologias de la web 2.0 comprenden dentro de su espacio lo que es el uso
de redes sociales, y es por ello por lo que aportan en el impulso del aprendizaje a nivel
estudiantil, académico e individual. Ademas, el incentivo de programas, los vinculos
interpersonales, el marketing y publicidad, la comunicacion organizacional etc... han
tenido un puesto influyente, todo esto aseverado por Valenzuela (2013) .

Existen varios beneficios que se encuentran dentro de ellas, como explica Porrua
(2009/2010), citado por Valenzuela; como lo es la promocién de habilidades y
conocimientos. Lo que en la actualidad existe dentro de las redes sociales, segin
Valenzuela, es la ampliacion de los medios para comunicarse para que los usuarios
convivan por medio de instrumentos tecnoldgicos.

Valenzuela cita a Santamaria (2008), quién asevera que las empresas y las
personas, interdependientes entre si, forman la estructura principal de la red social. Dentro
de ellos se encuentran creencias, perspectivas, conceptos, ideas, entorno laboral y
mercantil, lazos afectivos, entre otros, y cada vez mas, esta serie de conceptos se vuelven
mas amplios.

Valenzuela también cita a la comScore (2012), que nos presenta datos
significativos para la region latinoamericana, la que mas se ha “comprometido
socialmente”, con cibernautas que dedican 7 horas y media dentro de un mes en sitios de
redes sociales: en abril de 2012, 127 millones de internautas mayores de 15 afios,
navegaron en una red social en el territorio latinoamericano. Redujeron al total del tiempo
utilizado en internet en 4 minutos, de los cuales 1 de los 4 minutos era el tiempo invertido
en Facebook, con casi 115 millones de usuarios; a diferencia de Twitter, que tiene a casi
28 millones de navegantes, de Linkedin, con casi 11, y Myspace con casi 6. El Estado
brasilefio se encuentra en primer lugar en el uso de la red social Pinterest, con un
porcentaje de usuarios del 27.8%, seguido por México, que tiene el 16.1%.

Entonces, en el plano educativo se utilizan dos tendencias dentro de las redes
sociales: la primera, son redes académicas e investigativas, y la segunda, son redes

abiertas al publico para contener cualquier tema, como asevera Valenzuela.
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1.3.4 La ley de comunicacion:

La ley de comunicacion del Ecuador (2013) posee varios articulos que sefalan la
importancia de la interculturalidad, de su difusion y la necesidad de proteger y rescatar
varias costumbres y términos interculturales.

A continuacion, se dard a conocer los articulos que reflejan la necesidad y la
importancia de la interculturalidad.

Art.- 14. “Principio de interculturalidad y plurinacionalidad”: El Estado realizara
las acciones necesarias para que entre los pueblos y nacionalidades exista una relacion
intercultural, para asi poder crear contenido que refleje la identidad y cultura del Estado
ecuatoriano y poder ser difundido.

El articulo 14 nos da a conocer la importancia de reconocer a los pueblos que
siguen manteniendo la verdadera esencia de la sociedad ecuatoriana, asi como la lengua
origen de varias culturas de nuestro pais.

Art.- 36. “Derecho a la comunicacion intercultural y plurinacional” Los pueblos
indigenas, montubios y afroecuatorianos tienen acceso a difundir material que hayan
producidoy que plasmen su cultura, conocimiento y tradicion; los medios de
comunicacion tienen la obligacion de transmitir este contenido con el 5% de su
programacion, si los medios desean que el porcentaje de esta transmision sea mayor queda
en decision de ellos.

En el articulo 36 de La Ley de Comunicacion del Ecuador se plasma un mandato
que se dio en el afio 2013, el cual consta que los medios radiales del 100% de su
programacion el 5% debe ser intercultural, debido a esta ley las emisoras cuencanas y del
Ecuador en general tuvieron que acatar a esta norma y realizar contenido radial
intercultural.

Art.- 71. “Responsabilidades comunes”: Los medios de comunicacion tienen la
obligacion de informar, rigiéndose a las leyes descritas en la Constitucion, ya que es un
derecho constitucional estar informado.

Los medios tienen varias responsabilidades, una de ellas se mencionara a
continuacion:

“7. Promover el didlogo intercultural y las nociones de unidad y de igualdad
en la diversidad y en las relaciones interculturales”

El articulo 71 en su numeral siete, lo que busca es resaltar que en el Ecuador hay

una diversidad cultural, cada uno con sus costumbres y creencias, se quiere difundir este
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contenido intercultural para dar a conocer a toda la sociedad que ha adoptado un
comportamiento basandose en la modernizacion la importancia del contenido

intercultural.

1.3.5 Radio UDA Yy las capsulas interculturales:

Las radios universitarias se abren campo en la parte reguladora y estructural de la
comunicacion para la comunidad. Dentro de ellas, trabaja un grupo académico de
estudiantes que trabajan juntamente con su entorno para que puedan existir estas radios,
como asevera Moscoso (2014). Chamizo (2014) citado por Moscoso considera que las
radios universitarias deben ir mas alld de trabajar para la institucion, sino para todo un
publico oyente. Entonces, hay que aprovechar este espacio donde ciencia y cultura se
crean para difundir conocimiento a la sociedad: las radios universitarias son mediadoras
de una audiencia externa e interna de la institucion.

La Universidad del Azuay, explica Pacheco (2017) tiene a su emisora radial oficial
“Radio UDA” que, ademas de informar, generar cultura y educacion mas allé de su plano
académico, forma parte de la escuela de comunicacidon social, abierta para practicas
preprofesionales. Ademas, dice que para la Mst. Narcisa Ullauri, directora de vinculacion
de la universidad, es importante que la emisora se abra campo a tareas y nuevos proyectos
de vinculacion, como por ejemplo los programas interculturales.

La universidad el 17 de junio de 2016 firm6 un convenio con la Asociacion de
Radiodifusion AER, en la cual participaron los alumnos de quinto ciclo del periodo 2016-
2017, con la direccion del profesor Hugo Guillermo, este convenio consistia en realizar
programas y microprogramas interculturales que se difundieron en las emisoras que
forman parte de AER como Radio Maggica, Tomebamba, Radio Santiago, Radio Rocid,
etc.

Las céapsulas debieron poseer contenido intercultural con una duracién de tres
minutos. Este convenido se actualizé en el periodo 2017-2018 y continuaron realizando
los alumnos que cursaron la materia de produccion de radio de este periodo.

Segin Hugo Guillermo, profesor encargado de esta vinculacion, el proyecto se
llevo a cabo para que los estudiantes puedan tener una experiencia fuera de las aulas de
clase, ya que afirma que éste ayudo a que los alumnos comprendan mucho mas la radio y

sobre todo que estuvieran al tanto del contenido intercultural que tenemos en nuestra
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sociedad y la importancia de difundir este contenido en un medio tan importante como la
radio.

A pesar del compromiso y esfuerzo que se hizo para que las cipsulas radiales se
transmitan en las emisoras de AER, el nivel de atencion y acogida por parte del publico
oyente se ha dado ocasionalmente, en situaciones donde las capsulas se escuchan en la
mafana antes de la jornada laboral y estudiantil al momento de utilizar vehiculos publicos
y privados para transportarse, también al mediodia cuando hay recesos.

Ademas, la recordacion del contenido informativo emitido ha sido escasa, puesto
que la aparicion de las capsulas radiales, en la mayoria de las emisoras, es repentina, es
decir, aparecen inoportunamente. Toda esta informacion se ha recopilado de sondeos y
entrevistas personales a los ciudadanos de Cuenca y en la Universidad del Azuay. Es por
eso que se ha optado por producir las capsulas audiovisuales con el mismo contenido de
las capsulas radiales, para que el contenido sea asimilado de una mejor manera en las fan
page de las redes sociales, por lo que nuestro publico objetivo como son jovenes, adultos,
estudiantes, profesionales, empleados y demas ciudadanos que tienen acceso a internet,
también accedan para informarse y aprender sobre interculturalidad, ya que su tiempo

dedicado a la navegacion por redes sociales es suficientemente alto.
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CAPITULO 11
2.1 Metodologia:

La investigacion es de tipo cuasi experimental. El espacio para la aplicacion de
este trabajo fue la estacion radiofonica Tomebamba, incluida su fan Page. En la actualidad
la emisora transmite el contenido intercultural que recibe de la Universidad del Azuay.
Se aprovecho este vinculo para analizar el contenido y proponer los programas
audiovisuales con narrativa transmedia. Por ende, ha sido el primer paso del estudio, que
al final conto6 con un total de 4 producciones. Como primera instancia el estudio contaria
con una produccion de 6 videos, sin embargo, debido al tiempo y complicaciones al
momento de grabar en lugares lejanos, se llego al acuerdo de que la investigacion tendria
4 producciones.

Para la evaluacion se aplico un enfoque metodologico cuantitativo, sobre la base
del analisis de contenido de la fan Page de la radio escogida. La unidad de analisis fue
la interaccion del seguidor de la pagina, evaluada a partir de las reacciones emotivas y
acciones especificas como compartir y comentar, que se haya realizado en el material
audiovisual que fue difundido en la fan Page, en simultaneo con la transmision radial del
contenido intercultural. La evaluacion se realizé durante el periodo de difusion de las
capsulas interculturales en la estacion radial escogida. Este periodo ha sido
aproximadamente de 15 dias.

La plataforma escogida fue Facebook, que tiene la opcioén de revisar con datos
estadisticos diariamente, semanalmente y mensualmente cuantos usuarios vistan la
pagina, qué publicacion fue la mas compartida, el numero de likes, reacciones,
comentarios y compartidos que se dan por cada nueva publicacion, en este caso elegimos
una muestra de 144 personas que fueron los posibles usuarios que observaron la
publicacion, con un intervalo de confianza del 99% y un error muestral del 5%, entre una
poblacion de 183.264 personas que fueron el numero de seguidores que tuvo la fan Page
La Voz del Tomebamba en Facebook, para basarnos en una media aproximada de
usuarios que navegaban por la plataforma y probablemente podian ver las publicaciones
de los programas interculturales, aunque se especuld que no siempre los que vayan a
interactuar en la publicacién fueran necesariamente seguidores por la facilidad de

difusion de contenido en Facebook.

17



2.2 Referente escogido

Se siguid la linea grafica y contenido del trabajo de tesis de la Lcda. Andrea Mejia

(2018) quién creo6 “Rescate Cultural”.

Se mantuvo el mismo formato de contenido, los videos tendran una introduccion,
seguida de una cortinilla que plasma las costumbres de nuestra cultura y se cerrard con

un fragmento de la cortinilla para reforzar la recordacion de Rescate Cultural.

Las capsulas audiovisuales tienen un cambio en cuanto al formato inicial de
Rescate Cultural en la duracidon, ahora sera de tres minutos aproximadamente con

cortinilla, ya que este material es para redes sociales.

Para escoger como referente el formato de los videos de la Lcda. Andrea Mejia,
se realiz6 un analisis de diferentes referentes (anexo 1). Siendo el mejor y mas completo

“Rescate Cultural”

2.3 Cronograma y actividades

Se realizé un esquema de actividades el cual nos ayudard a manejar mejor los

tiempos y organizar el trabajo de grabacion.

APLICACION DE LOS PROGRAMAS INTERCULTURALES RADIALES REALIZADOS POR LA UNIVERSIDAD
DEL AZUAY A PRODUCTOS AUDIOVISUALES Y SU IMPACTO EN MEDIOS DIGITALES

QBJETIVOS ESPECIFICOS

ACCIONES s1 52 3 54 55 56 58 59 510 511 512

Revisar el contenido radial intercultural Reunién con personas de radio
que se transmite en la estacidn radial  Tomebamba y radio UDA X
escogida y sobre esa base producir Andlisis de las producciones radiales y

capsulas audiovisuales

detarminar las producciones que seran
transformadas en material audiovisual

|os temas parac X
Realizar |a preproduccion a partir de la
definicién de un guion X X
Producir el contenido audiovisual X X X

Difundir las cédpsulas de manera Ser administradoras de la fan page X

simultinea en la emisora seleccionada  Programar la disfusién de las capsulas de

y en su Fanpage

acuerdo al horario X X

Evaluar los resultados entérminosde  Rewvisar el nivel de interaccién gue
interaccién en los seguidores de la actuzlmente tiene |2 fanpage de Radio

Fanpage.

Tomebamba X

Revisar las estadisticas de las

publicaciones X X

Realizar una escala comparativa entre las

interacciones de antes y después de la

publicacién de capsulas en la fan page X X

Reconocer |os puntos que se deben pulir
para una correcta disfusion del contenido X
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2.4 Facebook como método de analisis

Presky (2011), citado por Esquivel y Rojas (2014), afirman que “los nativos
digitales aprenden y piensan de manera diferente de quienes les ensefian, que son
inmigrantes digitales. Ademas, los nativos digitales disfrutan del uso de recursos basados
en internet en sus clases y desean utilizar la tecnologia para aprender” (Esquivel & Rojas,
2014, pag. 1)

Es por esto que se utilizd la plataforma de Facebook como método de difusion y
analisis del material audiovisual, ya que Gamez comenta que Facebook es la red social

de mayor uso en la actualidad, siendo el mejor canal para llegar a nuestro publico objetivo.

2.5 Modo de posteo del material audiovisual

Se realiz6 un cronograma de posteo, analizando los dias de mayor alcance y horas.
Tras un andlisis en el cual se llegd a la conclusion que se debe postear los dias martes y
jueves, ya que aqui los seguidores de la pagina tienen mds interactividad.

El horario de posteo deberia ser a partir de las 09h00 pm hasta las 11h30, ya que

en este transcurso de tiempo los seguidores de la pagina tienen mayor interactividad.

LAGUNA MUSLEO DE LAS
DE BUSA CONCEPTAS

HOJALATEROS

DEL
VADO

16/10/2018 18/10/2018 22/11/2018 29/11/2018

10:30 PM 11:30 PM 09:00 PM 09:30 P.M

2.6 Analisis de interactividad

Como se menciond anteriormente, Facebook es la red con mas alcance en la
actualidad; esta plataforma, ademds de ser un gran instrumento para llegar a las masas,
cuenta con una herramienta que permite a los administradores de cuentas saber las
estadisticas de sus publicaciones en cuanto a visitas, alcance, interacciones, seguidores,
etc.

Es por esto que se hizo uso de esta herramienta para obtener porcentajes del alcance

del material audiovisual, y asi se llegd a la conclusion de la efectividad del proyecto.
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2.7 Estrategia utilizada

Se utiliz6 una estrategia basada en el andlisis del alcance de la pagina de Facebook
de Radio la Voz del Tomebamba, a partir de dicho andlisis se lleg6 a la conclusion que

se debe postear dos veces por semana en horarios donde el flujo de seguidores es mayor.

2.8 Presupuesto

El presente trabajo tendra una inversion econdémica el cual se detalla a

Justificacion

continuacion con un costo total de $1.940

Rubro-Denominacion

Equipo técnico (camaras, $ 800 Producir el material audiovisual para
grabadoras, microfonos) publicar su contenido.
Equipo de produccion $900 Editar el material audiovisual con
(computadoras, programas criterios de secuencia y calidad de
de edicidn, costos de luz) imagen.
Transporte $30 Llegar a destinos seleccionados para la
grabacion y la presentacion del
contenido a las emisoras
Costos de espacios de $20 Permisos previos, derechos de
grabaciéon admision en espacios de grabacion.
Recursos humanos $100 Piqueos, agradecimientos, pagos
(colaboradores, grupos simbolicos, incentivos para quienes
focales) vayan a colaborar en el proceso.
Entrega de material $10 Se debe facilitar el material producido a
audiovisual a emisora la persona encargada de la emisora para
que envie al equipo que maneja la red
social, para que pueda publicar el
contenido en la fan page
Control y sondeo en redes $30 Como seguimiento al nivel de
sociales (tiempo, costos de interaccidn generada en los internautas
luz, interntet) que se interesan por el contenido
audiovisual.
Impresion de Tesis $50 Tres copias.

Total 1.940
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2.9 Pre- produccion

A partir de la seleccion de cuatro cufas interculturales que seran transformadas a
material audiovisual, la transcripcion y el analisis de la narrativa, se podra realizar la
grabacion de cuatro lugares que representan la interculturalidad; gracias a una previa
visita a cada locacion por cubrir, tras analizar los guiones y realizar ediciones a la
narrativa utilizada en las capsulas, se pudo plantear las tomas que se realizaran, asi sé¢
resaltard la belleza y atractivos de cada zona, pero sobre todo la interculturalidad que
posee cada sitio.

Para conseguirlo es necesario realizar un cronograma de visitas que organice el
proyecto, de igual manera tener clara la estructura del guion, plantear las tomas que se
van a realizar y los planos que se utilizaran para capturar los mejores espacios de cada
lugar, también se grabara la voz en off que explicara con claridad cada video.

Se selecciono cuatro temas que abordan temas interculturales de vital importancia,
cada tema esta dentro de un concepto que se trata de rescatar, el mismo que se muestra
en la cortinilla de cada video.

El Museo de las Conceptas como tradiciones, La Laguna de Busa en atractivos

turisticos, Eliecer Cardenas Riqueza Cultural y Hojalateros del Vado emprendimiento.

Programas escogidos

e Laguna de Busa e Belén Bolafios

e Eliecer Cardenas e Ylenia Pérgola

e Museo de las Conceptas e Daniela Tenecora

e Hojalateros del Vado e Francisco Dominguez

2.9.1 Laguna de Busa

La Laguna de Busa esta ubicada en el canton San Fernando en la provincia del
Azuay, se encuentra a 55 km al suroeste de Cuenca.

Este lugar ofrece a propios y visitantes varias actividades para realizar en el
transcurso de su visita como pesca, cabalgata, paseo en bote, pero sobre todo posee un

lugar muy agradable para acampar, los turistas puedes llevar sus implementos para el
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camping o pueden hospedarse en cabanas ubicadas en el bosque que rodea este lugar; el
imponente Cerro San Pablo también es otro de los atractivos que los visitantes pueden
disfrutar.

También las personas que visitan la Laguna de Busa pueden deleitarse de una
deliciosa gastronomia que ofrece el restaurante propio del lugar, platos que estan al

alcance de todos y muy deliciosos, trucha, carnes, etc.

e e ¢ [AGUNA DE BUSA e

Texto Imagen/ FX Tiempo Audio
;l.es gusta la excursion? Demos una Plano general: 20 sg Vozen off
vuelta por nuestro Rescate Cultural, hoy | parques naturales de Musica
en la laguna de Busa, una reserva natural la Sierra
y un lugar turistico ubicado en la
provincia del Azuay. Acompéfianos.
CABECERA DEL SEGMENTO Animacién 10 Sg Musica
cabecera
En medio de arboles y rodeada del Cerro Plano general: 10 sg Vozen oll
San Pablo, la Laguna de Busa es un locacion Laguna De Musica
paraiso natural ubicado ¢n San Fernando, Busa
a media hora dcl pucblo de Girdn, un Mapa de ubicacion
lugar donde se pueden realizar varias Plano detalle:
actividades como: Un paseo en bote, caminata, fogata
caminatas, acampadas en medio de la Plano medio:
maravillosa naturaleza persona remando
Y disfrutar con la familia de csta joya Plano gencral: 15 sg Voz cn off
turistica ¢n donde la naturaleza hizo un familia cn picnic Musica
gran trabajo
La laguna de Busa tiene 2 hectareas de Plano general: 10 sg Voz en oft
vegetacion, podemos disfrutar de su panorama del cerro Musica
espléndida [lora que se destaca en el Primer plano: aves,
seclor plantas exoticas
Plano medio: drboles
En cuanto a la fauna se puede observar Plano medio: patos Voz en oft
patos disfrutando del agua de la laguna. nadando, llamas con Musica
También se pueden observar llamas y cuidadores o
caballos. comiendo pasto
En la laguna dc Busa, la pcsca ¢s un Plano medio: 5sg Voz cn off
deporte que no pasa desapercibido, se personas pescando Musica
pueden pescar 3 especies de trucha. Plano detalle:
truchas
Respeto y admiracion a la naturaleza Plano general: 7 sg Voz en oft’
representa la laguna de Busa para todo collage de tomas del Musica
aquel que la visita. lugar
ENTREVISTA A TURISTA Plano medio: 27 sg Voz
turista tocando el entrevistado
charango. Muasica
Es un espacio donde podemos compartir Plano general: 30 sg Vozen ofl
un momento agradable junto a la familia o | imagences turisticas Musica
amigos.
Visitala, y atrévete a conocer un lugar
ideal para descansar y entretenerse al aire
libre. Nos vemos en la proxima edicion.
FINAL CABECERA Animacién 5 seg Musica
cabecera
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2.9.2 Eliecer Cardenas

Eliécer Cardenas Espinoza es un famoso escritor ecuatoriano que naci6 en la
ciudad de Canar en 1950, radicado a vivir con su familia en la ciudad de Cuenca. Desde
nifio, ya en la escuela, se intereso por la literatura y la poesia, posteriormente en su
adolescencia comenzo6 a plasmar sus ideales izquierdistas, luchando por el libre acceso a
la universidad. En toda su vida, se dedico a la dramaturgia, el periodismo y la narracion,
donde los principales contenidos de sus obras son acerca de la denuncia social y el

indigenismo. Tiene un gusto por la generacion de los decapitados y el existencialismo.

Su obra més famosa es Polvo y Ceniza, con la cual gand el primer premio en la
Casa de la Cultura. Fue la més vendida en el pais y trata de una tematica humanista, de
lucha contra la marginalidad. Otras obras narrativas publicadas son “El Ejercicio”,

“Diario de un id6latra”, “Los Diamantes y los hombres de provecho” etcétera.
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ELIECER CARDENAS

Texto Imagen/ fx Ticmpo Audio
Qué tal si dejamos de pensar en lareas pesadas y nos lomamos el tiempo para | Plano general: | 9 seg. Voz enoll
descubrir nuevas historias? Vamos por nuestro Rescate Cultural, persona leyendo un
libro
CABECERA SEGMENTO 10 seg.
A todos nos gustan los libros, como a Eliécer Cardenas, el famoso escritor de | Plano detalle: Persona | 10 seg. Voz en off
Cafiar que vive en Cuenca, aulor de varios libros entre ellos El Tjercicio leyendo “Cl Musica
Hjercicio™
Primer plano: toma de
varios  libros  de
Eli¢eer
Eliéeer nacio en 1950, Durante su vida sc ha dedicado a la dramaturgia, | Plano detalle: | 8 seg. Voz en off
periodismo y la narracion, fotografias en mano, Musica
recopilacion de libros
¥ periddicos
(Entrevista Eliceer Cardenas) Plano medio: 25 sog. Entrevista
Entrevistado
Plano medio:
reeuerdos  antiguos,
libros, escritos
Desde pequefio amd tanto las letras que Jas plasmaba desde la eseucla. Lucgo | Plano general: | 27 sog. Entrevista
de adolescente comenzd a plasmar sus ideas izquierdistas luchando por el libre | Familia de  Flidcer
acceso a la universidad. Justamente su literatura plasma la denuncia social, el | Cardenas  revisando
indigenismo, le gusta la generacion de los decapitados v el existencialismo. | [olografias
Dejemos que una lectora aficionada nos cuente su opinion al respecto, Plano detalle:
diplomas, fotografTas,
libros. fecorles
periodisticos
Plano general: lectora
(Hntrevista lectora) Plano medio; | 13 seg. Fntrevista
testimonio
De hecho, su obra més famosa cs "Polvo y ceniza”, con la cual gand el primer | Plano medio: Tliceer | 10 scg Vo en ol
premio en la Casa de la Cultura, indicando el libro Musica
“Polvo y cenizas™
Plano detalle:
diplomas
(Entrevista Eliecer) Plano medio: | 35 seg. Entrevista
testimonio

Plano general: Eliccer
v su familia

No hay gue dejar de leer los libros, una vez que los empiczas, nos lleva la

Plano general:

13 seg.

Voz en oll

intriga de saber qué nos cuenta la proxima pagina. Nos vemos cn una proxima | persona leyendo un Musica
edicion. libro.
Plano detalle: libro v
lentes
FINAL CABECERA Animacion Jseg Musica
cabecera
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2.9.3 Museo de las Conceptas

En la ciudad de Cuenca se encuentra ubicado el Museo de las Conceptas en las
calles Hermano Miguel y Juan Jaramillo. Se divide en tres partes: iglesia, monasterio y
museo turistico.

Este lugar fue fundado en 1599 por doncellas descendientes de conquistadores que
estaban dispuestas a vivir en castidad, claustro y devocion a Jesucristo. La sefiora Leonor
Ordofiez dond su morada para que ahi se estableciera el Museo de las Conceptas, ademas
entrego a sus tres hijas para que fueran las primeras monjas enclaustradas en Cuenca.

El Monasterio de las Conceptas cuenta con un museo que plasma la historia del
lugar y de la religion en la ciudad de Cuenca. Dentro de €l se encuentran esculturas,
prendas, accesorios de la vida cotidiana de las religiosas, inmuebles y demas enseres que
se encuentran en el establecimiento desde hace siglos atras.

La construccion del complejo religioso tiene varias épocas de construccidon que se
dieron entre el siglo XVII y XVIII, donde se incluyo6 la sala de Profundis y el refectorio.
En 1682 se dio paso a la construccion de su iglesia que da a las calles Presidente Cérdova
y Borrero, demorandose en la construccion, un total de 4 afos.

En el area del actual museo hubo dos épocas de construccion: en la primera época
se construyo la planta baja, en 1875; luego en 1927, se procedid a construir la planta alta.
Es un lugar donde contiene riquezas patrimoniales a lo largo del tiempo, donde es visitado

varias veces al afio por turistas nacionales y extranjeros.
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e o« ¢« MUSEO DE LAS CONCEPTAS o o »

Texto Imagenes/fx/ transiciones Fonde | Tiempo
Planos generales: patio, salas por
[uera. Catedral de Cuenca
Ll dia de hoy en Reseate Cultural conoceremos ¢l Musco de L i
\ . ) Plano medio corto:
las Coneeplas ubicado en la ciudad de Cuenca. :
2 2 . Persona entrando al museo Voz en off!
Aqui podris conocer la vida y costumbre de las madres Misica 13 seg
religiosas, y como ha sido su diario vivir. Acompafianos, ot . )
Primerisimo primer plano:
Puerta de ingreso.
. N Musica
Cabecera del segmento Animacian 2 10 seg
animacion
El Monasterio de las Conceptas esta ubicado en las calles
Hermano Miguel v Juan Jaramillo.
Planos generales: Calls, salas del
T'ue fundado en 1599 donde acudian donecllas descendicntes | musco, planta alta Vozenoff! |
2 : ] 2 < v S 20 sep,
de los conquistadores, dispuestas a convertirse en esposas de | Primer plano: (ologralias de Musica
Jesucrisio mediante volos de pobresa, castidad y silencio. religiosas
La sefiora Leonor Ordofiez dond a la congregacion su casa, Ly HrmerD HID; : .| 12sep
7 2 ; 5 “ | Cuadro de la historia Voz en ollf
considerada la mejor y mas grande de la ciudad para que se Misica
fundara ¢l convento. E
Plano gencral:
Salas. Lintrada al cementerio.
La construccion del complejo religioso se dio en diferentes Rl gcrfcral:
B i ; . | Planta baja -
épocas. Durante el sialo XVII y XVIII se levantaron varios | ., . Voz en off!
3§ : R : Primer plano: esculturas, cuadro de T 16 seg
tramos del monasterio, entre aquellos la sala de Profundis y . Musica
A sala de profundis
el refectorio.
Plano general:
2 4 o 1 Salus, exterior monasterio, puerta del
El 24 de junio de 1682 se dio inicio a la construccion de su et iisica 15 se
iglesia que da frente a las calles Presidente Cordova y ‘ 8
Borrero. La construceién demord 4 afios
- . . Plaj al:
El drea del actual del museo tiene dos épocas de T pener b
i ’ : , Salas, exteriores ¢ interiores del Yoz cn offf
construccion: la primera, la planta baja, se construyd en museo Misic 15 sep
1875, luego la planta alta, en 1927 : ¢
Debido a su riqueza histérica se ha convertido en un lugar | Planos gencrales: Paneo del lugar, | Voz en offf 95
propicio para ser visitado una y otra vez. salas y santos. Musica g
Plano medio corto:
Entrevistado Voz.cn off
ENTREVISTA Misica | 758
Plano medio: o
Entrevistado ingresando a las salas
2 2 ; Plano general:
Ll Musco de las Coneeptas, un lugar destinado para recorrer RO ReRery - o
z : Turista visitando el museo Voz en oflf y
una linea de tiempo en la cultura de Cuenca Blate i Misica 10 seg.
TE ESPERAMOS. . i o
Esculturas
FINAL CABLCERA Animacion Cabecera 5 seg.
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2.9.3 Hojalateros del Vado

El Vado es un sector patrimonial de la ciudad de Cuenca, donde en su calle
principal, La Condamine, alberga una serie de talleres de hojalateria artesanal que pasaron
por distintas generaciones.

Existen 3 hojalateros oficiales en toda la ciudad, puesto que el arte de la hojalateria
es una tradicion que esta en vias de desaparecer. Algunos productos que estos artesanos
producen son comederos y bebederos para pollos, baldes, jarros y algunos articulos
decorativos de cobre y bronce como campanas, incensarios y floreros, en acero inoxidable
elaboran cantarillas y en cobre alambiques, asi como esculturas de colibries y cincelados,
entre otros.

Los productos artesanales elaborados son patrimonio de la ciudad y son atractivo

para turistas, quienes adquieren las artesanias para decorar sus hogares.
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Texto [magen/ FX Tiempo Fondo
Bienvenidos amigos una vez més a Rescate Cullural hoy | Plano general: Subida del 10 Misica
iremos al sector del Vado en la ciudad de Cuenca. Vado Voz en off
Ll vado es un lugar emblemdtico de la eiudad, por su Primer plano: entradas de
belleza arquitecténica y porque aqui podras encontrar uno hojalaterias
de los arles mas antiguos que representa a la ciudad, la
hojalaterfa
Acompdianos a conocer la historia y detalles de este
lugar,
CABECERA DEL SEGMENTO ANTMACION 10 MUSICA
CABECLERA
En ¢l Vado podemos encontrar varios talleres de Primer plano: letreros de 15 Musica
hajalateria artesanal. Esta labor de los arlesanos existe negocios de hojalaterias Vor en oll
desde hace mucho tiempo atrés, pero es un arte que estd Plano detalle: artesano
en vias de desaparecer, va que, existen muy pocos elaborando un producto
hojalateros en la ciudad, se dice que existen solo 3 Plano general: artesano
Tojalateros completos. trabajando
Algunos productos que estos arlesanos producen son Plano detalle: varios 20 Musica
lamparas, baldes, jarros y algunos articulos decorativos de | productos de hojalateria Voz en off
cobre y bronce como campanas, incensarios y floreros.
Elaboran cantarillas y en cobre alambigues, asi como
esculturas de colibries y cincelados, entre otros.
Estos productos son patrimonio de la ciudad y son Plano general: entrada de 10 Misica
atractivo para propios y turistas, quicnes adquieren las | talleres, vista interna con Voz en off
artesanias para decorar sus hogares. Liscuchemos a uno de produelos exhibidos
los hojalateros quién nos habla de su trabajo en el taller, Plano medio: turistas
visitando el taller
ENTREVISTA HOJALATERO PLANO MEDIO: 60 vVozZ
HOJALATERO HOJALATLERO
MUSICA
Les invitamos a dar una visila a eslos talleres Plano general: clientes 10 Musica
patrimoniales que generaciones de hojalateros nos han entrando y saliendo de Voz en off
dejado cn la ciudad. talleres, plano de la
subida del vado
INVITACION HOJALATERO PLANO MEDIO 20 VOZ
HOJALATURO HOJALATLRO
MUSICA
Nos vemos en una proxima ocasion, ANIMACION 10 MUSICA
CABECERA DEL SEGMENTO CABECERA
eoe
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CAPITULO 111

3.1 PRODUCCION

Tras haber realizado una previa visita a los lugares y la guionizacion que se realizo
en base a dichas visitas, se procedio a realizar la filmacion. Cada lugar que se escogio
para ser cubierto es diferente y tiene sus caracteristicas, es por eso que se los debe analizar
de manera individual.

No obstante, como este proyecto buscaba dar a conocer la interculturalidad que el
Ecuador posee, fueron de vital importancia la realizacion de tomas panordmicas, paneos
y planos medios cortos de los cuatro lugares escogidos. Para poder captar de mejor
manera y satisfacer las necesidades visuales, puesto que la mayoria de los lugares eran
espacios abiertos las tomas que mas se realizaron fueron planos generales y paneos, sin
embargo, en los lugares que erran necesarios se realizé planos detalle como fue el caso

de Los Hojalateros del Vado.

Los planos generales y paneos fueron de vital importancia para poder captar los
paisajes que se visitaron, sin embargo, los planos detalle y planos medio largo fueron de
vital importancia para que la produccion tenga el dinamismo necesario. A continuacion,
se contaran los obstaculos y dificultades que se tuvieron al realizar la filmacion de cada

lugar y las decisiones tomadas para la pronta y optima solucién de dichos inconvenientes.

3.1.1 Laguna de Busa

e FEl dia que se acord¢ ir a filmar la Laguna de Busa, el clima no fue favorable, puesto

que a las 17h00 la neblina cubrio todo el lugar.

Solucion: Fue necesario realizar otra visita al lugar, para asi poder realizar tomas

apropiadas y con calidad.

e Una de las complicaciones que se tuvo fue al momento de realizar tomas generales en

la laguna, ya que la superficie no era adecuada para el tripode.
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Solucion: Se transport6 una superficie de madera que era colocada en el suelo para

ahi colocar el tripode y que la toma saliera encuadrada.

Para llegar a la Laguna en transporte publico es un tiempo estimado de 1 hora con 30
minutos, al ser necesario el llevar implementos como la cdmara, tripode, etc. Era
importante la seguridad, al no tener ninguna de las integrantes automovil propio, se

tenia que ir al lugar en transporte publico.

Solucidén: Se consiguid el apoyo del Sr. William Mora, que estuvo dispuesto a

transportarnos al lugar las veces que fueran necesarias.

Se lleg6 a la reserva natural a las 9 y media de la mafiana para aprovechar la luz
natural y que el cielo esté despejado. Para ingresar se pagod el valor de un dolar por
persona. Apenas estacionado el automavil, se procedid a preparar camaras y tripodes,
junto a 3 baterias cargadas de emergencia, puesto que la laguna de Busa es una reserva

natural que no dispone de enchufes para cargar baterias.

Elrecorrido y el tiempo de grabacion fue de aproximadamente 4 horas, desde las 9h30
hasta las 13h00-13h30. Se aprovecho el 100% del parque turistico para obtener el
mayor numero de tomas posibles, entre ellas tomas de paisajes, fauna, flora, zona
comercial, zona turistica y las respectivas entrevistas. Fueron un total de 100 tomas,

de las cuales se utilizaron fragmentos de cada una.

Para poder realizar tomas de animales y la fauna de la laguna, utilizamos la cdmara
con el angulo teleobjetivo, para evitar que los animales se espanten o salgan del

encuadre. Para enfocar flores y plantas no hubo mayor atencion.
En cuanto a las entrevistas y la grabacion de restaurantes, se pidieron los respectivos

permisos a las personas encargadas, se grabaron a quiénes tuvieron disponibilidad

inmediata y accesibilidad, incluyendo a los trabajadores del lugar.
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3.1.2 Eliecer Cardenas

e Una complicacion que se dio el dia que se grabo al escritor Eliecer Cardenas, fue el
clima, el dia estaba nublado y no contdbamos con la luz suficiente, ya que en el guion

original se plane6 las tomas al aire libre.

Solucién: Se cambid el guion, y decidimos grabar en la casa del Sr. Eliecer Céardenas,

debido al clima.

e E] guion de la produccion incluia una entrevista de la esposa y nieta del Sr. Eliecer,

sin embargo, el dia que se planed grabar, ellas no estaban presentes.

Solucién: Se cambio el dia de grabacion, para que la esposa del Sr. Cardenas, la Sra.

Carmita Patifio, y su nieta pudieran estar presentes.

e FEl dia acordado a grabar fue citado a las 10 de la mafiana para aprovechar el tiempo
y no interrumpir las ocupaciones del Sr. Cardenas, quién era la persona en la que se

basaba el programa.

e Seeligi6 la sala de visitas como locacion para grabar las entrevistas al Sr. Cardenas y
su esposa. Se realizaron al menos 4 en total, y con diferentes perspectivas de angulo

para dinamizar la visualizacion. La demora comprendi6 un total de 25 minutos.

e En el comedor se colocaron encima una serie de libros y diplomas originales
pertenecientes al escritor desde su juventud hasta la actualidad, ordenados en forma

de collage para grabar tomas generales.

e (Carmita Patifio, ademas de facilitar una entrevista dentro y fuera de casa, en el jardin,
puso a disposicion fotografias impresas de su esposo desde la época de su infancia
hasta tiempos actuales, las mismas que plasmaban su vida profesional, politica y

social pasada y presente. Se realizaron las respectivas tomas.
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e La grabacion dur6 un total de 2 horas aproximadamente. Se aprovech la luz artificial
para el interior de la casa. Para las tomas exteriores del jardin, hubo luz natural, puesto

que el clima estaba soleado antes del mediodia.
3.1.3 Museo de las Conceptas

e Las salas de exposicion del Museo de las Conceptas son muy obscuras, no entra la luz

necesaria para realizar tomas claras y de calidad.

Soluciéon: Pedimos prestado las luces de la Escuela de Comunicacion Social de la

Universidad del Azuay.

e El dia que se acordo realizar la entrevista al guia del museo, no se encontraba en el

lugar.

Solucidn: Fue necesario regresar al lugar para realizar la entrevista al guia.

e El dia que se acord6 para grabar los exteriores del museo no fue favorable debido al

clima nublado y ligeramente lluvioso.

Solucidn: en el dia acordado grabamos las salas interiores con la luz artificial y se gan6
tiempo. Al dia siguiente, se regreso al museo para grabar la parte exterior, el clima estuvo

soleado.

e La entrada al museo no tuvo ningun costo, puesto que se contaba con un convenio

estudiantil con los guias turisticos.

e Se realizaron en total mas de 100 tomas, puesto que visitamos todas las salas que
comprendian el museo de las Conceptas, incluyendo los jardines, pasillos y el

cementerio. Se evito el uso del flash para no degradar las esculturas antiguas.

e Para una mejor visualizacion, se aprovecharon diferentes tomas de fotografias de las
religiosas, esculturas, utensilios expuestos del convento, de las diferentes épocas que

comprendieron el mismo.

32



3.1.4 Hojalateros del Vado

e El primer acercamiento que se tuvo al Sr. Juan, hojalatero reconocido de El Vado, fue
muy incomodo, ya que ¢l nos comentd que habia colaborado con algunas
producciones, sin embargo, las personas encargadas de dichas producciones no habian

cumplido con lo estimado para que él ayude en la grabacion.

Solucidén: Le dimos a conocer al Sr. Juan, que este trabajo era oficial y serio, entablamos
una relacion de amistad, para que asi €l se diera cuenta que su apoyo seria de gran utilidad

para la produccion.

e Debido a que el taller, estd a la calle al momento de grabar el sonido ambiente era

muy notorio y fuerte en el video.

Solucion: Se acopld el lugar y se utilizé un micréfono corbatero para que asi la entrevista

del Sr. Juan sea mas notoria que el sonido de los autos, etc.

e Elespacio del taller es muy reducido, por lo que no pudimos movilizarnos facilmente

para grabar en plano general

Solucion: la gran variedad de artesanias y productos de cobre y bronce hizo que
aprovechemos grabar en primer plano y plano detalle, para una mayor descripcion del

contenido.

e Segrabd alas 3 de la tarde, puesto que a esa hora el Sr. Hojalatero se encontraba libre
para realizarle la entrevista. Durante la grabacién aprovechamos una pequefia

demostracion que €l nos hizo mientras trabajaba en fuego.

e El tiempo estimado de grabacion durd aproximadamente una hora y media, por la
facilidad de palabra del hojalatero y el espacio relativamente pequefio. Para variar las
tomas, aprovechamos grabar en las afueras del taller, en la calle de La Condamine, en
la subida y en la plazoleta. El trafico en la zona es muy elevado, por lo que fue casi
inevitable grabar los espacios descongestionados, sin embargo, los lugares se

evidenciaron con claridad.
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4.3 POST- PRODUCCION

Al realizar la edicion, se analizaron todas las tomas captadas los dias de rodaje,
luego se eligié las de mejor encuadre y claras; después se procedid a colocar la voz en

off, cortinilla y musica de fondo.

Las tomas que se utilizaron se complementaron con la voz en off, para reforzar el
contenido, por otro lado, las tomas que no fueron extensas se utilizaron con la duracion
necesaria para que el video tenga dinamismo y no sea monotono; las tomas fueron
intercaladas con paneos, planos generales, planos detalle y primerisimos planos, con el

fin de evitar el cansancio visual del espectador.

En cada video se incluy6 una entrevista que enriquece el video, puesto que los
entrevistados dieron a conocer sus experiencias en cada lugar visitado; los videos siempre

fueron acompafiados con musica de fondo para generar un ambiente en cada escena.

Al inicio y final de cada video se coloco una cortinilla que fue colaboracion de la
Lcda. Andrea Mejia, quien inicio el proyecto de Rescate Cultural, para que cada video se

caracterice y sea reconocido por la cortinilla como parte del mismo programa.
Cada capsula termina con una frase que invita e incentiva a visitar el lugar del cual

se hablo, esto complementado con planos detalles, planos generales y paneos del lugar,

dando asi por finalizada la produccion intercultural.
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CAPITULO IV

4.1 RESULTADOS DE POSTEOS EN LA PAGINA DE LA VOZ DEL
TOMEBAMBA (ANEXO 2y 3)

A continuacion, se dara a conocer los resultados de las publicaciones del material
audiovisual, utilizando las estadisticas que brinda la plataforma de Facebook; como se
acord¢ los videos se postearon en la FanPage de la radio “La Voz del Tomebamba”, el
objetivo de la validacion es conocer si las capsulas interculturales radiales convertidas en

video tendran éxito en la red social Facebook.

4.1.1 Hojalateros del Vado:

El video de Hojalateros del Vado se posteo el 16 de octubre del 2018 a las 10:30
p.m.; se obtuvo un alcance de 31,903 personas, con 5.119 minutos reproducidos. Los 3
primeros segundos de video fueron reproducidos 11.998 veces el 43% de esas
reproducciones con sonido activado, mientras que el 57% con sonido desactivado; en los
primeros 10 segundos del video se obtuvo 4.818 reproducciones, el 52% con sonido
activado y el 48% desactivado. La audiencia tuvo una retencion de 83% seguidores de la
pagina, mientras que el 17% de otros usuarios.

En cuanto a la interaccion del publico en el video incluyendo reacciones,
comentarios y compartidos se obtuvo un total de 570.

El video logré las siguientes reacciones 339 me gusta provenientes todas de
compartidos, 91 me encanta de igual manera en contenido compartido, 1 me divierte en
contenido compartido.

Hojalateros del Vado obtuvo 31 comentarios todos positivos, 11 comentarios en
la publicacion y 20 comentarios en contenido compartido.

El video consiguié ser compartido 106 veces, siendo 105 provenientes de la
pagina y una vez desde contenido compartido.

En relacién con las estadisticas de género y edades, el publico con mayor
interaccidon son mujeres entre 25 a 34 afios con un porcentaje del 55%, mientras que los
hombres constituyen el 45% de este porcentaje.

Los tres lugares que tuvieron el porcentaje de mayor alcance fueron los siguientes:
En primer lugar, la Provincia del Azuay con un 71,1%, seguido de New York con 12,2%

y en tercer lugar New Jersey con un porcentaje del 2,81%.
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4.1.2 Eliecer Cardenas:

El 18 de octubre de 2018 a las 11 de la mafnana, dos dias después de publicar el

video anterior, se procedio a subir el video referente a la vida de Eliécer Cardenas.

A diferencia del video de “Los Hojalateros de El Vado”, éste tuvo una menor
acogida (casiun 50 por ciento menos), con un total de 15.117 personas alcanzadas y 2.338
minutos reproducidos. Los 3 primeros segundos que comprende el video fueron
reproducidos 6362 veces, la mayoria con sonido desactivado (52%), mientras que la

mayoria tiene el sonido activado en los 10 primeros segundos reproducidos 2502 veces.

El video tuvo un tiempo promedio de reproduccion de 10 segundos, de los 2:40
minutos que son completos, la mayoria del publico que reprodujo el video son seguidores

de la pagina.

En cuanto al nivel de interaccion, una vez mas el publico mayoritario son mujeres
entre 25 y 34 afios, provenientes en su gran parte de la provincia del Azuay (74.8%),
seguida por el area de Nueva York (6.84%) y Caiar (3.1%). El nivel de interaccion es
relativamente bajo en comparacion con el video anterior, pues se compartié 46 veces,
comentado una sola vez y con un total de 224 reacciones, en su mayoria like y “me

b9

encanta”. No hubo ninguna reaccion de “me divierte”, “me enoja” y “me entristece”.

4.1.3 Laguna de Busa:

El material audiovisual de la Laguna de Busa se posteo el 22 de noviembre del
2018 a las 09:30 p.m.; se obtuvo un alcance de 62.086 personas, con un total de 13.872
minutos reproducidos. En los tres primeros segundos de video se logré 31.593
reproducciones el 49% de estas reproducciones con sonido activado, mientras que el 51%
con sonido desactivado. En cuanto a los primeros 10 segundos de video se obtuvo 13.870
reproducciones con 59% de sonido activado y 41% sonido desactivado.

La audiencia en el video de la Laguna de Busa tuvo una retencion del 73%
proveniente de seguidores de la pagina mientras que el 24% de otros usuarios de esta red.

Referente a la interaccion que se logré en el video incluyendo comentarios,
reacciones y compartidos, se obtuvo un total de 1.760, siendo 789 en contenido

compartido.
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El video de la Laguna de Busa fue el que mayor reacciones logré, con 1.081 “me
gusta”, 423 adquiridas en la publicacion y 658 adquiridas en el contenido compartido, en
cuando a la reaccion “me encanta” se obtuvo 195 en total siendo 69 en la publicacion y
126 en contenido compartido, el video tuvo 4 me divierte 0 en la publicaciéon y 4 en
contenido compartido; en cuanto a la reaccidon me asombra tuvo un total de 9 siendo 8
reaccionadas en la publicacién y una en contenido compartido.

Se obtuvo un total de 101 comentarios ninguno negativo, 24 en la publicacion y
77 en contenido compartido.

En cuanto a los compartidos se logré 374 en total, 374 en la publicaciéon de la
pagina oficial y 0 en contenido compartido.

Los lugares con mas alcance fueron los siguientes:

En primer lugar, estd la Provincia del Azuay con un porcentaje del 74,8%, seguido de

New York con 9,81% y en tercer lugar la Provincia del Cafiar con 2,26%.

4.1.4 Museo de las Conceptas:

El ultimo video que se socializo fue el del Museo de las Conceptas, publicado el
29 de noviembre del 2018 a las 9:30 p.m.

Se reprodujeron un total de 4.312 minutos. Dentro de los 3 primeros segundos
hubo un nimero de 9486 reproducciones, la mayoria con sonido activado (52%). Por otro
lado, dentro de los 10 primeros segundos se reprodujo el video 3883 veces, una cifra
menor a la anterior, pero con un porcentaje mas alto en reproducciones con sonido
activado, en un (63%).

Con relacion a la audiencia se alcanzaron a 23.292 personas, de las cuales 9.214
fueron espectadores unicos. Los seguidores de la pagina son la mayoria de la audiencia
retenida en la publicacion (93%)

El video logrd un total de 280 reacciones y 55 compartidos. En primer plano se
encuentran los “me gusta” con un total de 197, la mayoria dentro de la publicacion,
seguidos por “me encanta”, un total de 18, la mayoria provenientes de contenido
compartido. El resto son 2 “me asombra” y un “me enoja”. La publicacion recibio 7
comentarios, pero s6lo uno dentro de la publicacion oficial.

El tipo de audiencia que encabeza la publicacion es, una vez mas, el segmento

femenino entre los 25 y 34 afios, el 61% frente al publico masculino que es el 39%.
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El lugar de proveniencia mayoritario es, nuevamente, la provincia del Azuay

(80.6%), seguida por el area de Nueva York (8.69%) y New Jersey (1,4%).

4.2 CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

Luego de analizar varios pardmetros como reproducciones, personas alcanzadas,
interacciones, audiencia se llego a la conclusion de que:

Las capsulas interculturales radiales convertidas en material audiovisual tienen
aceptacion en el publico objetivo, ya que el material audiovisual fue creado para un target
joven y la audiencia que mayor alcance tuvo fueron mujeres entre 25 a 34 anos, por lo
que se recomienda realizar un grupo focal con hombres jovenes para conocer si les
interesa el material y saber qué les llamaria mas la atencion.

El tiempo de reproduccion de los videos no tuvo el resultado que esperabamos, la
mayoria de espectadores no terminan de ver el video, es por esto que se recomienda
realizar material mas reducido, se puede crear un video, con una duraciéon maxima de un
minuto para la plataforma Facebook; el material audiovisual reducido debe ser novedoso
y atractivo para los espectadores, deberia ser como un promocional de un video completo
que se encontraria, dependiendo el caso, en una plataforma dedicada a contener videos
completos, como YouTube, plasmando todo los detalles para que la audiencia se interese
por ver el video completo, el video largo puede tener una duracién de 2 min o mas
dependiendo el tema que se esté cubriendo ; partiendo de esto, se puede crear una pagina
propia de Rescate Cultural en la que se postee la version larga de los videos, asi las
personas que se interesen pueden conocer mas detalles de los lugares escogidos.

Una de las estadisticas que mas nos sorprendié es que los espectadores miran el
video sin sonido, esto se puede deber a que algunas personas miran el material en sus
trabajos, reuniones o lugares transitados y no todos cuentan con audifonos en ese instante,
es por esto que se recomienda colocar subtitulos en los videos, para que asi, el publico
tenga la facilidad de ver el video y leer la narrativa.

La plataforma de la red social Facebook fue la mejor via escogida para difundir el
material audiovisual, ya que esta herramienta nos permite llegar a un gran ntimero de
personas, pero eso no es todo, ya que Facebook nos permite alcanzar a mas espectadores.

Esto se debe gracias a las personas que comparten el video. Se pudo observar que los
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seguidores de la pagina oficial compartian el video y a través de ellos se puede llegar a
mas personas y asi el video se promociona en gran cantidad.

La pagina oficial de “La Voz del Tomebamba”, fue una gran via para difundir los
videos, ya que la pagina cuenta con 199.065 seguidores y tiene una gran acogida por parte
de los mismos, es considerada como una pagina seria y que comparte contenido de calidad
y veraz.

Referente a la realizacion del material audiovisual, se puede concluir que los
temas interculturales llaman la atencion de los espectadores, se interesan por conocer mas
acerca de las costumbres, lugares propios y tradiciones. Se recomienda analizar nuevas
propuestas de video en la que se plasma de una manera mas juvenil los atractivos, es

decir, analizar videos dinamicos como se estan utilizando actualmente en redes sociales.

INTERES POR TEMAS
INTERCULTURALES.
Recomendacién:
-Analizar nuevas propuestas
de videos, ya que llamanla
atencion del target joven
(youtubers)

| PUDIENCIA CON MAYOR A\:CANCE:\ .
' MUJERES DE 25 A 34 ANOS.
Recomendacion:
-Realizacién de grupo focal para
. saberque llama la atencidn deun
target "hombre joven”

\-

RESULTADOS |

s e =il Y RECOMENDACIONES |
e MATERIAL AUDIOVISUAL |

-Partiendo de estas recomendaciones

se puede crear un canal oficial de Rescate I N I E R' U LI l l RAL
Cultural.

FAN PAGE DE LA VOZ DELTOMEBAMBA
GRAN MEDIO DE DIFUSION DEBIDO A SU
GRAN NUMERQ DE SEGUIDORES Y SU
REPUTACION.
Recomendacion:
~Sequir utilizando esta pagina con muchos
sequidares, ya que el contenide que se
sube aqui tiene mayor importancia por el
prestigio de la pagina,

FACEBOOK UNA GRANVIA
DE DIFUSION
Recomendacitn:
-Aprovechar esta plataforma
promocionando
de gran manera el material y si
hay la posibilidad
invertir econdmicamente para
llegar a mas espectadores.

OBSERVAN EL VIDEO SIN SONIDO.
Recomendacion:
-Colocar en los videos sutitulos
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Anexo 1 - Referentes

Analisis Referencial

Desarrollo de la Informacion y la
Comunicacion.

programa  es
publica.

puede visualizar en medios digitales.

Programa analizado Ranti- Ranti Ama la vida TV El Divan Ecuador del presente YACHAYKUNA TV
Descripeion del | Es un programa ecuatoriano producido | Estos programas son realizados por el | La serie el Divan es realizada por la | Este programa es hecho por | Yachaykuna son una serie de programas
CoohiE por el Consejo de Regulacion y | Ministerio de Turismo del Ecuador, este | CORDICOM del Ecuador, este programasolo se | EcuadorTV y transmitido por el | trasmitidos en la plataforma YouTube, su
prog - transmitido en  television mismo.

descripcion estd en kichuwa al 1gual que el
contenido del programa es kichuw/cspaiiol.

aproximado de 26:00- 26:50

40:00 min, este tiempo estd bien para

television.

videos es de 05:00 — 10:00

Temas abarcados T.os temas que abarca Ranti-Ranti es de | T.os lemas que (ratan en esle programa son: Temas relacionados con la cultura y 1la | Fcuador del presente tiene [ T.os temas que se tratan en esle programa son:
contenido intercultural como: -Uzchurrumi. apropiacion de identidad: programas acerca del | -Elvalor de las Antaras de Huanta.
-Inti Raymi. -Chimborazo. -Shungo. crecimiento y avanece del | -“El runano solo habla runasimi sino piensa en
-Puruhaes. -Ambato. - “Ser y parecer”. Ecuador basandose también en | runasimi”,
-Saraguros. -Pelileo. -Lald yave es nuestra casa. la interculturalidad: - El parto en casa.
-Montubios. -Salasaca. - “ARUTAM”. -Educacion intercultural.
- “AYAMARCA”. -Conservatorio Nacional.
-Progreso  del  Ecuador en
turismo.
-Parque Samanes.
Tiempo Los programas tienen un tiempo | EI tiempo aproximado por programa es de | Tiempo aproximado de 24:00 — 28:00 min. El tiempo aproximado de los | Tiempo aproximado de 03:00 - 08:00

La calidad del video no es mala, las
animaciones que se fusionan con el video son
un poco aburridas y no le dan el dinamismo

esperado al video

La calidad del video es muy buena, las
animaciones que se utilizan enriquecen ¢l video
aqui si les da el dinamismo que se espera.

La calidad del video no es muy
buena comparando con Ranti-
Ranti o Divan, las animaciones
que utilizan son muy antiguas no
son innovadoras, saturan mucho
Ia toma.

La calidad del video no es buena, la imagen esta
borrosa, el audio estd muy malo y los sonidos
ambientes interrumpe las entrevistas, ya que un
bebé esta en el fondo llorando.

Calidad del video La calidad del video es muy buena, ya que
las imagenes son claras, no se pixelan y
muestran los detalles de las tomas muy
claras.

Tomas Las tomas son precisas, ya que plasman

todos los puntos que se deben mostrar en
el video, los detalles de los lugares que se
cubren en el programa.

Las imdgenes que se muestran en estas tomas
son muy buenas, se muestra claramente lo
que dice la narracion eso da un plus al video.

Las tomas que se utilizan para las entrevistas son
muy buenas, las tomas detalles que se utilizan
son muy bien logradas, se plasman colores,
etnias, etc.

Las tomas que se utilizan son
muy basicas, o tienen mucha
continuidad en ocasiones el
video se torna mondtono.

Las tomas son muy forzadas, se nota el cambio
de foco, ya que los movimientos son muy
bruscos.

Este es un programa con un contenido
muy bueno, puede servimos como
referencia de tomas, calidad de video, el
tiempo es muy largo, pero el contenido
del video es excelente

Opinién-contenido

El contenido del video es bueno,

sin

embargo, no tiene nada que llame la atencion
de la persona que estd observando, ya que
muestra lo de siempre, es un tanto aburrido el
video, puede ser por el presentador, pero no
campa la atencion del televidente, podemos
tomar con referencia las tomas que sc
realizan y la fusion que ticnen de tomas y
animacion, sin embargo, las animaciones

deberfas mejorarlas.

El Divan tiene temas muy interesantes y
novedosos, algunos se han abordado, pero el
Divén les da un toque muy interesante a estos
temas en su video, como el tema de “Ser y
parecer”, te introduce en ¢l relato, estos videos
nos pueden servir de referencia en los contenidos
y cn la narrativa de los videos.

Creo que este video nos puede
servir como referencia de lo que
no debemos hacer en cuanto a
toma, ya que el video se torna
muy abwrido, se utiliza
animacion, pero  una muy
antigua y nada novedosa.

Es un material muy rustico, parece un video de
principiantes, este video nos sirvio para damos
cuenta de que debemos realizar un encuadre
bien hecho, para revisar que la camara este
limpia y para revisar que ¢l sonido ambiente
este perfecto.

https:/fwww youtube com/watch?v=5u30
I5Uk3ag

Link del video

https://www . youtube.com/watch?v=a-

vgoltQVlo

https://www youtube.com/watch?v=SnW7KUP
8gXY

https:/www._youtube.com/watc
h?v=gtIM99jzhrg&t=190s

https:/fwww youtube com/watch?v—=-
zQrD2qtxjQ
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Anexo 2 — Cuadro de resultados

-sonido activado 43% -
sonido desactivado 57%

REPRODUCION DE VIDEO DE 3 SEG

-sonido activado 48%
-sonido desactivado 52%

-sonido activado 49%
-sonido desactivado 51%

HOJALATEROS DEL VADO ELIECER CARDENAS LAGUNA DE BUSA MUSEO DE LAS CONCEPTAS
FECHA DE PUBLICACION 16/10/2018 18/10/2018 22/11/2018 29/11/2018
HORA DE PUBLICACION 10:30 p.m. 11:00 p.m. 9:30 p.m. 9:30 p.m.
MINUTOS REPRODUCIDOS 5.119 2.338 13.872 4.312
11,998 6362 31.593 9486

-sonido activado 52%
-sonido desactivado 48%

4.818 =
sonido activado 52% -
sonido desactivado 48%

REPRODUCION DE VIDEO DE 10 SEG

2502
-sonido desactivado
-sonido desactivado 46%

13.870
- sonido activado 59%
-sonido desactivado 41%

3883
- sonido activado 63%
-sonido desactivado 37%

) Duracion del video 2:24 Tiempo Duracidn del video 2:40 Duracién del video 2:02 Duracién del video 2:11
LLEMEOIDEIRERRORUCCIEIEERVIRED promedio de reproduccién 0:11 Tiempo promedio de reproduccion 0;:10 Tiempo promedio de reproduccién 0:14 Tiempo promedio de reproduccién 0:13
RETENCION DE LA AUDIENCIA Seguidores 83% Otros 17% Seguidores 81% Otros 19% Seguidores 73% Otros 27% Seguidores 93% Otros 7%
PERSONAS ALCANZADAS /ORGANICO 31.903 15.117 62.086 23.292
ESPECTADORES UNICOS 11.064 6.162 28.204 9.214
INTERACCION CON LA PUBLICACION ) . .
/COMPARTIDOS,REACCIONES,COMENTARIOS TOTAL 570 433 compartido TOTAL 227 48 COMPARTIDO TOTAL 1.760 788 compartido TOTAL 280 55 compartido
Me gusta - |Me gusta = Me gusta - |Megusta =
TOTAL 339 TOTAL 134 TOTAL 1.081 - |TOTAL 197 =

-EN PUBLICACON 0 =
EN CONTENIDO COMPARTIDO 339

EN PUBLICACION 45
CONTENIDO COMPARTIDO 89

-EN

EN PUBLICACON 423 &
EN CONTENIDO COMPARTIDO 658

EN PUBLICACON 124
EN CONTENIDO COMPARTIDO 73

-EN PUBLICACON 0O =
EN CONTENIDO COMPARTIDO 91

Me encanta -
TOTAL 42

EN PUBLICACION 11 -
EN CONTENIDO COMPARTIDO 31

Me encanta =
TOTAL 195

-EN PUBLICACON 69 -
EN CONTENIDO COMPARTIDO 126

Me encanta 2
TOTAL 18

-EN PUBLICACON 6

-EN CONTENIDO COMPARTIDO 12

-EN PUBLICACON 0 -

REACCIONES EN CONTENIDO COMPARTIDO 0

Me entristece -
TOTAL 0

-EN PUBLICACON 0 -
EN CONTENIDO COMPARTIDO 0

Me entristece

-TOTAL 0
EN PUBLICACON 0
CONTENIDO COMPARTIDO 0

Me entristece -
TOTAL 0 -
EN PUBLICACON 0 -
EN CONTENIDO COMPARTIDO 0

Me enoja Me enoja
-TOTAL O -TOTAL O

-EN PUBLICACION 0O -
EN CONTENIDO COMPARTIDO O

-EN PUBLICACON 0
-EN CONTENIDO COMPARTIDO 0

Me enoja -
TOTAL 1

EN PUBLICACON 0 -
EN CONTENIDO COMPARTIDO 0

Me divierte

Me divierte

Me divierte

EN CONTENIDO COMPARTIDO 1

-TOTAL 0
-EN PUBLICACION 0
-EN CONTENIDO COMPARTIDO 1

-TOTAL 4
-EN PUBLICACON 0
-EN CONTENIDO COMPARTIDO 4

-TOTAL 0
-EN PUBLICACON 0 -
EN CONTENIDO COMPARTIDO 4

Me asombra

-TOTAL 2
-EN PUBLICACON 0
-EN CONTENIDO COMPARTIDO 2

Me asombra

Me asombra

-TOTAL 1
-EN PUBLICACION 1
-EN CONTENIDO COMPARTIDO

-TOTAL 2
-EN PUBLICACON 0
-EN CONTENIDO COMPARTIDO 2

Me asombra -
TOTAL 2

-EN PUBLICACON 1

-EN CONTENIDO COMPARTIDO 1

TOTAL 31 Comentarios TOTAL 101 Comentarios | TOTAL7 Comentarios
EEMENTERICE e RADs SIECARDS en contenide compartido 20 TOTAL L en contenido compartido 77 en contenido compartido 6
COMPARTIDOS 106 Compartidos 46 Compartidos 374 Compartidos 374 Compartidos
HOMBRES 44% HOMBRES 49% HOMBRES 39%
AUDIENCIA CON MAYOR INTERACCION/  [RAWSEIgE MUJERES| MUJERES 55% MUJERES MUJERES 51% MUJERES 61%
MUJERES-HOMBRES (EDADES) 55% Mujeres de 25-34 DE 25-34 Muijeres de 25-34 Mujeres de 25-34
Provincia del Azuay 71.1% Provincia del Azuay 74,8% Provincia del Azuay 74.8% Provincia del Azuay 80,6%
UBICACION MAS ALCANZADA New York 12.2% New York 6,84% New York 9.81% New York 8,69%
New Jersey 2.81% Cafiar 3,1% Cafar 2.26% New Jersey 1,4 %




Anexo 3 — Captura de pantalla estadisticas

HOJALATEROS DEL VADO

DEL VADO

Detalles de la publicacién

Video Publicacion Veces compartido
Rendimiento de tu publicacion @
(D Minutos reproducidos 5.119
ez Reproducciones de video de
2 3 Sggunm 11.998
«» Reproducciones de video de 4818

4 10 segundos

—y Tiempo promedio de .
(1 repraduccion del video 0:11

Retencion del publico

AL Publico e interaccion
s LaVoz del Tomebamba...

Les presentames un espacio cultural, donde les contaremos historias y les ensefiaremos
lugares de nuestra tierra en “Rescate Cultural”. Esta noche conoceremes a los hojalatercs
de El Vado, grandes maestros de instrumentos artesanales”. Conoce Cuenca y

Crear publicacién con video Editar publicacién




HOJALATEROS DEL VADQO e e

PERSONAS ALCANZADAS _ PUBLICO PRINCIPAL

Detalles de la publicacién

Video Publicacion Veces compartido

Rendimiento de tu publicacién i

€ Publico e interaccién «

it Personas alcanzadas 31.903
4 Espectadores Gnicos 11.064
1 Interaccion con la 570
publicacion
2L Publico principal Mu&%r_%sd‘
010 £ 3 I‘J) Azuay

@ Lugar principal Province

- - Crear publicacién con video Editar publicacién




HOJALATEROS DELVADO e o »

RENDIMIENTO DE LA PUBLICACION

Detalles de la publicacion

Video Publicacion Veces compartido

Rendimiento de tu publicacion i

€ Interaccion con la publica... - 570
i
e 433 7 433
O v O &% v @
339 1 o 2 0 0
® 31 Total o ntas 20
106 7

Voz del Tomebamba...

Sl
o]

Crear publicacién con video Editar publicacién




LAGUNA DE BUSA

MINUTOS REPRODUCIDOS

TIEMPO REPRODUCCION

Detalles de la publicacion

Video Publicacion Veces compartido

Rendimiento de tu publicacion

(© Minutos reproducidos 13.872
o REPFQGUCGIDI"IES de video de
W4 3 segundos 31.593
e Reproducciones de video de
= 1 ggegundcs 13.870

—w Tiempo promedio de .
H reproduccion del video 0:14

Retencion del publico

AL Publico e interaccion

La Voz del Tomebamba...
Hoy en Rescate Cultural visitaremos un lugar llenc de magia, iremos a la Laguna de

Busa, ubicado en San Fernando, acompafianos y conoce mucho mas de este hermosos
lugar. Realizado por Karolina Mora e Yienia Pergola

Crear publicacién con video Editar publicacion Promocionar publicacién
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ATEROS DEL VADQO e o o

PERSONAS ALCANZADAS PUBLICO PRINCIPAL

Detalles de la publicacion

Video Publicacion Veces compartido

Rendimiento de tu publicacion
€ Plblico e interaccion
141 Personas alcanzadas

4 Espectadores unicos

i Interaccion con la
publicacion

2L Publico principal

@ Lugar principal

~ La Voz del Tomebamba...

Hoy en Rescate Cultural visitaremos un lugar leno de magia, iremos a la Laguna de
Busa, ubicado en San Femando, acompafianos y conoce mucho mas de este hermosos
lugar. Realzado por Karolina Mora e Ylenia Pergala

62.086
28.204

1.760

Mujeres,
5-34

Azuay
Province

T Sy Tiowa S FACEACO ¥ = SN R 1O Crear publicacién con video Editar publicacion
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~ La Voz del Tomebamba...

Rendimiento de tu publicacién fil

€ Interaccion con la publica... - 1.760

vk 1.280 Total de reacciones - 789 en contenidc

ompartido

QUO.U-L‘@

1 mil 4 185 9 0 0

1400 440 52 l‘- ® 101 Total de comentarios - 77 en contenido compartido

Hoy en Rescate Cultural visitaremos un lugar lleno de magia, iremos a la Laguna de

Busa, ubicado en San Fernando, acompafianos y conoce mucho mas de este hermosos

lugar. Realizado por Karolina Mora e Yienia Pergola

Crear publicacion con video Editar publicacién Promocionar publicacion




ELIECER CARDENAS

ELIECER CARDENAS

MINUTOS REPRODUCIDOS TIEMPO REPRODUCCION

Detalles del video

Rendimiento total del video

(D Minutos reproducidos 2.434
Reproducciones de video de
3 segundos 6.538
em Reproducciones de video de 2577

=4 10 segundos

Tiempo promedio de 0:10
reproduccién del video L

& Retencion del pablico

2L Publico e interaccién
La Voz del Tomebamba...
Hoy en Rescate Cultural conoceremos a un ilustre personaje en el mundo de |a literatura,

un recenocido amante de los libros, ganader de premios a nivel nacional, que vive enfa
ciudad de Cuenca desde muy jéven: Eliécer Cardenas Espinoza, acompafianos y conoce

el 181

" Repros Tiempo promedio de
P oon Aleance de de3 reproduccion del
it sequridos sequndos video

N 1= oz del Tomsbamba ® 18102018 15mil 65 mil 25 mil 6.2 mil 27 0:10/240
| Hoy en Rescate Gultural conacere 1003 00%

Reproducciones de video totales de 3 segundos en Facebook: 6,5 mil

Las estadisticas se registran segin Ia by asi o g Crear video en grupa Crear publicacién con video




PERSONAS ALCANZADAS

Video Publicacion Veces compartido Ver métricas de todos los videos

Rendimiento de tu publicacion

(]

“ Publico e interaccién ~

1 Personas alcanzadas 15.117
L Espectadores tnicos 6.162
e ncamncon' 220
AL Publico principal MU'ESI'_B?’SJ;
& Lugar principal Prcﬁggg

“ La Voz del Tomebamba...
%l Hoy en Rescate Cultural conoceremos a un ilustre personaje en el mundo de la literatura,

un reconocido amante de los libros, ganador de premios a nivel nacional, que vive en la
ciudad de Cuenca desde muy joven: Eliecer Cardenas Espinoza, acompananos y cono

2:40 - Subido el 18/10.

del video

Portuguese (Brazil)
Crear publicacion con video Promocionar publicacion

Las esla(




RENDIMIENTO DE LA PUBLICACION

Detalles del video

Rendimiento total del video i

€ Interaccion con la publica... = 224

e e
O+ O o
132 0 42 1 0 0

La Voz del Tomebamba...

tural conoceremos a un ilustre personaje en el mundo de la literatura
*| nacional, que i la

te de los ibros, ganadar de premios a ni

ciudad de Cuenca desde muy jdven: Eliécer Cardena acompafianos y conoce

Este video se usa en 1 publicacion
promedio de

Reproducciones Reproduce p
de v duccion del

de 3

nes Reproduccicnes
de video 0 )

Publicaciones (£) Alcance

" La Voz del

® 181072018 15 mil B3 mi 2.5 mi 6,1 mil 224

b 1 f | 1at) t Crear publicacion con video




MUSEO DE LAS CONCEPTAS

Detalles del video

Rendimiento total del video @

(O Minutos reproducidos 4312
Reproducciones de video de
3 sggundos 9.486

«» Reproducciones de video de

= 10 i;eguncu‘s 3.883

v Tiempo promedio de -

O reproduccion del video 0:13

Retencion del publico

AL Pablico e interacclon

La Voz del Tomebamba...

Hoy en Rescate Cultural, vamos al pasado. Conoceremos el Museo de las Conceptas
ubicado en el centro histdrico de Cuenca, no te pierdas de este lugar lleno de cultura y
tradicién. Realizado per Karolina Mera e Yienia Pérgola

Este video se usa en 1 publicacién
Reproducciones Reproducciones Reproducciones Interaccion con Tiempo promedio de

Publicaciones r' F:;Ti 'SCE'DN Alcance de video de J de video de 10 de video unicas ﬂ(h ublicacion reproduccion del
P . sequndos segundos 3 sequndos ap video
- La Voz del Tomabamba ® 20112018 23mil 94 mil 3,8 mil 9.1 mil 280 0:13/2:11

& registran sejin ia hora del Pacifics y €5 posibhe que no registren ios 4alos mas recientes ﬁ Crear video en grupe Crear publicacién con video




PFERSONAS ALCARNAA DA

Detalles de la publicacién

Video Fubliracion Weees comparino

Rendimiento de tu publicacian

& Publico e mleraccon »

AL Personds dicansddyas

& Csoectadores unicos

& Interancion con la
I puhlicacan

E\ Fiblico principal

& Lugar principal

La Vioz d&l Tomebamba...
oy an Sascate Cultural, vamos al pasade. Conecaremes o Mueen 3 [as Concepias,

ubicodo en ol cenfro historico de Cuenca. ne te piordas d2 oote lugar Hene do cultura y
tradicion Realzado por Karnlina Mora = Yienia Pérgola

241 Eubido ol 20/11.2018  Ver enlace pesmarenie & Coplar identificader dal video

s eslanlinficas se registan sl L i vel Pecilin y = predlie cue o

FaqUtTen 108 datne M recKantae. Craar publicacion coi video Edlitar publicacidn

54

PUBLICO PRINCIPAL

25488
9.297

285

Mujeres,
25-34
Azuay
Province




MUSEO DE LAS CONCEPTAS e o

RENDIMIENTO DE LA PUBLICACION

Detalles del video

Rendimiento total del video @

& Interaccién con la publica... « 280

1l 218 Total de reacciones - 86 en contenido compartid

on PN
o - o »w © W

197 0 18 2 0 1

M 7 Total de comentarios - 6 en contenido compartido

» 55 Total de

/eces compartido

La Voz del Tomebamba...

Hoy en Rescate Cultural, vamos al pasado. Conoceremos el Museo de las Conceptas,
ubicado en el centro histdrico de Cuenca, no te pierdas de este lugar lleno de cultura y
tradicion. Realizado por Karolina Mora e Ylenia Pérgola

>opiar identificador del video

Este video se usa en 1 publicacion

Reproducciones Reproducciones Reproducciones Tiempo promedio de

Publicaciones () ;S;:gfjm Alcance  de videode 3  devideode10 de video nicas de:gtsmf‘f;gg;:n reproduccion del
saqundos sequndos 3 seqaundos video
m La Voz del Tomebamba ® 20/11/2018 23mil 94 mil 3,8 mil 9,1 mil 280 0:13/2:1
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G Crear video en grupo Crear publicacidn con video




