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Objetivos

General

Aportar al conocimiento y rescate del lenguaje popular de Ia ciudad de Cuencs,
mediante la creacion de un producto editorial ilustrado, dirigido a nifos y jovenes.

Especificos

® Realizar una recopilacion y seleccion de términos propios del lenguaje popular
cuencano.

® Generar ilustraciones graficas basadas en la lengua morlaca.

® Aplicar las ilustraciones graficas en el disefio de un producto editorial.

Alcances

Se presentara un protatipo de un libro basado en el lenguaje popular de la ciudad
de Cuenca.



Ecuador es un pais que pasee una gran diversidad cultural y uno de los compo-
nentes fundamentales de esa cultura es la lengua, misma que permite configurar
la identidad de cada region; sin embargo, debido a Ia globalizacion dejamos de
lado esa identidad prefiriendo o foraneo y desvalorizando lo propio. Este pro-
yecto propone aportar al rescate del lenguaje popular local, a través del disefio
grafico, combinando conceptas del disefio editorial y la ilustracion grafica, en un
album ilustrado dirigido a los nifios y jovenes cuencanos que permita el conoci-
miento de algunos términas caracteristicos de la lengua morlaca.



Abstract

Ecuador is a country that has a great cultural diversity and one its fundamental
components is language, which allows to configure the identity of each region.
However, due to globalization, we leave our identity aside and give preference to
foreign culture, minimizing our own beliefs. This project proposes to rescue the
local popular language by applying graphic design techniques, combining con-
cepts of editorial design and graphic illustration. The result is an illustrated album
aimed at children and young people from Cuenca that allows the knowledge of
some terms, which are characteristic of the Morlaca language.






Introduccion

La cultura ecuatoriana esta influenciada por la combinacion de las costumbres y tra-
diciones ancestrales que han aportado las diversas pablaciones indigenas, presentes
por mas de 1.000 afos en el territorio, asi como también, con la llegada de los espa-
Aoles desde el siglo XV y el posterior proceso de colanizacion, se produjo la insercion
de la cultura hispanica y africana, con la incorporacion de la esclavitud como método
de aceleracion de la explotacion agricola y minera. En este sentido, Ecuador es el re-
sultado de un mestizaje de culturas que lo hacen Unico, tanto en su identidad como
en sus ideales.

En la actualidad, el Castellano es el idioma mas hablado y de uso oficial en Ecuador;
no obstante, existen otras lenguas y dialectos, de los pueblos originarios indigenas,
que son utilizados como vehiculos de comunicacion e identidad. Cada regidn o pro-
vincia ecuatoriana ha desarrollado ciertos modos de comunicacion, siendo estos muy
distintos entre si, particularmente en la forma de sus expresiones, de manera gue se
pueden encontrar ciertas palabras que son propias de cada region y que su forma y
significado pueden variar, de acuerdo con |a clase social y el tipo de localidad, como las
z0Nas urbanas a rurales.

De esta manera, en todo el territorio ecuatoriano se presentan diferencias culturales
que son definidas, en esencia, por Ia expresion linguistica generando modificaciones
y adaptaciones de las palabras, definiendo a los grupaos saocio culturales mediante los
modismos empleados en la comunicacion, los cuales se han convertido en patrimonio
cultural intangible del Ecuador.

La narrativa visual se conjuga con Ia lengua mientras que, al Mismo tiempo, pretende
aportar a la conservacion de Ia culturs, el rescate de las tradiciones  reforzar la iden-
tidad, Ia cual se esta perdiendo entre los jovenes por efecto de la transculturizacion,
proveniente de las sociedades dominantes en el mundo globalizado, tanto en lo co-
mercial como en lo comunicacional y que, de esta maners, influye sobre el comporta-
miento. La transmision de los valares culturales a través de medios impresos exige de
la consideracion de un disefio editorial congruente que ofrezca, a partir de Ia maque-
tacion bien cancebidas, una composicion adecuada Y efectiva para lograr el objetivo
comunicacional.






Capitulo 1

Contextualizacion






1.1lnvestigacion
Bibliografica




Para la elaboracion de una narrativa visual coherente por medio de la ilustracion, en la cual
se desea representar expresiones del lenguaje popular, se requiere de teorias, estudios y
analisis que den arientacion y sustento a lo propuesto y, de esta forma, permitan el cum-
plimiento de los objetivos. En este orden de ideas, se parte de conceptos basicos que se
tomaran referentes teodricos del disefio.



11.1Cultura

Amadou Mahtar M'Bow, quien dirigic Ia
Organizacion de las Naciones Unidas para Ia
Educacion, Ia Ciencia y la Cultura (UNESCO)
por mas de veinte afios, propone gue I3
cultura es todo complejo que redne una
serie de conocimientos Y creencias, que se
transforman y expresan en artes, artesanias,
valores y principios morales, costumbres
y leyes, asi como cualquier otra capacidad
desarrollada por el ser humano o habito que
este adquiera y que, todo en su conjuntg,
responde a su presencia y pertenencia a una
comunidad o sociedad determinada (Baron
Villacampa, 2014). EI autor mencionado
amplia aseverando que la cultura es, al mismo
tiempo, todo aquello que una comunidad
crea y ha creado en su dindmica y lo que ha
logrado alcanzar y ser dada esa creacion; de
manera que, lo gque ha hecho y producido
en todos los ambitos en los cuales gjerce
su creatividad y el agregado de los factores
espirituales y materiales que, durante ese
proceso, ha conseguido maodelar de forma
Unica su identidad y poder distinguirla de las
demas (Malo Gonzalez, 2006).

La cultura no se inicia con el nacimiento del
ser humano, SiN0 que es suU creacion a traves
de la accion colectiva y social de la comunidad
en la cual se desenvuelve. A partir de ellg,
es factible que algunas personas influyan
de manera independiente en un Momento
particular y generar un cambio importante,
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sin embargo, dicho cambio solo pasard 3
ser parte de la cultura si la comunidad, en
su conjuntg, lo acepta y lo pone en practica
(Malo Gonzalez, 2006).

Cuando se hace referencia a la cultura no se
hace habla solamente respecto a los objetos
materiales o espirituales que han sido creados
por el ser humano, tampoco a las normas,
esquemas sociales, valores e ideales que se
materializan a través del lengusje y que son
transmitidos por medio de la comunicacion
hablada y escrita, como en los libros, sino
también, se refiere a la accidon humana que
puede ser considerada como un fendmeno
estrictamente cultural, en la medida en que
se vincula con las personas (Portuondo &
Rodriguez Morales, 2017).

La cultura se muestra de diferentes maneras
y medios, tales como el lengugje y Ia
comunicacion, expresiones artisticas que
representan el pensamiento, las creencias
y los ideales colectivos, asi como también,
mediante los medios materiales como 1as
artes plasticas y la impresion en papel. En
este sentido, cobra relativa importancia la
comunicacion a través del disefio grafico,
que unifiqgue los argumentos culturales,
narrativos y editoriales para  transmitir
mensajes efectivos sobre Ia preservacion de
los elementos de identidad que mantienen
unidas a las comunidades.
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1.1.2 Ildentidad

La identidad es un factor inherente a los
seres humanos, desde el punto de vista
social, que influye en el comportamiento de
las personas e incide en diversos asuntos
de la vida humana moderna, tales como las
decisiones politicas, los acuerdos y la vida
comun de las comunidades. De acuerdo
con Zarate Ortiz (2015), la identidad incluye
un conjunto de valores compartidos
entre las personas de una comunidad o
sociedad, tales como: libertad, justicia e
igualdad, que son factores relevantes e
Irrenunciables, apreciados como ganancias
de las sociedades recientes.

La palabra identidad tiene su origen en el
latin identitas, que se refiere al conjunto de
rasgos g caracteristicas, aplicable tanto a
PErsonas Como a grupas, Y que permite
diferenciarlos de otros; de igual maners,
la identidad es un concepto que se refleja
en la apreciacidn o percepcion que tienen
las personas, tanto sobre si mismos
como respecto de los demas, de forma
que, la identidad se encarga de crear (
dirigir el auto concepto de una comunidad
entera a través de la definicion de sus
rasgos, gustos, decisiones, necesidades y

prioridades que establecen los parametros
que le identifican y unen, pero al mismo
tiempo les distinguen de otros (Adjos,
2018).

Arellano (2016) destaca que el ser humano,
es un ente histarico, que se encuentra
permanentemente en la busquedsa de su
identidad y se refleja en su cotidianidad,
gjustandosusvaloresysucompaortamiento
de acuerdo con la seleccion de una gran
diversidad de modelos culturales que
se encuentran disponibles, los cuales
contrasta con sus emociones, valores y
sentimientos actuales. En este orden de
ideas, se puede decir gue, la identidad es
adquirida y moldeads, a voluntad personal,
aunque influye de manera preponderante
el entorno de la comunidad.

De esta maners, laidentidad es un conjunto
de creencias, convicciones, valores,
opiniones, emociones, sentimientos y
cualquier otro juicio gue identifica a una
persona o grupo de individuos, en relacion
con aspectos gque comparten y que los
convierten en comunidad.
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1.1.3 Patrimonio Cultural

La identificacion cultural es un acto de
apropiacion, gque trasciende ComMO USO
simbdlico de generacidon en generacion
y que se registran en el consciente
colectivo como un conunto  de
expresiones propias de la nacionalidad
(Molano L, 2007). Por lo tanto, al existir
diversas formas de representacion
transmision de los elementos culturales,
ya sea mediante el lenguaje hablado, las
expresiones corporales, el arte material y
las impresiones en papel, se puede decir
que el patrimanio cultural es distinguible
de acuerdo con lo tangible y lo intangible
(Salas Quintanal, Serra Puche, & Gonzalez
de la Fuente, 2013).

El patrimonio tangible se refiere a todos
aquellos lugares historicos, documentos
audiovisuales, monumentos, espacios
geograficos como montafias y parques
nacionales, asi como los  objetos
arqueoldgicos, tecnoldgicos, religiosos,
etnograficos o artisticos; generalmente,
abarca todo lo realizado por el ser humano
en épocas pasadas Y espacios protegidos
(Chaparro, 2018).

El patrimonio intangible es todo aquello
gque Nno se puede ver, es una parte
invisible que pertenece en el espiritu de
la cultura, estd centrado en la memoria
colectiva de los antepasados que se
ha venido transmitiendo verbalmente,
estad constituido por ritos, costumbres,
canciones, medicina tradicional, danzas
y, sobremaners, los modismas, siendo el
resultado de las expresiones linguisticas
como conductor de transmision verbal
(Ortega Malacatos, 2016).

De esta manera, se puede identificar
como patrimonio a todo aquello que
resulta relevante a la identidad, valores
y costumbres de una comunidad, o
cual puede ser clasificado en tangible
0 intangible, en funcion de su forma
caracteristicas.
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1.1.4 Patrimonio Intangible

Lalengua:

La linguistica considera, tradicionalmente,
al lengugie como un instrumento 0 uN
medio de comunicacion que se encuentra
permanentemente respondiendo 3
realidades que son transmitidas o
expresadas mediante las palabras. En este
punto, la veracidad, comprendida como Ia
concordancia entre lo que se dice y lo que
ocurre, es el objetivo de la lengua y, para que
suceds, el lengugje se apoya en las normas
l6gicas e, incluso, matematicas que buscan
garantizar dicha concordancia; por lo que,
siendo el lenguaje un vehiculo e instrumento
para este proposito, debe ser empleado
con sujecion a las normas linguisticas
correspondientes (Malo Gonzalez, 2006),

Las tradiciones y expresiones orales, tales
como los cuentos, proverbios, adivinanzas,
cantos, chistes y otros, son Utlles para
transmitir valores culturales y sociales,
sabiduria ancestral y conocimientas, asi
COMO para preservar la memoria colectiva,

por lo que son esenciales para conservar
vivas las culturas (UNESCO, 2019,

Algunas expresiones orales pueden ser
empleadas por comunidades o sociedades,
mientras que otras se circunscriben g
determinados grupos sociales de una misma
comunidad, como por ejemplo 1os varones o
las mujeres solamente, 0los adultos mayores
de la comunidad.

¢/Se debe escribir como se pronuncia o
pronuNciar como se escribe? Desde un inicio
la escritura quiso reproducir con fidelidad Ia
pronuNciacion; sinembargo, la pronunciacion
se puede cambiar, mientras que la letra no. El
lenguaje escrito es permanente, tanto Como
lo sea el medio en el que se imprime y tanto
como se mantenga viva la necesidad del
registro material, en cambio, la pronunciacion
se vuelve diferente con el pasa del tiempo,
se gjusta de acuerdo con el uso que la
comunidad haga de ella (Vélez Jiménez,
2012).



Asi, se puede observar como aparecen
antagonicas las materias religiosa y juridica,
como resultados del desarrollo  culturs,
mostrando  la  oposicion  representada
entre las creencias sobre el espiritu y la
escritura como hecho material. Como referia
Ferdinand de Saussure, a lengua es en
si solo modulacion oral y es una realidad
Irrepresentable, en tanto que, la escritura se
roba el primer plano al generar valor en una
dimension diferente (Vélez Jiménez, 20712).

Cuando se habla de los sonidos, referidos
3 las letras que tenemaos que pronunciar y
gque son descritos por la fonética, es casi
iImposible dejar de lado la imagen de su
representacion escrita para sentir que dichos
sonidos producidos de algin modo, no son
Mas que la articulacion de las letras en su
conjunto para pronunciarlas (Herndndez
Zamora, 2018). La letra se impone, por lo
tanto, por encima de la pronunciacion, tanto
asl que hasta la deforma y, de todos los
casos posibles de los que se pueden comao
ejemplo, solo se veran los que son Mas
comunes para las personas, asi que solo se
presta atencion a los propios.
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La lengua es, en el sentido de la culturs,
el enlace entre el pensamiento que va
de lo colectvo a lo individual y se re-
expresa a si mismo, como el resultado de
las modificaciones que causan sobre Ia
percepcion de las personas que pertenecen
a determinada comunidad, en funcion de sus
valores, vivencias y elementos de identidad;
por o cual, la lengua expresada verbalmente
y representada en forma escrita o ilustrativa,
establece y promueve los vinculos culturales
de comunidades y sociedades enteras.
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1.1.5 Lenguas Prehispanicas en

el Ecuador

Ecuador se encuentra habitado por varios grupos étnicos, los cuales han sido influenciados
por la llegada de los esparicles a su territorio, generando una fusion linguistica.

SIERRA

Fue la menos afectada con la conquista de
los espafioles, dado que aln se conservan
lenguas derivadas del Quichua.

En Ia actualidad, el castellano hablado
en la sierra ecuatoriana presenta ciertas
mezclas con el quichua, dando origen a
palabras nuevas, aunque también, hay que
tomar en consideracion que aln se con-
servan palabras de los quichuas.

COSTA

Existia una sola lengua con distintos
dialectos, sin embargo, existen grupos
con lenguas distintas,

Dentro de la conquista de los espafnales
la costa presentd un proceso de extin-
cion de los dialectos locales y se impu-
so el castellano, como forma linguistica
dominante.

(Benitez, Garcés, 1986)
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1.1.6 Lenguaje Popular

El lenguaje popular es entendido como
aquella  forma de comunicarse, ya
sea hablada o escrits, referidas a un
contexto territorial especifico, en la cual
se emplean indistintamente palabras,
correctas, con errares y variaciones, que
se vuelven propias de las personas que se
circunscriben al area territorial. Se puede
decir que el lenguaje popular es el lenguaje
que “habla la gente” (Arias Formaoso, 2077,
p. 130), es decir, es la forma de expresarse
de la mayor parte de la poblacion de un
area geografica determinada.

El lenguaje popular es del tipo informal, a
diferencia del empleado en obras literarias,
novelas o documentos legales, pues se
trata de un lenguaje Menos riguroso que
son utilizados por la gente comUn en la
vida diaria, en sus relaciones con amigos o
con familiares.

De acuerdo con el libro Ensefar Lengus,
publicado por Cassany, Luna y Sanz
(2003), una determinada lengua es la
manifestacion concreta adoptada en
cada comunidad, como resultado de Ia
capacidad humana del lenguaje; por o
que, ademas de ser un medio gue permite
la comunicacion e interaccidon entre 10s
miembros de la comunidad es también
un signo de adhesion social, o sea, de
pertenenciaeidentidadrespectoaungrupo
humano determinado. En este sentido, el
lenguaje popular es un derivado inmediato
del lenguaje, empleado de manera practica
para facilitar la comunicacion entre las
personas de una comunidad determinada.

Ecuador ha desarrollado un lengugje
popular propio, que combina el lenguaje
espafiol con otras formas expresivas
derivadas de las lenguas indigenas y,
en algunas regiones, de las lenguas
provenientes de los esclavos africanos de
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la época de la Colonia Espafiola. El lenguaje popular de los ecuatorianos comprende un
extenso repertorio de memoria colectiva y de uso comun y corriente, convirtiéndose en
un factor de identificacion, a partir del cual, se podrian sefialar categorias en el vocablo,

tales como (Amaya, 1977):

Palabras castellanas con alteraciones fonéticas.
Palabras nuevas, creadas a partir de otras preexistentes en el castellano.

Palabras de origen indigena.
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1.1.7 Lenguaje Popular (Cuenca)

El lenguaje popular de Cuenca tiene una
estructura particular, que ha sido marcada
por la simbiosis entre las voces espafnolas
y quichuas, lo cual constituye, sin duds
alguna, un elemento caracteristico de su
identidad cultural y de su riqgueza simbalica
como sociedad local (Ortiz Arellano, 2007).
Para el conocimiento de este elemento
peculiarde cultura de Cuenca, es necesario
revisar el aporte realizado por el reconocido
linguista cuencano Oswaldo Encalada
Vasquez, quien ha realizado multiples
estudios sobre el lenguaje, lacomunicacion,
el folclor y otros aspectos de la cultura
ecuatoriana. Encalada Vasguez enfatiza
que el espafal ecuatoriano es una lengusa
resultado del mestizaje, caracterizada
pOr Ssu léxico, las entonaciones que
varian segun la localizacion geografica y
otras formas expresivas como Ia rima y
adivinanzas, entre otros, con lo cual se ha
moldeado la identidad de las comunidades
y que definen el lenguaje popular y las
expresiones folcloricas (Encalada Vasquez,
2008).

Las creaciones Iéxicas regionales pueden
admitirse como toques de originalidad, co-
creacion e ingenio que imprimen mayor
realce en la forma del habla popular de

cualquier comunidad linguistica que se
analice y, de ello, se originan también los
particularismos que con  caracteristica
vivaz se poseen en el territorio propio
(Cordova Malo, 1995).

Cuencaeslaterceraciudad masimportante
del Ecuador, en términas poblacionales y
econGmicos; estd ubicada en el austro,
donde la tendencia del lenguaje ests
orientado a formar esdrujulas y a conferr,
algunas veces doble acentuacion a las
palabras o 3 la frase, originandose de esta
manera el tipico hablar cantado cuencano
(Encalada Vasquez, 2008).

El lenguaje popular de Cuenca abarca una
serie de expresiones derivadas del quichua
y que han ido amoldando al espariol. Comao
resultado de ello se tiene que una serie de
diminutivos, quichuismos y deformaciones
del idioma espafiol forman parte de Ia
identidad de los cuencanos. La cultura de
los cuencanos Y sus formas expresivas
son atribuidas también al Morlaco, el cual
se usaba hace mucho tiempo de forma
despectiva para identificar a las personas
nacidas en el sur del Ecuador, en sentido de
que se hace el que no entiende (Montalvan,
2016),
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A continuacion, se muestra parte de los
términos mas utilizados en el lengugje
cuencano (Montalvan, 20716; Municipalidad
de Cuenca, 2015; Pacheco Niola, 2012);

-Achachay: también jChachay!, expresion
que se utiliza para decir que hace frio.
-Acholarse: avergonzarse.

-Astarai: caliente.

-Atatai: asco.

-Cacho: chiste, broma.

-Calar: entender.

-Chulla bola: homosexual. Compasicion entre
el préstamo del quichua, “chulla” palabra que
quiere decir un par o uno solo y de "bola’,
la misma que se compara con la forma
del testiculo. O ses, se da una semejanza
metaforica par la semantica, en este caso el
significado cae en la palabra “chulla” que en
|3 jerga quiere decir “sin”
-Cushqui: dinero. Préstamo de origen quichua
que significa dinero. Ejemplo: Mafiana tengo
que salir con la Maria y no tengo cushqui,
préstame unos dolaritos.

-Ese man: ese hombre, ese tipo.

-Gara: bonito, lindo, elegante.

-Guagua: bebé, nifio(a) recién nacido(a).
-Guambra: muchacho, muchacha.

Morlaco: originario de Cuenca.
-Muscha:palabrautilizadaporloscampesinos,
mediante un convenio de signos, Utilizan para

azuzar a los perros a que estos ataquen o
muerdan.

-Nafio (a): hermano, hermana.

-Pisho: arrugado.

-Pucha, plchica: Expresion que denots
preccupacion, como ‘qué mal”

-Sefio, sefiito: Sefora.

-Shoro: [adron, delincuente.

-Simoén: si, afirmacion.

-Suco (a): persona con cabello claro, rubio o
rojizo.

-Yapa: Anadidura al comprar algo.

Quichuismos

Los términos originarios del Kichwa, es decrr,
los quichuismas, son palabras  utilizadas
g diario por los cuencanos, la mayoria de
las veces sin darse cuents, para expresar
Sus vivencias Y comunicar aspectos de la
cotidianidad. Es impresionante escuchar |a
mezcla que existe entre castellano y quechus
en el vocablo cuencano: guagus, fiafio, chiro,
choclo (P. Andrade, Campoverde, Carrion,
Pacheco, & Guaman, 20715).

Losquichuismasserelacionan principalmente
con nombres de animales, plantas y con Ia
agricultura. Algunos ejemplos son:



Choclo: mazorca tierna.

Guagua: bebé.

Shunsho: Palabra de herencia quechus,
es un insulto de tipo intelectual, se usa
generalmente en la sierra del Ecuador,
como sindnimo de tonto (aunque shunsho
tiene una connotacion mas fuerte) "Ese
man si es bien shunsho”.

Chiro: Sin dinero.

Nafio: Hermano.

Chulla: Impar.

Mucha: Beso.

Quinde: Caolibri.

Veras: forma de decir “presta atencion”

Diminutivos

Otro aspecto muy caracteristico del
lenguaje cuencanoeselusodediminutivos;
por ejemplo (P. Andrade et al, 2015);

‘Deme un permisito”
"Aquisito no mas mi jefe”
‘Espéreme un ratito’
‘No sea malito’
‘Présteme un baldecito”
“Véndame un gjicita’
‘Compre alguito”
‘Rapidito por favor”
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Modismos y otras expresiones

A continuacion se muestran algunas
expresiones Y modismos empleados en
el lenguaje cuencano (Municipalidad de
Cuenca, 20715):

iA estas alturas!, jen este tiempal: 3 esta
hora, en este momento.

ide leyl: porque si, obligado, es un hecho.
iHecho bolas!: confundido, confundida.

iLa plenal: Ia verdad, cierto.

‘Esta garisima”: esta linda.

"iNo, chendo!”: (chendo), mentira.

‘no te olvidaras..: no vayas a olvidar Io
acordado.

‘acordaraste de..: acuérdate.

Sacarse el aire: esforzarse, cansarse, darlo
todo en un trabajo o actividad.
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1.2 llustracion

Introduccion a la llustracion

El término “ilustrar” significa “otorgar luz
8 un texto” y proviene, etimoldgicamente,
del iluminismo medieval. La ilustracion
es, basicamente, una representacion
grafica que no trata de repetir lo que ya
se encuentra en el texto, sino Mas bien
de complementar de manera funcional el
contenido de lo escrito (Armida, 2014). En
este sentido, la ilustracion es un recurso
Util para dar fuerza al mensagje que se
desea transmitir, muchas veces resaltando
el contenido del texto.

La ilustracion es un area derivada del
disefio grafico y que, a lo largo de los
afios, ha ido en permanente evolucion
incorparando diferentes lenguajes
que han sido Utiles para ampliar sus
posibilidades, siempre redimensionando y
aumentando sus posibilidades. A pesar de
que, histaricamente, Ia ilustracion se iNicio
como un elemento complementario de Ia
camunicacion, ha mantenido Ia tendencia
de convertirse y destacarse Como uno de
los factores mas significativos en el mundo

de Ia comunicacion, ya que afiade valor y
aumenta las posibilidades de transmitir
mensajes a los lectores (J. Andrade, 2016).
En este orden de ideas, es necesaria I3
existencia de equilibrio entre lo escrito y
la imagen gque se asocia con este, en el
esfuerzo por garantizar una experiencia
0 UN conjunto de sensaciones relevantes
para quien lee y aprecia su contenido. Porlo
tantg, Ia ilustracion cumple un rol esencial
y diferente al de la fotografia, pues trata de
maostrar un punto de vista especial, con lo
que se busca la reflexion e interpretacion
por parte del lector, de manera que el
objeto de Ia ilustracion estriba en estimular
el pensamiento, formar ideas y dilucidar
conceptos, los cuales constituyen el
espiritu de lo que una imagen busca
comunicar (Zeegen, 2006).

Entre el texto y laimagen se establece una
relacion, que N0 es Mas que otra forma de
entender la complementariedad entre el
arte y la literatura (Toro Henao, 2015).
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1.2.1 Tipos de ilustracion

Existen diferentes clasificaciones de Ia ilustracion, en funcion de su utilidad y de la finalidad
de su elaboracion; a continuacion, se presenta la descripcion de |os tipos de ilustracion
(Menza Vados, Sierra Ballén, & Sanchez Rodriguez, 2016);

CONCEPTUAL

La ilustracion conceptual posee una li-
bertad para crear diferentes conceptos, el
Propio autor puede crear sus Propias ideas
sin depender de terceras personas, enfa-
tizando y mostrando una propuesta dife-
rente a Ia tradicional, pueden ser ideas de
protesta o como de conciencia.

PUBLICITARIA

Este conjunto de ilustraciones pertene-
cen al sector comercial, debido a que es
implementado como un recursa informati-
VO relacionado con productos o servicios,
aunque se utilizan de igual manera en la
propaganda palitica para promover perso-
nas, partidos e ideas. Las aplicaciones de
|3 ilustracion publicitaria son muy diver-
sas y desempefian multiples funciones de
acuerda con su soparte, pero siempre dan-
do respaldo al mensaje central del emisor
con el objeto de generar emociones sobre
quien |a observa.

CIENTIFICA

Por lo general, son representaciones es-
pecificas de elementos, situaciones o pro-
cedimientos referidos a Ia ciencia y, en
muchaos casos, a la tecnologia, dependien-
do al area especifica a la cual se enfoque,
como es el caso de Ias ilustraciones reali-
73das para ensefar en medicina. Se pue-
de asumir que, la ilustracion cientifica esta
sujeta a algunaos parametros que determi-
nan su fin, pues debe garantizar la calidad
de lo representado.

NARRATIVA O LITERARIA

Son ilustraciones gue se enfocan en re-
presentar y describir una situacion o con-
cepto, lo cual podemos complementar un
texto de manera grafica. Las ilustraciones
refuerza el discurso de una escena que se
crea, el ilustrador debe interpretar un esti-
lo de acuerdo al target planteado para que
exista un vinculo directo con el usuario que
cree y complemente con su imaginacion.
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1.2.1llustracion Narrativa

Dentro del género de Ia ilustracion,
encontramos Ia ilustracion narrativa, I3
cual es uno de los géneros mas diversos
y ricos en posibilidades. Su caracteristica
fundamental reside en la capacidad que
tiene para plasmar alguna historia, suceso,
idea 0 concepto de manera simple con
base en un guion literario, por lo que, I3
llustracion narrativa es un medio idGNeo
para comunicar y transmitir mensajes de
manera clara y eficiente (J. Andrade, 20716).

Dentro de este género existe una gran
flexibilidad para el ilustrador, pues este
permite la implementacion de distintos
recursos yestilos, lo cual se traduce en una
amplia gama de resultados y posibilidades
al momento de resolver proyectos
demas (Menza Vados et al, 2016). Pero
cabe destacar que, Ia caracteristica central
es lograr generar y transmitir ese mensaje
de trasfondo, por lo cual en la creacion
de estas existe un meticuloso uso de
los recursos de la ilustracion, en donde
compaosicion, color y demas elementos
implicitos en Ia realizacion de estas puede
generar universos de interpretacion para
el lector.

La ilustracion es por si misma un medio
de comunicacion visual, orientado a Ia
representacion de textos, por lo que
cuenta con determinadas caracteristicas
narrativas y se compone en un lenguaje
propio, debido a la forma, planteamiento
y estilo empleado para transmitir Ia
informacion (Menza Vados et al, 2016).

Es importante, por lo tanto, establecer una
diferenciacion entre Ia ilustracion y otros
recursos graficos como la fotografis;
‘La fotografia se utiliza para presentar
una imagen como un hecho, mientras
que la ilustracion puede aplicarse para
representar un punto de vista persona o
una idea” (Zeegen, 2006, p. 88). En este
sentido, se diferencian estos recursos de
acuerdoconlaposibilidad de modificarono
el contenido de Iaimagen, lo cual se puede
lograr en gran medida con la ilustracion,
aungue en la actualidad existen recursos
informaticos que permiten modificar
fotografias, sin embargo, esto cambia su
propia esencia.
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1.3 Diseno Editorial
Introduccion

El disefo editorial se caracteriza en la configuracion del producto que se va
a realizar, es muy importante tener en cuenta aspectos de la composicion
visual, como es la maguetacion, con el uso de recursos segun el contexto de
cada publicacion que se vaya a realizar.

Zappaterra (2008), refiere que el disefio editorial puede gjercer diferentes
funciones, tales como la de atribuir expresion y personalidad al contenido,
con la intencion clara de atraer y conservar la atencion del lector; en otras
palabras, se convierte en una base de punto de partida para la innovacion,
en particular la estilistica, como un reflejo de la cultura de la época en que se
desarralla.

Con el disefo editorial es posible crear un valor significativo en la experiencia
que las personas tienen en la oportunidad de abtenery percibir la informacion,
logrando que esta sea algo positivo, emocionante y, en algunos casos,
trascendente; de acuerdo con Zappaterra (2008) la publicacion editorial
puede realizarse con fines de entretenimiento, iNformacion, instruccion-
formacidn o comunicacion en general, por lo que se puede desarrollar ademas
un producto con la combinacion de todas estas acciones, de esta manera el
diseno editorial cumple multiples roles en funcidn de sus objetivos respecto
al pUblico.
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1.3.1 Ellibro

De acuerdo con Ia definicion presentada por
la UNESCO (1964, “se entiende por libro una
publicacion impresa No periddica gue consta
como minimo de 49 paginas, sin contar las
de cubierts, editada en el pais y puesta a
disposicion del plblico” (en linea en unesco.
org). De manera que unlibroes una publicacion
impresa extensa, en comparacion con las
dimensiones fisicas de otras aplicaciones
editariales de caracter no periodico; el libro
puede ser editado y presentado en un
volumen Unico o de forma serial, en la cual se
edita en varios volimenes con periodicidad
irregular, que se pueden numerar y asignar
titulos especificos, pero uNidas por un Marco
global que lo define el titulo general.

Sinembargo, con el avance de las tecnologias
de la comunicacion y la informacion, en la
actualidad el libro también se presenta de
forma electronica (Pérez-Arranz & Moscoso,
2007), siendo necesaria la reproduccion
de su contenido mediante uUn aparato
electrénico como una computadors, tableta
0 celular inteligente y requiriendo, ademas,

de un software que interpreta el archivo y lo
muestra en la pantalla.

El libro estd compuesto por las siguientes
partes: Lomo, portada, contraportads,
anteportada, prefacio, introduccion y cuerpo
de la obra.

Normalmente, cuando se refiere a libras de
narrativa, ensayo o poesia, las competencias
del disefiador grafico se centran en la
cubierta de coleccion, estableciendo el
estilo grafico del interior y definiendo las
caracteristicas especificas de la edicion:
tipografia, margenes, interlineado, tipo de
papel, etc. para las sucesivas publicaciones
dentro la misma coleccion (Rodriguez Mérida,
20712)
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1.3.2Tipos de libros

Existen muchos tipos de libros, que son clasificados de acuerdo a su contenido o finalidad;
entre ellos se tienen los siguientes tipos:

Lectura general - Escolares

Poesia - Infantiles

Arte - Religiosos

Informativos - Deidiomas

Cientificos - Denormas y procedimientos

De consulta o referencia - Poaliticos e ideologicos
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1.3.3 Album llustrado

El slbumilustrado es uno de los libros muy ulitizados por los nifias, ya que tiene por
objetivo comunicar de manera grafics, los diferentes contenidos que se plantes, su
principal elemento es Ia ilustracion con relacion del texto que acompane, pero a su
vez sean el complemento de la misma.

Como caracteristica mas notable del album ilustrado, es que posee un alto grado
de vinculacion y dependencia entre lo escrito y la ilustracion, ya que, en ningun
caso el texto | la ilustracion funcionan de manera independiente, de manera que
el sentido se da completamente a través de la combinacion de ellos, mientras
se busca la creacion de una lectura conjunta Yy una comprension integral de su
contexto.




-

e




Capitulo 1/ Marco teorico

1.3.4 Fundamentos

Elementos Basicos

Bhaskaran (2006) en su libro ¢Qué es el disefio editorial? Establece la categorizacion
de cinco areas fundamentales que estipulan el disefio de un producto editorial, entre los
cuales se tienen: formato, tipografia, cromatica, cubierts, reticula.

Formato

El formato se va determinando segun el
pUblico al cual vaya dirigido, es decir, que el
formato estd a la funcion que se disponga
entre el cliente y el disefiador, de esta manera
generamos direfetenes formatos Gptimos
para nuestros usuarios. Entre los formatos
mas frecuentes se pueden mencionar: libros,
revistas, folletos e informes, entre otros.

Uno de los principales aspectos que debemos
cansiderar al momento de realizar un libro, es
el presupuesto que se tiene, de esta manera
buscamos recursos necesarios para cubrir o
requeredido.

Reticula

La reticula es un recurso técnico gue se utiliza
en todo material impreso, que se define como
un conjunto de lineas trazadas de maners
deliberada sobre el espacio de trabgjo; estas
lineas serviran de guia para el acoplamiento de
diversos materiales, de esta manera se organiza y
se sistematiza el contenido de manera ordenada
y fluida.

Cromatica

El color es uno de los elementos muy
importantes y valiosos para el disefio grafico
y, en especial, para la ilustracion; con este
recursa se puede influiren la comunicacion de
determinados conceptos, para ellos se hace
un analisis para determinar el tipo de colores
que se ultiza para desarrolar el contenido.

De acuerdo con Gavin y Ambrose (2006),
cuando se observa algo, el color es la primera
caracteristica en resaltar, por lo que las
personas tienden a realizar asociaciones,
de manera condicionada 0 espontanes, con
respecto a ciertos colores y combinaciones.
Dicha reaccion depende de multiples factores:
culturales, sociales y religiosos, entre otros,
asi como del contexto en el que se ubigue el
observador, es decir, que los colores pueden
connotar y denotar ciertos conceptos que
se encuentran integrados en los significados
del lengugje de una comunidad o sociedad
determinada.



Tipografia

La tipografia trata de la forma en la cual los
contenidos e ideas del disefio editorial son
trasladados a una forma visual; esto, por lo
general se refiere a Ia forma de las letras,
llamadas fuentes, por lo que la eleccion
de la tipografia puede afectar, de manera
drastica, la percepcion sobre un disefio o su
resultado. Cada tipografia de fuente tiene su
propia caracteristica, en términos de forma,
que le diferencia de otras y le asignan un
caracter propio, con lo gue tiene la cualidad
de comunicar emocianes o facilitar su lectura.

En el disefio editorial, no se recomienda el
empleo de muchas tipografias, ya que esto
afecta y genera dificultades al momento
de la lectura, por lo que, para obtener un
buen nivel de claridad y coherencia visual
en toda publicacion, es necesario aplicar
una determinada familia tipografica, que se
mantenga armonica a lo largo del documento,
la cual da oportunidad al disefiador de poner
en practica diferentes estilos y variantes
tipograficas, preservando los parametros
concretos que describen a la familia
tipografica utilizada.
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Cubierta

El primer aspecto o caracteristica observable
en una publicacion es su portada o cubierta.
Dependiendo delformato otipo de publicacion,
cuando esta llega al punto de vents, el lector
no encontrara unicamente la publicacion que
es de nuestro interés, sino que también, se
encontraran otras propuestas editoriales.
Provocar la adquisicion de determinado
producto editorial dependera de la primera o
mejor impresion que se cause en la persona
que tenga la intencidn de compra; por lo que,
en este sentido incidird en la respuesta que
tenga el usuario ante los estimulos generados
por la cubierts, es decir, que al serla portada el
primer nexa gue se establece entra el usuario
y la publicacion el resultado dependerd de
esta comunicacion, como refiere Bhaskaran,
que aunqgue el contenido sea espléndido, el
disefio de la cubierta no solo se trata de Ia
estética o de la belleza, sino que el mayor
esfuerzo y ganancia se encuentran en enviar
el mensagje correcto Yy preciso al publico
objetivo, de la manera mas precisa  clara
posible.






1.4 INVESTIGACION

DE CAMPO



1.4.1 Entrevista

(Apitatan)

Dis. Juan Sebastian Aguirre

El quitefio Juan Sebastian Aguirre, mas
conocido como Apitatan, es un artista
urbano, disefador grafico e ilustrador que
a mas de colmar de color paredes locales
extranjeras, genera un sentido de identidad
CON sus imagenes.

Apitatan nos da su punto de vista, hoy
en dia debido a la globalizacion se va
perdiendo costumbres ricas en culturs,
una de ellas la cultura popular, se ve
afectads, los niflos y joévenes ya no quieren
sentirse parte de nuestro entorno, ya que
el mantiene su postura de rescatar Ia
esencia del ecuatoriano, en la forma en I3
cual hablamos, las realiza por medio de Ia
llustracion digital y en murales.

Menciona que el lenguaje morlaco es muy
rico en términos populares, se ha hecho

eco a nivel del Ecuador ciertas palabras,
sin duda ilustrar las palabras propias de
la region, en este caso Cuenca va tener
una aceptacion del publico objetivo muy
importante tanto paralos cuencanos como
turistas que necesitan ser informados de
este aspecto tan importante ya que cada
pals posee lenguajes populares propios.

También se debe considerar un estilo limpio
y amigable facil de comprender, que los
Usuarios se sientan parte de esta historia,
y aln mas en los nifos y jovenes, a8 su
vez ver la satisfaccion como ilustrador es
sacar una sonrisa \ llenar las expectativas
del consumidor, siendo asi la garantia de
que el producto es bueno.



1.4.2 Entrevista

Doctor Oswaldo Encalada
Vasquez

Oswaldo Encalada es un narrador,
ensayista, erudito, fildlogo, critico literario
y profesor universitario  ecuatoriang,
nacido en Honorato Vasquez (municipio
perteneciente a8 la regidon costera de
Manabi) en 1955. Es una de las figuras
mas destacadas de la intelectualidad
ecuatariana de finales del siglo XX y
comienzos de la centuria siguiente.

Inclinado desde nifio a las Humanidades y
el cultivo de la creacion literaria, se doctorod
en Filologia por la Universidad de Cuenca.
Ha ejercido muchos afos en calidad de
catedratico de Literatura en la Universidad
del Azuay.

Nos cuenta que la lengua popular morlaca
refleja el espiritu y Ia cultura, el cual
coadyuva a reconacernos desde nuestra
diaria comunicacion e interaccion. Una

forma de comunicacion e interaccion que
es parte sustancial de nuestra culturs,
de la cuencanidad; que hoy en dia se ve
afectada por la globalizacion mas en los
niNos y jovenes.

Por eso una de las mejores alternativas es
llamar la atencion a nivel visual con recurso
grafico que sea de facil comprension, es
una buena estrategia menciona, ademas
contribuye a la cultura morlaca que se ha
ido dejando a un lado en ciertos aspectos.

Nuestra cultura es muy importante hoy
en dia, como ecuatorianos debemos
estar orgullosos de nuestras tradiciones
y costumbres, e ir educandao a los nifios y
jovenes.




1.4.3 Entrevista

Dis. Jhonn Alarcon

Jhon Alarcon nacido en la ciudad de Cuenca,
docente en la Universidad del Azuay, como
disefiador grafico, fiel amigo de los libros
Nos cuenta acerca de la mayoria de trabajos
que ha realizado, han sido publicaciones
editoriales.

El Disefio contribuye a las publicaciones
editoriales en la medida de como se genera un
concepto, para ello pensar una estructura de
la informacion, dar jerarquias a la misma, para
que el usuario tenga una buena experiencia
de lectura.

La cromatica en los libros para nifios y
adolescentes es muy importante, todo
depende de la tematica que se vaya a realizar,
porlotanto contribuye afortalecer el mensaje,
que se planted. Los nifios se guian mucho por
los colores, hace que les llame Ia atencion y
dirijan la vista al contenido.

La tipografia en un libro es muy importante
para ello se hace varias pruebas de legibilidad,
si es para NiNos su tamafno adecuado es de 12
3 16, teniendo en cuenta la cantidad de texto,
la tipografia debe aportar para transmitir el
mensaje.



1.5HOMOLOGOS




m;ijle
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El libro eco fantasma de sus voces de la
autora Maria Jesus Lorente, el abjetiva de
este libro es crear los diversos sentimien-
tos que posee una persona, como es el
afecto, la desilusion, el amor etc,, transmi-
tidos por medio de las diferentes ilustra-
ciones realizadas.

FORMA

El anslisis de Ia forma de acuerdo al libro
de Maria Lorente, se plantea un producto
editorial ilustrado, con una linea del
surrealismo en la ilustracion, en cambio
la tipografia se maneja con un estilo de
lettering con texturas desgastadas para

que sea parte del sistema grafico que se
ha realizado.

La forma que se trabasja en el contenido,
es darle una dindmica a la ilustracion
trabajada a doble  pagina, para que
tenga una lectura correcta siendo el
complemento tipografico ayudador del
mensaje.

Su forma es cuadrads, siendo muy
importante, el cambio de dimensiones
que se le da, para que tenga un plus
diferenciador del resto de libros.



Laliebre y la hiena es un cuento para NinNos,
basadas en metaforas de Ia vida cotidians,

rescatando los wvalores y haciendo
un analisis 3 los aspectos positivos y
negativos que existen en la actualiad.

FUNCION

La funcion que se cumple en el libro ilus-
trado es transmitir el concepto genera-
do en base a ilustraciones, con el fin de
comunicar correctamente el mensaje, de
esta manera los nifos captan la atencion,
y crean situaciones similares a lo que se

-Alguno de vosotros esti enpafiindomel- gritd el rey

rascandose ka cabeza.

consepo a los sabios,

narra en el texto, despertando Ia imagina-
Ccion para cada escena.

Siendo muy impartante el uso correcto del
mensaje, ya que ellibro esuna herramienta
que puede motivar a los nifos, hoy en dia
los padres de familia compran los libros,
que tiene una funcionalidad que despierte
la mente de los pequefios, de manera
especial los libros ilustrados.

Cuando un rey s¢ rasca la cabeza no es que tenga
piojos, s que estd preocupado,y fue a pedic



Este es un album ilustrado para pequefios
y grandes, con ilustraciones basadas en
los titeres, ya que bajo este concepto
los niflos captan muy bien el contenido
resultando interesante al momento de
visualizar el contenido.

TECNOLOGIA

Es muy importante obtener resultados
de calidad de acuerdo al presupuesto
al target, en este caso analizaremos un
album ilustrado, ya que es muy importante
obtener ciertas especificaciones para mi
proyecto.

faf! CH F VLDl Alen 14
B LEELE TR

SR PTTR T Me——
ITaItradon pasa ssiunr

WL U

Tt -
St b tnbim o g '

El uso de software que se utiliza para
la realizacion de las ilustraciones es el
Adobe Photoshop y el Adabe llustrador, en
cuanto a la diagramacion y maquetacion
del contenido se utilizo el Adobe Indesign.

En este caso el libro es impreso en
alta calidad, en impresora offset, con Ia
separaciondecolorenCMYK yenlapaortada
se empled acabados de laca reservada
para darle un brillo especial a la misma,
de esta manera le da un plus adicional
que sea llamativo para sus usuarios.



1.6 CONCLUSION




La ciudad de Cuenca posee una gran riqueza cultural, al pasar de los afios se ha
ido empleando un lenguaje popular cotidiano, que en muchas ocasiones hoy en
dia se va perdiendo esa identidad, un problema que se viene dando a partir de I3
globalizacion, pero existen recursos muy importantes para el rescate de la misma,
con aportes de teorias en el disefio y Ia culturs, partimos de un libro editarial ilus-
trado que nos cuenta de una manera creativa el contexto de cada palabra para
que sea revalarizada y transmitida en las generaciones subsiguientes.
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2.1TARGET
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Albumilustrado

Para la realizacion de este capitulo es importante saber nuestro
publico, para cumplir con los objetivos planteados.

Nos dirigimos a dos publicos, directo e indirecto como veremos
a continuacion.



lTarget
directo

s (JsUBrIO

Consumidor del producto.

Target

== Lliente iNndirecto

Comprador del producto.
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2.1.1 Segmentacion
de mercado

Ninos y adolescentes

GEOGRAFICA

Pais: Ecuador
Provincia: Azuay
Ciudad: Cuenca

DEMOGRAFICA

Edad: 8 a 15 afios
Género: Masculino y femenino
Ocupacion: Estudiantes
Educacion: Primaria y secundaria

PSICOGRAFICA

Clase social: Media
Personalidad: Sociables, curiosos,
extrovertidos
Gustos: Deportes, juegos de video,
musica, comida, television
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Padres de familia

GEOGRAFICA

Pais: Ecuador
Provincia: Azuay
Ciudad: Cuenca

Zona: Urbana

DEMOGRAFICA

Edad: 30 a 50 afios
Género: Masculino y femenino
Ocupacion: Trabsjadores en fabricas
Educacion: Secundaria y superior

PSICOGRAFICA

Clase social: Media
Personalidad: Sociables, aventureros,
conservadores
Gustos: FUtbol, leer, mdsica, comida,
caminatas, bailar
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2.1.2 Persona design

Target directo

Nombre: Daniel

Edad: O afos

Ocupacion: Estudiante de primaria
Intereses: FUtbaol, videojuegos, mUsics,
baile

Daniel Castillo, nacio en la ciudad de Cuencs,
actualmente cursa el quinto de basics, se le-
vanta muy temprano, su mama le prepara el
desayuno. Luego se dirige en la buseta es-
colar hacia su centro educativa. Cumplidas
sus horas de clases regresa al hogar.

En Ia tarde se dedica a realizar las tareas
asignadas con Ia supervision de su profeso-
ra tutora, una vez cumplidas todas sus obli-
gaciones, se dedica a3 jugar por un momento
videojuegos o ver television.

No le interesa la lectura ya que le resulta
muy aburrida, él prefiere libros con ilustra-
ciones, porque le facilita entender mejor el
contenido. Su mama compra fabulas para
leer juntos, y asiincentivar en €l la lectura.
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Target indirecto

Nombre: Juan Pablo

Edad: 33 afios

Ocupacion: Ingeniero industrial
Intereses: FUtbal, leer, cocinar, vigjar

Juan Pablo nacio en Cuencs, tiene 39 afias,
es casado, tienes tres hijas, de 8, 12 y 15
anos, todos los dias se levanta temprano a
las 6 de la mafana, para tomar el desayuno
y posteriormente dejar a sus nifios en sus
establecimientos, después se va a laborar,
donde ingresa todos los dias desde las 7/
am hasta las 7/pm. Se dirige a8 Racar a una
bodega del grupo Ortiz llamada Ecuacyclo
(fabricacion de bicicletas) donde desempe-
fa la funcion de gerente de planta en la cual
labora alrededor de 4 afios, donde su prin-
cipal innovacion son Ias bicicletas eléctricas
y ecoldgicas por el cual en sus tiempos li-
bres compra revistas cada dia para adquirir
nuevos conocimientos para el desempefo
laboral en su trabajo y comics para sus hijos,
para que adquieran interés hacia a la lectura
a temprana edad.







2.2PARTIDA DE
DISENO

. aY
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Forma

CROMATICA:

La composicion cromatica que se utilizarg
en el producto es una cuatricromia, entre
colores frios y cdlidos que permite siste-
matizar el producto dandole protagonismo
a la ilustracion como principal recurso gra-
fico que se emplea.

ILUSTRACION:

El tipo de ilustracion que se emplea en el
proyecto es narrativa con el estilo shading
vectorial, con texturas planas, dandole un
dinamismo a la misma ya gue tiene una
aceptacion muy buena con los nifos y
adolescentes.

TIPOGRAFIA:

La tipografia es el complemento de Ia ilus-
tracion, siendo importante para transmitir
bien el mensaje, en el proyecto se emplea-
ran dos variantes tipograficas, para generar
un sistema claro y coherente que permitan
una legibilidad al usuario, el estilo tipografi-
Cco 3 utilizar es un estilo sanserif.

ESTILOS GRAFICOS:

Se buscara un sistema claro, que favo-
rezca la composicion visual de la misma,
organizando el contenido de manera ade-
Cuada para que tenga una memoria visual
carrects, para ellos se plantes trabajar el
contenido de cada palabra a doble pagina,
generando un mayor interés en la parte
grafica.



DIAGRAMACION:

Es muy importante organizar los elemen-
tos de la composicion para potenciar el
mensaje Vvisual, de esta manera genera-
MOos un sistema dindmico Yy entretenido
para NUestros usuarios.

Se busca sistematizar el contenido,
trabagjando a doble pagina, en donde
la ilustracion ira en la pagina izquierda
y el texto hacia el lado derecho, para
que de esta manera la ilustracidn ten-
ga un papel pratagdnico al momento de
visualizacion.

SOPORTE:

Se realizard un album ilustrado, con forma-
to cuadrado de 27 centimetros, con Uso
horizontal, con caracteristicas eficaces
COmMO es la pasta dura, con impresiones a
full color de alta calidad.

RECOPILACION Y SELECCION

Se realizard una recopilacion de términos
del lenguaje popular cuencano y posterior-
mente seran analizadas para dar a conocer
por medio de la ilustracion términas pro-
pios de los cuencanos.




Img.23
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Funcion

La funcion del libro album ilustrado es comunicar el concepto del lenguaje popu-
lar morlaco por medio de la ilustracion, mostrando de manera ordenada los con-
tenidos entre textos y recursos graficos que ayudan a tener una lectura visual
correcta.

El album ilustrado permite mostrar el contenido de manera mas entretenida para
los nifios y jovenes, de esta manera ellos podran entender mejor el contexto de
las palabras populares de Cuenca .

Tecnologia

La tecnologia es muy importante para el desarrollo del proyecto, como recursos
principales en cuanto a la digitalizacion de las ilustraciones se utilizara el sof-
tware como Adobe llustrador, ya que se desarrallara un estilo vectorial llamado
shading, en la parte de la diagramacion del contenido se elaborara en el software
llamado Adobe Indesign, ya que permite organizar y sistematizar de manera opti-
ma. Los soportes impresos se realizaran en alta calidad en impresora offset con
separaciones de colores en CMYK, con acabados de laca de reserva en la parte
del titulo del libro, con una pasta dura.




2.3 PLAN DE NEGOCIOS



Precio

El precio estd destinado segun el target,
en este caso es un target medio, que per-
Mita tener accesibilidad econdmica para
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Plaza

La comercializacion del album ilustrado
serd en distintos medios, como son casas
editoriales, en escuelas y colegios para

que los nifos y adolescentes puedan tener

que puedan adaquirirlo, siempre teniendo
accesibilidad.

en cuenta los costos de impresion Yy me-
dios digitales que se utilizd para el desa-
rrollo del mismo.

Promocion

La promocion del slbum ilustrado serd por
medios digitales para poder lograr el objetivo
planteado, y de esta manera llegar a poten-
ciar el producto para su comercializacion, se
plantea también llegar a las casas editoras e
instituciones publicas y privadas.

Producto

Este producto es un dlbum ilustrado, esta
enfocado para los nifos y adolescentes,
con la intencidon de fomentar el conoci-
miento del lenguaje popular morlaco, para
el desarrollo del mismo se partira del libro
del Doctor Oswaldo Encalada Vasquez
con su libro la “lengua morlaca”
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3.2 Generacionde 10 ideas

En esta etapa de ideacion se genero 10 ideas, con Ias cuales poder seleccionar las mejores e integrarlas
en una sola ides, que permitan ya la concrecion del producto acorde a3 los objetivos planteados.

1 Acordeon

El estilo acordedn es un sistema dinamico, en lel cual
puede haber una interaccion especial con el usuarig,
en este caso con el lenguaje popular de Cuenca.

2 Flat design

Las caracteristicas principales que presenta el estilo
Flat es que no contiene muchos efectos, eso hace que
contenga una interfaz rapida y de facil entendimiento
al momento de representar cada palabra del lenguaje
popular.

3 Pop up

Este estilo se maneja de manera tridimensional,
podemos hacer que la ilustracion de cada palabra sea
despegable, para que tenga una interactividad con el
usuario y de esa manera aportamos nuevas formas de
mostrar el contenido.

4 Shading

La caracteristica de este estilo es que las sombras
planas se usan comUnmente para imitar el estilo de los
comics o dibujos animados, creando una linea vectarial
que hace a la ilustracion no sea totalmente plana.

5 Comic

Se crearia una serie de dibujos gque constituyen
un relato, con o sin texto, asi como al medio de
comunicacion en su conjunto del lenguaje popular.

6 Infografica

Las ilustraciones que se utilicen para explicar
la informacion del lenguaje popular deben estar
conectados en cuanto a tipo de contorno, colores,
estilo del disefo, texto que faciliten la comprension.

7 Cartel

Se debe entender a primera vista y comunicar un
mensaje de interés, debe ser recordable (grabarse
en la memoria, impacto visual). Un afiche que no es
comprendido en un par de segundas No es un buen
cartel.

8 Pastel

Este método es analdgico para crear un efecto sutil a
las ilustraciones, y posteriormente proceder a escanear
y retocar en digital.

9 Fanzine

Este estilo es tradicional con procesos analogicos,
hace que la ilustracion tenga acabados mas vintage,
con el contexta del lenguaje popular morlaco.

10 Troquel

Nos permite darle formas divertidas y vistosas a toda
clase de ilustraciones con las posibilidades que Nos
ofrecen estas herramientas de corte controlado y
darle atraccion al producto.
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Variables

FORMATO @I
ORIENTACION C
TRAMA NARRATIVA § é
TIPOGRAFIA Tt
CROMATICA ‘
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3.3 Tresideas

De las 10 ideas generadas, en base a las variables determinadas del producto editorial, se
escogio tres ideas que sean factibles para el desarrallo del producto, cumpliendo los obje-
tivos planteados.




1idea

TIPOGRAF1A: Sans serif
CROMATICA: Cuatricomias
ILUSTRACION: Shading

FORMATO: Cuadrado
ORIENTACION: Vertical
MATERIALES: Resistentes

GUION: Explicativa, mostrar el

contenido de maneralimpia sinmuchao
detalle, dejando espacio en blanco.




2 idea

TIPOGRAFIA: Lettering popular
CROMATICA: Policromas
ILUSTRACION: Shading
FORMATO: Cuadrado
ORIENTACION: Horizontal
MATERIALES: Resistentes
GUION: El contenido principal de
la ilustracion deben ser con el

contexto cotidiano mostrando ese
lado jocoso del dia a dia.




3idea

TIPOGRAFIA: Sans serif, familia
tipografica Panton

CROMATICA: Cuatricromias de colores
frios y calidos

ILUSTRACION: Shading (estilo vectorial)
y flat design

FORMATO: Cuadrado

ORIENTACION: Horizontal
MATERIALES: Ligeros

GUION: De una manera descriptiva
contar de  manera  fantasioss

exagerando los rasgos caracteristicos
de los personajes.
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La idea final nace de la unidn de tres ideas distintas que ayudan a la concrecion final,
para ello se partio de los siguientes recursos graficos como son, la cromatica, ilustracion,
tipografia, formato, diagramacion, CoOmo veremaos 8 continuacion.

Cromatica

C:5
Se utilizara cuatricromias de colores frios M: 66
y calidos que permiten tener un buen ma- Y: 46
nejo de contraste visual, rescatando los )
colores fundamentales de la cuidad de K:0
Cuenca y generando un sistema al mo- ]
mento de observar el contenido, de esta C.0
Manera garantizamos una armonia de co- M: 22
lores y no saturamas Ia vista del usuario. Y: 85
K: O
C: 61
M: 53
Y:0
K: O
C:24
M: 22
Y:0
K: O




Capitulo 3/ Ideacion

Tipografia

| | | Paton bold
El texto tiene un tratamiento especial 3
para complementar la ilustracion, siendo Titulos
de esta manera trabasjada sutilmente, con
tipografias sans serif, y en los titulos con
una trama de estilo popular sin perder Ia
estética de nuestro producto. Paton |ight

Cuerpo de texto

Expresion que denota sentir mucho frio.
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llustracion

El uso de una ilustracion narrativa con un
estilo shading vectorial, y con fondos flat
design, se complementa de manera gue
el usuario pueds tener un mejor Manegjo
visual de las composiciones empleadas,
al momento de trabajar a doble pagina se
tiende a visualizar mejor los detalles.

\

Pinceles
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Formato

Se utilizara un formato cuadrado con Ias
dimensiones de 271 centimetros con una
pasta dura, la impresion a full color, para
que se aprecie mejor los detalles de las
llustraciones y del texto, de esta manera
garantizamos una buena lectura visual.

21cm

21cm
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Diagramacion

El contenido propuesto para Ia elaboracion
final, se trata de trabajar a doble paging,
para dar mayor realce a Ia ilustracion, y a
su vez complementado con el texto, esto
permite dar una mejor lectura del conteni-
do a mostrarse.

ILUSTRACION

[ /_
/

&

TTULO

CUERPO DE TEXTO

EJEMPLO
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4.1 Proceso de diseno

En este capitulo trabajaremos en distintos parametros establecidos
previamente, para poder obtener resultados de calidad en el producto.
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4.1.1Creacion de la portada

Para la creacion de la portada y contraportada del album ilustrado, se realizd un anadlisis
de distintos nombres para darle identidad, entre ellos se planted los siguientes, morlaqui-
zate, jqué garal, lo gara de ser morlaco, posteriormente se analiza las diferentes propues-
tas, la que tuvo mayor aceptacion de nuestro pablico fué el jQUE GARA!, debido a que
esa palabra refleja lo bonito, lo chévere de ser cuencanas, existiendo un vinculo entre el

titulo y las ilustraciones.
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4.1.1.1 Bocetacion







Portada



Capitulo 4/ Concrecién

Contraportada



4.2 PROCESO DE DISENO
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4.3 SELECCION DE TERMINOS
POPULARES MORLACOS

La seleccion de las palabras marlacas que se escogio, entre una mezcla de expresiones
y objetos que hay en Ia ciudad, ya que cada palabra guarda una historia, un contexto co-
tidiano que se ha venido dando a lo largo de todos estos afos, comao son Ias siguientes.

ACHACHAY PUPO LLUCHO
ASTARAY ESPANTO
ACHOLARSE MASHAR

CHENDO MOTE

CANELAZO GALLADA
ESPUMILLA LA FOCA
HORNADO CuUY

YAPA CAPILLOS

MI BONITA DULCE DE CORPUS

QUE GARA VACA LOCA
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P |3 idea nacio de representar el hornado de-

4-4 BocetaC|0n bido a que es un plato tipico Y exquisito que
lo venden en el mercado. Le colocan en un

lugar muy Vvistoso para atraer a la clientela y

las vendedoras dan un pedazo de hornado
para que prueben y asi consuman .
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ion

4.5 Digitalizac
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ica

t

4.6 Crom3a
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4.7 Sistematizacion lustracion

Numeracion
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Diagramacion

X2

£5 un plato muy degustado de nuestro Ecuador, su preparacion es ba-
scaments de chancho o cerdo cosida, homeado, freido, cocnado) ua X1
S2d entern O por partes, viena acompaiado de papas cotinadas. ensa-
ada, mate y chicha

L
>~

)
>

EJEMPLO

Sra Rosita vendame 5 platos de hornado para senvirse agui en su pues-
tto

Sistema grafico
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Bocetacién El concepto para representar sobre el espanto,
me llamo la atencidn al ver que es una cos-

tumbre, que tienen varias personas. Cada mar-

tes y viernes acuden a realizarse estas limpias

con varias plantas medicinales. Este trabajo lo
hacen personas expertas en este arte.

-
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Sistematizacion llustracién

Numeracion
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Diagramacion

J Esta medicina ancestral relata que una buena ‘impia’ quita el ‘mal
de 0, ‘el espanto, el mal are; el llanto continuo enlos bebés: pero
en los acultos aleja las malas vibras que hacen que le vaya mal en
el amor, en la salud y en la economia

EJEMPLO

Ir donde los curanderos para gue te con sus hienvas y productos
naturales te quiten el mal are

Sistema grafico
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Bocetacion

L3 idea de representar Ia vaca loca en el boceto,
nacid al ver gue es una tradicidn gque todavia se
mantiene. En algunas fiestas religiosas se acos-
tumbra quemar la vaca locs, al son de una musi-
ca. Segun se va quemando salen diferentes lu-
ces de colores gue llama la atencidn de chicos
y grandes ,aunque a veces produce miedo por
el material que contiene.
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Digitalizacion
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Cromatica
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Sistematizacion llustracion

Numeracion




o se conoce con ceneza el angen del festejo, pero se ha introducido
e tal rorma en I3 culturs ecuatoniana de estos BEMPOS Que 52 Consi-
dera 3igo tan autdctona como cualquier atra tracicion festiva Es una
estructura ce herro decorada en forma de vaca gue va recubients con
todo Upo de jueqgos protécnicos y que al son de la mosica de banda
hace que se produzca una amocian de dversion y miedo para que no te
alcancen las chispas de un baile gue guien manea se encarga de ani-
mar reshzando un esfuerzo fiscs considerable, a lavez que, es un poco
peligraso si no se torman ciertas normas de seguridad

EJEMPLOD

Corran que lavaca loca nos alcanza
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Diagramacion

Sistema grafico
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Bocetacion

El motivo por el cual hice constar en el boceto
la espumilla, es el ver cada domingo al salir de
misa, a las vendedoras con sus charoles lle-
nos de esta delicia, que tiene gran acogida por
todas, en especial por los nifios.
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izacion

Digital

\ YO Vavav

5
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Cromatica
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Sistematizacion llustracion

Numeracion
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Diagramacion

Es un postre muy tradicional en &l Ecuador y sobre
too0 en nuestra ciuded. sus ingredientes son cla-
ras de huewvo, azocar y frutas batdas Este man-
jar viene acompanas de grajeras rauada de coca o
mermeladas de sabores ES muy comion encontrar
3 a venta fuera de bs iglesias luego de la termina-
cion de las misas, en fiestas patronales y muchas
veces en las afueras de los mercados, sus precios
son muy comodos y vanados

EJEMPLD

ofa Rosita vendame por favor una espumilia de
050 centavos y pongale muchas grajeas. gracias

Sistema grafico
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B P La razon de representar el pupo lucho,es el ver a
OCEtaC|on unos nifos malcriados que utilizan sus camise-
tas 0 chompas sobre el ombligo. Andan destapa-
dos parte de su cuerpo, sin que esto les afecte

en algo. No tienen nada de verguenza.
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Digitalizacion




Cromatica
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Sistematizacion

llustracion

Numeracion




Suele decirseles mas a los ninos peguefios que andan con lablusa,
buso o camisa por encima del ombligo, s una manera de decirles
a los mifios que son majadenos

EJEMPLOD
Mo solo andas de magadeno mostrando ese pupo llucho.
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Diagramacion

Sistema grafico
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Bocetacion

EL venga bonito es una expresion que nace en los
mercados, Ia idea de representar es ver el contexto
de la palabra, cuando nos dirigimos a8 comprar en
el mercado, las sefioras para llamar la atencion
y vender los productos, tratan al usuario de una
manera agradable, por esa es la razon que parti 8
desarrollar como persanaje principal 3 una sefora
lamando a sus clientes.
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Digitalizacion
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Cromatica
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Sistematizacion llustracion
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Diagramacion

lerming que utilizan los comerciantes a sus clientes para que le
compren sus productos, de esta manera tan cansmatica tratan de
persuadir 8 ios clientas, y a su ves les sacan ura sonra de en su

vicla diaria
EJEMPLOD
Wenga mi bonita le vendo la papa, el choclo, kas habas, venga diga-
Me que Necesita yo tengo. Sistema grafico









01 Portada y contraportada

02 Paginas internas

e\

Introduccion

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

enim ad minim veniam, quis nostrud exerci

EXPRESIONES MORLACAS

Gars

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh evismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

enim ad minim veniam, quis nostrud exerci

Chendo

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh evismod tincidunt ut
Iaoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

enim ad minim veniam, quis nostrud exerci

Pupo llucho

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh evismod tincidunt ut
Iaoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

enim ad minim veniam, quis nostrud exerci

Venga Bonite

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi
enim ad minim veniam, quis nostrud exerci




LAS COSAS QUE UN MORLACO TIENE

Hornado

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

enim ad minim veniam, quis nostrud exerci

Vaeca locs

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

enim ad minim veniam, quis nostrud exerci

Espumilla

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer
adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod tincidunt ut lacreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad

minim veniam, quis nostrud exerci

Dulce de
COrpus

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

‘enim ad minim veniam, quis nostrud exerci

Cuy

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh euismod tincidunt ut
Iaoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

enim ad minim veniam, quis nostrud exerci

Yopa

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing
elit, sed diam nonummy nibh evismod tincidunt ut
laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi

enim ad minim veniam, quis nostrud exerci




Producto final







4.8 VALIDACION



El objetivo de Ia validacion, es dar a conocer nuestro album ilustrado del lengua-
je popular morlaco, y ver la reaccion de los nifios y adolescentes, esuchar sus
opiniones, de esta manera podemas saber si nuestro producto editorial es valido
para nuestro target.




La validacion se desarrolld en la unidad
educativa la Asuncion, nos dieron la aper-
tura para mostrar a los nifios y adolescen-
tes. Ellos estaban realizando una tarea de
lectura, y al momento de contarles sobre
el proyecto, la reaccion de ellos fue muy
Interesante, se emocionaron al ver el libro,
que cuenta con 20 palabras morlacas.

Comenzaron a asimilar el contexto de cada
una de las ilustraciones planteadas, y asi
empezaron a relatar experiencias cortas
entres ellos, una de Ias palabras que les
llamo Ia atencidn fue el espanto, muchos
de los nifos alguna vez sufrieron del mal
de 0jo, y decian que una sefora les habia
realizado una limpia con hojas medicinales
y fosforos.

Lo que les llama la atencion fue las ilustra-
ciones, la manera como se interactUa entre
el texto y la grafica, a pesar que son cosas
caotidianas de Ia vida diarig, ellos decian es
muy divertido poder ver la imagen y a su
vez les da gusto leer y saber el porgue de
aquella palabra.



Con el grupo de las nifias, tuvimos una relacion bien amigable, ellas siempre mi-
rando los detalles de Ias ilustraciones, nos cuentan gue es muy buena la idea
de rescatar nuestro lenguaje popular, ya que se sienten invadidas de mucha
informacion que viene del extranjero, ellas mencionan que les hubiera gustado
a prender a leer en un libro similar, porque las ilustraciones hacen que den vida
a los textos, dando por confirmado que la ilustracion es un recurso Muy impor-
tante para transmitir el mensaje.



En nuestro siguiente grupo de nifios, les gusto apreciar el contexto de cada
palabra, ellos mencionan que les recuerds, cuando sus abuelos utilizaban tér-
minos muy populares de la comunidad cuencana, haciendo alusion ciertas pala-
bras con ellos, comenzaron a recordar momentos Unicos que hoy en dia se van
perdiendo.

Una de Ias valoraciones que dieron al proyecto fue, la particularidad de las ilus-
traciones, No son las misma que siempre vienen en |as libros escolares, mencio-
Nan que son Muy agradables en cuanto a la cromatica que se utiliza y en nivel
de detalle que se aplica.



El siguiente grupo al igual que el resto de
nifos se sintieron muy identificados por
los términos populares propuestos, ade-
mas de buscar el significado de cada pa-
labra, ellos buscan dar mas ejemplos en-
tre ellos, demostrando que les gusta el
contexto cuencano de dichas palabras.

Una de los nifios resalta que las ilustra-
ciones tienen un poder de atraccian, o
primero gue vieron fueron los graficos,
demostrando gue el uso de las ilustracio-
nes es sumamente importante para co-
municar un concepto.

Ademas de ciertos criterios que supieron
valorar fue la calidad grafica, en la croma-
tica, y el orden planteado en los textos.

El valor de Ia lectura es muy importante
Nnos menciona Ia profesora del estableci-
miento, ella resalta el trabajo que se toma
hacer Ias ilustraciones para crear UNa es-
cena en cada palabra y hay que saber el
valor de ello.




CONCLUSIONES




Hoy en dia unos de los recursos muy importantes gue existe en el disefio grafico,
es la ilustracion, ya que es un medio para transmitir el mensaje, siendo el com-
plemento perfecto en los libros y medios digitales, de esta manera aportamos
al conocimiento de nuestra cultura e identidad como morlacos, e incentivamos
a la lectura a los nifios y jovenes, gue se sienten invadidos por la globalizacion.

Sin duda alguna mi proyecto se bast en conceptualizar Ias palabras del lengua-
je popular morlaco por medio de la ilustracidn Y que esta sea asimilada de la
mejor manera en nuestro target me llena de satisfaccion, ya que es un trabajo
minucioso, de haras trabajadas con resultados esperados.



RECOMENDACIONES



Para crear una tematica, siempre es bueno pensar en una problematica social,
ya que tenemos la capacidad, como futuros disefiadores, de crear contenido
muy creativo, para ello debemaos enfocarnos, en lo que Nos gusts, para mi es I3
llustracion, por medio de ello quiero revalorizar nuestro lenguaje popular, para que
los nifios y adolescentes conozcan de una forma muy divertida ciertas palabras.

Un aspecto muy importante a considerar, es el tiempo, se debe plantear proyectos
que esté a nuestro alcance, para lograr un producto de calidad, otro punto
importante es el proceso que se realice, siempre generamaos ideas a partir de
bocetos, caso contrario nos limitamos si trabajamos directo en el computador.
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