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RESUMEN

El objetivo de esta investigacion fue analizar el nivel de consumo de los memes
politicos entre los jovenes universitarios de la ciudad de Cuenca, e identificar la manera
y bajo qué condiciones los mismos se difunden en redes sociales. El estudio se centro en
las ilustraciones jocosas que circularon durante las campafas para elecciones seccionales
del 20109.

Se detectd que el meme politico no influye en el voto de los estudiantes
universitarios, pero si tiene cierta incidencia que genera duda, causando asi,
distanciamiento en la participacion politica. Estos contenidos fueron bastante vistos en la
red social Facebook y una parte de la muestra asegurd haberlos compartido; algunos
jévenes que divulgaron estos memes no verificaron sus fuentes.

La metodologia de esta investigacion fue de caracter no experimental con un
enfoque metodolégico cuantitativo de tipo transversal, y tuvo un alcance descriptivo-
correlacional.



ABSTRACT

The aim of this research was to analyze the level of consumption of political memes
among university students in Cuenca, to identify the way, or the conditions they are
spread in social networks. The study focused on the humorous illustrations that circulated
during the campaigns for the 2019 sectional elections. It was found that political memes
do not influence the vote of university students, but have a certain incidence that generate
doubt, which causes a gap in political participation. These contents were highly seen on
the social network Facebook. Part of the sample mentioned they shared these content
without verifying their sources. The methodology of this research was non-experimental
with a quantitative cross-sectional methodological approach, and had a descriptive-

correlational scope.

Translated by

Carolina Sarmiento




INDICE

CAPITULO T 1ottt 1
1. ESTADO DE ARTE Y MARCO TEORICO.......cccooviieerrieereeieseereseeens s, 1
1.1 Internet, abundancia y regulacion de la informacion.............ccccccceeevveiiiiniennn, 1

1.2 Facebook como canal de COMUNICACION ..........covviiierieiii e 1

1.3 Rumor, conversacion politica y Fake KNeWS ..........cccccoiiieiniineniincseccne s 2

1.4 Memes y su percepcion en la politica .........cccccvevveveiiese i 3

1.5 Difusion de memes en 1a POlItiCa.........cceveeiieiicii e 5

1.6 Influencia de 10S MeMES POIILICOS ......ccueveirierieiieie e 6

1.7 Los memes politicos en las elecciones seccionales 2019 en Cuenca-Ecuador ... 7

1.8 ODJEtiVO GENEIAL ........eoiiciee e 7

1.9 ODbjetiVos €SPECITICOS. .....cviirieiiiieie ettt 8
CAPTTULO Tttt 9
2. METODOLOGIA ..ottt sttt 9
2.1 IMIUBSTIA. .. 9

2.2 Variables de eSTUAIO ........coviviiiiieices e 9

2.3 InStrumentos de @NALISIS ........ccveveiiireieeree e 10
CAPTTULO T oottt 12
3. RESULTADOS ...ttt nee e 12
3.1 1de0logia POILICA.........cceeieiic e 13

3.2 Difusion de memes POIITICOS .........ooeiiiiiiiieieiee e 13

Vi



3.3 Influencia de 10s MemMes POIITICOS .....ccvveviiieiieie e 23

CAPTTULO IVttt 26
4. DISCUSION ...ttt 26
4.1 Internet como nuevo Medio INFOrMALIVO ...........ccooviirininieeee e 26

4.2 Memes pPoliticos Y SU difUSION........ccecieieiicie e 26

4.3 Memes politicos Y SU INFIUBNCIA.........cooeiiiiiie e 27

4.4 Percepcion politica de los jovenes a raiz de 10S Memes..........c.cocevvvviereiniens 28

4.5 Los memes como estrategia PolitiCa .........cccccvvevieviiiieie e 28

4.6 Preferencia ideoldgica de 10S JOVENES CUENCANDS........ccceeveeeeiieereriienreeriesseenes 29

4.7 Influencia del meme politico en el voto de los estudiantes universitarios........ 30
CAPITTULO V ottt 32
5. CONCLUSIONES ..ottt sttt e 32
5.1 Limitaciones Yy reCOMENUACIONES ..........ccveiieirierieiieieesie e s sre e sre e eee e 33
BIBLIOGRAFIA ...ttt 34
ANEXOS .o e e e rae e nes 37

indice de tablas y figuras

Tablas

Tabla 1: Frecuencia de difusion de memes politiCOS..........cccovvririiiiiiieie e 17
Tabla 2: Reacciones ante 10S Memes POILICOS ........c.coeieiiieiiiinieeeee e 17
Tabla 3: Reacciones ante 10S Memes POIILICOS ........c.covieiiiiiiniiieeeee e 24



Figuras

Figura 1:Frecuencia de difusion de memes politicos en Facebook .............cccceveeruennne. 14
Figura 2: Frecuencia de difusion de memes politicos en WhatSAPP ........cccceverveeriennn. 15
Figura 3: Frecuencia de difusion de memes politicos en redes sociales ............ccccuc...... 16
Memes

Figura 4: Meme Marcelo Cabrera .........cccooiiiiiiiiiiieee s 19
Figura 5: Meme Jefferson PEIEZ ... 19
Figura 6: Meme Marcelo Cabrera, Paul Carrasco y Jefferson Pérez ............ccccoveevenene 20
Figura 7: Meme Marcelo Cabrera ..........cccccveiiiieieeie e 20
Figura 8: Meme Pall CArTaSCO ........oeurierireriiriiieeesiesieesie sttt see e 21
Figura 9: Meme JEfferson PEIEZ.........cccoviiiiiiiiiiieseee e 22
FiguralO: Meme Pedro PalacCios. ..........ccceiieiiiieiiieiecc e 22
Figura 11: Meme Pall CarraSCo .........ccceiieiieiieiieieesie ettt sre e sre e 23

Indice de Anexos
ANEXO L1 ENCUBSTA FISICA uvvveeeeee et et ee ettt ettt e et e e et e e e e e e e e e e et ee e e e e e e e aeeaeees 37

ANexo 2: Encuesta DIgital..........ccccooiiiiiiiiic e 44

viii



CAPITULO |
1. ESTADO DE ARTE Y MARCO TEORICO

1.1 Internet, abundancia y regulacion de la informacién

La manera en la que se accede a la informacion hoy en dia ha cambiado en las
nuevas generaciones con el fenébmeno de las redes sociales, dejando atras los medios
tradicionales. El internet esta al alcance de los jovenes con una gran cantidad de
contenidos, pero estos los consumen a un ritmo apresurado y de forma simultanea con
otras actividades, lo cual impide una reflexién y anélisis de lo que estan viendo (Yuste,
2015).

Varios autores postulan que la sociedad de informacion no significa una sociedad
de mayor conocimiento, pues una cosa son los datos y otra la capacidad de interpretar y
verificar los mismos. La sobreabundancia de informacion es uno de los fendmenos més
destacados en el siglo XXI, y se genera por el incremento y ampliacion que hoy tiene la
informacidn en las plataformas digitales; esta cantidad de informacién se conoce como
“infoxicacion” (Area, Gutiérrez, & Vidal, 2012).

La sobreinformaciéon no verificada en los medios digitales causa una
desinformacién en la sociedad. Por lo cual, se crea la necesidad de que todas las noticias
que lleguen a los usuarios sean analizadas y cernidas para poder ser verificadas (Area et
al., 2012).

Hoy en dia las redes sociales no tienen un control sobre lo que sus usuarios publican
y como estos difunden de manera inmediata informacion no contrastada en su totalidad,
y sin un alto nivel de verificacion. Varias redes y plataformas de internet cuentan con lo
que se llama “Filtro Burbuja”, el cual establece un contexto de resonancia, esto limita

ampliar la vision del consumidor ante distintos aspectos (Fernandez, 2017).
1.2 Facebook como canal de comunicacion

Facebook, una red social nacida en el 2004, ha permitido que la comunicacion se
vuelva distinta e interactiva, marcando un nuevo entorno informativo de interaccion y
entretenimiento. Esta red ha dado paso a un vinculo entre un ambito social y politico, ya

que permite desarrollar e intercambiar informacién inmediatamente (Beltran, 2018).



El marketing politico se ha introducido en el mundo de la red social Facebook,
utilizdndose como recurso para expresar ideas y conceptos a través de memes
protagonizados por los candidatos de los diferentes partidos politicos para llegar a la
atencion de los votantes. Los usuarios de esta red utilizan estos contenidos para difamar
y admirar a un ente politico, creando momentos de confusion cuando se trate de reflejar

a qué lado de la politica pertenece (Beltran, 2018).

Esta plataforma se ha posicionado como un canal politico ya que ha desarrollado
una capacidad donde comunidades criticas forjan estructuras de accion, canalizando
opiniones y demandas personales de los usuarios. A su vez, también permite una apertura
a las ideas y acciones de la sociedad que llega a generar influencia por medio de métodos

de contagio, como lo podria ser un meme (Pifieiro & Martinez, 2017).
1.3 Rumor, conversacién politica y Fake Knews

Hoy en dia se ha creado un nuevo modelo de hacer politica que esta basado en una
sociedad frustrada, critica y con toda la informacidn a su alcance; la politica ha pasado a
estar vigilada por los ciudadanos, respondiendo con acciones de decision sobre un
politico o la reputacion del mismo. Las estrategias de marketing que contienen
informacion creada por los usuarios se vuelven determinantes al momento de tomar en

cuenta o decidirse sobre un posible candidato (Gutiérrez, 2011).

En las camparfias politicas se utiliza una gran cantidad de medios masivos para
difundir la informacion. Los mensajes transmitidos se encuentran en constante disputa
entre el lenguaje de masas y el lenguaje individual que se vuelve de gran importancia en
estos procesos. En la difusion mediante redes sociales se puede desencadenar lo que se
conoce como rumor, una accion colectiva con un alto indice cognitivo y emocional que
se presenta en momentos de crisis dentro de los espacios politicos como lo son las

campaiias electorales (Avila & Cabrera, 2016).

El progreso de la comunicacién politica ha sido modificado y ha aumentado a nivel
digital, ya que conseguir los votos de los ciudadanos mediante redes genera un mayor
alcance y llega de mejor forma la oferta politica presentada por los candidatos,
consiguiendo asi, un alto numero de votantes (Beltran, 2018).



Existe un término denominado “politica 2.0” que se basa en comprender las
relaciones entre gobernantes y ciudadania gracias a las nuevas plataformas de internet, ya
que cuentan con un bajo costo y crean alta interactividad, incrementando el compromiso
con los movimientos politicos (Martinez & Pifieiro, 2016). Entrar en el mundo de la
politica 2.0 es involucrarse en un nuevo d&mbito social, viendo al internet como un canal
de informacidn e influencia, facilitando también, la participacion de la sociedad en el
proyecto politico que sera protagonizado por los ciudadanos quienes son agentes de la

accion politica, y no sélo de su difusion (Matud, 2009).

Existe una gran cantidad de evidencia sobre el impacto de las redes sociales en la
politica, esto ha logrado que se convierta en un referente no solo para los ciudadanos, sino

también, para empresas de medios de informacion (Torres, 2010).

En época de camparias electorales, los rumores generados pueden ser probados
como verdaderos o falsos, su caracteristica es que igualmente circulan antes de ser
confirmados. Las personas que mas creen o comparten rumores son aquellas que sienten
compatibilidad con sus ideologias. Mientras mas informacién negativa llegue sobre el
candidato, menos favorable sera su percepcion o inclinacion hacia él (Avila & Cabrera,
2016).

A las distintas formas de estas conversaciones politicas no confirmadas en algunos
casos se las ha denominado como Fake News o noticias falsas, consideradas en esencia
una mentira o farsa. Estas podrian definirse como un intento deliberado de ocultar,
manipular o generar informacion factual o emocional, a pesar de esto siguen siendo
aceptadas por la sociedad la cual puede llegar a tomar decisiones en base a ellas
(Fernandez, 2017).

La frecuencia con la que se comparten las noticias falsas aumenta de manera
especial cuando se producen eventos relevantes de ambito politico, en los mismos se ha
podido llegar a demostrar que las Fake News pueden influir notablemente en la intencién
del voto efectuado (Ochando, 2018).

1.4 Memes y su percepcion en la politica

Otra manera de compartir informacion falsa mediante redes son los memes, y su

procedimiento se basa en: un usuario publica un descubrimiento, la comunidad asiente,



el trafico de ese descubrimiento sube, el hecho recibe la atencion de los medios que lo
retroalimentan y el trafico sube méas aun (Rodriguez, 2000).

Las imagenes pueden despertar emociones de forma mas sencilla que los textos, y
eso las convierte en memes mas eficaces, algunos textos triunfan y se convierten en un
meme famoso. El internet es una de las plataformas de mayor propagaciéon de estos
contenidos. No solo se convierten en memes fotos que logran ser iconicas, sino también,

en manipulaciones (Rodriguez, 2000).

El meme se basa en la produccion de contenidos partiendo de temas existentes, estas
construcciones pueden ser consideradas metaféricas ya que impulsan la accién y la
comunicacion social, las mismas se han llegado a convertir en un fenbmeno masivo que
predomina las pantallas digitales y redes sociales como mofa de temas que estén en boga
(Beltran, 2018).

Hoy en dia, los jovenes y adultos son los que méas utilizan estas formas para
expresarse y comunicarse acerca de contenidos sociales, culturales o politicos. También,
los memes se han llegado a utilizar como una forma para posicionar partidos politicos de
una manera poco convencional, ya que los contenidos de los memes se basan en diversion

y entretenimiento (Beltran, 2018).

Hasta hace algunos afios la mayor repercusion de memes se daba en Facebook, pero
en el mundial de futbol del 2014 se expandi6 a redes como lo son: Twitter, Pinterest y
WhatsApp (Lago, 2015). Este fenbmeno ha conocido durante los ultimos afios una
importante expansion en internet, y constituye una interesante herramienta para personas
0 grupos en sus demandas sociales y politicas. Los memes utilizan la imagen para ser
portadores de una ideologia particular con el fin de critica social o politica (Meso,
Mendiguren, & Pérez, 2017).

Los memes tienen la capacidad de sintetizar una idea, situacién o expresion, lo que
ha llevado a que los mismos sean utilizados en un contexto politico. Lo que esta nueva
tendencia desea generar al comprimir un hecho complejo en una fotografia que contenga
informacidn breve, poderosa y efectiva, es una reaccion inmediata a favor o en contra del
politico y que el hecho no se vuelva indiferente ante la sociedad (Meso et al., 2017). Estas
imagenes tan solo se replican si son Utiles y de gran alcance, o llegan a extinguirse si no

generan ninguna controversia (Martinez & Pifieiro, 2016).



La percepcion que se ha creado sobre los memes ha sido vista como una entidad
cerrada e inalterable que no se deja cambiar con nuevas ideas 0 contaminar con otra
informacidn, ya que asi cambiaria su escala, intensidad o percepcion creada en un inicio.
Para algunos autores los memes son producciones estéticas creativas, sociedades en
movimiento que no son individualistas, son reflejos del ingenio social que pasan de un

medio a otro obteniendo conceptos variados (Rowan, 2017).

Los memes politicos se han convertido en una fuente importante para transmitir un
mensaje que provogue sentimientos, emociones o criticas, ya que influyen en el pablico
Yy su percepcion sobre un mensaje o candidato politico en tiempo de camparias electorales.
Los usuarios son los encargados de elegir en base a su preferencia o apreciacion las
imagenes que circulan en la red, dando paso a que un candidato politico pueda medir el
alcance que obtuvo y determinar qué tanto influyé esa informacidn en su campafia politica
(Martinez & Pifieiro, 2016).

Las conversaciones con discursos e ideas politicas se han constituido a través de
memes, permitiendo asi que las percepciones de los debates sean mas amplias y se
integren nuevos agentes a las distintas ideologias. Los memes tienen mas agilidad de
circulacién y son interpretados con mayor facilidad que los textos, resulta factible generar
una imagen que integre una opinion, antes que redactar un texto que resuma un

posicionamiento politico (Rowan, 2017).
1.5 Difusién de memes en la politica

En la comunidad de las redes el término meme esta relacionado con difusion,
viralidad y apropiacién mediante los cuales se crea un valor de estas imagenes al
adaptarlas a un contexto o necesidad de comunicar. Esto genera una retroalimentacién
creativa que permite al receptor comunicarse a partir de contenido visual y simple
(Martinez & Pifieiro, 2016).

Hoy en dia, el meme es cominmente utilizado como una estrategia 0 una
herramienta para difundir puntos de vista u opiniones de una manera “no agresiva”. Desde
hace varios afos en el Ecuador existen leyes en las cuales estos espacios son limitados,
por lo que se han vuelto aparatos de represion, aun asi, las redes sociales cuentan con

espacios en donde los ciudadanos expresan sus criterios en el anonimato (Conde, 2015).



Cuando los usuarios reaccionan de manera positiva ante un meme con contenido
politico o lo difunden en su red social, no se transforman en activistas, aunque su manera
de respuesta genere un gran impacto del mensaje y se incremente su alcance (Pifieiro &
Martinez, 2017). Usar ironia o satira ha demostrado que funcionan de manera acertada
para generar una difusion de opiniones, creencias y posicionamiento en la mente de los
seguidores politicos. EI meme tiene la funcién de provocar distintas emociones ya sean

intensas o irracionales como la hilaridad, irritacion o apego (Quino, 2014).
1.6 Influencia de los memes politicos

El discurso visual se ha vuelto una herramienta importante al momento de persuadir
a los receptores, para generar un apoyo politico e influir en una decision de cuél seria el
candidato que represente su opcion de preferencia. Uno de los principales objetivos de
los mensajes politicos es influir en los ciudadanos electores. Los partidos politicos
tradicionales han pasado por cambios drésticos desde que las nuevas tecnologias de la
informacidn son mas importantes que un discurso dirigido a la ciudadania en un lugar
publico (Beltran, 2018).

Las nuevas herramientas utilizadas por los candidatos o partidos politicos buscan
influir de manera directa y modificar la opinion del publico en base a un hecho. Para que
asi, las personas realicen una accion especifica y se genere una conexion entre el ente
politico y los usuarios activos de la red, creando una interaccion mutua y una impresion

acerca del mismo (Beltran, 2018).

Los memes han ido generando un impacto cultural y han influenciado a nivel pais
o0 ciudad, ocasionando un cambio de mentalidad y posicionamiento en la mente de los
consumidores mediaticos. Esta forma de comunicacion reacciona ante cualquier evento
que se dé a nivel nacional y se crea una ilustracion inmediata sobre la situacion, teniendo

una gran cantidad de repercusion en las redes (Mufioz, 2014).

Se puede considerar que los memes benefician el empoderamiento de la ciudadania
y aportan en la creacion de esferas de participacion, de las cuales, distintos politicos han
sido excluidos, logrando asi, que se vuelvan participes de la conversacion publica
(Rowan, 2017).



1.7 Los memes politicos en las elecciones seccionales 2019 en Cuenca-

Ecuador

En la actualidad los jovenes estan envueltos en el mundo de las redes sociales y la
informacidn que consumen no es debidamente procesada y analizada, por lo que se genera
una desinformacion y falta de criterio sobre los temas de actualidad. Por eso, es

importante inculcar en los jovenes una cultura selectiva en este &mbito.

El internet se ha convertido en una de las principales plataformas de informacion,
a su vez, ha generado pautas que ensefien a identificar y distinguir informacion certera 'y
basada en hechos reales. La sobreinformacidn y gran abundancia de fuentes no verificadas
crean la necesidad de analizar cual es el comportamiento de los jovenes en los medios y

en las redes sociales que utilizan.

Ultimamente una nueva manera de generar controversia en redes sociales han sido
los conocidos memes, fotografias que tratan de mostrar distintos temas de manera
graciosa 0 generar impacto en los receptores. Esta modalidad se ha vuelto parte de la

politica, creando influencia en la imagen de las figuras pablicas.

Los memes politicos, en ocasiones, son creados sin una previa revision o
verificacion de la fuente o de si el hecho fue real, pasando a ser parte del mundo de las

Fake News.

En las campafas seccionales del 2019 en la ciudad de Cuenca, fue importante
establecer un andlisis de la manera en la que un meme politico se difundio en las redes
sin antes verificar su contexto y procedencia. A su vez, cOmo estas representaciones

pudieron influir en la percepcion de los universitarios antes de impartir su voto.
1.8 Objetivo general

Analizar el consumo de memes politicos entre los jovenes universitarios e
identificar su grado de influencia en las percepciones sobre los politicos durante las

elecciones seccionales del 2019 en la ciudad de Cuenca — Ecuador.



1.9 Objetivos especificos

- Identificar de qué manera y bajo qué condiciones se difunden los memes politicos
en las redes sociales.

- Determinar la red en la que mayor difusién de memes politicos existe, de acuerdo,
a la preferencia de los jovenes universitarios.

- Evaluar el grado de influencia del consumo de los memes politicos en la
percepcion que los estudiantes universitarios tienen sobre los politicos.

- Identificar la preferencia ideoldgica ante un partido politico que tienen los

estudiantes universitarios.



CAPITULO II
2. METODOLOGIA

Esta investigacion fue de caracter no experimental con un enfoque metodoldgico
cuantitativo y de tipo transversal, ya que mediante los objetivos planteados se analizaron

datos recopilados en el tiempo de elecciones seccionales del 2019 en la ciudad de Cuenca.

El alcance fue descriptivo-correlacional, ya que se observé y describio el
comportamiento de los estudiantes universitarios ante la difusion de memes politicos,

analizando sus creencias politicas y emociones generadas.
2.1 Muestra

Con una poblacion total de 39.800 estudiantes entre la Universidad del Azuay,
Universidad Estatal de Cuenca, Universidad Catolica de Cuenca y la Universidad
Politécnica Salesiana; un nivel de confianza del 95% y un margen de error del 5%. Se
realiz6 encuestas que constaron de una parte fisica y otra digital, a una muestra de 381
estudiantes, para obtener datos estadisticos que permitieron analizar los objetivos

propuestos.
2.2 Variables de estudio

Para esta investigacion se estructuraron preguntas relacionadas con la ideologia y
preferencia politica de los alumnos, su medio mas utilizado para informarse o difundir
temas politicos y a quién dirigieron su voto en las elecciones seccionales. Las variables
de estudio, aparte de las demogréficas, fueron: uso de redes sociales, consumo de noticias,
participacion politica, actividad en Facebook, meme politico, influencia de contenidos
vistos en Facebook y WhatsApp, preferencia ideoldgica, difusion de contenidos en redes

sociales y emociones generadas gracias a los memes.

Para realizar la encuesta se revisaron ocho referencias bibliograficas que fueron:
“Encuesta de valores sociales y politicos en los jovenes universitarios millennials de la
UCB-La Paz” que pertenece a Arequipa, Diez Canseco, Leon & Velasco (2018). Esta
sirvid para variables como la participacion politica. Se reviso la tesis “Los memes con
contenido politico de la red social Facebook y la percepcion del lector en la carrera de

Comunicacién Social de la Universidad Técnica de Ambato” perteneciente a Avila
9



(2019). Y Ila encuesta “Percepcion electoral de los votantes colombianos” realizada por
la Mision de Observacion Electoral en Bogota Colombia (2011). Estas fueron Utiles para

las variables de influencia y percepcion.

Para variables como el consumo de noticias y la participacion politica se investigé
en articulos como: “Chile 2009, Percepciones y Actitudes Sociales” de Azdcar (2010).
“Memes and their impact on politics” de Levente (2010). Y la “Primera encuesta nacional
sobre jovenes y participacion politica en Ecuador” de Ramirez (2011). Por otro lado, el
texto de Beltran (2018) “Estudio de la percepcion del mensaje politico presentado en la
red social Facebook a través de “memes” en campanas electorales 2017 se leyo para las
preguntas que tuvieron que ver con los memes, su aparicion en redes, para determinar la
frecuencia de uso de redes sociales, y cual fue el candidato con mas contenidos jocosos

dentro de las plataformas.

“Internet meme and Political Discourse: A study of the impact of internet meme as
a tool in communicating political satire” de Kulkarni (2017). Se ley6 para las

interrogaciones de ideologia y preferencia politica.

Asi es como se estructuraron los instrumentos de andlisis, y se descubrio la
influencia de los memes politicos en el voto de los estudiantes universitarios en la ciudad

de Cuenca.
2.3 Instrumentos de analisis

La encuesta realizada se compuso de una parte fisica y una parte digital. La parte
fisica fue un cuestionario de 22 preguntas que sirvio para estudiar cada variable antes

mencionada.

Para la parte digital, se cont6 con la colaboracion de los estudiantes Walter Larriva
y Christian Alvarado de la carrera de Ingenieria en Sistemas de la Universidad del Azuay,
quienes realizaron una aplicacion en la cual los entrevistados pudieron reaccionar ante
los memes politicos, simulando a la plataforma Facebook, mostrando 8 imagenes que

fueron creadas y difundidas en las redes sociales.

Se plantearon preguntas para determinar la influencia que tienen los memes en la

mente de los estudiantes, su nivel de credibilidad y propagacion. Para validar la encuesta
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se realiz6 un piloto de 20 cuestionarios en la Universidad del Azuay. El analisis y
procesamiento de los resultados obtenidos se ejecuté mediante el software SPSS.
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CAPITULO III
3. RESULTADOS

Con una muestra de 381 estudiantes de los cuales un 57,2% son hombres y un
42,8% son mujeres, con un rango de edad entre los 19 a 24 afios en un 79,6%. El analisis

de esta investigacion arroja los siguientes resultados:

Para iniciar el estudio se preguntd a los estudiantes si ejercieron su voto en las
ultimas elecciones seccionales, con 86,6% aseguraron haberlo hecho, mientras que, un
14,4% no lo hizo.

Al medir el promedio de uso diario en redes sociales entre los jovenes
universitarios, se detectdé que WhatsApp es la plataforma més utilizada con un 86,3%.
Luego, tenemos a Facebook con un 73% y a Instagram con un 63,8%; la red menos

frecuente es Twitter con un 12,1%.

Ya que Facebook result6 una de las redes de preferencia entre la muestra, se analizo
de qué manera es utilizada. Con un 86,6%, su principal actividad dentro de esta
plataforma se basa en entretenerse viendo historias, fotos, memes, videos o posts; seguido
de chatear o comentar estados de familia y amigos con un 57,7% y postear o compartir

memes, historias, fotos y videos con un 54,3%.

En cuanto al nivel de frecuencia y utilidad que los encuestados dan a WhatsApp, se
encuentra como prioridad con un 79,5% chatear o responder estados de familia y amigos.

Posteriormente, con 77,7% la opcion “para mis estudios”.

Se buscé mediante distintas preguntas medir el interés politico de los jovenes,
analizando el porqué y con que frecuencia se informan. Los resultados demuestran que
con un 62,7% su principal fuente para buscar noticias cada dia son las redes sociales, y

con un 54,5% el periédico quedd como el medio menos utilizado.

Facebook y WhatsApp son las redes en las que habitualmente los estudiantes se
informan. Por lo tanto, los medios de comunicacion divulgan informacién por medio de
las mismas, es asi, como los encuestados aseguran haber recibido este tipo de contenidos

con un 80,5% en Facebook y en WhatsApp con un 36,7%.

De acuerdo a la participacién politica, los universitarios con un 40,9% conversan

con sus familias sobre politica de manera frecuente y con un 39,9% siguen temas politicos
12



en redes. Trabajar para un candidato o partido y mirar programas politicos en TV, son
actividades que no tienen la costumbre de realizar con un 90,3% y un 83,2%

respectivamente.
3.1 Ideologia Politica

Al preguntar sobre ideologia politica el 27% de la muestra asegura no tener una
doctrina. A su vez, el 24,7% sefiala ser centrista, demostrando asi que en Cuenca no existe
una inclinacion especifica hacia la izquierda mas radical o hacia la derecha mas

conservadora, sin embargo, un 18,6% tiene cierta inclinacion de derecha.

Cuando se habla del partido politico de preferencia, un 71,7% de los encuestados
comentan que no sienten identificacién por ninguna asociacion politica. Por otro lado,
CREO, ha generado un grado de impacto en la sociedad cuencana con un 7,1% y

Revolucion Ciudadana con un 5,5%.

Un 61,7% de los encuestados no tienen un politico que los represente, mientras que
el resto de la muestra se siente identificado con Yaku Pérez, Prefecto del Azuay, en un
10%. Le sigue Rafael Correa con un 7,1%; y en tercer lugar, se encuentra Pedro Palacios

con un 5,2%.
3.2 Difusion de memes politicos

¢Cudl es la red en la que mas memes politicos se difunden entre los jovenes

universitarios?

Sabiendo que Facebook y WhatsApp son las redes de principal conexién para los
jévenes cuencanos, se planted analizar qué contenidos sobre candidatos politicos fueron
los que con mas frecuencia circularon por estas redes. Los memes politicos circularon en
Facebook con mayor continuidad en un 93%, seguido por la informacion que divulgaron
los medios de comunicacion con un 80,5% y los temas y propuestas de candidatos con un
78,8%.

En WhatsApp esto varia de forma minima, los memes igualmente fueron de mayor
circulacion con un 61,7% seguido por opiniones de amigos, familia o conocidos, y por

ultimo, con un 36,7% estuvo la informacion divulgada por los medios.
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Figura 1

Frecuencia de difusion de memes politicos en Facebook

¢ Con qué frecuencia viste memes con contenido politico en Facebook?

;Con qué frecuencia
viste memes con
contenido poli...

B Mada frecuente
B Poco frecuente
O Algo frecuents
B Muy frecuente

Fuente: Elaboracién Propia, 2019
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Figura 2

Frecuencia de difusion de memes politicos en WhatsApp

i Con qué frecuencia viste memes con contenido politico en Whatsapp?

& Con qué frecuencia
viste memes con
contenido poli...

B Hada frecuents
B Poco frecuents
(] Algo frecuente
M Wiuy frecuente

Fuente: Elaboracion Propia, 2019

Al ser los memes las representaciones con mayor porcentaje de circulacion dentro
de las redes sociales, se genera gran interaccion de parte de los universitarios ante los
mismos. Por lo tanto, se vuelve necesario estudiar la manera en la que los percibieron,

por qué medio los recibieron y su nivel de difusion.

Se analizaron memes con contenido politico en redes sociales, y los entrevistados
aseguran haberse encontrado con estas imagenes de manera habitual en un 91,6%.
Facebook es la red en la que los jovenes se entretienen con memes, historias, fotos y

videos en un 86,6%. A su vez, postean o comparten estos contenidos con un 54,3%.
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Figura 3

Frecuencia de difusion de memes politicos en redes sociales

Durante la camparfia para elecciones a la alcaldia de Cuenca (Diciembre 2018-
Marzo2019) ;Con qué frecuencia te encontraste con memes de contenido
politico en tus redes sociales?

Porcentaje

Mada frecuente Poco frecuente Algo frecuente Muy frecuente

Durante la camgaﬁa para elecciones ala alcaldia de Cuenca (Diciembre 2018-
Marzo2019) ;Con qué frecuencia te encontraste con memes de contenido
politico en tus redes sociales?

Fuente: Elaboracién Propia, 2019

¢, De qué manera los memes politicos son difundidos por los jévenes universitarios

en redes?

Asi como los encuestados estuvieron expuestos a este tipo de contenido politico
también lo difundieron en sus redes sociales, principalmente en Facebook. Con un 24,1%
lo hicieron de manera frecuente y con un 75,8% poco frecuente. A pesar de que recibieron
y compartieron estas representaciones, es de suma importancia analizar el nivel de
verificacion de los mismos. Con un 73,2% los encuestados no verificaron la informacion

de los memes difundidos y con un 26,8% si lo hicieron.
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Tabla 1

Frecuencia de difusion de memes politicos

¢Con qué frecuencia compartiste memes politicos durante las elecciones seccionales 2019?

Frecuencia Porcentaje
Valido Nada frecuente 167 43,8
Poco frecuente 122 32,0
Algo frecuente 64 16,8
Muy frecuente 28 7,3
Total 381 100,0

Fuente: Elaboracién Propia, 2019

Al analizar el politico que méas presencia tuvo en redes sociales con memes, los
encuestados aseguran que fue Jefferson Pérez con un 78,7%; seguido por, Marcelo
Cabrera con un 75,5%. Por otro lado, Paul Carrasco con un 65,1% y por ultimo, Pedro

Palacios con un 44,9%.

En el estudio se mostraron de manera digital 8 memes de los candidatos: Jefferson
Pérez, Marcelo Cabrera, Paul Carrasco y Pedro Palacios. Mediante estas ilustraciones, se
intentd definir el nivel de interaccion que tuvieron los entrevistados en las plataformas
digitales y que reacciones estas generaron. Los resultados que se obtuvieron se muestran
en la Tabla 2, donde se resaltan los porcentajes mas altos de cada reaccién y se destacan
los porcentajes de la reaccion “me divierte” ya que fue la opcion de respuesta mas comun

entre los encuestados.

Tabla 2

Reacciones ante los memes politicos
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Memes o s < oy . M Ninguna
LI ) -~ v
- ° - -

3,4% 1,0% 73,8% 2,1% 2,4% 2,4% 1,5%

6,3% 0,5% 47,8% 5,2% 2,4% 11,3% 26,5%

5,2% 4,2% 68,2% 1,6% 2,6% 1,8% 16,3%

CUENCANGS. VENGO DEL FUTURO Y ¢QUE CREER?

7,9% 0,3% 56,2% 2,1% 1,3% 5,2% 27%

4,7% 1,3% 64,8% 2,4% 2,6% 1,8% 22,3%
e

6,6% 0,3% 55,1% 2,9% 1,3% 5,2% 28,6%

7,1% 1,0% 60,4% 1,8% 0,5% 6% 23,1%
DE LOS GALLOS

7,1% 1,6% 37,8% 7,3% 6,8% 13,4% 26%

Fuente: Elaboracion Propia, 2019
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Figura 4

Meme Marcelo Cabrera

Fuente: Fan Page de Facebook Cuenquita City

El meme que maés se vio en Facebook le corresponde a Marcelo Cabrera con un
81,9%, el mismo contenia el siguiente texto: “Cuenca es mi vida, pero el pecho suco es
mi pasion”. Esta misma imagen obtuvo un 21,5% de nivel de credibilidad y con un 21,3%
fue la de porcentaje mas alto en cuanto a difusion. Al mismo tiempo, esta representacion

obtuvo el valor mas significativo de “me encanta” con un 4,2%.

Figura 5

Meme Jefferson Pérez

{ Yamos a auerilwar-
~—€51a arpuinando mi campana

Fuente: Fan Page de Facebook Mote Pillo
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La imagen del candidato Jefferson Pérez que detalla “Al fin vamos a averiguar
quién esta arruinando mi campafia” estuvo presente en Facebook con un 69,3%
generando un 73,8% de “me divierte” destacandose asi, del resto de memes.

Figura 6

Meme Marcelo Cabrera, Paul Carrasco y Jefferson Pérez

Y yo estoy aqui

Fuente: Grupos de WhatsApp

Por otro lado, un meme que tiene como protagonistas a los candidatos: Marcelo
Cabrera, Paul Carrasco y Jefferson Pérez aparecio en Facebook con un 57,2% y produjo
un porcentaje del 64,8% de “me divierte”. A su vez, un 22,3% de la muestra dice que esta

imagen no le provoco ninguna reaccion.

Figura 7
Meme Marcelo Cabrera

CUENCANOS, VENGO DEL FUTURO Y ¢QUE CREEN?

Fuente: Fan Page de Facebook Morlaco Corrupto
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La imagen menos difundida en Facebook con un 90,3% fue una del candidato
Marcelo Cabrera, la cual tiene el siguiente enunciado: “Cuencanos vengo del futuro, /Y
qué creen? Hasta mis bisnictos trabajan en el municipio”. Este, a la vez, fue el contenido
menos visto en la misma red con un 69,3%. En cuanto a las reacciones que los
encuestados tuvieron ante este meme, con un 56,2% esta “me divierte” y con un 7,9%

“me gusta”, siendo este el porcentaje més alto entre todos los memes.

Figura 8

Meme Pall Carrasco

Fuente: Fan Page de Facebook Mote Pillo

La representacion con mayor credibilidad fue la del candidato Paul Carrasco con
un 21,5%. Esta dice, “Esta bien coleccionar camisetas, pero no te pases de V3R64!!!”. La
misma ocasion6 un 60,4% de “me divierte” un 7,1% de “me gusta” y un 23,1% de

estudiantes no se sintieron atraidos por ninguna reaccion.

21



Figura 9

Meme Jefferson Pérez

rg@];gx jl0s/acceso
d.medicamentos

e s ayuen 3

contribuir Ia vi[gycia

conira la mujer.y eferson Pérez.

Fuente: Fan Page de Facebook El Burriverso

Con 16,5% la ilustracion con menos credibilidad fue la del candidato Jefferson
Pérez, con la siguiente frase: “Tendremos acceso a medicamentos que nos ayuden a
contribuir la violencia contra la mujer”. Las reacciones de este contenido, varian en sus
porcentajes destacdndose entre ellos con un 47,8% “me divierte”, seguido por 26,5% de

ninguna reaccion y 11,3% de “me enoja”.

Figura 10

Meme Pedro Palacios

DEFENDEREMOS LA TRADICION

DE LOS GALLOS

PEDRO PALACIOS

Fuente: Grupos de WhatsApp
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El meme que mas impacto causé en cuanto a reacciones fue el del actual Alcalde
Pedro Palacios, con la siguiente oracion: “Defenderemos la tradicion de los gallos,
palabra de un gallero”, este contenido obtuvo el 37,8% “me divierte”, 13,4% “me enoja”,
7,3% “me asombra”, 7,1% “me gusta” y un 6,8% de “me entristece”. A un 26% de la

muestra no le caus6 una ninguna reaccion.

Figura 11

Meme Pall Carrasco

USTED PRESENTO UN ‘
VIDEQ COPIADO YA DESPED| AL GUIONISTA |
—_—

,,
oY 'N =
A

‘
LA VIALIDAD DEL AZUAY
ESTA HECHO PEDAZOS

ULTIMAMENTE HA
SUBIDO DE PESO

Fuente: Fan Page de Facebook Cuenquita City

La imagen del candidato Paul Carrasco creada luego de ser acusado de ir en contra
de los derechos de autor, haciendo un spot publicitario muy similar a uno lanzado por el
partido politico espafiol “Podemos”, origind un 55,1% de “me divierte” un 6,6% de “me
gusta” 5,2% de “me enoja” y con un 28,6%, fue la representacion con el porcentaje mas

destacado ante los encuestados que no tuvieron una reaccion ante los memes.

3.3 Influencia de los memes politicos

¢De qué manera los memes politicos influyen en la percepcion de los estudiantes

universitarios ante un ente politico?
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Tabla 3

Reacciones ante los memes politicos

Enunciados

Los memes pueden cambiar la percepcion que los jovenes tienen
sobre los politicos.

Algo de verdad hay en un meme politico.

Los contenidos politicos que hay en WhatsApp son creibles.

Los memes politicos son una efectiva estrategia en tiempos de
campanas electorales.

Por lo general, lo memes politicos tienen informacion que es falsa.

Los memes que circulan en Facebook influyen en el nivel de apoyo
que se brinde a un candidato.

Los memes se usan para calumniar a un politico.
Los memes se usan para reirnos de los politicos.
He cambiado mi decision de voto por algin contenido visto en

WhatsApp.

Los memes que circulan en WhatsApp influyen en el nivel de
apoyo que se brinde a un candidato.

He cambiado mi decision de voto por algin contenido visto en
Facebook.

Los contenidos politicos que hay en Facebook son creibles.

10,5%

3,4%

24,9%

8,7%

5,8%

7,1%

6%

4,2%

61,4%

18,6%

53,3%

19,4%

13,6%

11,3%

37%

16,3%

12,6%

12,1%

11%

5,5%

13,4%

20,2%

16,5%

25,71%

32,5%

36,2%

28,1%

29,9%

38,6%

29,7%

27,8%

17,6%

13,4%

36,5%

16%

41,7%

20,7%

29,9%

6,8%

25,5%

23,9%

30,7%

23,4%

22,8%

5,8%

15,5%

8,4%

8,4%

22,6%

19,2%

3,1%

19,7%

19,2%

20,5%

31,8%

49,9%

6%

9,2%

5,8%

4,7%

Fuente: Elaboracion Propia, 2019

Los estudiantes a los que se realizé la encuesta estan conscientes de que los memes

se usan para reirse de los politicos con un 72,7%. También, piensan que estos contenidos
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jocosos con un 55,2% se emplean para calumniar a un politico, pero en cuanto a la
credibilidad que se les da a los mismos un 49,1% de la muestra dice estar algo de acuerdo,

y totalmente de acuerdo, con la expresion “Algo de verdad hay en un meme politico”.

Los encuestados ven a los memes politicos como una efectiva estrategia en tiempos
de campafias electorales con un 45,2%. En un 51,2% los jovenes sefialan que estas
representaciones que circulan en Facebook, si influyen en el nivel de apoyo que se brinde
a un candidato. Sin embargo, un 69,8% de la muestra asegura estar totalmente en
desacuerdo, y algo en desacuerdo, con la expresion “He cambiado mi decision de voto

por algtn contenido visto en Facebook”.

Al investigar la difusion de contenidos politicos en general, un 41,7% de los
encuestados no se encuentra ni en desacuerdo, ni totalmente de acuerdo, con que estas
representaciones que circulan en Facebook son creibles. De la misma manera, cuando se
habla especificamente de que los memes politicos tienen informacion que es falsa un

38,6% de los jovenes se encuentra en una posicion intermedia.
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CAPITULO IV

4. DISCUSION

4.1 Internet como nuevo medio informativo

El internet y las redes sociales se han convertido en los nuevos medios de
comunicacion e informacion cambiando el ecosistema de la politica. Hoy en dia la
informacion que circula por los nuevos canales se esparce de una manera apresurada, y

el consumidor se ha convertido en el nuevo generador de noticias (Lanza & Fide, 2011).

Mark Zuckerberg, creador de la red social Facebook, anuncié en 2012 que esta
alcanzd los 1.000 millones de usuarios en el mundo. Lo cual genero que politicos, medios,
celebridades y deméas miren a esta plataforma como uno de los canales mas importantes
para que los ciudadanos, en especial los jovenes, participen de forma politica y social
(Acosta & Maya, 2013).

Mediante la investigacion se pudo confirmar lo que dicen los autores antes citados,
ya que los jovenes encuestados aseguran utilizar las redes sociales y las paginas web como
su principal herramienta para mantenerse informados, y han dejado atrds a los medios
tradicionales casi en un 50%. Al momento de participar en temas politicos, Facebook es
uno de sus principales canales, sin embargo, la radio aln tiene una leve acogida por parte
de los estudiantes cuencanos, ya que todavia confian en la informacion que esta les

transmite.
4.2 Memes politicos y su difusion

En los altimos afios como consecuencia del internet y como resultado del acelerado
desarrollo de las tecnologias, el uso de los memes se ha vuelto global. Al mismo tiempo,
estos contenidos han evolucionado y su difusion a gran escala es sélo una de sus
caracteristicas esenciales, gracias a las nuevas plataformas digitales que han facilitado su

rapida circulacion (Echeveria & Gonzalez, 2019).

Los universitarios sefialan que la red en la que mas memes politicos observaron es
Facebook, una gran parte de la muestra sostiene que no compartieron estos contenidos de
manera muy frecuente. A pesar de ello, alrededor de un 25% si fue participe a la hora de
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viralizar estos contenidos, esto se pudo sentir durante las campafias seccionales; la
frecuencia de los mismos se confirma en el estudio, ya que los jovenes en un 92%

aseguran haber percibido continuamente estos contenidos en sus redes sociales.

Los memes politicos tienen la cualidad de sintetizar una idea y permiten condensar
un hecho politico en contenido poderoso y practico, multiplicando asi, la cadena de
participacioén por parte de los usuarios quienes desarrollan acciones como difundir,
comentar, o reaccionar ante dichos contenidos. Sin embargo, estas actitudes no convierten
a los jovenes en activistas, aunque las mismas amplifiquen la visibilidad del mensaje que

contengan dichos memes (Pifieiro & Martinez, 2017).

Los estudiantes universitarios de la ciudad de Cuenca tienen cierto nivel de
participacion en cuanto a la difusién de memes politicos. A su vez, aseguran haberse
encontrado con estos contenidos durante las campafias, pero una parte de los encuestados
no verifico la informacidon de las ilustraciones jocosas recibidas. Por otra parte, algunos
aseguran haber tenido la iniciativa de confirmar esta informacion, la cual se expuso en las

imagenes de satira politica.
4.3 Memes politicos y su influencia

El meme politico utiliza im&genes con ironia para llegar a ser un contenido de puro
entretenimiento que manifiesta realidades del momento. Esto nos muestra una ejecucién
de ilustraciones gue han creado canales y maneras distintas, mediante las cuales, circulan
mensajes emitidos por los ciudadanos, la mayoria de ellos, jocosos y satiricos (Cortazar,
2014).

Se podria mencionar que los encuestados estan conscientes de que los memes se
usan para reirse de los politicos y también para calumniar a un candidato. Esto de cierta
manera influye en percepciones y hace que los estudiantes estén de acuerdo con que
“Algo de verdad hay en un meme politico”. Un dato curioso que refuta la frase anterior,
es que con un alto porcentaje, los entrevistados opinan que la informacién de estas

ilustraciones es falsa.
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4.4 Percepcidn politica de los jovenes a raiz de los memes

Segun los autores Padilla de la Torre (2014), Arias y Alvarado (2015), la
administracion deshonesta de la informacion por parte de los politicos y de los medios de
comunicacion, mas la carencia de acuerdos en tiempos de coyunturas politicas, han
estimulado a las nuevas generaciones un desencanto y rechazo hacia la misma. Por ello,
relacionan la politica con el gobierno, sus decisiones, y la organizacion publica,

desconfiando asi de esta.

De acuerdo a este estudio se identifico que hoy en dia los memes politicos han
generado un mayor nivel de involucramiento e interés por parte de los jovenes hacia la
politica, ya que estas ilustraciones, en gran parte, son de su autoria, y en un ambiente mas
informal se implican dentro de estos temas. Por lo tanto, los universitarios con un 43,3%
dicen estar de acuerdo, y totalmente de acuerdo, con que los memes pueden cambiar la
percepcidn que los jovenes tienen sobre los politicos.

4.5 Los memes como estrategia politica

Segln Goulart & Campos (2016), desde los afios noventa, varios candidatos y
partidos politicos han utilizado herramientas de la web como parte importante de sus
estrategias en campafias electorales. Un claro ejemplo es el expresidente de los Estados
Unidos, Barak Obama, conocido como el “memécrata” ya que tuvo un alto protagonismo
al momento de usar memes como una estrategia de comunicacion politica. A su vez, conto
con expertos que se enfocaron en generar contenidos con capacidad memética (Martinez
& Pifieiro, 2016). Por lo tanto, se puede decir que los memes son una efectiva estrategia
politica y en tiempos de campafas electorales, esto lo confirman los resultados de la

investigacion.

Los memes emplean la imagen para portar una ideologia y asi generar critica social
o0 politica. A través de estos, los ciudadanos buscan generar opinién y activismo politico.
De esta manera, se crea una participacion en la conversacion politica, para que se muestre

el posicionamiento y la opinidn que se tiene sobre los lideres politicos (Meso et al., 2017).

En las campafias seccionales 2019 en la ciudad de Cuenca, circularon varios memes
de los candidatos para alcalde, entre los mas vistos estuvieron: Jefferson Pérez, Marcelo

Cabrera y Paul Carrasco. El primer candidato, tuvo la mayor presencia, ya que hubo
28



varios momentos en los que su discurso fue criticado. El segundo estaba en la mira de los
ciudadanos por sus obras y acciones, ya que era el alcalde en funciones. Por otro lado,
Paul Carrasco también fue victima de esta satira, al ser desacreditado por su forma de
realizar campafa y cometer errores como plagio, escandalos, y desacreditacion hacia sus

rivales.

Al no haber estado involucrado en la politica, el Alcalde Pedro Palacios no fue una
victima activa de los creadores de memes, esto se dio ya que los ciudadanos no conocian
antecedentes previos a su postulacion como candidato. Ademas, enfoco su campafia en
redes sociales creando contenidos como videos, imagenes y publicidad interactiva,
dejando al publico sin argumentos para crear satira politica.

4.6 Preferencia ideoldgica de los jovenes cuencanos

En un estudio realizado en la ciudad de Buenos Aires-Argentina, Delfino & Zubieta
(2011) postulan que cuando se habla con los estudiantes de preferencia ideoldgica quienes
no responden con una posicién especifica, representan un menor interés por la politica, a
diferencia de quienes estan seguros de su doctrina. De esta manera, los jovenes que
manifiestan un interés politico suelen ubicarse a la izquierda més radical o a la derecha
mas conservadora, mientras que, la gran mayoria no se identifican en una posicion, sino

se consideran centristas o apoliticos.

Los jovenes cuencanos que fueron participes de este analisis tampoco tienen una
ideologia especifica. Sin embargo, existe una leve desviacion hacia la derecha més
conservadora, pero en su mayoria, los estudiantes no tienen una postura politica o se

consideran centristas.

En el Ecuador, los jovenes entre 15 y 19 afios son indiferentes a la participacion
politica, esto es causado por la falta de espacios de expresién para los estudiantes y por
los casos de corrupcion, que hacen ver a los candidatos como individuos que lucran a
costa de los ciudadanos, generando un alejamiento por parte de la ciudadania. Por eso, en
los ultimos afios ha aumentado la presencia de la juventud en manifestaciones para las

caidas de los distintos gobiernos (Ramos, Apolo, & Jadan, 2018).

De igual manera, este trabajo planted conocer el partido y el politico con el que los

estudiantes cuencanos sienten afinidad, el resultado dio que un gran ndmero apoya al
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partido politico CREO, el cual en las campafias para eleccion a presidente del Ecuador
fue uno de los grupos que mas involucro a los jovenes. El segundo partido con el que mas
proximidad existié fue Revolucion Ciudadana; se podria creer que esto se da a causa de
que se haya generado un apego en la mente de los ciudadanos, a raiz de los 12 afios de
gobierno que dur6 el mandato del ex presidente Rafael Correa. A pesar de esto, el
porcentaje de jovenes que no tiene un partido que los represente, es extremadamente alto

a comparacion de los antes mencionados.

Con la actitud de apatia que tienen los jovenes hacia la politica, una parte de la
muestra que no tiene una figura de preferencia se encuentra dentro del 65%. Mientras que
existe cierta cantidad de universitarios que tienen una cercania con el Prefecto del Azuay,
Yaku Pérez. Se estima que esto podria darse por el tipo de enfoque ecoldgico vy liberal
que dio en sus discursos de campafa; temas que hoy en dia se consideran de vital
importancia. Cabe recalcar que varios de estos datos podrian haber sido influenciados por
la época, ya que la encuesta fue realizada dias después de las manifestaciones de las que
el prefecto fue participe, causadas por el anuncio del Decreto 883, el cual en uno de sus

puntos consistia en eliminar el subsidio a los combustibles.

4.7 Influencia del meme politico en el voto de los estudiantes

universitarios

Para Avila & Cabrera (2016) la época de campafia electoral provee a los ciudadanos
informacién para guiar su decisién de voto. Por lo tanto, si el contenido sobre un
candidato es negativo, la inclinacion no se direccionara hacia el mismo. Los electores dan
énfasis a la informacion negativa que reciben y dejan de lado lo positivo, esto ocasiona

una disminucion del voto a favor, provocando caos e incertidumbre en los votantes.

La teoria expuesta se asemeja a lo que ocurrid en las campafias seccionales del 2019
en la ciudad de Cuenca. Por un lado, confirma lo dicho anteriormente ya que el alcalde
actual no fue un personaje de mucha critica o satira hasta el final del periodo electoral;
causando asi, un apego por parte de los votantes. Debido a que fue un candidato nuevo y
con un escaso nivel de critica, puesto que los memes que circularon sobre este candidato

fueron representaciones pasivas ante las masas.
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Los electores, en un porcentaje superior al 50%, sienten que su decision de sufragio
no cambid por contenidos vistos en Facebook. Por lo tanto la satira, burla, o critica creada
por los ciudadanos en cierta parte genera incertidumbre, mas no, una influencia decisiva

o final en el voto.

31



CAPITULO V
5. CONCLUSIONES

Luego del minucioso analisis de los resultados obtenidos, se pudo constatar que los
universitarios cuencanos son apticos con los contenidos politicos, y manejan su
participacion en estos temas de una manera desinteresada e informal. Su nuevo medio
para informarse ha cambiado de forma drastica en los Gltimos afios, y han aumentado el
uso de la Web 2.0.

Mediante las plataformas digitales se han abierto espacios para crear contenidos
que juzguen temas polémicos o de relevancia como la politica. Esto ha dado paso a que
desde hace algunos afios, se generen ilustraciones con contenidos ofensivos, sarcasticos

y burlones como lo son los memes politicos.

Sin duda, la red que tuvo mayor circulacion de este tipo de imagenes fue Facebook.
Sin embargo, los resultados del nivel de difusién no fueron los esperados, ya que los
entrevistados aseguran haber visto estos contenidos, mas no, haberlos viralizado. Pero
existen variaciones en los porcentajes que hacen creer que hubo cierto involucramiento

con intencion de divulgar estas representaciones.

El porcentaje de encuestados que compartié memes de los candidatos para alcalde
no verificd si la informacion que estos contenian era totalmente certera. Mientras que, los
que divulgaron de manera poco frecuente estas imagenes, si revisaron sus fuentes y

referencias.

La incidencia que los memes politicos generan en la percepcion que los alumnos
Ilegan a tener sobre un politico, esta relacionada con los enunciados que estos contienen,
ya que los mismos generan ciertas dudas, mas que una total influencia en el pensamiento
o0 decision de los votantes. Al mismo tiempo, se piensa que los memes son una nueva

estrategia politica en tiempos de campafias electorales.

Todos los candidatos para la alcandia tuvieron una gran presencia en cuanto a
memes, lo que significod que varias de sus acciones, discursos y métodos sean criticados
por la juventud cuencana. Causando asi, cierto nivel de rechazo a sus partidos o
propuestas de campafia, mismas acciones que dieron ventaja a que nuevos candidatos

Ileven la posta.
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Por otro lado, al hablar de la preferencia ideoldgica de los jévenes cuencanos, los
mismos, en su mayoria, consideran no tener una ideologia especifica y tampoco se sienten
identificados por un politico en particular. Al tener tanto rechazo hacia la politica y hacia
los candidatos que ejercieron sus funciones durante varios afios, se piensa que esto pudo
ser un componente para que el alcalde actual se haya posicionado como su primera

opcion, siendo asi, un sinénimo de cambio para la ciudad.

Si bien los memes politicos no generaron un cambio drastico de decision en cuanto
al voto o a la percepcion politica de los jovenes, si causaron miedo, incertidumbre y duda
sobre a quién depositar su confianza. También, es claro que los entrevistados estan
conscientes de que el meme politico es creado para generar mofa y calumniar a los entes
politicos. Por lo tanto, ellos saben que estas ilustraciones no son del todo reales como

para incidir determinantemente en sus decisiones.
5.1 Limitaciones y recomendaciones

Los limitantes de esta investigacion fueron: la variedad de estudiantes provenientes
de otras provincias estudiando en las universidades, ya que al momento de realizar las
encuestas no todos cumplian con el requisito de haber ejercido su voto en la ciudad de
Cuenca, este obstaculo alarg6 el proceso de completar con los 381 entrevistados dentro
de la muestra. Otro inconveniente dentro del estudio fue la paralizacion de clases causada
por el paro que ocasiono el anuncio de las medidas econdmicas del Decreto 883, ya que
este tema, al hacer las encuestas estuvo presente en la mente de los entrevistados y pudo
haber influenciado en las respuestas.

Como recomendacion para futuras investigaciones, se aconseja realizar estudios
que involucren el uso de meme como estrategia de campafia politica. También, analisis
que detecten la indiferencia politica de los jovenes cuencanos hoy en dia, ya que se

descubrié que no hay estudios que especifiquen el porque de esta posicion negativa.
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ANEXOS

Anexo 1
Encuesta fisica

Grupo A

ENCUESTA DE OPINION PUBLICA

ENCUESTA

Hola! Te invitamos a responder esta encuesta que es parte de una investigacién cientifica, no te tomara
mas de 10 minutos agradecemos tu ayuda y sinceridad en las respuestas.

1. Sexo: (01) Femenino ( ) (02) Masculino (

2. ¢ Cuantos afios tienes? ....eeeeeeneens

)

3. ¢Votaste en las Ultimas elecciones para alcalde de Cuenca?

0y NO(C ) (01) si( )

USO DE REDES SOCIALES

4. Enun dia promedio, cuanto tiempo permaneces conectado a tu cuenta de:

(04) Mas de | (03)Dela4 | (02)Menosdel | (01)No uso (99)No
4 horas horas hora tengo
Facebook
Twitter
Instagram
WhatsApp
YouTube

Internet (navegacion)

37




- CONSUMO DE NOTICIAS

5. Indica con qué frecuencia tu:

(06) Cada (0O5)Varias (04)Unavez | (03)Una (02)Muy (01)Nunca
dia veces a la alasemana | vez al mes | esporadicamente
semana
Miras  noticias  en
television
Lees noticias en el
periodico
Escuchas noticias por
radio
Revisas noticias en
paginas web
Buscas noticias en
Redes Sociales
- PARTICIPACION POLITICA
6. Para cada actividad sefialada, indica con qué frecuencia tu la realizas:
(04)Siempre | (03)Frecuentemente (02)A veces | (01)Nunca (99)No
contesta

Mirar programas
television

politicos en

Conversar en familia sobre politica

Leer noticias sobre politica

Conversar sobre

politica

con  amigos

Seguir temas politicos en redes
sociales (FB, TW, INST)

Tratar de convencer a alguien de lo
que usted piensa sobre politica

Trabajas o has trabajado para un
candidato o partido politico
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- ACTIVIDAD EN FACEBOOK

7. Con qué frecuencia utilizas Facebook para:

(04)Siempre | (03)Frecuentemente | (02)A veces (01)Nunca (99) No
contesta

Buscar noticias / informarme

Entretenerme viendo historias,
fotos, videos, memes, posts

Buscar trabajo

Para mis estudios

Postear 0 compartir memes,
historias, fotos y videos

Chatear o comentar estados de
familia y amigos

Comprar / vender productos

8. Si te encuentras en Facebook con una opinién de algin amigo sobre un tema politico,
¢ Generalmente cémo intervienes td en esa discusion? (Escoja la mas frecuente)

(01) Lo ignoras totalmente ()

(02)Solo lees lo que se publica ()

(03)Te mantienes alejado pero revisas las reacciones y comentarios ()
(04)Reaccionas con un like o dislike ()

(05)Escribes un comentario en la publicacion ( )

(06)Compartes la publicacién en tu perfil ()

9. ¢Cuanto consideras que Facebook influye en tus opiniones sobre temas politicos?

(05)Mucho () (04)Bastante () (03)Algo () (02)Poco () (01)Nada ( )
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10. Con qué frecuencia utilizas WhatsApp para:

(04)Siempre

(03)Frecuentemente

(02)A veces

(01)Nunca (99)No sabe/

No contesta

Compartir noticias entre mis
contactos y grupos

Entretenerme viendo chats o
estados

Buscar trabajo

Para mis estudios

Comunicarme y  compartir
memes, historias, fotos y videos

Chatear o responder estados de
familia y amigos

Comprar / vender productos

Otra

Entregar la TABLET y explicarle que responda las preguntas que se muestran. Recordar que

hay que ingresar el nimero de encuesta.

- MEME POLITICO

11. Durante la campafa para elecciones a la alcaldia de Cuenca (Diciembre 2018 a marzo 2019)
¢ Con qué frecuencia te encontraste con memes de contenido politico en redes sociales?

(04)Muy frecuente ( )

(03)Algo frecuente ( )

(02)Poco frecuente ()

(01)Nada frecuente ( )
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- INFLUENCIA

12. ¢Con que frecuencia viste estos contenidos sobre candidatos politicos en Facebook? Y en

WhatsApp?
(04)Muy (03)Algo (02)Poco (01)Nada
frecuente Frecuente Frecuente
Frecuente
Temas y propuestas del candidato FB WPP FB WPP FB WPP FB | WPP

Opinion de amigos, familia o
conocidos

Partido del candidato

Informacion que divulguen los medios
de comunicacion

Memes con contenido politico

13. Encierra ¢ Con cual de estas frases estas mas de acuerdo? Siendo 1 totalmente en desacuerdo

y 5 totalmente de acuerdo.

Los memes pueden cambiar la percepcidn que los jévenes tienen sobre los politicos.

Algo de verdad hay en un meme politico.

Los contenidos politicos que hay en WhatsApp son creibles.

Los memes politicos son una efectiva estrategia en tiempos de campafias electorales.

Por lo general, lo memes politicos tienen informacion que es falsa.

Los memes que circulan en Facebook influyen en el nivel de apoyo que se brinde a un
candidato.

Los memes se usan para calumniar a un politico.

Los memes se usan para reirnos de los politicos.

He cambiado mi decision de voto por algln contenido visto en WhatsApp.

Los memes que circulan en WhatsApp influyen en el nivel de apoyo que se brinde a un
candidato.

He cambiado mi decision de voto por algin contenido visto en Facebook.

2 3
2 3
2 3
2 3
2 3
2 3
2 3
2 3
2 3
2 3
2 3
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Los contenidos politicos que hay en Facebook son creibles. 1 2 3

- PREFERENCIA IDEOLOGICA

14. Segln tu ideologia politica, siendo el 1 la izquierda mas radical y 10 la derecha mas
conservadora, ¢Cémo te consideras?

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

No tengo ideologia politica ()

15. ¢(Con qué partido politico te sientes mas identificado? Sefiala el primero que se te venga a la
mente.

No me identifico con ningln partido politico ()

16. ¢(Con qué politico te sientes mas identificado?

18. Para emitir tu voto para alcalde de Cuenca en las elecciones seccionales del pasado marzo,
¢ De qué manera te informaste sobre los candidatos y sus proyectos? Escoge 3 de las opciones
que maés usaste y sefiala orden, siendo 1 el més frecuente.

NoticiasenlaTV ()
Noticias en la Radio ( )
A través de los diarios ()
Facebook ()

Twitter ()

WhatsApp ()

Instagram ( )

Paginas Internet ()

Por amigos y familiares ()
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No me informe (

)

- DIFUSION

19. ¢Do6nde viste memes politicos? Sefiala la opcién mas frecuente.

(01)Facebook (
(02) Twitter (
(03)WhatsApp (

(04)Instagram  (

)

)

)
)

(05)Me mostré un amigo ()

20. ¢Con qué frecuencia compartiste memes politicos durante las elecciones seccionales 2019?

(04)Muy frecuente ( )

(03)Algo frecuente ( )

(02)Paco frecuente ()

(01)Nada frecuente ( )

21. ¢ Verificaste la informacion de los memes que recibiste?

(01 si ¢ )

(00) No ( )

22. ;Con qué frecuencia te encontraste con memes de los siguientes candidatos en tus redes
sociales en las ultimas campafias politicas 20197

(01)Siempre

(02)Frecuentemente

(03)A veces

(04)Nunca

(05)No sabe/
No contesta

Marcelo Cabrera

Jefferson Pérez

Pedro Palacios

Padl Carrasco

Chechi Alvarado

Yaku Pérez

Esteban Bernal
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Anexo 2

Encuesta Digital

Meme Codigo Pregunta Codigo
Imagen Pregunta
¢Recuerdas haber visto esta imagen en Facebook? 11r1
11 ¢Recuerdas haber visto esta imagen en WhatsApp? 11r2
¢Compartiste esta imagen en tus redes sociales? 11r3
En una escala del 1 al 4 ¢cuénto creiste en la informacion de esta 11r4
imagen?
¢Qué reaccion te genera esta imagen? 11r4
¢Recuerdas haber visto esta imagen en Facebook? 12r1
12 ¢Recuerdas haber visto esta imagen en WhatsApp? 12r2
-3 ¢Compartiste esta imagen en tus redes sociales? 12r3
yendieiosaccess
d rﬁ'@ﬁfg mentos'
B N0S ayuden 3 A4 . A ;2
B bar ta viohia !En una escala del 1 al 4 ;cuanto creiste en la informacion de esta 12r4
conira la mujer.} sererson perez imagen?
¢ Qué reaccion te genera esta imagen? 12r5
¢Recuerdas haber visto esta imagen en Facebook? 13r1
¢Recuerdas haber visto esta imagen en WhatsApp? 13r2
?p”'f;”.h"s” 13 ¢ Compartiste esta imagen en tus redes sociales? 13r3
ES MI PASION
En una escala del 1 al 4 ;cuanto creiste en la informacion de esta 13r4
imagen?
¢Qué reaccion te genera esta imagen? 13r5
¢Recuerdas haber visto esta imagen en Facebook? 14r1
CUENCANGS, VENGO DEL FUTURO Y ¢QUE CREEN?
¢Recuerdas haber visto esta imagen en WhatsApp? 14r2
14 ¢ Compartiste esta imagen en tus redes sociales? 14r3
En una escala del 1 al 4 ¢;cuanto creiste en la informacion de esta 14r4
imagen?
¢ Qué reaccidn te genera esta imagen? 14r5
¢Recuerdas haber visto esta imagen en Facebook? 15r1
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Y yo estoy aqui

DEFENDEREMOS LA TRADICION

DE LOS GALLOS

PEDRO PALACIOS

¢Recuerdas haber visto esta imagen en WhatsApp?
¢Compartiste esta imagen en tus redes sociales?

En una escala del 1 al 4 ¢cuanto creiste en la informacion de esta
imagen?

¢Qué reaccion te genera esta imagen?

¢Recuerdas haber visto esta imagen en Facebook?
¢Recuerdas haber visto esta imagen en WhatsApp?
¢ Compartiste esta imagen en tus redes sociales?

En una escala del 1 al 4 ;cuénto creiste en la informacion de esta
imagen?

¢Qué reaccion te genera esta imagen?

¢Recuerdas haber visto esta imagen en Facebook?
¢Recuerdas haber visto esta imagen en WhatsApp?
¢ Compartiste esta imagen en tus redes sociales?

En una escala del 1 al 4 ¢cuanto creiste en la informacion de esta
imagen?

¢Qué reaccion te genera esta imagen?

¢Recuerdas haber visto esta imagen en Facebook?
¢Recuerdas haber visto esta imagen en WhatsApp?
¢ Compartiste esta imagen en tus redes sociales?

En una escala del 1 al 4 ¢;cuénto creiste en la informacion de esta
imagen?

¢ Qué reaccidn te genera esta imagen?

Fuente: Larriva & Alvarado, 2019
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15r3

15r4

15r5

16r1

1612

16r3

16r4

16r5
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17r5

18rl1

18r2

18r3

18r4

18r5



