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Resumen

El Internet es un espacio de lucha politica donde los jovenes pueden vincularse y
participar. El contenido circulante en redes, donde se cuela informacion falsa,
alimenta la conversacion politica; en este contexto el meme logra un amplio alcance
y aceptacion. Es importante conocer como este tipo de piezas digitales son
percibidas por los estudiantes universitarios y de qué manera influyen en la
discusion politica de las elecciones de Cuenca en 2019. A través de una
investigacion cualitativa con grupos focales, el estudio evidencia el rechazo de los
jovenes a la politica tradicional, aunque se manifiesta un interés por temas
coyunturales. Los memes pueden generar una conversacion negativa sobre un
candidato, o simplemente reflejan la opinion publica. Por otra parte, orientan a los
jovenes hacia los temas de discusion y provocan que investiguen y participen; esto

no quita la posibilidad de un meme de producir sentimientos de apatia y desinterés.
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ABSTRACT

The Internet is a space for political discussion where young people can connect and
participate. The circulating content in networks, where false information is strained, feeds
the political conversation. In this context, the meme achieves broad reach and acceptance.
It is important to determine how these digital pieces are perceived by university students
and how they influence the political discussion of the elections held in Cuenca in 2019.
Through a qualitative investigation with focus groups, this study evidences the rejection
of young people to traditional politics although there is an interest in short-term issues.
Memes can generate a negative conversation about a candidate or simply reflect public
opinion. On the other hand, they guide young people towards the topics of discussion
encouraging them to investigate and participate. However, this does not eliminate the

possibility that a meme can produce feelings of apathy and disinterest as well.
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Introduccion

El fendmeno de la Internet 2.0 ha traido nuevas herramientas que permiten a los
jovenes participar en la conversacion politica. Las redes sociales juegan un rol
esencial en la comunicacion politica, donde el meme es un tipo de contenido con
gran poder de difusion. La informacion circulante por las redes, como los memes,
contribuyen a la discusion politica. De manera adicional, se difunde informacion

falsa, sobre todo en procesos electorales, o que pone en riesgo la democracia.

A nivel local existe poca informacién referente a la percepcién del meme, y sus
efectos; por eso el presente estudio busca comprender la influencia del meme en la
discusion politica durante las elecciones seccionales de 2019 en Cuenca. Para ello
es necesario entender las preferencias y practicas politicas de los jovenes
universitarios, analizar sus reacciones y percepciones sobre diversos memes
politicos y finalmente identificar la influencia de este contenido en la conversacion.
El estudio es cualitativo y tiene un alcance descriptivo. La investigacion es de tipo

no experimental y usa el grupo focal como método de recoleccion de informacion.

Los datos obtenidos evidencian que la poblacion juvenil universitaria esta
distanciada de la politica formal y niega su interés en la misma; no obstante, existen

vinculos hacia temas sociales y civicos.

Los memes muestran acontecimientos reales mediante la satira y el humor para
generar reacciones en el espectador; suelen crear interés sobre un tema y
transmiten informacion. Pueden lograr un alcance significativo segun la situacion, la
informacion que transmiten y el grado de humor que utilizan. Ciertas imagenes
llegan a generar conversacion negativa sobre un candidato. Los memes politicos

son capaces de orientar al usuario hacia la discusion politica.

! Se entiende como Web 2.0 a la etapa del Internet donde la informacion puede ser generada de
manera interactiva y participativa por parte de los usuarios (Pestarino & Winckler, 2018).
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Capitulo 1

Marco Teodrico

El capitulo describe, en primer lugar, a la conversacion politica, sus caracteristicas
y como los jovenes se involucran en ella mediante las plataformas digitales, u otros
medios. El segundo punto aborda el fenémeno de la Internet 2.0 y las redes sociales
dentro del campo de la comunicacién politica donde se hace énfasis en los procesos
electorales. En tercer lugar, se hace una descripcion general del meme, sus
caracteristicas y valor en las plataformas digitales. Finalmente se da una explicacién
sobre la circulacién de informacion falsa y su relacion con el meme politico, asi como

la necesidad de alfabetizacion digital para mitigar este problema.

1.1 Los jovenes y la conversacion politica

La conversacion politica consiste una practica de comunicacion interpersonal
entre los diferentes actores sociales, es capaz de generar cambios de actitud y
forma parte de la cultura politica. Para que se dé, es necesario que exista interés
por parte de los ciudadanos, quienes ademas deben disponer de datos para dialogar
y discutir. Esta informacién se origina en los medios masivos, asi como en las

relaciones interpersonales (Aruguete & Muniz, 2012).

En este contexto politico las redes sociales se han convertido en un escenario de
vital importancia para la participacion y socializacion (Acosta & Maya, 2013). En
Internet la comunicacion politica ha dado un giro puesto que los usuarios tienen
cada vez mas la posibilidad de participar y generar contenido a diferencia de los
medios tradicionales donde la audiencia asume un rol pasivo (Martinez y Pifieiro,
2017). Los portales Web promueven la interaccion y la participacion entre
individuos, lo que ha permitido formar comunidades digitales que conversan,
discuten o llegan a acuerdos sobre asuntos politicos (Halpern, Valenzuela & Katz,
2017; Harlow, 2013).

En este campo son los jévenes quienes sacan mayor provecho del Internet y
ademas son los que mas acceden. Dicho grupo se ha apropiado de estas
tecnologias y es capaz de fijar posturas y expresarlas mediante los medios
mencionados (Beramendi, Delfino & Zubieta, 2019; Padilla De la Torre, 2014).



A pesar de estas ventajas, la apatia y distanciamiento de la politica persiste, en
mayor o menor medida, en los jovenes; dicho alejamiento no ha demostrado que
haya una falta de interés o de conocimiento en este grupo etario (Ann Lim et al.,
2016). Un acceso a la informaciéon adecuado ayuda a construir una democracia
sélida, la que ademas necesita que sus actores, en este caso los jovenes,
intervengan voluntariamente en la discusion sobre asuntos politicos (Diaz & Muniz,
2017).

El consumo de informacién de los jovenes se da principalmente por las redes
sociales, la juventud se ha alejado de los medios tradicionales. La Web 2.0 no
funciona igual que su predecesora y necesita de usuarios activos, dispuestos a
participar en las discusiones de la red; y los jovenes se incorporan al debate publico
a través de Internet mas que por ningun medio masivo (Aruguete & Muniz, 2012;
D’adamo, Garcia & Kievsky, 2015).

Los medios —analogos y digitales— estan siempre presentes en procesos politicos
y cumplen un rol importante dado que influyen en los votantes (Ann Lim, et al., 2016;
Navia & Ulriksen, 2017). La informacion difundida en medios masivos afecta la
agenda tematica de una campafia en un proceso denominado Agenda Setting
(McCombs & Shaw, 1972). En definitiva, los temas mas abordados en la Web,

prensa, radio y television provocan mayor interés en la ciudadania.

Por su parte, las redes sociales cumplen el rol de involucrar a la ciudadania en el
debate publico (Halpern, Katz, & Valenzuela, 2017; Navia & Ulriksen, 2017). En
ciertos lugares no se da este proceso por la falta de acceso y adaptacion a las
tecnologias 2.0. Por otra parte, la comunicacion no es tan participativa ni interactiva

en estos lugares donde se atraviesa la etapa de la Web 1.0 (Fidel & Lanza, 2011).

La interaccion de la Web 2.0 permite que mas voces puedan ser parte de la
conversacion politica puesto que no hay filtros ni intermediarios, ademas, el formato
digital acoge facilmente las distintas clases de contenidos. Todos estos factores han
hecho de las redes sociales un espacio ciudadano donde circula diversa informacion
politica (Casero, 2015; Lépez, 2017). Existen autores que recalcan la idea de que
se trata de una forma diferente y novedosa de involucrarse en el debate publico
puesto que el usuario asume un rol activo como “prosumidor” (Ardévol, Gil de
Zuiniga, Weeks, 2017; Re, 2014).



En definitiva, los jovenes —empoderados de las redes y el espacio digital— cuentan
con las facilidades para difundir sus opiniones y apreciaciones en la Web. La
conversacion politica se alimenta de estos puntos de vista, asi como de la
informacion de los medios masivos y los contactos interpersonales. El interés
ciudadano en asuntos politicos es esencial para la participacion en dicha

conversacion.

1.2 Las Redes Sociales, una herramienta de lucha politica

Las redes sociales representan una oportunidad de optimizar los procesos
comunicacionales (Beramendi, Delfino & Zubieta, 2019; Duran, 2015). En la Web
2.0 existen formas novedosas de narrar y difundir informacién que han ganado
acogida en la comunidad digital. Por su parte, los medios tradicionales de
informacion han quedado relegados frente a estas nuevas plataformas como
Facebook, Twitter, YouTube, etc. (Harlow, 2013; Pauner, 2018).

Hacer uso de redes sociales implica, de algan modo, la participacion del usuario
gue, por consecuencia, se empodera de estos espacios (Ann Lim et al., 2016). Otra
facilidad que proporciona el Internet es la rapidez e inmediatez con la que se
transmite la informacion, ademas de la existencia de una diversidad de formatos en
los contenidos (Duran, 2015; Gutierrez, 2017). Estas cualidades otorgan al espacio
digital un rol importante en la creacion, difusion y consumo de informacion sobre

temas gubernamentales o politicos (Ardevol, Gil de Zufiga & Weeks, 2017).

La informacién difundida en redes ha jugado un papel fundamental en procesos
politicos. Las Ultimas tres campafas politicas por la presidencia de Estados Unidos
son un ejemplo claro de ello. Obama empled, en 2008 y 2012, estas herramientas
para posicionarse como micro Blogger y ganar simpatizantes (Duréan, 2015). Por
otra parte, Donald Trump en 2016 utiliz6 las redes sociales para ganar protagonismo
en los medios. Su campafia se centré en la informacion circulante por redes

sociales, de manera particular Twitter. (Rodriguez, 2018).

Estos hechos no le restan importancia al papel de los medios analogos.
Investigaciones como la de Martinez y Pifieiro (2017) han demostrado que el

contenido del Internet, en ocasiones, se genera a partir del contenido difundido en



los medios tradicionales; es decir que la informacién difundida en la Web esta
influenciada por los medios tradicionales. Esto concuerda con Padilla De la Torre
(2014) que confirma que las plataformas tradicionales y digitales convergen y se
complementan; es decir que las nuevas tecnologias no reemplazan a los medios

analogos como prensa y television.

En definitiva, el Internet es un espacio de campafa y pugna politica. La ciudadania
se informa y participa activamente a través del Internet, el cual ocupa una posicion
importante dentro de los diferentes procesos de comunicacion (Beramendi, Delfino
& Zubieta, 2019). A pesar de esto, los medios tradicionales como la radio, televisién

0 prensa siguen vigentes y convergen con el Internet y las redes sociales.

1.3 El meme dentro de las practicas politicas digitales

Una forma de contenido con gran potencial en la comunicacion politica es el meme,
debido a su capacidad de sintesis, ademas de ser facil de comprender y accesible.
Por tales motivos un meme tiene una gran capacidad de llamar la atencién y por

consecuencia viralizarse (Gutierrez, 2017; Martinez & Pifieiro, 2017).

Si nos remontamos al origen del término, podemos decir que el meme, al igual que
un gen portador de informacién genética, es la unidad minima de transmision
cultural (Dawkins 1976; citado por Gonzales, Herrera y Vargas, 2014). Se propagan
a través de medios virtuales si el espectador considera que el contenido es
interesante, original y provocador. Su creacion implica conocimientos y habilidades
especificas, aunque las plataformas digitales agilizan el almacenamiento y difusion

de cualquier tipo de material audiovisual (Arango, 2015).

Las herramientas tecnologicas permiten crear facilmente contenidos graficos, lo que
atrae al publico a participar en su elaboraciéon (Gutierrez, 2017). Una gran cantidad
de productos audiovisuales digitales como memes son desarrollados tanto por
profesionales como por amateurs (Ann Lim et al., 2016). Dichas herramientas de la
Web empoderan al ciudadano al dar facilidades para que participe en la
conversacion politica mediante la elaboracion de material para difundirlo en redes
(Lépez, 2017).

Un meme es capaz de ser portador de un mensaje claro y de rapida comprension.

Puede mostrar la postura politica del usuario que lo comparte. Si bien implica un



trabajo digital, cualquiera puede aportar a la construccion de este tipo de contenidos
ya sea por crearlos o encontrar canales para difundirlos (Arango Pinto, 2015; Meso,
Mendiguren, & Pérez, 2016). Existen usuarios que no participan de forma directa en
la creacion de contenido, pero colaboran en su distribucién y esparcimiento
(Magallén y Sanchez, 2015).

Se usan para expresar el descontento social a través del humor, la ironia y la sétira
(Cortazar, 2014). Son creados en contextos que —de alguna forma— se permite
expresiones sin censura. La parodia es el factor fundamental para que los memes
lleguen sociedad, pues no buscan difundir informacién, sino expresar opiniones a
través de la burla (Garcia, 2018; Mufioz, 2014). La funcién informativa del meme
esta en segundo plano, ya que lo que mas importa es la risa, la satira o la opinion
detras del mismo, es decir que predomina la funcion de entretenimiento (Aruguete
& Muniz, 2012).

Por tales razones, la forma en la que se perciben los memes esta condicionada bajo
parametros de seleccion y juzgamiento personales; la postura politica influye en la
apreciacion que el espectador tiene de una imagen (Huntington, 2017). Este tipo de
material grafico es, en muchas ocasiones, portador de informacion que no es

verificada ni certera.

En la era digital los contenidos gréficos tienen un rol esencial, por tales motivos se
han convertido en medios de integracidon y expresion para comunidades online. El
meme goza de una eficacia comunicativa y un caracter colectivo que le otorgan un
espacio importante en la conversacion politica en la red (Gutierrez, 2017; Martinez
y Pifieiro, 2016).

La velocidad de difusién y el nivel de popularidad que alcance el meme depende del
producto final que llega al espectador. Por lo general, una combinacion de humor e
imagenes provocativas resulta exitosa en cuanto a alcance (Arango, 2015; Meso,
Mendiguren y Pérez, 2016). Ha habido casos donde los memes han llegado a ser
parte del debate publico tal como fue la confrontacion entre el expresidente de
Ecuador, Rafael Correa, y la fan Page Crudo Ecuador. Los memes publicados por
esta cuenta llegaron a ser fuertemente criticados por el gobernante y la discusién
pasé a ser parte de la agenda mediética y lleg6 incluso a los medios internacionales
(Carranza, 2015).



En resumen, la cualidad participativa del meme lo ha posicionado como uno de los
contenidos més atractivos y virales de la web. El meme invita al usuario a ser parte
de la conversacion digital puesto que tiene una dosis de humor, es concreto y breve,
ademas es facil de comprender, elaborar o difundir.

1.4 Informacion falsa en la Web

El fendmeno de las noticias falsas no es reciente ni inico del medio digital. Muchas
estrategias basadas en desinformacion han sido utilizadas a lo largo de la historia
para generar corrientes de opinion sobre determinados acontecimientos (Vazquez
& Vizoso, 2019). Los jovenes desconfian de las noticias y se muestran muy
escépticos ante los medios. Es usual que su forma de consumir informacion sea

mediante redes sociales (Fernandez, 2017).

La difusién de noticias falsas se agrava de manera particular en las redes sociales
gracias a su amplio alcance y la facilidad de divulgacion. Si bien el contenido falso
afecta a varios medios informativos (prensa, radio, television), se puede notar que
en las plataformas digitales es donde mas rapido se propaga y alcanza a mas
publico; esta informacion casi nunca es rectificada y suele venir de sitios ficticios.
Ha crecido la preocupacion en torno a este fendémeno por la cantidad de gente que
consume esta informacion, lo que puede afectar la salud de la democracia y
convertirse en un riesgo para la sociedad (Avila & Cabrera, 2016; Fernandez 2017;
Pauner, 2018).

El grado de credibilidad que un usuario deposite en el contenido expuesto en redes
depende de factores como la urgencia de acceder a informacion, los medios que
tiene a disposicion y la intensidad con la que estos se usen (Garcia, Garcia y
Montes, 2015). Existe una gran cantidad de material audiovisual que circula por
Internet, esta sobreabundancia ha hecho que se pierda el control sobre el tipo de
informacion, su calidad y veracidad. Dicho fenbmeno ha sido nombrado como
“infoxicacion” (Aguaded, 2014), esta condicién no es ajena a los memes usados en
la conversacion politica, es decir qgue un meme también puede ser el soporte de

informacion imprecisa y poco veraz.

Ante esta situacion, una manera de contrarrestar los efectos negativos de la
circulacién de informacion falsa es la alfabetizacion mediatica. Esta practica se

vuelve necesaria como una herramienta social que ayude a discernir la informacién
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gue circula en Internet. Es necesario que los ciudadanos aprendan a decodificar,
evaluar y analizar los mensajes, puesto que varios usuarios comparten informacién
sin verificar porque no cuestionan dichos datos. (Fernandez, 2017; Martinez &
Pifieiro, 2017).

Los usuarios deben tener la capacidad critica para distinguir la informacion que
consumen, esta labor se facilita con herramientas de verificacién de fuentes
(Pauner, 2018). Debido a la cantidad de contenido publicado en redes, sobre todo
en la época electoral, muchos medios de comunicacién han optado por el fact-
checking como medida para contrarrestar la circulacion de datos falsos. Esta accion
se basa en la investigacion de acontecimientos reales y la verificacion de

informacion que sera difundida (Vazquez & Vizoso, 2019).

La abundancia de informacion en el Internet da paso a la circulacion de contenido
gue no es ni veraz ni preciso, mucho de este contenido corresponde a memes. En
el ambito politico el problema se agrava, por eso la alfabetizacion mediatica resulta
necesaria para ensefar a los usuarios de la Web a discernir la informacion que
reciben. En Internet hay un flujo masivo y excesivo de informacion que no puede
ser controlado, por lo que los usuarios deben contar con las herramientas para

clasificar los datos que consumen.

En resumen, el Internet ha permitido a los jévenes participar en la conversacion
politica donde las redes ocupan un espacio importante en la disputa politica
(Ardévol, Gil de Zufniga & Weeks, 2017). La informacion circulante por las redes,
como los memes politicos, alimenta esta conversacion. De manera adicional, se
difunde informacion falsa, especialmente durante procesos electorales, lo que pone
en riesgo la democracia. Existe muy poca informacién referente a la percepcion del
meme politico, y se desconoce la manera en la que puede afectar a la discusion

durante un proceso electoral.



Capitulo 2

Metodologia

Ante toda esta problematica, surgi6é la necesidad de comprender la percepcion
gue los estudiantes universitarios tienen del meme politico y su influencia en

la conversacién politica durante las elecciones seccionales del 2019 en Cuenca.

Para ello fue necesario, en primer lugar, entender las preferencias y practicas
politicas que se manifiestan en los jévenes universitarios en torno al proceso
electoral seccional. Luego se procedi6 a analizar las reacciones y percepciones
de los universitarios en torno a la exposicion a memes politicos que sean de
reconocida circulacion. Y por ultimo se identifico la influencia de los memes politicos

en la conversacion politica de los jovenes.

El enfoque metodoldgico planteado para alcanzar los objetivos mencionados es
cualitativo y el estudio tuvo un alcance descriptivo. La investigacion fue de tipo no

experimental y se uso el grupo focal como método de recoleccion de informacion.
2.1 Muestra

En un grupo focal, mientras mas parecido sea el perfil de cada integrante, existe
una tendencia a evitar cualquier tipo de discusion (Cano, Najar, & Quiroz, 2017).
Para evitar la homogeneidad en la muestra se han escogido estudiantes de
diferentes instituciones de educacion superior, tanto privadas como publicas como
la Universidad del Azuay, la Universidad Catolica de Cuenca y la Universidad de

Cuenca.

Ademas, se han seleccionado participantes de diferente edad, género y carrera,; las
condiciones principales para poder participar en un grupo de discusion eran ser
estudiantes universitarios y vivir en Cuenca. Un total de 26 estudiantes distribuidos

en 4 grupos focales fueron parte de la muestra.

2.2 Instrumentos

Se eligi6 el grupo focal porque permite evaluar las actitudes y experiencias de un
conjunto de personas con base en las interacciones que surgen mediante la
aplicacion de preguntas de un cuestionario semiestructurado sobre un tema

propuesto por el investigador (Baptista, Fernandez, & Hernandez, 2014). Estudios



como el de Aguilar, Guillermo y Pérez (2014) han empleado el mismo método con
el fin de conocer la interpretacion que un publico le da al meme y llegar a acuerdos

entre las diversas apreciaciones.

Las unidades a analizar dentro de los datos que proporcionaron los grupos focales
son las reacciones y percepciones de los estudiantes ante la exposicién de un
meme, asi como las expresiones (conversacién politica) generadas a partir de las

discusiones del grupo, donde participaron entre 6 y 8 personas.

2.3 Categorias de anélisis

Como primer punto del grupo de discusion, los jévenes explicaron sus actividades
politicas en la Web y a partir de esta descripcién es posible comprender las
preferencias y practicas politicas que se manifiestan en torno al proceso politico.
Para clasificar las diferentes practicas se emplearon las categorias descritas en el
estudio de Padilla De la Torre (2014) que son tres: practicas politicas formales,
ligadas a partidos y movimientos tradicionales; la subpolitica, es decir la
participacion en colectivos y movimientos civiles; y por ultimo el sub activismo que
lo conforman las préacticas, con cierto sentido politico, que ocurren a nivel privado y

cotidiano.

El segundo punto son las reacciones y percepciones sobre los memes politicos
mediante el dialogo generado luego de que los participantes aprecien el material
grafico seleccionado. Es importante analizar cual fue la reaccion inmediata a la
observacion del contenido, qué emocion provoco en el espectador, la calificacion

gue le dio y si se produjo alguna discusion.

Las imagenes se eligieron a partir de una base de datos de 38 memes recogidos de
Facebook, se selecciono una lista de 8 memes politicos que han circulado en redes
para luego exponerlos al publico del estudio a través de grupos focales. Entre los
criterios de seleccidn de dicho contenido estan la difusién (nUmero de veces que se
compartio el meme) y la cantidad de seguidores de la pagina que lo publica. Otro
criterio para la eleccion de los memes es la opinion de los asesores y consultores
de campafia quienes conocen qué material fue el que mas afecté en el proceso

electoral.



A partir de la apreciacién de los memes y como ultimo punto del grupo focal, se
buscé identificar la conversacion politica —detallada en el marco tedrico de este

trabajo— y como los memes pudieron afectar a los temas de la conversacion.
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Capitulo 3
Resultados y discusion

3.1 Practicas y preferencias

3.1.1 Précticas en redes sociales: ocio e informacién

En primer lugar, los datos recolectados nos muestran las practicas de los
universitarios en Internet donde el entretenimiento y la busqueda de informacion son
los principales motivos por los que se usa la Web. Los sitios que mas se frecuentan
son las redes sociales, principalmente Facebook, Twitter e Instagram, ademas de
ciertas paginas como YouTube o Spotify; los jovenes son muy activos en Internet
(Beramendi, Delfino & Zubieta, 2019; D'Adamo, Garcia, & Kievsky, 2015). La
tematica de la informacion depende de los intereses de cada usuario, a que paginas
sigue y con qué contenido interactia. Los estudiantes lo explican de la siguiente
manera: “Depende de lo que te guste... Si te gustan las motos o carros ves videos
de motos o videos de carros, si te gusta el baile, pasas viendo videos de baile”
(Participante 4.3).

Los jovenes estan conscientes de la existencia de una camara de eco o filtro burbuja
en las redes sociales, el cual cierne el contenido para dejar solo aquel que agrada
al usuario (Fernandez, 2017). “Depende de las cuentas que sigues. Yo sigo
veterinaria, y doy like a paginas que me gustan con informacion de veterinaria. Si

usas Facebook te va a salir esa informacién... como videos” (Participante 3.5).

3.1.2 Practicas politicas: jovenes ciudadanos y activistas

Dentro de las préacticas politicas, se notdé que las practicas formales, es decir,
aqguellas acciones a nivel online u offline ligadas a partidos y movimientos politicos

son las menos frecuentes.

Si apoyo a algun candidato, le doy like a alguna pagina o foto, pero hasta ahi.
No me pongo ni a comentar ni a compartir porque la gente se ataca mucho...y
empiezan a comentar mensajes de odio, sin respetar o que tu piensas.

(Participante 3.2)

Incluso quienes llevan a cabo estas practicas, afirman que no son recurrentes. Es

poco comun ver que un joven se involucre de forma abierta y directa con un
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candidato o partido politico. Existe un distanciamiento entre los universitarios y la
politica partidista, y una de las causas es que la politica es percibida como conflictiva
y ademas se la relaciona con actos de corrupcion. Los jévenes desconfian de los
movimientos y partidos politicos (Cano, Najar, & Quiroz, 2017; Padilla De la Torre,

2014). Esto se corrobora con la siguiente afirmacion.

Nunca he compartido algo apoyando a algun partido en especifico... en estas
Ultimas campafias fue una campafia sucia demasiado notoria, todos se
atacaban entre todos, entonces mas bien daba puntos de opinion.
(Participante 4.6)

Esta situacién no implica que los jovenes universitarios estén desinteresados sobre
los asuntos publicos y politicos, sino que es una forma de manifestar el hastio de la
manera de hacer politica tradicional (Ann Lim et al., 2016). Ellos afirman que “la
mayoria escucha “politica” y no les gusta...” (Participante 4.5). Queda en evidencia
que la poblacion juvenil muestra cierto grado de apatia, sobre todo hacia los

representantes politicos (Arias & Alvarado, 2015).

A pesar de que los jovenes expresan claramente su rechazo hacia la politica,
demuestran lo contrario a través de sus practicas. Se muestran interesados y
abordan temas coyunturales que no estan institucionalizados ni reconocidos como
“politicos”, aunque claramente lo son (Cardenas, 2017; Huntington, 2017). Estas
formas de participacion no se ven coartadas por la desconfianza en la politica y las
instituciones propias de democracias inestables como la ecuatoriana, esto se
conoce como la paradoja de cohesién social en América Latina (Somma &
Valenzuela, 2015).

Por otro lado, se pudo notar que varios jovenes se relacionan con la politica a través
de organizaciones civiles y movimientos sociales, es decir, apoyan a diferentes
causas (subpolitica) como el matrimonio igualitario, derechos de los animales,
defensa del medio ambiente, etc. Estudios como el de Casero (2017) y Harlow
(2012) han demostrado lo eficaz que pueden ser las redes para el activismo politico

gracias a la inexistencia de intermediarios, y por su capacidad de marcar la agenda.

Los jovenes universitarios explican dichas capacidades del Internet de esta forma:
“Las redes sociales pueden ser una herramienta de cambio si es que compartes

algo y llega a hacerse masivo” (Participante 4.1), en otro grupo focal una estudiante
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conté que hizo publicaciones y fue parte de un video a favor del matrimonio
igualitario. Los estudiantes sienten que es mas sencillo abordar estos temas,
aunque hay quienes piensan que desde las redes sociales no es posible lograr un

cambio.

Aquellas préacticas que se llevan a nivel cotidiano y privado como discusiones y
criticas sobre temas coyunturales (Subactivismo) son las que priman en los
universitarios. A pesar de no compartir ninguna informacion u opinion a nivel formal,
son capaces de expresar sus ideas sobre temas de interés general por lo que existe
cierto involucramiento con la vida politica (Gutierrez, 2017; Padilla De la Torre,
2014). Asi lo expresa una de los participantes: “Yo creo que si se involucran (los
jovenes) pero de manera indirecta, no partidista, porque los jovenes en épocas de
campafia opinan bastante. Pero nunca dicen que pertenecen a tal partido”

(Participante 3.6).

A pesar de que las redes sociales ofrecen a los usuarios la posibilidad de participar
en la discusién politica, los jovenes demuestran que el desinterés persiste (Cano,

Najar, & Quiroz, 2017), y esta ligado a la falta de cultura y educacién politica.

En la politica los jovenes tienen mucha apatia, mucho desinterés. El hecho
de que ya las cosas estan asi, quién tenga que ganar (las elecciones) no les
interesa mucho. Estan mas en sus temas en su mundo, y si... deberia
cambiarse porgque tenemos que interesarnos asi sea dificil, asi haya muchos

temas controversiales. (Participante 3.3)

Las practicas de subpolitica y subactivismo son las que mas se manifiestan en
los jévenes universitarios cuencanos. Los partidos y movimientos politicos no logran
enganchar a este grupo, que prefiere ver la vida politica desde lejos, a nivel
personal, como ciudadanos; o en su defecto como activistas. A pesar de las
expresiones de desinterés hacia la politica, los universitarios son capaces de

involucrarse en aspectos sociales y abordar temas coyunturales.

3.1.3 Preferencias e inclinacién politica

En cuanto a las preferencias politicas de los jévenes universitarios, es poco comun
encontrar posturas definidas. Se trata de generaciones despolitizadas que muestran
apatia, desinterés y pesimismo ante los asuntos politicos (Apolo, Jadan, & Ramos,

2018; Céardenas, 2017). Algunos participantes afirman que su postura siempre varia,

13



otros aseguran no sentirse identificados con ninguna ideologia, asi lo demuestra la
siguiente expresion: “[Escoger una postura] tiende a dividir. Me informo de lo que
esta pasando, pero no me oriento hacia ningun lado” (Participante 4.7). Tan solo se
pudo evidenciar una ideologia politica clara, ya sea de izquierda, centro o derecha,
en los participantes vinculados con practicas politicas formales.

La participacion electoral de la poblacién juvenil se ve afectada por la desmotivacion
y desconfianza hacia las figuras politicas tipicas de cada proceso (Apolo, Jadan, &
Ramos, 2018; Arias & Alvarado, 2015). Esto se demuestra con la siguiente frase:
“Yo voté nulo porque habia demasiados candidatos. Porque todos los afios es lo
mismo, entonces me canse” (Participante 4.3). Se puede apreciar bajos niveles de
interés en la eleccion de autoridades en la siguiente declaracion: “Hay personas que
votan nulo por desinformacién de los proyectos. Por no dar un voto a favor, preferian

nulo” (Participante 4.7).

Una gran parte de participantes del grupo focal aseguraron haber apoyado a Pedro
Palacios para la alcaldia. Ademas, muchos manifiestan haber cambiado su
intencién de voto a favor de Palacios durante la campafia. Ante una pregunta sobre
el voto para la alcaldia, un estudiante respondié “creo que la mayoria [...de
estudiantes vot6...] por el Palacios” (Participante 1.1), afirmacion con la que varios
integrantes del grupo estaban de acuerdo. No obstante, es posible que muchos
estudiantes hayan ocultado su verdadera inclinacion, para adherirse a la opinion de
la mayoria y estar del lado del ganador (Noélle-Neumann, 1977; citado por Sierra,
2015).

Por su parte, una estudiante argumenté su apoyo a Palacios con estas palabras “Yo
voté por Palacios, siempre es importante que haya nueva gente en cada cargo,
vienen nuevas ideas, son personas con diferente visidbn porque quieren cambiar...
de lo que lei el plan, me parecia que tenia ideas innovadoras... (Participante 1.1)”;
por otro lado, participantes expresaron apoyo, en menor medida, a otros candidatos

como Cabrera o Pérez.

Para la prefectura del Azuay también se notd una fuerte inclinacion hacia un
candidato, Yaku Pérez, aunque otros postulantes al cargo como Bernal o Alvarado
también fueron nombrados por los estudiantes. Una de las razones que explica esta

tendencia favorable a Pérez es su vinculo con temas ambientales y sociales como
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se puede notar en esta expresion: “Algo importante del Yaku fue cuando le escuché
hablando en las entrevistas, y hablaba del agua, que él iba a las comunidades, y
eso0 me gustd y por eso voté por él” (Participante 1.2). Las practicas activistas del
candidato, reconocidas por el electorado, le sirvieron para alinearse con los

intereses de varios jovenes universitarios.

3.2 Reacciones y percepciones de los memes

3.2.1 Jefferson Pérez, el perjudicado

Son tres las imagenes analizadas que hacen alusién al candidato Jefferson Pérez
quien luego de una exitosa carrera como deportista, incursioné en la politica. La
primeraimagen generd varias risas puesto que se burla de los errores del candidato.
El empleo del humor hace que el meme resulte interesante, ademas se considera
que “refleja la campafa de él” (Participante 3.2), y “dice la verdad” (Participante 1.3).
Se trata de una expresion de la opinion publica a través de una imagen sencilla que
transmite un significado claro (Cortazar, 2014) que, en este caso, perjudica a la
imagen de Jefferson Pérez.

Figura 1.

Meme sobre Jefferson Pérez que hace referencia a la serie Scooby Doo. Se muestra a Pérez como

el villano culpable del fracaso de su propia campafia.

Fuente: Fan Page de Facebook Mote pillo
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El segundo meme sobre Pérez generd diferentes apreciaciones, unos lo vieron
como informacion verdadera, otros como falsa; genero varias dudas. La imagen no
alcanz6 reacciones significativas, sin embargo, se consider6 que el meme
demuestra la falta de preparacion del candidato la que los universitarios habian
asumido como un hecho. Esto se evidencia en opiniones como “[Jefferson Pérez]
no se da a entender y genera confusion.... y no tiene idea de cémo llevar la situacion
de cosas de violencia de género” (Participante 3.3), y “se puso a hablar de un tema
que no sabia y cuando quiso decir algo no lo dijo bien y la gente se aprovechd”
(Participante 3.2).

Figura 2.

Meme que imita a la publicacion de un medio. Hace referencia a un pronunciamiento del candidato

sobre medicamentos que ayudan contra la violencia de género.

contribuir Ia violgncia
contra la mlliep. ' Jeferson Pérez.

Fuente: Fan Page de Facebook El Burriverso

La ultima imagen referente a Pérez, ademas, involucro a los candidatos Cabrera y
Carrasco. Fue el meme con mas reacciones y ademas logré generar muchas risas.
En la imagen se emplean significados comunes; se relaciona a los candidatos con
la letra de una cancién. La risa que provoca el meme implica una aceptacion del
contenido que es comprendido por los espectadores; relacionan a Cabrera con el
consumo de alcohol, a Carrasco con su personalidad de “loco” y finalmente a Pérez

como “idiota” por sus errores principalmente en entrevistas y discursos.
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Figura 3.
Meme que ilustra la letra de la cancién Lamento Boliviano de Enanitos Verdes con los candidatos a
la alcaldia de Cuenca.

Y yo estoy aqui

Fuente: Grupos de WhatsApp

A pesar de la dosis de humor existente, el meme, como la mayor parte de memes
politicos, no es visto como mera broma y consigue generar cierta reflexion en el
usuario (Huntington, 2017). Lo que se evidencia en expresiones como “todo lo que

esta ahi [en laimagen] es la supuesta personalidad de cada uno” (Participante 1.3).

El uso de imagenes simples, con escaso nivel estético y poco elaboradas no afectan
la aceptacion que puede alcanzar el meme. Esto se debe al mensaje que portay a
su estrecha relacion con elementos de la cultura popular, tal como pasa en este
meme en particular. Una imagen que logra ser comprendida con facilidad y por una
gran cantidad de personas tiene mayor posibilidad de efectividad que aquellos
mensajes que presentan dificultades para ser decodificados. (Cortazar, 2014; Meso,
Mendiguren, & Pérez, 2016).

En resumen, el conjunto de memes sobre Pérez juega en contra del candidato. Las
reacciones que generan las imagenes, al igual que la manera en la que son
percibidas resultan perjudiciales para su figura. Las tres ilustraciones recogen una
opinidn generalizada en los universitarios que se mezcla con el humor y la satira

(Gutierrez, 2017), excepto la Figura 2 que no generd risas.
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3.2.2 Los memes de Marcelo Cabrera y Paul Carrasco

El primer meme de Marcelo Cabrera, que se postulaba a la reeleccién, produjo
gracia en los espectadores, quienes no pusieron en duda la insinuacién de la
imagen, tal como se aprecia en esta afirmacion: “Si es la verdad, si es bien borracho
ese man [Marcelo Cabrera]” (Participante 3.6). Sin embargo, no se interpreta a esta
condiciébn como algo negativo para su imagen; al contrario, se lo normaliza, y
relaciona con laidentidad local. Tampoco se piensa que el meme afecte al candidato
en el contexto electoral.

Figura 4.

Meme que parodia la imagen y el slogan de la campafia de Marcelo Cabrera “Cuenca es mi vida”.

Se agrega la frase “pero el pecho suco (aguardiente de cafia local) es mi pasién” en referencia a su
consumo de alcohol.

| e mu viga
'Pero el Pecho Suco

ES MI PASION

Fuente: Fan Page de Facebook Cuenquita City

Llama la atencion que solo una participante critico el hecho de consumir licor, lo que
también se relaciona a que Cabrera ejercia el cargo de alcalde, como se detalla en

la frase a continuacion.

Me parece un chiste. También tiene sus raices porque Cuenca es asi, pero
también le veo que, si un candidato pone primero a la diversién y el
entretenimiento, que es el alcohol, antes que sus responsabilidades como

alcalde... Me parece un chiste. (Participante 3.2)
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El tono jocoso con el que fue abordado el meme nos hace dar cuenta de que fue
percibido como mera broma y su funcién principal fue hacer reir. Lo que coincide
con estudios como el de Ann Lim et al. (2016) que llega a la conclusion de que los
memes analizados (en su estudio) no afectaron a la imagen del candidato en

cuestion, situacion similar en las reacciones de esta imagen.

Un meme puede mostrar, de forma exagerada, acontecimientos o tematicas reales
mediante la sétira y el humor para generar risa en el espectador (Cortazar, 2014).
Esto se evidencié en el segundo meme de Marcelo Cabrera con las siguientes
expresiones: “Disfrazan la verdad de forma graciosa, porque es una realidad ya sea
de la persona o del contexto, pero es jocoso” (Participante 6.1). “De cierta manera
los memes tienen algo de realidad, algunos de esos son ciertos llevandolo a chiste,
pero son ciertos” (Participante 5.2).

Figura 5.

Meme de Cabrera referente a las denuncias de nepotismo en su contra (Diario EL TIEMPO, 2019;

Jara, 2019). El contenido tiene como base una escena de la pelicula Volver al futuro.

CUENCANOS, VENGO DEL FUTURO Y ¢QUE CREEN?

Fuente: Fan Page de Facebook Morlaco Corrupto

“Hay algunas cosas que se dicen a través de memes para sacarlas a relucir y tienen
un fondo verdadero” (Participante 2.3). Estas imagenes pueden sintetizar
acontecimientos de manera breve. Son portadores, como en este caso, de

mensajes de critica politica o social (Meso, Mendiguren, & Pérez, 2016).
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Por otro lado, se pudo notar que las reacciones y percepciones de los memes que
involucran a Paul Carrasco mantienen un grado de similitud con las imagenes de
Cabrera, ademas ambos ya habian participado en varios procesos electorales
similares y ocupado cargos de eleccion popular. En la Figura 6 la reaccién inmediata
mas evidente fue la risa, y el contenido de la imagen se asumié como verdadero
(Huntington, 2017).

Figura 6.

Meme de Pall Carrasco en alusion a sus miltiples alianzas politicas a lo largo de su carrera.

Fuente: Fan Page de Facebook Mote pillo

El meme provoco varias criticas a la postura cambiante del candidato, lo que se
puede notar en la siguiente acotacion: “(Paul Carrasco) No tiene sus ideas claras,
ni su ética porque eso se deberia mantener. Se moldea a lo que le conviene”
(Participante 3.3). En contraposicion un estudiante justificé el accionar del politico
de la siguiente forma “Asi es la politica. A veces cambias de partido...” (Participante
4.5).

Por su parte, la Figura 7 también genero risas. Se reconoce al plagio de un spot

publicitario de Espafia como el origen del meme (Diario EL UNIVERSO, 2019).
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Nuevamente el contenido genera juzgamientos negativos sobre el accionar de
Carrasco, lo que se notd en afirmaciones como “no acepta que es su culpa, y dice
que va a despedir a tal y a tal... Al final es él quien toma la decision y luego se
excusa” (Participante 2.3) y “es como que la culpa nunca es de él. Es una persona
egoista que él quiere ser visto como la cara, bien; y el resto no importa” (Participante
3.3).

Figura 7.

Meme que satiriza una entrevista radial a Carrasco. Se hace referencia al plagio del guion de un

video para su campafia.

USTED PRESENTO UN Z
VIDEO COPIADO YA DESPEDI{ AL GUIONISTA

LA VIALIDAD DEL AZUAY
ESTA HECHO PEDAZOS

0 o
.

—w )

E

Fuente: Fan Page de Facebook Cuenquita City

Los memes analizados que involucran a Cabrera o Carrasco, o0 a ambos, como en
la Figura 3, son similares por ser parte de la opinidén publica expresada de manera
digital. Ademas, el uso del sarcasmo y la ironia en las graficas permite producir risas
en el espectador (Cortazar, 2014; Meso, Mendiguren, & Pérez, 2016). No se afecta
a laimagen de los candidatos, puesto que los memes muestran como la comunidad
digital percibe a estos actores politicos (Ann Lim et al., 2016). En estos casos, el

meme refuerza una idea ya existente en la mente de las personas.

21



3.2.3 Pedro Palacios

El Unico meme mostrado referente a Palacios no provoco reacciones claras y se lo
considerd un poco soso en comparacion a los demas, en parte se debe a que la
pieza tuvo poca circulacion, aparecié pocos dias antes de las votaciones. Es una
imagen que provoco cierta reflexion sobre el candidato, puesto que hubo lapsos de
silencio antes de que los jovenes emitan cualquier comentario sobre Palacios y los
gallos. Ninguno de los participantes confi6 en la informacion de la imagen, todos la
criticaron con expresiones como: “iNo creo que hayan hecho eso! Esta generacién
esta mas a la defensa de este tipo de cosas y no creo que lance eso justo en
campanas” (Participante 1.1).

Figura 8.

Meme de Pedro Palacios que usa su linea grafica para asemejarse a una propuesta de campafia.

Palacios proviene de una familia aficionada a los gallos de pelea (Diario EL MERCURIO, 2019).

DEFENDEREMOS LA TRADICION

DE LOS GALLOS

PEDRO PALACI

Fuente: Grupos de WhatsApp

En otro grupo de discusion una participante afirmé haber escuchado una entrevista
donde Palacios se defendia de la imagen. La actitud de rechazo ante este meme
por parte de los universitarios se debe a que el candidato tenia apoyo en este grupo
etario. Cuando el usuario muestra desagrado o esta en contra de la postura de una
imagen, es muy probable que la critique y juzgue con mas detenimiento que si esta

a favor de ella (Huntington, 2017).
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Este hecho fue claro puesto que en varios grupos focales quienes primero decian
haber apoyado a Palacios, luego lo defendian ante esta imagen. Tan solo un
estudiante afirmé que el meme “hace pensar mal del man (Pedro Palacios)’
(Participante 2.1).

Pese a que la imagen maneja un contenido negativo, su apreciacion resulta
favorable para el candidato, ya que se asume al meme como un ataque
malintencionado. Ademas, se duda de la veracidad de la informacion. Todo esto
ayudé a Palacios a ganar notoriedad durante las campafias. El meme no cambia la
percepcién que el receptor tiene del candidato; sin embargo, lo orienta en la
busqueda de informacion (Gutierrez, 2017).
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Capitulo 4

Discusion final y conclusiones

Investigaciones sobre los efectos de los memes politicos manifiestan que este tipo
de piezas digitales suelen orientar a los usuarios hacia las distintas teméaticas
electorales. (Ann Lim et al., 2016; Huntington, 2017). Ademas, los memes provocan
buscar informacion que ayude a la comprension y contextualizacion de la imagen

por parte de los espectadores (Gutierrez, 2017).

Estos argumentos concuerdan con lo expuesto por los estudiantes en frases como:
“Yo no habia visto nada de politica, pero veia los memes y me interesaba ver qué
es lo que en realidad dijo Jefferson Pérez, para ver qué tan mal le fue. Entonces,
por ese lado, como que uno averigua” (Participante 2.3), y “yo los veo (a los memes)
como una entrada a que busques la informacion... si es verdad o no. Hay cosas que

te dejan con tanta incertidumbre que no sabes si es verdad...” (Participante 1.5).

Una figura politica retratada en memes, aumenta su exposicion ante el electorado;
sin embargo, esto no implica un cambio favorable en la inclinacidon hacia dicho
candidato. Al contrario, el sujeto politico puede convertirse en objeto de mofas y
burlas que desprestigian su imagen (Ann Lim et al., 2016). Fue lo que le sucedi6 a

Jefferson Pérez puesto que sus memes son los mas recordados.

Ademas, dentro de la conversacion se notaron cambios importantes en la actitud
hacia el candidato, lo que fue detallado por los estudiantes de esta forma: “El tenia
un buen apoyo por ser su persona (deportista reconocido), por eso tenia apoyo...
hasta que hablé” (Participante 1.4), “al principio estaba por Jefferson, pero a medida
que hablaba mmm... por eso voté nulo” (Participante 2.1). Se puede decir que los
memes sobre Pérez refuerzan estas ideas, las que también fueron parte de la

discusioén politica de los jévenes universitarios.

Un aspecto relevante dentro de la discusion politica fue la movilidad y la culminacién
del tranvia de la ciudad. Otro hecho recordado en todos los grupos focales fue el
cierre de campafia de la candidata a la prefectura Cecilia Alvarado cuando ella junto
a sus simpatizantes pintaron un muro tradicional en la bajada del Centenario. Esta
accion tuvo muchas repercusiones y desato6 diversas reacciones como lo manifesté

un estudiante: “Sea lo que sea ella no tenia el derecho de hacer eso. Es como que
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yo ahorita, diga, vamos a pintar...la catedral. Sea bueno o sea malo, no tenia el

derecho” (Participante 1.2).

La Figura 7 hace referencia a otro acontecimiento importante dentro de la
conversacion politica en la época electoral: el plagio del guion de un spot en la
camparfa de Paul Carrasco, hecho nombrado y recordado por varios estudiantes.
La Figura 5 referente a Marcelo Cabrera, de igual manera, retrata un hecho presente
en la conversacion, lo que se evidencié en esta afirmacion: “Al Cabrera le perjudicé
(en la campana) el tema de la familia, que tenian todos puestos en el municipio”

(Participante 1.7).

El contenido difundido en redes sociales puede ejercer una influencia positiva en la
participacion y discusion politica de los jévenes (Diaz & Muniz, 2017), lo que se
pudo notar en varios memes analizados que aumentan la participacion de los
jovenes por medio de imagenes faciles de interpretar que emplean un lenguaje
comun, e incluso son graciosas (Martinez y Pifieiro, 2017) como lo expresé un
participante: “De alguna manera los memes tenian una parte que era verdad, pero
maximizan todo. Lo hacen mas chistoso y se difunde mas” (Participante 1.5). Esto
rompe la barrera entre los jovenes y la politica tradicional, y democratiza la

conversacion durante un proceso electoral.

A pesar de estos beneficios, la exposicion al contenido digital también puede tener
efectos negativos en aspectos como el conocimiento politico (Diaz & Muniz, 2017;
Fernandez, 2017), como lo manifestaron los estudiantes: “Los memes (con
informacion falsa) influyen sobre las personas que estan desinformadas y les hacen
creer que eso es verdad. Y hay muchas personas que comentan y comparten como

si fuera verdad” (Participante 1.2).

Hay varias y diversas razones que explican la decision del voto de los jovenes. Una
de ellas puede ser el nivel de apatia y desconfianza que existe hacia las figuras
politicas de siempre, con reiteradas participaciones en procesos electorales como
lo fueron Cabrera y Carrasco (Apolo, Jadan, & Ramos, 2018; Arias & Alvarado,
2015). Esto se puede observar en declaraciones como: “La gente estaba cansada
de las mismas personas y por eso se decidieron por otro” (Participante 2.3) y “yo
creo que la gente se saturd y voto por el menos malo” (Participante 1.5). Otro motivo

gue explica el voto de los jévenes es la busqueda de una figura diferente, con ideas
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novedosas (Chavez, 2017); cualidades que muchos asociaban a Palacios y sus

propuestas.

Los jovenes, usualmente empoderados del espacio digital, prefieren dar un paso al
costado en el @&mbito politico y distanciarse de las practicas formales y tradicionales.
Pese a que los universitarios niegan tener interés en la politica, se conoce que se
vinculan como activistas en temas de género, grupos GLBTI, medio ambiente, etc.;
0 a nivel cotidiano y privado, en discusiones interpersonales como ciudadanos

comunes.

La desconfianza en las instituciones y la fragilidad inherente a las democracias
emergentes no son un impedimento para cohesion social y el interés politico
(Somma & Valenzuela, 2015). Los jovenes quieren estar mas preparados y asi
poder participar de la discusion con mas conocimientos. Si bien no tienen una
ideologia politica marcada, durante las campafas se informan para tomar una

postura.

Las reacciones y percepciones frente a los diversos memes analizados nos hacen
notar que el conjunto de imagenes sobre Jefferson Pérez afecto a la percepcion del
candidato puesto que lo hacian objeto de burlas y mofas. Por su parte, los memes
sobre Cabrera y Carrasco no llegaron a producir tal afeccion puesto que reflejaban
la opinidn publica, es decir que la gente ya tenia esas ideas desfavorables sobre
ellos; a diferencia de lo ocurrido con Pérez donde las imagenes aportaron a la
construccion de una conversacion negativa en torno al candidato. Por otro lado,
Pedro Palacios gano notoriedad gracias al meme al ser la figura emergente de las

elecciones.

Los memes politicos en general fueron un aporte positivo a las campafas puesto
gue provocaron gque los estudiantes investiguen y se informen sobre asuntos
politicos. Ademas, fomentaron la conversacidén politica. Queda pendiente para
futuras investigaciones indagar si los memes tienen influencia positiva o negativa
en el conocimiento politico de los jovenes. Tampoco se descarta que estas piezas
digitales puedan producir sentimientos de apatia conocidos como media malaise,
gue consiste en el malestar y distanciamiento que genera la informacién sobre

temas conflictivos y polémicos (Diaz & Muniz, 2017).
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La presente investigacién aborda el fendmeno del meme politico y la conversacion
en un contexto electoral a nivel local, por lo que es pertinente analizar también la
influencia del meme en aspectos como el conocimiento, las actitudes, las
percepciones, etc. y en otras situaciones diferentes a un periodo proselitista. Por su
caracter cualitativo, el estudio abre campo a futuras investigaciones para corroborar

planteamientos o detallar tendencias sobre el meme y la discusion politica.

Los memes politicos tienen la capacidad de incidir en la conversacion puesto que
guian a los usuarios hacia ciertas areas tematicas, es decir que las imagenes
pueden servir para orientar la conversacion politica. Por tales motivos el meme es
una herramienta poderosa de comunicacioén, y los actores politicos deben hacer un
seguimiento de los mismos para conocer las diversas expresiones de la opinién

publica, asi como posibles variaciones en la conversacion sobre los candidatos.
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Anexos

Objetivo

Categoria

Subcategoria

Respuestas

1. Entender las
preferencias y
practicas politicas
que se manifiestan
en los jovenes
universitarios en
torno al proceso
electoral
seccional.

Practicas de los
jévenes en
internet

Practicas
formales

politicas

- P6: No me importa si no comparten mi opinién y eso. Yo
si he apoyado a candidatos y no tengo ningln reparo
en decirlo. He compartido fotos de candidatos, les he dado
like, he puesto estados en apoyo a tal candidato. GF2

P3: Sigo una cuenta porque es conocida. GF2

P5: Por mi trabajo no puedo (hacer publicaciones en
apoyo a un candidato) GF2

P4: Yo, por ejemplo, hice campafa abierta en Facebook
por lo del Yaku Pérez porque... no sé. En redes sociales,
en ese tema, fue la primera vez que me involucré en algo
asi. P4, GF4.

-P2: Personalmente creo que no porque de un tiempo aca
las redes sociales se volvieron un punto para atacarse
unos a otros porgue apoyas a tal candidato. Entonces deje
de publicar cosas asi. Si apoy6 a algin candidato, le doy
like a alguna péagina o foto, pero hasta ahi. No me
pongo ni a comentar ni a compartir porque la gente se
ataca mucho en ese sentido y empiezan a comentar
mensajes de odio, sin respetar lo que tu piensas.GF3

Practicas subpoliticas
(participacion en
organizaciones
civiles y movimientos
sociales)

-P3: La de Yasuni, publique full. Igual que la de la marcha
de ayer (orgullo GLBTI) GF2

- P3: Si, o en el caso que reciba la aprobacion el
matrimonio gay. Yo hice publicaciones, participamos
en un video y ese tipo de temas que si hay que rescatar
por la parte social. GF 3

-P4: es mas compartir las cosas para que la gente se
concientice sobre los animales. GF3

-P1: pero si existen temas de los que yo no comparto. Yo
solamente veo, me informo, opino personalmente pero
publicamente no lo hago porque no me gusta. GF3

-P2: De cosas mas humanas es mas facil dar una
opinién. Yo me acuerdo que si publicaba bastantes
opiniones sobre lo que pasa en la franja de Gaza. Es
un tema que me llama la atencién, y ahi si estado
publicando mi opinién. O el tema del matrimonio
igualitario también. Uno estd mas destinado a opinar
sobre cosas que no son tan controversiales, temas mas
humanos.GF3

-P6: Si puede ser controversial pero cuando es algo
politicamente correcto es algo mucho mas facil. Digamos
es mucho mas facil opinar a favor del matrimonio
igualitario que en contra. Yo puedo subir una foto y me
van a dar muchos me gusta. Pero en cambio tenia
compafieros de mi misma edad que estaban en contra
y ponian que no compartian. GF3

-P3: Yo también prefiero mantenerme alejada. Por
ejemplo, hay causas que yo tengo (perros, etc.) pero
tampoco comparto porque desde mi punto de vista desde
redes no puedes hacer nada se queda ahi, en las redes
(...) si voy a hacer algo, voy a hacer algo afuera. Voy a
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salir y hacer algo. Porque en redes esta ahi, es medio
“figureti”. GF4

-P1: Si bien puede ser “figuereti” y tal... las redes sociales
pueden ser una herramienta de cambio. Si es que
compartes algo y llega a hacerse masivo, ya no estas
Unicamente figureteando, sino también ya estas siendo
parte del cambio GF4

P3: Claro, claro. Hay temas que me han llegado de otras
personas... por ejemplo, yo nunca estoy enterada de nada
y ya cuando es un tema grave me llega y es como que...
(admiracion), pero no hago nada, queda ahi. GF4

Practicas
subactivismo
(actividades con
tintes politicos a nivel
privado y cotidiano)

- P6: En mi caso, super neutral. Nunca he
compartido algo apoyando a algun partido en
especifico, sino mas bien el hecho de que en
estas Ultimas campaifas fue una campafa sucia
demasiado notoria, todos se atacaban entre
todos, entonces mas bien daba puntos de
opinién que todo tiene que ser neutral. GF4

- No es como deberia ser, no le damos la
importancia que debe P4, GF1

- Es un desinterés enorme...P6, GF1

- Igual si he conversado de politica por WhatsApp.
No insinuando, pero si doy mi punto de vista. El
tema fluye y converso. P6, GF1.

- P3. Lo Unico que me sale de politica, la
mayoria de veces, es publicidad y paso de
largo. No me fijo tanto en eso. GF2

- P1: Encuentras Memes en contra del gobierno
actual. GF2 (informacién politica recibida en
redes)

- P5: Yo creo que como somos jévenes, dentro de
una edad. Mas veo que son las personas
adultas, que tienen un trabajo, ya sea con el
municipio.

- P3: En la politica los jévenes tienen mucha
apatia, mucho desinterés. El hecho de ya las
cosas esta asi, quién tenga que ganar no les
interesa mucho. Estan mas en sus temas en su
mundo, y si deberia cambiarse porque tenemos
gue interesarnos asi sea dificil, asi haya muchos
temas controversiales.

P6: Yo creo que si se involucran (los jovenes) pero de
manera indirecta, no partidista porque los jovenes en
épocas de campafia opinan bastante. Pero nunca
dicen que pertenecen a tal partido. GF3

-P1: Pero opinas por opinar GF3

-P2: Pero lo hacen. Aja. Yo creo que el problema es que
no opinan a profundidad porque simplemente se quedan
con lo que escucharon decir de otra persona, ni de dénde
se origin6, ni lo que implica.GF3

-P1: Por eso si se necesita una buena cultura politica GF3

P6: Depende. En este caso, siempre nos llega la
informacién primero por los memes. En base al meme,
alos gue nos interesa saber mas a fondo, vamos a la
noticia verdadera o qué pasé primero para que salga
ese meme. GF4.

Preferencias

Izquierda

-P2: Centro izquierda (GF3)
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- P5: I1zquierda - centro. Creo que en esa idea de crear una
postura... nos divide, cuando deberiamos crear equilibrio.
GF4

Derecha P6: Yo si tengo una, y es diferente a la de mis papas.
Libertaria minarquista. (GF3)

Sin postura -P3: Claro, porque un joven escucha a sus abuelos y papas
por quién va a votar y también vota. No porque dice “yo
tengo este punto de vista y voy a votar por tal candidato”
GF3.

Tiende a dividir. Me informo de lo que esta pasando, pero
no me oriento hacia ningin lado. P7. GF4

Inclinacion P2: Yo iba por Palacios. GF1

P5: Yo trabajé por Cabrera (risas)GF1
(Varias risas)
P1: Creo que la mayoria por el Palacios GF1

P5: Si, yo también voté por Palacios, aunque haya
trabajado para ...(Risas) GF1

P2: Las campafias que tenian Cabrera y Carrasco eran de
pelea, le hacian quedar mal al otro.GF1

P4: Era, todos se empezaron a atacar entre todos.
¢,Cambiaron de decisién? ¢ Empezaron con un candidato
y terminaron por otro?

P2: Si creo que a todos.GF1

P1:iSi' GF1

P1: Eso pas6 con Cabrera y Palacios GF1
P2, P3: Aj4, jsi! GF1

P1: Para la prefectura si, apoyé al yaku GF2
P5: Yo también. GF2

P2: Yo al Pedro, pero nunca hice una publicacién. GF2
P4: Al pedro GF2

P3: Ala Chechi GF2

P1: A la alcaldia, nulo. GF2

P2: al principio le apoyaba al Carrasco. GF2
P6: Yo desde siempre al Pedro (risas) GF2
¢Coémo se decidieron?

- P4: por el debate. GF2
- P6: por el debate y la afinidad. GF2
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- P3: Creo que las publicaciones influyen.
Nunca me ha gustado ningun politico. Me decidi
por uno o dos videos que vi de la Chechi...

- P1: Al principio estaba por Jefferson, pero a
medida que hablaba... por eso voté nulo.GF2

- P2: Por las propuestas. GF2

-P1: Hubiera votado por Marcelo Cabrera. Porque
cuando vine hace cuatro afios era una pendejada, era
belleza, pero luego de cuatro afios me encanta Cuenca
gue ha mejorado harto con él. Y persona que llegaba se
sorprendia, superficialmente, pero de ahi en la parte del
interior, no sé si robaba o no robaba porque todo el mundo
roba. Entonces... Se vio ese cambié no solo en lo
fisico... GF3

-P3: “Yo voté por Palacios, siempre es importante que
haya nueva gente en cada cargo, vienen nuevas ideas,
son personas con diferente visiébn porque quieren
cambiar.” Y muchas veces estar tanto tiempo en el
poder... hasta hace que roben mejor. Se hacen expertos.
De lo que lei el plan, me parecia que tenia ideas
innovadoras (Palacios), de hacer nuevas cosas, son
visiones frescas. GF3

-P2: A mi me gustaba el discurso de la Chechi Alvarado,
que, al ser mujer, decia que no queria que voten por ella
por ser mujer sino por ser alguien capaz.
Lamentablemente si me di cuenta que todo lo que ella
proponia era demasiado para una provincia como el Azuay
y en especial Cuenca, por Cuencay el Azuay es bastante
conservador. Y creia que no iba a ganar porque a mis
comparfieros, amigos si los veia cerrados hasta cierto
punto.GF3

Para alcalde ninguno me llamaba la atencién porque
supe de todo el escandalo con el anterior alcalde
(Cabrera).GF3

Realmente no me interesé por ninguno de ellos porque no
tenian buenos discursos.GF3

-P4: ¢ Habia una candidata para la alcaldia mujer? GF3
-P6: La Norma lllares GF3

-P4: Si por ella. Es por mi circulo social... las mujeres
siempre hacen un plus mas.GF3

-P5: Hubiera votado por Marcelo Cabrera, aunque no estoy
de acuerdo que Cuenca se vea linda, pero al interior esté
mal, mal organizado, con deudas y ese tipo de cosas que
la gente no se entera. GF3

-P6: Yo apoyé de manera personal y super directa a
Esteban Bernal en la prefectura. Todos sabian. No es la
primera vez que apoyo a alguien de CREO, pero él hizo
una alianza con Marcelo (Cabrera), entonces se supone
gue debia apoyar al Marcelo, pero no me gustaba, Y en la
alcaldia siempre me mantuve con un perfil bajo y terminé
votando por el Pedro, pero medio en secreto. Fui la
Unica de mi casa... él (pedro Palacios) antes era de CREO
entonces maneja un discurso parecido a lo que yo pienso
y me parece una persona super inteligente, fue mi vecino,
sé como piensa.GF3

P3: Yo voté nulo. GF4

P4: Yaku, Pedro Palacios.GF4
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P6: Yo no voto aqui, pero si hubiera tenido que votar aqui
hubiera sido por Pedro y Yaku. GF4

P7: Pedro Palacios, pero no por el yaku. Hay personas
que votan nulo por desinformacién de los proyectos.
Por no dar un voto afavor, preferian nulo.GF4

P3: Yovoté nulo porque habia demasiados candidatos.
Porque todos los afios es lo mismo, entonces me
cansé.GF4

P1: Tenias los candidatos de siempre y una opcion
alternativa. Le di chance a Pedro Palacios cuando le
comencé a escuchar. Pensé que podia ser una alternativa,
pero una alternativa muy chiquita.GF4

P4: Aja. Yo igual. Le apoyaba, pero nunca pensé que
ganaria.GF4
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3. Identificar el
efecto de los
memes politicos
en la conversacion
politica de los
jévenes
universitarios.

Conversacion
politica (Medio
ambiente,
derechos
corrupcion,
movilidad, empleo,
economia,
sanidad)

LGBTI,

Temas de
conversacion

Grupo 1

P2: Tranvia

P3: Tranvia, lo que mas me acuerdo

P6: Yo, si leia las propuestas...

P7: Claro, las propuestas

P6: La de Pedro Palacios me parecia excelente. La
mayoria iban a lo mismo.... (Sus propuestas eran)
Terminales terrestres, que cambien el sentido de las
vias. Vialidad y Movilidad.

P5: Las propuestas de Cabrera fueron las mismas de
cuando entro... mejorar los parques.

(Risas)

P1: Fueron copy & paste

P6: Solo de la Alcaldia o también de la prefectura porque
hubo lo de la Cecilia... Alvarado...

P7: Chechi

P6: eso fue un boom, lo que pintaron el Centenario

P2: Pero sea lo que sea ella no tenia el derecho de
hacer eso. Es como que yo ahorita, diga, vamos a
pintar...la catedral. Sea bueno o sea malo, no tenia el
derecho.

P6: En campafias lo que algin candidato hace se hace
un boom

P4: Todos estaban esperando que alguien haga algo
malo para eso.

P6: Exacto siempre hay un boom... bueno, malo.

P3, P4, P6: El video copiado también fue un boom
P2: Las entrevistas de Jefferson Pérez

P6: jHabiauna que le preguntaban si se habia subido
en un bus y dijo que no!

P2: En general la campafa de Jefferson Pérez es como
que no... decia vamos a mejorar la seguridad, la vialidad,
pero no tenia nada especifico.

P4: El tenia un buen apoyo por ser su persona, por eso
tenia apoyo... hasta que habl6.

P2: Exacto

P5: Parecia que le tenian miedo, le atacaron de todos
lados. Fue un ataque masivo.

P2: Algo importante del Yaku fue cuando le escuché
hablando en las entrevistas, y hablaba del agua, que él
iba a las comunidades, y eso me gusto y por eso voté por
él.

P7: Al Cabrera le perjudicé el tema de la familia, que
tenfan todos puestos en el municipio. Luego le
demandaron por un tema de diezmos también en plena
campafia.

P5: A Esteban Bernal le pas6 también sobre las
denuncias, supuestas denuncias, de violencia...
intrafamiliar.

P5: Creo que no tenia donde estaba ubicado Bernal, al
grabar en sus videos. Estaba en una zona rural y
mencionaba otra via que no era. y cuando la gente le
decia que no era la ruta, el borraba.

Grupo 2
-P1: El tranvia
-P5: salud, economia, tranvia.
-P4: si, la economia

-P6: el tranvia, el estadio, involucrar al Cuenca, la vialidad,
otro tema importante.

-P5: El hecho de cambiar a toda la gente que estaba alli
trabajando y no hacia bien su trabajo.

-P1: Si influencié el Yaku Pérez que haya dicho que es
defensor del agua, que se va en contra de la mineria.
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-P3: Me acuerdo de las entrevistas de Jefferson
Pérez(risas), de la Chechi lo que pinto.

-P3: Yo no habia visto nada de politica, pero veia los
memes y me interesaba ver qué es lo que en realidad dijo
Jefferson Pérez, para ver qué tan mal le fue. Entonces por
ese lado como que uno averigua.

-P1: Te entra la duda de si lo dijo o no lo dijo...
Grupo 3

-P4: No sé si les paso, pero en época de elecciones habia
paginas confiables que tenian mas aceptacion para un
candidato, pero la realidad no era asi... Mostraban que un
candidato tenia mas aceptacion de la que tenia.

-P6: Ah, de las encuestas falsas

-P5: Se dejan llevar porque en las redes buscan su opinion
propia y no es...

- P6: Y eso de las encuestas. yo me di cuenta que habia
gue te dabas cuenta que eran compradas. Nombres como
CEDATOS que es... era confiable... y pone datos como al
Cabrera arriba con siete puntos y termina ganando el
Palacios. Y eso si modifica

- P3: Nadie se imaginé

-P2: Habia bastantes memes

P6: el de la Chechi (Alvarado) cuando pint6 el mural
P1: jle hicieron hasta un evento!

P3: ... de algo de brujas.

P6: de la fogata abortera (varias risas)

P1:y ellalo denuncié y todo

P6: Lo de Esteban Bernal, también, que queria hacer la via
del Cajas.

P2:(Risas) Habian hecho full memes de eso

P6: le hacian full memes al Yaku por lo del agua, habia uno
gue decia que ibamos a apoyar a Yaku por la legalizacién
del agua de calzon.

P3: Del Jefferson también de las sillas en los buses, que le
preguntaron si se habia subido y dijo que no.... eso
también era distorsionado

P6: ese estaba distorsionado. Habia del Yaku, me acuerdo
algunos memes. (Varias risas)

P2: le molestaba bastante por lo que andaba en bici...
Como cuando no tienes dinero para la campafia.

P1: el silencio de Jefferson.

P6: las paginas, los trolls center, habia una que se llamaba
el morlaco corrupto. Me parecié super interesante que un
troll center que trabajaba para Cabrera cred una pagina
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igualita, y después comenté y pas6 que le contrataron...
tipo hacker.

P1: si vi eso.

P6: hasta salié en la voz del Tomebamba... También lo de
los parques.

P1: Lo de las bicis, que justamente en campafia se ponen
a hacer las bicis

P6: lo de la leche

P4: eso también le acabé a Carrasco

P6: el festival de la Orquidea

P4: es una buena idea, pero dicen que gasta mucho

P6: trajo a Miguel Bosé... no se si vieron las fotos de los
politicos en carnaval. Full populista, en Gualaceo jugando

P3: Ah en los mercados, con la gente
Grupo 4
- P7: Movilidad.

- P3: Video copia
- P4: campafias de ataques

Decision de voto

Grupo 1

P6: Yo creo que si porque si ves auna persona que va
a ser representante de tu ciudad y no sabe expresarse
bien. son cosas sencillas, pero hacen que ... La mayoria
de publicaciones que salieron en redes eran en contra de
Carrasco, Cabrera y Jefferson Pérez. Pedro Palacios
habia poquisimas, y lamentablemente este tipo de cosas
es lo que se dice del candidato. Y la mayoria habla de la
personalidad o como es su vida privada

P5: Yo creo gue la gente se saturo y votd por el menos
malo.

P6: Exacto

P4: Claro, eso fue.

P1:_También por lo nuevo, porque ya ... siempre lo
mismo, siempre el Cabrera y Carrasco. De alguna
manera los memes gue si tenian una parte que era
verdad, pero maximizan todo. Lo hacen maés chistoso

y sedifunde més.

Grupo 2

-P4: en mi caso un meme no da tu ideologia politica, yo por
ver un meme no voy a dejar de votar por alguien. Sino
porque lado te inclinas, si eres de derecha, o de centro o
de izquierda. Si eres de izquierda vas a seguir apoyando a
la izquierda; o si eres de la derecha y quieres un cambio
porque la derecha hace que la parte econémica fluya
mejor. M&s que un meme.

-P2: yo creo que tienen un impacto bastante fuerte
porgue mi abuelita compartia en el grupo de la familia, en
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campafias. Si tiene un impacto en gente de todas las
edades.... Llegaron por Facebook y WhatsApp

-P6: Son péaginas que pautan, paginas que ademas de ser
de memes pagan con tarjeta de crédito para hacer
publicidad de eso. Eso es lo que mas impacta, esas
paginas de memes no ganan nada y aun asi pagan para
que le llegue a todo el mundo.

-P1: A mi me llegaron por grupos de WhatsApp, la familia
siempre compartia y reenvia. Yo no buscaba, me llegaba.

Grupo 4
Si, creo que (una imagen) si influye
P1: Lo chistoso de un meme es que ofende

P3: Yo entro a Facebook solo por memes.

Informacion

P1: Los memes influyen sobre las personas que estan
desinformadas y les hacen creer que eso es verdad. Y hay
muchas personas gue comentan y comparten como si
fuera verdad. GF2

P5: Yo los veo (alos memes) como una entrada a que
busques la informacién. Si es verdad o no. Hay cosas
gue te dejan con tanta incertidumbre que no sabes si
es verdad... puede ser que si. GF1

P3: De los que no sabia del tema (memes) me daba ganas
de hablar con el resto para saber si era cierto. GF1

P5: Erararo porque habia paginas que pagaban publicidad
para que se suban estos memes. GF1
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